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GruBwort

von Sigmar Gabriel

Die Musikindustrie hat in den vergangenen Jahren eine tief-
greifende Verdnderung erlebt. Die Konsumgewohnheiten
sind heute vollig anders als vor 20 Jahren. Wer als Kind noch in
einer analogen Welt mit Schallplatten, Kassetten und CDs gelebt
hat, konsumiert Musik heute, im digitalen Zeitalter, mittels
Streaming oder Download. Dieser Wandel hat den Musikmarkt
und seine Akteure unter gewaltigen Druck gesetzt. Es geht nicht
um CD oder MP3 oder Streaming-Dienst — wer Erfolg haben
will, muss alle Segmente bedienen. Der Schliissel zum Erfolg liegt
heute mehr denn je darin, verschiedene Vertriebskanile parallel

zu nutzen.

Die vorliegende Studie zur Musikwirtschaft kommt genau zur
rechten Zeit. Sie ist ein wichtiger Beitrag, um die neuen Rahmen-
bedingungen der klassischen Musikwirtschaft zu verstehen und
die Effekte auf angrenzende Branchen wie z.B. den Rundfunk, die
Unterhaltungselektronik und den Tourismus zu erfassen. Die The-
men, die die Kultur- und Kreativwirtschaft heute bewegen, wie
etwa die Digitalisierung und Innovation, haben tber die Grenzen
der Einzelbranchen hinweg Bedeutung. Die Studie liefert deshalb
sowohl fir die Akteure der Musikwirtschaft als auch fiir die Poli-
tik wertvolle Erkenntnisse.

Bundesminister fir Wirtschaft und Energie

Der Musikmarkt in Deutschland ist stabil und wichst sogar.
Das ist eine gute Nachricht. Der letzte Monitoringbericht der
Bundesregierung zur Kultur- und Kreativwirtschaft belegt, dass
der Umsatz in der Musikwirtschaft seit 2009 im zweistelligen
Prozentbereich gestiegen ist. Die jiingsten Zahlen der Branche
bestitigen diese Entwicklung. Das zeigt, dass die Musikwirtschaft
die Herausforderungen des digitalen Zeitalters richtig erkannt
und die Geschiftsmodelle entsprechend angepasst hat.

Die Musikwirtschaft und die Kultur- und Kreativwirtschaft ins-
gesamt sind gute Beispiele dafiir, wie die Chancen des digitalen
Wandels erfolgreich genutzt werden konnen. Sie sind wichtige
Motoren fur die wirtschaftliche und gesellschaftliche Entwicklung
in Deutschland. Damit zeigt sich einmal mehr, dass Kreativitit
zu den wichtigsten Rohstoffen des 21. Jahrhunderts gehort. Sie
ist nicht nur von kultureller, sondern auch von enormer wirt-
schaftlicher Bedeutung. Mit der Initiative Kultur- und Kreativ-
wirtschaft der Bundesregierung wollen wir dazu beitragen, dass
die Branche weiter wettbewerbsfihig bleibt und ihr grofles Inno-
vationspotenzial sichtbarer wird.

In diesem Sinne wiinscht Thnen eine interessante Lektiire,
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GruBwort

von Olaf Scholz

Musik verbindet Menschen, Linder und Kulturen, sie
inspiriert und fordert Kreativitat. Musik ist wesentlicher
Bestandteil von Kultur, Kunst und Bildung. Musikpflege und
Musikausbildung geniefSen grofle Aufmerksamkeit und Wertschit-
zung. Das splirt man auch in der Freien und Hansestadt
Hamburg, die zu Recht stolz ist auf ihren Ruf als Musikstadt.
Dieser Ruf ist in Jahrhunderten gewachsen und er wird immer
wieder erneuert — aktuell zum Beispiel durch das Reeperbahn
Festival und durch die Elbphilharmonie.

Das Okosystem der Musik ist durch die Digitalisierung in neue
Bewegung geraten. Nicht nur Produktion und Rezeption von
Musik verandern sich rasant, sondern auch die Grundlagen und
Mechanismen der Musikwirtschaft insgesamt. Deshalb ist jetzt
der richtige Zeitpunkt, die volkswirtschaftliche Relevanz dieses
Wirtschaftszweigs zu vermessen.

Im Rahmen des Musikdialogs Hamburg sind alle relevanten
Verbande der Musik- und der Veranstaltungswirtschaft tiberein-
gekommen, gemeinsam die hier vorliegende Studie in Auftrag zu
geben. Die Freie und Hansestadt Hamburg hat dieses Vorhaben
gern unterstiitzt. Die Studie nimmt nicht einzelne Segmente oder

Erster Blrgermeister

der Freien und Hansestadt Hamburg

Teilbranchen in den Blick, sondern das musikwirtschaftliche
Ganze. Daraus entsteht erstmals ein vollstandiges Bild der Bedeu-
tung der Musikwirtschaft. Die Ergebnisse dieser Studie liefern
erstmals belastbares Planungs- und Entscheidungswissen, das der
Debatte tiber die kiinftige Gestaltung der Musikwirtschaft Grund-
lage und Richtung geben kann. Ich bin mir sicher, dass diese im
Geist der Gemeinsamkeit ermoglichte empirische Fundierung
die weitere Diskussion iiber die richtigen Rahmenbedingungen
fur Musik in Hamburg, Deutschland und Europa positiv beein-
flussen wird.
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Wenn wir uns die immensen Herausforderungen vergegen-
wirtigen, vor denen die Kultur- und Kreativwirtschaft in
ihrer Gesamtheit angesichts des Digitalisierungsprozesses steht, ist
aussagekriftiges Zahlenmaterial zur volkswirtschaftlichen Bedeu-
tung ihrer Teilbranchen umso wichtiger, um sie 6konomisch zu
verorten. Wie hoch etwa der tatsdchliche Gesamtumsatz der
Musikwirtschaft ist, wie viele Menschen dort arbeiten und wie
relevant vor allem der Anteil der Musikwirtschaft an der Einkom-
mensentstehung ist, das alles wird durch diese Studie sichtbar
und kann und wird dadurch entsprechend kiinftig auch noch
stirker in politische Uberlegungen einbezogen werden.

m Wege intensiver Vorarbeit haben die beteiligten Verbande die

Voraussetzung dafiir geschaffen, dass nun erstmalig gemeinsam
ermittelt werden konnte, wie viel der Wirtschaftszweig ,,wert® ist.
Das Ergebnis ist spannend: Die Bruttowertschopfung des Marktes
ist signifikant hoher als beispielsweise die der Zeitschriftenverlage,
der Filmwirtschaft und der Buchverlage. Mit der Zahl ihrer Er-
werbstitigen nimmt die Musikwirtschaft sogar die Spitzenposition
unter den Medienbranchen ein. Aber die Studie liefert noch ein in-
teressantes ,,Nebenprodukt®: sie beantwortet namlich die Frage,
»wer® denn die Musikwirtschaft iberhaupt ist. Wer tber sie zu-
kiinftig berichtet, wird hier erfahren, dass ,,die“ Musikwirtschaft
weitaus grofser ist als lediglich die GrofSten ihrer Teile.

Diese Studie unterstreicht die enorme Bedeutung der Musik-
branche in Deutschland. Die beeindruckenden Zahlen sind ein
starkes Argument gegeniiber der Politik und der Offentlichkeit.
Zum ersten Mal haben sich Vertreter aus allen Bereichen der
Musikbranche zusammen getan. Es ist zu hoffen, daf§ dies nur der
Anfang von weiteren Kooperationen ist.

Natiirlich ist die Musikwirtschaft fiir die rund 750 Veranstal-
tungszentren des EVVC von sehr grofler Bedeutung. Dies gilt
sowohl fiir den Bereich des Live-Entertainment im Bereich des
Konzert- und Eventgeschifts als auch fiir eine Vielzahl von Veran-
staltungsformaten, die sich im Kongress-, Tagungs- und Messege-
schaft mit unterschiedlichen Plattformen fir das Direktmarketing
beschiftigen. Der EVVC hat deshalb die Idee der Erarbeitung
einer umfangreichen Musikwirtschaftsstudie von Anfang an fir
aufSerordentlich wichtig gehalten und sie sehr gerne unterstiitzt.

GruBworte: Nennung der Verbande in alphabetischer Reihenfolge

Guido Evers

Geschéftsfuhrer
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Karsten Scholermann

Vorstandsvorsitzender
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Joachim F. Stock
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Michael Russ

Prasident
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Vorstandsvorsitzender
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Die Musikwirtschaftsstudie zeigt: Kaum eine andere Branche
ist so facettenreich und vielfiltig wie die Musikwirtschaft.
Dennoch oder vielleicht gerade deswegen kampft sie noch immer
um die Anerkennung ihrer wirtschaftlichen Bedeutung. Die
Musikwirtschaftsstudie gibt der Branche nun schlagkriftige Argu-
mente an die Hand, um diese gesamtwirtschaftliche Relevanz
gegentiber Politik und Gesellschaft mit aktuellen und umfassenden
Fakten zu untermauern. Zugleich vereint sie erstmalig wichtige
Branchenpartner in diesem gemeinsamen Ziel.

Die LiveKomm als Interessensvertretung der kleinen, so ge-
nannten ,,Grassroot Clubs® freut sich auflerordentlich, bereits
im 3. Jahr nach ihrer Griindung als Bestandteil der Musik-
wirtschaft wahrgenommen zu werden. Dringend bendtigen wir
Rahmendaten, um die zunehmend prekire Situation der von viel-
faltigen Struktur- und Kostenproblemen bedrohten Clubs dar-
stellen zu konnen. Gleichzeitig mussen wir auf unsere, fur die
Musikwirtschaft unverzichtbare, kiinstlerische Aufbauarbeit

verweisen.

M usik und Musikinstrumente sind notwendig und unverzicht-
bar fiir die Entwicklung unserer Gesellschaft und deren
Ideale. Deshalb miissen wir das geistige und kulturelle Leben
Deutschlands mitgestalten und bewahren. Das gelingt nur, wenn
wir die Musikwirtschaft als Teil der Kultur- und Kreativwirtschaft
im Allgemeinen und die Musikinstrumentenbranche im Speziellen
fur die Zukunft sichern. Gerade deshalb ist eine Verflechtung und
Gesinnung der gesamten Musikwirtschaft als dynamische und
potente 6konomische Einheit, wie wir sie jetzt gliicklicherweise
erstmals in Form der gemeinschaftlichen Musikwirtschaftsstudie
erleben diirfen, von enormer Tragweite: fiir die Gesellschaft, fiir
die Politik und fiir die Wirtschaft.

Die Verbandskooperation zur Erstellung der Musikwirtschafts-
studie ist bedeutsam. Diese gibt Auskunft iiber die Branche
und ihre Stellung in der Kultur- und Kreativwirtschaft und kann
als Anstof$ oder Grundlage fiir weitere Entwicklungen und Neue-
rungen dienen.

Die Studie belegt die bedeutsame Rolle der Branche, ihre Hetero-
genitdt und liefert gleichzeitig eine zeitgemifSe Definition der
Musikwirtschaft. Zudem beweist sie die grofle Bedeutung der
kleinen und mittleren Unternehmen. Alle Verbiande haben dazu
beigetragen, dass diese Studie entstehen konnte und die wirtschaft-
liche Bedeutung der Musikwirtschaft nun umfassend belegt ist.
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KENNZAHLEN

DER MUSIKWIRTSCHAFT

Umsatz Musikunternehmen:
Konsumausgaben:
Bruttowertschopfung:
Erwerbstatige:

Indirekte Bruttowertschodpfung:

Ausstrahlungseffekte (Umsatz):

11,1 Mrd. €
6,7 Mrd. €
3,9 Mrd. €

127.600
1,1 Mrd. €

20,0 Mrd. €

SUMMARY

/lelsetzung und wichtigste Ergebnisse
der Studie zur Musikwirtschaft

(executive summary)

Die vorliegende, von den bedeutensten musikwirtschaftlichen
Verbinden gemeinsam in Auftrag gegebene Studie hat zum
einen das Ziel, vorhandene Informationsliicken zur wirtschaftlichen
Lage der Selbstindigen und Unternehmen der deutschen Musik-
wirtschaft zu schlieffen. Zum anderen wird erstmals fiir die gesamte
Musikwirtschaft berechnet, welchen Beitrag zur Einkommens-
entstehung und Beschiftigung die Musikbranche im Vergleich zu
anderen Medienbranchen leistet. Die Untersuchung wurde vom
Senat der Freien und Hansestadt Hamburg und vom Bundesminis-
terium fur Wirtschaft und Energie (BMWi) gefordert. Die wissen-
schaftliche Leitung lag bei Prof. Dr. Seufert, Inhaber der Professur
fir Kommunikationswissenschaft mit dem Schwerpunkt Oko-
nomie und Organisation der Medien an der Friedrich-Schiller-

Universitit Jena.

Im Rahmen des regelmifSigen Monitorings von zwolf Branchen
der Kultur- und Kreativwirtschaft (KKW) durch das BMWi wer-
den seit einigen Jahren auch fiir die Musikbranche Daten zu Zahl
und Umsatz der Musikunternehmen sowie zu den dort titigen
Selbstdndigen und sozialversicherten Arbeitnehmern zusammenge-
stellt. Die fur den Monitoring-Bericht ausgewerteten Daten der
Umsatzsteuerstatistik und der Beschiftigtenstatistik erlauben je-
doch keine detaillierten Aussagen zu den von Musikunternehmen,
Selbstandigen und Arbeitnehmern erzielten Einkommen oder zum
Verhiltnis von festangestellten zu freien Mitarbeitern. AufSerdem
werden im KKW-Bericht aufgrund der dort angewandten Metho-
dik wesentliche Bereiche der Musikwirtschaft gar nicht oder nur
ungeniigend erfasst. Dies gilt insbesondere fiir die grofSe Zahl von
Selbstindigen mit niedrigem Einkommen, die als Kinstler oder
Musikpadagogen arbeiten, aber auch fiir einen Teil der Unterneh-
men, die wichtige Dienstleistungen fiir die Musikwirtschaft erbringen
(z. B. Presswerke). Die Unterschiede in der Vorgehensweise dieser
Studie zum KKW-Monitor werden in Kapitel 2 genauer erldutert.

Um diese Informationsliicken zu schliefSen, wurde mit Unterstiit-
zung einer groflen Zahl von Musikwirtschaftsverbanden eine breit
angelegte Online-Befragung der Selbstindigen und Musikunter-
nehmen in Deutschland durchgefihrt. Erhoben wurden jeweils
Daten zum Aktivititsspektrum der Unternehmen, zu ihren Gesamt-

ertriagen und einzelnen Ertragsarten sowie zu ihren Gesamtkosten

und einzelnen Kostenarten im Jahr 2014. Weiterhin wurde die Be-
schaftigtenzahl, differenziert nach Art des Beschiftigtenverhaltnis-
ses, fir Ende 2014 erfragt. An der Umfrage zwischen Mitte Mirz
und Ende Juni 2015 beteiligten sich rund 1.300 Unternehmen mit
Gesamtumsitzen von liber fiinf Milliarden Euro. Insbesondere bei
den grofferen Unternehmen der Musikwirtschaft lag die Beteili-
gungsquote erfreulich hoch (Details im methodischen Anhang).

Die so gewonnenen Daten ergeben ein umfassendes Gesamtbild der
aktuellen wirtschaftlichen Lage der deutschen Musikwirtschaft ins-
gesamt sowie fiir die wichtigsten Teilsektoren der Branche. Mithilfe
der Umfragedaten und der Daten der amtlichen Wirtschaftsstatistik
zu Umsatz und Beschiftigung lasst sich somit berechnen, welchen
Anteil die musikwirtschaftlichen Aktivitdten der Musikunternehmen
an der Einkommensentstehung in Deutschland haben. Wie im
KKW-Monitor werden dabei nur private Unternehmen einbezogen.
Die offentlich geforderten Musikschulen, Theater und Orchester
sind in den Daten nicht enthalten.

Die Summe aus den Einkommen von Selbstindigen, Unterneh-
mensgewinnen und den Einkommen der Arbeitnehmer einer Wirt-
schaftsbranche wird in der Terminologie der volkswirtschaftlichen
Gesamtrechnung als Bruttowertschopfung bezeichnet (vgl. hierzu
den methodischen Anhang) und regelmafig fiir viele Wirtschafts-
zweige in Deutschland berechnet. Fir die Musikwirtschaft ge-
schieht dies aber nur teilweise, da u.a. der gesamte Bereich der
Live-Konzerte ebenso wie der Musikunterricht nicht im Medien-
sektor, sondern im Kultursektor erfasst werden. Die im Rahmen der
vorliegenden Studie erstmals fiir die gesamte Musikwirtschaft be-
rechnete Hohe von Bruttowertschopfung und Zahl der Erwerbsta-
tigen ermdglicht deshalb einen genaueren Vergleich ihres Beitrags

zur Einkommensentstehung mit dem anderer Medienbranchen.

Bei den Produktionsaktivititen der Musikwirtschaft entsteht auch
Nachfrage nach Giitern und Dienstleistungen aus anderen Branchen
aufSerhalb der Musikwirtschaft. Die musikwirtschaftlichen Aktivi-
titen tragen damit indirekt zur Entstehung weiterer Einkommen
und Beschiftigungsmoglichkeiten bei. Diese indirekten Einkom-
mens- und Beschaftigungseffekte musikwirtschaftlicher Aktivititen
wurden im Rahmen der vorliegenden Studie ebenfalls berechnet.
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SchliefSlich ist bei der Beurteilung der gesamtwirtschaftlichen Be-
deutung der Musikwirtschaft zu beriicksichtigen, dass Musik die
wesentliche Grundlage wirtschaftlicher Aktivitidten fiir weitere
Wirtschaftsbranchen darstellt (Abb. 1-1). Dies gilt beispielsweise
fiir Radioveranstalter, aber auch fiir Reiseveranstalter, Gastrono-
miebetriebe und andere Unternehmen, die von einem wachsenden

Musik-Tourismus profitieren. In der Studie werden deshalb auch

ABB. 1-1

Daten zusammengestellt, die den Umfang dieser Ausstrahlungs-
effekte auf andere Branchen verdeutlichen. Grundlage fiir die
Aussagen zum Musiktourismus sind unter anderem die Ergebnisse
von Sonderauswertungen aktueller Daten zur Reisetdtigkeit in
Deutschland, die im Rahmen der Studie an zwei auf Tourismus-
forschung spezialisierte Institute in Auftrag gegeben wurden (vgl.
Kapitel 11).

GESAMTWIRTSCHAFTLICHE BEDEUTUNG DER MUSIKWIRTSCHAFT

INDIREKTE
EFFEKTE

DIREKTE
EFFEKTE

AUSSTRAHLUNGS-
EFFEKTE

Einkommen und Beschaftigung
durch die Nachfrage der Musikwirtschaft

Einkommen und Beschaftigung
durch wirtschaftliche Aktivitaten
in der Musikwirtschaft

Einkommen und Beschaftigung
durch die Musiknutzung in anderen
Branchen

Produktionsaktivitat
der Musikwirtschaft

Produktionsaktivitat in

anderen Branchen

z.B. fiir Reisen, Geschaftshedarf,
Telekom-Kosten etc.

Vorleistungsheziige aus anderen Branchen

Musik als Inputfaktor
z.B. im Rundfunk

Komplementargiiter fiir Musikkonsumenten
z.B. durch Musiktourismus

1,1 Milliarden Euro
Bruttowertschopfung

18.000
Erwerbstétige

3,9 Milliarden Euro
Bruttowertschopfung

127.600
Erwerbstatige

ca. 15 Milliarden Euro Umsatz
U-Elektronik, Diskotheken, audiovisuelle
Medien mit Musikinhalten

ca. 5 Milliarden Euro Umsatz
Musiktourismus

QUELLE: Musikwirtschaftsstudie 2015

Die wichtigsten Ergebnisse der Studie lassen sich

folgendermaBen zusammenfassen:

|

Hauptnachfrager der von der Musikwirtschaft produzierten Guter und
Dienstleistungen sind die privaten Konsumenten. Sie haben im Jahr
2014 insgesamt rund 6,7 Milliarden Euro fir Musikveranstaltungen,
Tontréger, digitale Musikdateien, Musikalien und Musikinstrumente
sowie Musikunterricht ausgegeben. Dies ist mehr als fir die anderen
audiovisuellen Medienprodukte (Kino, Videos, Pay-TV und Computer-

spiele) zusammen.

Die Bruttowertschépfung der Unternehmen aus der Musikwirtschaft
(Summe aus Unternehmens- und Arbeitnehmereinkommen) hat im
Jahr 2014 etwa 3,9 Milliarden Euro betragen. Dies ist mehr als die
Bruttowertschépfung der Unternehmen der Filmwirtschaft, der Radio-
veranstalter, der Buchverlage oder der Zeitschriftenverlage (Abb. 1-2).

3

Die Zahl der in der Musikwirtschaft beschaftigten Erwerbstatigen
war mit rund 127.500 hoher als in allen anderen Medienbranchen.
Dies ist insbesondere auf die groBe Zahl von Komponisten, Textdich-
tern, auslibenden Kunstlern und Musikpadagogen zurtickzufihren.
Ende 2014 waren in der Kunstlersozialkasse insgesamt rund 50.000
Selbstandige versichert, deren Haupteinkommen aus dem Musikbe-

reich stammt (Abb. 1-3).

Im Jahr 2014 haben die Unternehmen der Musikwirtschaft
Guter und Dienstleistungen im Wert von rund 2,3 Milliarden Euro aus
anderen Wirtschaftsbranchen bezogen. Dadurch konnten dort rund
18.000 Erwerbstatige beschaftigt werden. Die damit durch musikwirt-
schaftliche Aktivitaten indirekt entstandenen Einkommen erreichten

rund 1,1 Milliarden Euro.

Die Unternehmen der Musikwirtschaft wurden in der Studie insge-
samt sieben Teilsektoren zugeordnet — den Sektoren ,Kreative®,
»Musikveranstaltungen (live music)“, ,Musikaufnahmen (recorded
music)“, ,Musikverlage“, ,Musikinstrumente®, ,Musikunterricht* und
»Verwertungsgesellschaften”. Nach ihren jeweiligen Anteilen an der
Bruttowertschopfung bildeten die Unternehmen der Wertschdpfungs-

kette fur ,Musikveranstaltungen“ den groBten Teilsektor, gefolgt von
den Teilsektoren ,Musikaufnahmen“ und ,Musikinstrumente® (Abh.
1-4). Die Verwertungsgesellschaften im Musikbereich sind mit ihren
Uber 1.000 Beschéftigten nicht nur ein Garant fur ein regelmaBiges
Einkommen von Komponisten, Textdichtern und Kunstlern, sondern
auch ein eigener relevanter Wirtschaftsfaktor.

b

Musikinhalte stellen flr viele andere Branchen einen wichtigen Input-
faktor dar. Allein mit Audio-Gerédten der Unterhaltungselektronik, in
Diskotheken sowie mit Medienprodukten, die Musikinhalte integrie-
ren, werden im Jahr rund 15 Milliarden Euro umgesetzt.

1

Musikveranstaltungen sind oft Anlass fur Tages- oder — wenn der
Veranstaltungsort mehr als 100 km entfernt ist — Urlaubsreisen mit
Ubernachtungen. Nach den Auswertungen aktueller Datensatze zum
Reiseverhalten der Deutschen werden im Rahmen von 10 Millionen
Kurzurlaubs- und Urlaubsreisen mit Ubernachtungen fast 16 Millio-
nen Musikveranstaltungen im Jahr besucht. Auch bei Tagesreisen
zu Konzerten werden neben den Ticketausgaben in der Summe
zusatzliche Ausgaben in erheblichem Umfang getatigt. Die durch
Musikveranstaltungen induzierten Ausgaben im Musiktourismus
summieren sich auf rund 5 Milliarden Euro pro Jahr. Uber 70 Pro-
zent aller Musik-Kurzurlaubsreisen konzentrieren sich dabei auf
funf GroBstadte: Allein auf Hamburg entfallen mit 2,3 Millionen fast
so viele Reisen wie auf die nachsten vier Stadte zusammen: Berlin
(1,2 Millionen), Munchen (0,6 Millionen), sowie Stuttgart und Dres-

den (je 0,3 Millionen).

Obwohl die Musikwirtschaft in ihrer Gesamtheit eine Spitzenposition
unter den deutschen Medienmarkten einnimmt, wird sie bislang in ih-
rer gesamtwirtschaftlichen Bedeutung weniger stark wahrgenommen
als die anderen Medienzweige. Sie besteht zum groBten Teil aus
Selbstandigen sowie kleinen und mittleren Unternehmen. Sofern
das Wachstum dieses Sektors gefordert werden soll, missen diese
Strukturen berUcksichtigt werden.

SUMMARY
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ABB. 1-2
BRUTTOWERTSCHOPFUNG DER MUSIKWIRTSCHAFT IM VERGLEICH
ZU ANDEREN MEDIENBRANCHEN

ABB. 1-4

ANTEILE DER TEILSEKTOREN AN DER BRUTTOWERTSCHOPFUNG!

DER MUSIKWIRTSCHAFT BASIS 2014: 3,92 MRD EURO

in Mio. Euro
7.000
6.000 Verwertungsgesellschaften 90
5.000 Musikunterricht :
10% :
4.000  _ — Kreative
3.000 _ o 15%
2.000 _ .
1.000 _ I l S Musikinstrumente
0 _ . . L 19%
| | | |
MUSIK- FILM- FERNSEH- ZEITSCHRIFTEN-
WIRTSCHAFT OFFENTLICHE WIRTSCHAFT HORFUNK- VERANSTALTER ~ BUCH- VERLAGE ZEITUNGS-
3.915 THEATER/ 2.550 VERANSTALTER  5.300 VERLAGE 3.395 VERLAGE
MUSIK- 1.650 2.150 4.800
SCHULEN Musikverlage Live music
270
—— 27 %
QUELLE: Musikwirtschaftsstudie 2015; Berechnungen der FSU Jena (o]
Recorded music
22%
IErlose (Produktionswert) des Teilsektors abziiglich bezogener Vorleistungen
QUELLE: Musikwirtschaftsstudie 2015; Berechnungen der FSU Jena
ABB. 1-3
ERWERBSTATIGE IN DER MUSIKWIRTSCHAFT IM VERGLEICH
ZU ANDEREN MEDIENBRANCHEN
Anzahl
140.000
120.000 __
100.000 __ .
80.000 __ .
60.000 __ .
40.000 _ .
20.000 _ I I . I .
0 _‘ | . | . | —
MUSIK- FILM- FERNSEH- ZEITSCHRIFTEN-
WIRTSCHAFT OFFENTLICHE WIRTSCHAFT HORFUNK- VERANSTALTER ~ BUCH- VERLAGE ZEITUNGS-
127.600 THEATER/ 51.350 VERANSTALTER ~ 29.050 VERLAGE 45.750 VERLAGE
MUSIK- 11.950 24.450 103.900
SCHULEN
48.000
QUELLE: Musikwirtschaftsstudie 2015; Berechnungen der FSU Jena
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Komponisten
Textdichter
Bearbeiter

Einzelinterpret
Orchester, Chor
Band, DJ usw.

)

DIENSTLEISTER
FUR LABELS

MUSIK-
VERLAGE

VERLAG

HANDEL

LABEL/VERTRIEB

MUSIKAUFNAHMEN
RECORDED MUSIC

MUSIK-
UNTERRICHT

Fiir die meisten Menschen ist Musik
heutzutage ein selbstverstindlicher
Begleiter ihres Alltags. Oft ist ihnen gar
nicht bewusst, wie umfangreich ihre Mu-
siknutzung wirklich ist. So hat nach den
Ergebnissen der Media-Analyse (MA) im
Jahr 2014 die deutsche Bevolkerung ab
zehn Jahre im Durchschnitt 26 Minuten
pro Tag eigene Tontrager und Musikdateien
gehort und weitere 181 Minuten mit der
Nutzung von Radioprogrammen verbracht,
die zu mehr als 80 Prozent aus Musikin-
halten bestehen. Doch auch der grofite Teil
der TV-Programme, die pro Tag im Durch-
schnitt 187 Minuten lang angesehen werden,

MUSIKWIRTSCHAFT

HANDEL

GEMA

Komponisten,
Textdichter, Bearbeiter

Musikverlage

GVL
Ausiibende Kiinstler

Tontragerhersteller

besteht aus Sendungen, die Musikinhalte ent-
halten, beispielsweise alle fiktionalen Pro-
gramme und Dokumentationen. Gleiches gilt
fur alle Arten von Computerspielen. Rund
ein Drittel der Erwachsenen hat 2014
zudem insgesamt 75 Millionen Musikver-
anstaltungen einschliefSlich Opern-, Operet-

ten- und Musical-Auffithrungen besucht.

Musik wird jedoch nicht nur passiv rezi-
piert. Rund ein Viertel der Bevolkerung
musiziert in ihrer Freizeit selbst. Nach einer
Studie des Verbandes fiir die Musikins-
trumente-Branche SOMM spielen iiber 14
Millionen Menschen mindestens ein Musik-

HERSTELLUNG

DIENSTLEISTER
FUR VERANSTALTER

MUSIK-
INSTRUMENTE

VERTRIEB

HANDEL

MUSIKVERAN-
STALTUNGEN
LIVE MUSIC

VERANSTALTER oHNE
EIGENE SPIELSTATTE

VERANSTALTER mit
EIGENER SPIELSTATTE

SONSTIGE VGs

Textdichter etc.
Ausiibende Kiinstler

Musikverlage, Ton-
tragerhersteller

instrument. Die Zahl der Mitglieder von
Choren oder anderen Musikensembles tiber-
steigt nach Angaben des Deutschen Musik-

rates eine Million.

Fur diese passiven und aktiven Musikakti-
vitaten in der Freizeit haben die Konsu-
menten in Deutschland 2014 rund 6,7
Milliarden Euro ausgegeben (Abh. 2-2). Dies
sind etwas mehr als sechs Prozent aller
Konsumausgaben fiir Freizeit-, Unterhal-
tungs- und Bildungszwecke und mehr als im
gleichen Jahr insgesamt fiir Kinobesuche,
Leih- und Kaufvideos, Pay TV-Abonnements
und Computerspielsoftware (6,1 Milliarden

MUSIKWIRTSCHAF T

STECKBRIEF

Insgesamt wird in der Studie zwischen 22 verschiedenen musik-
wirtschaftlichen Aktivititen unterschieden, die den folgenden sie-

ben Teilsektoren der Musikwirtschaft zugeordnet wurden

im Teilsektor ,,Kreative“ werden die Urheber musikalischer
Werke (Komponisten, Textdichter, Musikbearbeiter), die aus-
iibenden Kunstler des Musikbereichs und die Kiinstlermanager

zusammengefasst (vgl. Kapitel 3),

zum Teilsektor ,,Musikveranstaltungen (live music)“ zahlen die
Konzertveranstalter selbst, aber auch Gastspieldirektionen und
Kunstleragenturen, Tourdienstleister, Betreiber von Musik-
clubs, von privaten Musiktheatern und von grofSeren Veranstal-
tungshallen, sowie Ticket-Dienstleister, tiber die ein grofSer Teil

des Vorverkaufs abgewickelt wird (vgl. Kapitel 4),

zum Teilsektor ,,Musikaufnahmen (recorded music)“ zihlen in
der Studie neben den Tontragerherstellern (Label) die Presswer-
ke, Tonstudios, Musikproduzenten, Tontragervertriebe sowie
der stationdre und Online-Handel mit Tontragern und Musik-

dateien (vgl. Kapitel 5),

dem Teilsektor ,,Musikverlag® werden alle Musikverlage zugeord-
net, die zum einen Musikalien (Noten) verlegen und zum anderen
im Auftrag von Komponisten und Textdichtern deren Urheber-
rechtsanspriiche im In- und Ausland wahrnehmen (vgl. Kapitel 6),

der Teilsektor ,, Musikinstrumente“ umfasst die Hersteller und
Vertriebe von Musikinstrumenten, -equipment und -zubehor,
die Hersteller von Bithnen- und Studioequipment fiir Musik-
aufnahmen und Musikveranstaltungen sowie den Handel mit
Musikinstrumenten und Musikalien (vgl. Kapitel 7),

im Teilsektor ,,Musikunterricht“ sind in der Studie die priva-
ten Musikschulen sowie freie Musikpadagogen zusammenge-
fasst worden (vgl. Kapitel 8),

der Teilsektor ,,Verwertungsgesellschaften“ umfasst die beiden
gemeinniitzigen Verwertungsgesellschaften GEMA und GVL,
die Urheber- und Leistungsschutzrechte im Zusammenhang mit
der Schaffung musikalischer Werke sowie bei der Veranstaltung
von Konzerten und der Herstellung von Tontriagern und Musik-

dateien wahrnehmen (vgl. Kapitel 9).

Euro) ausgegeben wurde. Etwa zwei Drittel
der Konsumausgaben fiir Musikprodukte
entfielen auf den Besuch von Musikveran-
staltungen und Kaufe von Tontragern und
Musikdateien. Ein Drittel wurde fur Mu-
sikinstrumente und -zubehor, Noten und
Musikunterricht ausgegeben.

Diese grofSe Nachfrage der Konsumenten
nach Musikprodukten bildet die wesentli-
che Grundlage fur die wirtschaftlichen
Aktivititen von Musikunternehmen in
Deutschland. Die Produktion der meisten
Musikprodukte ist dabei stark arbeitsteilig
organisiert. So kooperieren die Hersteller

von Tontragern (Musiklabel) beispielsweise
bei der Herstellung von Tonaufnahmen mit
spezialisierten Vorleistern (Pressewerke,
Tonstudios, Musikproduzenten) und beim
Absatz mit Vertrieben und spezialisierten
Unternehmen des Grof$- und Einzelhandels.
Ahnlich komplexe Wertschépfungsketten
gibt es fur Musikveranstaltungen oder bei
der Produktion von Musikinstrumenten
und Zubehor.

Aus den Antworten der Befragungsteilneh-
mer ist deutlich geworden, dass uber die
Hilfte der Musikunternehmen in Deutsch-
land mehr als einer bestimmten musikwirt-

schaftlichen Aktivitit nachgeht. Zu den
Befragten, die in zwei oder mehr Aktivi-
tatsfeldern der Musikwirtschaft tdtig sind,
gehoren dabei nicht nur grofSe Musikunter-
nehmen, sondern auch Selbstindige und
kleine Unternehmen. Eine Kombination, bei
dem ein eigenes kleines Musikstudio als
Haupterlosquelle betrieben wird, aber auch
Einnahmen als Musikproduzent, aus Auf-
trags-Kompositionen und Texten oder ei-
nem eigenen Musikverlag erzielt werden,
ist kein Einzelfall. Die Zuordnung der Be-

fragungsteilnehmer mit mehreren Aktivita-

ten erfolgt, wie in der Wirtschaftsstatistik
allgemein ublich, tiber die jeweilige Haupt-
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ABB. 2-1
ECKWERTE DER MUSIKWIRTSCHAFT
IN DEUTSCHLAND 2014

ABB. 2-2

PRIVATER KONSUM IM INLAND FUR GUTER
DER MUSIKWIRTSCHAFT IM JAHR 2014

Musik-
wirtschaft >> davon: Musik- Musik- Verwertungs-
INSGESAMT? Kreative® Live music ~ Recorded music Musikverlage instrumente unterricht gesellschaften Mrd. Euro Prozent
IN MIO. EURO
Gesamterlose (Produktionswert ) 2014 11.067 715 3.168 3.104 555 1.882 586 1.057 Gesamtausgaben fiir Giiter der Musikwirtschaft 6,7 100
darunter: Offentliche Zuschiisse 97 2 91 2 0 0 1 0
Konsumaktivitit ,,Musikrezeption* 4,3 64,5
Bruttowertschopfung 2014 3.916 573 1.040 880 190 764 384 85 davon:
Nettoiiberschuss! 1.920 508 236 345 126 356 349 0 Rock-/Pop-Konzerte besuchen 1,6 24,0
Abschreibungen 203 13 124 48 2 31 6 10 Klassik-Konzerte, Opern, Musicals besuchen 1,2 18,0
Lohne und Gehéalter 1.785 46 743 460 61 376 23 76 Physische Tontrager kaufen 1,1 16,5
Vorleistungen 6.971 116 2.011 2.183 363 1.134 193 972 Download/Streaming digitaler Musikdateien 0,4 6,0
aus der Musikwirtschaft 4.701 40 1.313 1.382 329 596 145 896
aus anderen Branchen 2.269 76 698 801 34 b37 48 76
ANZAHL: Konsumaktivitat ,Musizieren 2,4 35,5
Erwerbstétige Ende 2014 127.616 27.895 32.629 19.866 2.855 14.795 28.506 1.070 davon:
Selbstandige und Inhaber 59.725 22.196 2.988 4.404 240 2.268 27.629 0 Musikunterricht nehmen 1,5 22,5
Sozialversicherte und geringfiigig Beschaftigte 67.891 5.699 29.641 15.462 2.615 12.527 877 1.070 Musikinstrumente, -zubehér kaufen 0,8 12,0
nachrichtlich: Freie Mitarbeiter Ende 2014 45.806 8.921 13.031 3.101 372 9241 19.440 0 Noten (Musikalien) kaufen 0,1 1,0
IN TSD. EURO QUELLEN: Destatis: laufende Wirtschaftsrechnungen; bdv, BVMI, SOMM;
Bruttowertschapfung je Erwerbsttiger 2014 30,7 20,5 319 44,3 66,6 51,6 13,5 79,7 ~ Derechnungen der FSU Jena

IEinkommen der Selbstandigen und Unternehmensgewinne 20hne offentliche Theater, Opern etc. und ohne d6ffentliche Musikschulen

3Selbstandige Autoren und ausiibende Kiinstler

QUELLEN: Musikwirtschaftsstudie 2015: Unternehmensumfrage; Destatis: Jahresstatistik des Handels; Kiinstlersozialkasse; Berechnungen der FSU Jena

aktivitit, d. h. iiber die musikwirtschaftliche
Aktivitdt, aus der der grofte Teil der Ge-

samterlose stammt.

Ausgehend von den Angaben der Umfrage-
teilnehmer zu ihren Ertrigen und Kosten
sowie zu den fiir sie titigen Mitarbeitern
lassen sich — unter Beriicksichtigung zu-
sitzlicher Informationen insbesondere aus
Umsatzsteuerstatistik und der Beschiftigten-
statistik — die im Jahr 2014 durch musik-
wirtschaftliche Aktivitdten entstandenen
Einkommen sowie die in der Musikwirt-
schaft titigen Selbstindigen und Arbeit-

nehmer berechnen.

Im Folgenden werden zunichst die Ergeb-

nisse fur die Musikwirtschaft insgesamt pra-
sentiert (Abb. 2-1). Auf die einzelnen Teilsek-
toren wird in den jeweiligen Spezialkapiteln
eingegangen. Die Bruttowertschopfung der
Musikwirtschaft hat 2014 rund 3,9 Milliar-
den Euro betragen. Hiervon entfielen knapp
1,8 Milliarden Euro auf Lohne und Gehil-
ter der 67.900 Sozialversicherten und ge-
ringfiigig Beschiftigten. Die Netto-Einkom-
men der fast 60.000 Selbstindigen in der
Branche und die Nettotiberschiisse der an-
deren Musikunternehmen summieren sich
nach Abzug der Abschreibungen auf 1,9
Milliarden Euro. Da die Nettoeinkommen
vieler selbstandiger Kiinstler und Musikpa-
dagogen sehr gering sind, betrigt die Brut-
towertschopfung je Erwerbstitigen in der

Musikwirtschaft nur knapp 31.000 Euro
und damit etwa die Halfte des Wertes der
Gesamtwirtschaft (61.000 Euro).

Aufgrund des unterschiedlich hohen Anteils
von Selbstindigen in den einzelnen Teilsek-
toren der Musikwirtschaft unterscheiden
sich ihre relativen Anteile an der Brutto-
wertschopfung und an den Erwerbstitigen.
Gemessen an der Bruttowertschopfung hat
der Teilsektor ,,Musikveranstaltungen das
groffte Gewicht. Sein Anteil an der Brutto-
wertschopfung der Musikwirtschaft liegt bei
27 Prozent, gefolgt vom Teilsektor ,,Musik-
aufnahmen® mit 22 Prozent sowie dem Teil-
sektor ,,Musikinstrumente® mit 19 Prozent
(Abh. 2-3).

Der Anteil der Selbstindigen (einschlief3-
lich der im eigenen Unternechmen titigen
Inhaber) und der angestellten Arbeitneh-
mern variiert stark zwischen den verschie-
denen Teilsektoren. So ist der Anteil des
Teilsektors ,,Musikveranstaltungen® an
allen Arbeitnehmern im Vergleich zu seinem
Wertschopfungsanteil mit 48 Prozent aus-
gesprochen hoch. Dies liegt vor allem an ei-
ner grofSen Anzahl von Arbeitnehmern, die
geringfigig beschaftigt sind, vor allem bei
ortlichen Musikveranstaltern, Tourdienst-
leistern und in Musikclubs (Abh. 2-4). Selb-
stindige dominieren vor allem die Teilsek-
toren ,,Kreative“ und ,,Musikunterricht®.
Aber auch in den Teilsektoren ,,Musikver-
anstaltungen®, ,,Musikaufnahmen® und

»Musikinstrumente® gibt es eine hohe Zahl
von titigen Inhabern (Abb. 2-5). Dies zeigt,
dass weite Bereiche der Musikwirtschaft
von kleinen und mittleren Unternehmen
mit wenigen Mitarbeitern geprigt sind. Von
den rund 12.100 umsatzsteuerpflichtigen
Unternehmen, die sich in der Umsatzsteuer-
statistik eindeutig der Musikwirtschaft zu-
ordnen lassen, hatten 60 Prozent einen
Jahresumsatz zwischen 17.500 Euro (dem
Schwellenwert, ab dem Selbstindige und
Unternehmen umsatzsteuerpflichtig wer-
den) und 100.000 Euro. Ein weiteres Drit-
tel kam auf Umsitze bis zu zwei Millionen
Euro. Lediglich 99 Unternehmen hatten
Umsitze von zehn Millionen Euro und mehr
(Abb. 2-6).

Wie beim Monitoring der Kultur- und Kre-
ativwirtschaft (KKW) werden in der Studie
Unternehmen, die den tiberwiegenden Teil
ihrer Einnahmen aus 6ffentlichen Zuschiis-
sen erhalten, unabhingig von ihrer Rechts-
form nicht zur Musikwirtschaft gerechnet.
Bei einem Vergleich der gesamtwirtschaftli-
chen Bedeutung der Musikwirtschaft mit
anderen Medienbranchen ist es allerdings
sinnvoll, die offentlich geforderten Musik-
schulen, Theater und Orchester mit zu be-
ricksichtigen, da sie eine sehr grofSe Zahl
der festangestellten Musiker und Musikpa-
dagogen beschiftigen. Von den Mitarbeitern
der offentlichen Theater lassen sich nach den
Musik-Anteilen an den Auffiihrungen und
den Besuchszahlen rund 50 Prozent dem
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ABB. 2-3

ANTEILE DER TEILSEKTOREN AN DER BRUTTOWERTSCHOPFUNG!

DER MUSIKWIRTSCHAFT
BASIS 2014: 3,92 MRD EURO

Verwertungsgesellschaften

Musikunterricht o 29,
Kreative
.................................................................................................... 15%
R Musikinstrumente
o Live music
(o)
. 27%
Musikverlage .-~
5%

Recorded music 999,

IErlose (Produktionswert) des Teilsektors abziiglich bezogener Vorleistungen
QUELLE: Musikwirtschaftsstudie 2015: Unternehmensumfrage

Musikbereich zuordnen. Zusammen mit den Mitarbeitern der 6f-
fentlich geférderten Orchester und der 6ffentlich geforderten Musik-
schulen waren dort 2014 fast 48.000 Arbeitnehmer beschaftigt
(Abb. 2-7). Thr Beitrag zur Einkommensentstehung (Bruttowert-
schopfung) war geringer, da die 6ffentlichen Zuschiisse in Hohe von
1,7 Milliarden Euro von den dort entstandenen Unternehmens- und
Lohneinkommen abzuziehen sind (Details im methodischen Anhang).

Das Statistische Bundesamt hat fiir 2012 Kostenstrukturerhebun-
gen in allen wichtigen Teilbereichen der Medienwirtschaft durch-
gefiihrt und die Bruttowertschépfung und Erwerbstitigenzahlen
der Medienbranchen berechnet. Die Bruttowertschopfung der
Musikwirtschaft Gibertrifft demach die der Filmwirtschaft, der Hor-
funkveranstalter, der Buchverlage und der Zeitschriftenverlage.
Lediglich die Zeitungsverlage und Fernsehveranstalter kommen
auf hohere Werte (Abb. 2-8). Bei den Erwerbstitigenzahlen iiber-
trifft die Musikwirtschaft mit insgesamt 127.000 Selbstindigen
und Arbeitnehmern alle anderen Medienbranchen (Abb. 2-9).

Die in dieser Studie ermittelten Umsatz- und Beschiftigtenzahlen
der Musikwirtschaft liegen erheblich tiber den Werten aus dem ak-
tuellen Monitoring-Bericht zur Kultur- und Kreativwirtschaft des
Jahres 2013. Dort werden fiir die Musikunternehmen Gesamtum-
sitze von 7,7 Milliarden Euro statt in dieser Studie ermittelten elf
Milliarden Euro ausgewiesen. Statt 127.000 Erwerbstatige sind es im
KKW-Monitoringbericht lediglich 47.500. Diese erheblichen Unter-
schiede sind auf eine in dieser Studie erfolgten breiteren Abgrenzung
der Musikwirtschaft und insbesondere auf die Einbeziehung von
Kiinstlern und Musikpadagogen mit weniger als 17.500 Euro Jahres-
einkommen zuriickzufithren. So weist der KKW-Monitor zwar

46.600 Arbeitnehmer (Sozialversicherte und geringfiigig Beschaftig-
te), jedoch lediglich 1.900 Selbstandige in der Musikbranche aus.

Der KKW-Monitoringbericht verwendet als Hauptdatenquelle fiir
alle elf von ihm abgebildeten Kultur- und Kreativbranchen die
Umsatzsteuerstatistik. Als Musikunternehmen gelten damit nur
Unternehmen mit einem Umsatz von mehr als 17.500 Euro pro
Jahr sowie nur Unternehmen aus solchen Wirtschaftszweigen, die
nahezu ausschliefSlich Umsitze aus musikwirtschaftlichen Aktivi-
taten erzielen. Dies hat folgende Effekte:

P> die Teilsektoren ,,Musikunterricht“ und ,, Verwertungsgesellschaf-
ten® bleiben im KKW-Monitor vollstindig unberiicksichtigt,

P vom Teilsektor ,,Kreative® wird im KKW-Monitor nur ein klei-
ner Teil der Selbstindigen mit Umsétzen tiber 17.500 Euro pro
Jahr erfasst,

P im Teilsektor ,Musikveranstaltungen® werden die musikwirt-
schaftlichen Aktivititen von Tourdienstleistern, Gastspieldirektio-
nen und Kiinstlermanagern, Betreibern von Musikclubs und von
groferen Veranstaltungshallen sowie von Ticket-Dienstleistern
nicht mitberticksichtigt, da diese in der amtlichen Wirtschafts-
zweigsystematik anderen Bereichen zugeordnet werden,

P im Teilsektor ,,Musikaufnahmen® gilt das Gleiche fiir die Press-
werke, Musikproduzenten, Tontrigervertriebe und den Einzel-
handel, der sich nicht auf Ton- und Bildtontrager spezialisiert
hat (vgl. Abb. 2-10).

ABB. 2-4

ANTEILE DER TEILSEKTOREN AN DEN SELBSTANDIGEN UND INHABERN
DER MUSIKWIRTSCHAFT

BASIS 2014: 59.725

Kreative

\ B 37%
Musikunterricht
Live music
46 % . """""" R S 5%
‘\ ecorded music 7%
Musikverlage 1%
... Musikinstrumente ... 4%

QUELLE: Musikwirtschaftsstudie 2015: Unternehmensumfrage

ABB. 2-5
ANTEILE DER TEILSEKTOREN AN DEN ARBEITNEHMERN! DER MUSIKWIRTSCHAFT
BASIS 2014: 67.891

20%

4%

Recorded music

lohne Angestellte in dffentlich geforderten Musikschulen, Theatern und Orchestern
QUELLE: Musikwirtschaftsstudie 2015: Unternehmensumfrage
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ABB. 2-6

GROSSENSTRUKTUR DER UNTERNEHMEN IN DER MUSIKWIRTSCHAFT

Steuerpflichtige mit einem Jahres-

Umsatzsteuerpflichtige Unternehmen?

umsatz von ... bis ... in Euro Anzahl in %
17.500-100.000 7317 60,6
100.000 -2 Millionen 3926 32,5
2—10 Millionen 730 6,0
10—50 Millionen 86 0,7
50 Millionen und mehr 13 0,1
Insgesamt 12.072 100,0

"Unternehmen, die sich nach der amtlichen Wirtschaftszweigsystematik eindeutig der Musikwirtschaft zuordnen lassen

QUELLE: Destatis: Umsatzsteuerstatistik 2013

Die Hohe der in den Musikunternehmen
entstandenen Gewinn- und Lohneinkom-
men und die Zahl der dort tatigen Selb-
standigen und Arbeitnehmer erfassen nur
einen Teil der gesamtwirtschaftlichen Be-
deutung der Musikwirtschaft. Neben den
direkten Einkommens- und Beschiftigungs-
effekten entstehen durch die Nachfrage der
Musikunternehmen nach Produkten und
Dienstleistungen auch in anderen Branchen
mittelbar Einkommen und Beschiftigung.
Weiterhin ist zu berticksichtigen, dass Mu-
sikinhalte wesentlicher Inputfaktor fiir wei-
tere Wirtschaftsbranchen sind bzw. dort Pro-
dukte produziert werden, die fiir einen Teil
des Musikkonsums als Komplementargiiter
notwendig sind, beispielsweise Empfangs-,
Speicher- und Wiedergabegerite fiir die
Musiknutzung oder Verkehrs- und Reise-
dienstleistungen beim Besuch von Musikver-
anstaltungen (Abb. 2-11). Wihrend sich diese
Ausstrahlungseffekte nicht exakt quantifi-
zieren lassen (vgl. hierzu im Detail Kapitel
10), konnen die durch die Vorleistungsbe-
ziige der Musikunternehmen entstehenden
indirekten Einkommens- und Beschafti-
gungseffekte in anderen Branchen der Gro-
Benordnung nach beziffert werden.

ABB. 2-17
ECKWERTE DER OFFENTLICH GEFORDERTEN

ORCHESTER, THEATER? UND MUSIKSCHULEN 2014

Offentlich geférderte
Orchester, Theater und
Musikschulen

IN MIO. EURO

Gesamterldse (Produktionswert ) 2014 2.594
darunter: Offentliche Zuschiisse 1.701
Bruttowertschépfung 2014 270
Bruttoiiberschuss! -53
Lohne und Gehalter 2.023
Vorleistungen 578
aus der Musikwirtschaft 157
aus anderen Branchen 421
ANZAHL:

Erwerbstatige Ende 2014 47.977
Selbsténdige und tatige Inhaber 0
Sozialversichert und geringfiigig Beschéaftigte 47.977
nachrichtlich: Freie Mitarbeiter Ende 2014 13.323

1Betriebsgewinn plus Abschreibungen; 2 Musikanteil Theater ca. 50 Prozent
QUELLEN: Deutscher Biihnenverein; VdM-Jahrbuch; Berechnungen der FSU Jena

ABB. 2-8
BRUTTOWERTSCHOPFUNG DER MUSIKWIRTSCHAFT IM VERGLEICH
ZU ANDEREN MEDIENBRANCHEN

in Mio. Euro
7.000
6.000
5.000
4.000 _ .
3.000 _ .
2.000 _ .
1.000 . l -
0 _ — —
| | | |
MUSIK- FILM- FERNSEH- ZEITSCHRIFTEN-
WIRTSCHAFT OFFENTLICHE WIRTSCHAFT HORFUNK- VERANSTALTER ~ BUCH- VERLAGE ZEITUNGS-
3.915 THEATER/ 2.550 VERANSTALTER  5.300 VERLAGE 3.395 VERLAGE
MUSIK- 1.650 2.150 4.800
SCHULEN
270
QUELLE: Musikwirtschaftsstudie 2015; Berechnungen der FSU Jena
ABB. 2-9
ERWERBSTATIGE IN DER MUSIKWIRTSCHAFT IM VERGLEICH
ZU ANDEREN MEDIENBRANCHEN
Anzahl
140.000
120.000 _
100.000 __ .
80.000 __ .
60.000 __ .
40.000 __ I .
20.000 __ I . I .
0 _ — H -
‘ ‘ ‘ ‘
MUSIK- FILM- FERNSEH- ZEITSCHRIFTEN-
WIRTSCHAFT OFFENTLICHE WIRTSCHAFT HORFUNK- VERANSTALTER ~ BUCH- VERLAGE ZEITUNGS-
127.600 THEATER/ 51.350 VERANSTALTER ~ 29.050 VERLAGE 45.750 VERLAGE
MUSIK- 11.950 24.450 103.900
SCHULEN
48.000

QUELLE: Musikwirtschaftsstudie 2015; Berechnungen der FSU Jena
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MUSIKWIRTSCHAFT

ABB. 2-10

STATISTISCHE ERFASSUNG DER MUSIKWIRTSCHAFT IM VERGLEICH

MUSIKWIRTSCHAFTSSTUDIE 2015

KKW-MONITORING-BERICHTE

TEILSEKTOR KREATIVE

mit Umsatz
> 17.500 Euro

nicht erfasst:
Selbstandige unter 17.500 Euro

TEILSEKTOR MUSIKVERANSTALTUNGEN

(LIVE MUSIC)

Konzertveranstalter,
Private Musiktheater

nicht erfasst:
Dienstleister fiir Veranstaltungen,
Musikclubs, Ticketvorverkauf

TEILSEKTOR MUSIKAUFNAHMEN

(RECORDED MUSIC)

Tontragerhersteller,
Musikstudios,

Spezialisierter Einzelhandel

nicht erfasst:
Presswerke, Musikproduzenten,
Vertriebe, tibriger Tontragerhandel

TEILSEKTOR MUSIKVERLAGE

Musikverlage

TEILSEKTOR MUSIKINSTRUMENTE

BUHNEN-/STUDIO-EQUIPMENT

Hersteller von Musikinstrumenten,
Spezialisierter Einzelhandel

nicht erfasst:
Biihnen-/
Studio-Equipment

TEILSEKTOR MUSIKUNTERRICHT

nicht erfasst

(Zuordnung zum ,Markt fiir darstellende Kiinste*)

nicht erfasst

TEILSEKTOR VERWERTUNGSGESELLSCHAFTEN

(generell keine Beriicksichtigung von Verwertungsgesellschaften)

QUELLE: Musikwirtschaftsstudie 2015

Nach den Angaben der befragten Musi-
kunternehmen haben diese im Jahr 2014
fur rund 2,3 Milliarden Euro Vorleistun-
gen aus anderen Branchen bezogen. Wird
von der durchschnittlichen Relation zwi-
schen Produktionswert (Umsatzerlosen) und
Bruttowertschopfung sowie von der durch-
schnittlichen Bruttowertschopfung pro Er-
werbstdtigem in der Gesamtwirtschaft aus-
gegangen, dann waren fiir die Nachfrage aus
der Musikwirtschaft in anderen Branchen
rund 18.000 Beschiftigte titig (Abb. 2-12).
Der durch diese Nachfrage entstandene indi-
rekte Einkommenseffekt liegt bei rund 1,1
Milliarden Euro.

Die Teilnehmer der Unternehmensumfrage
wurden auch nach ihren Erwartungen fur
das Jahr 2015 befragt. Von den 424 Befrag-
ten, die Angaben zu ihren Umsatz- und Ge-
winnerwartungen machten, rechnet jeweils
eine deutliche Mehrheit mit steigenden Um-
satzen (58 Prozent) und steigenden Gewin-
nen (52 Prozent). Umsatzriickginge erwarten
40 Prozent der Musikunternehmen, Gewinn-
ruckginge 42 Prozent. Die Einschdtzung der
Entwicklung im laufenden Jahr ist damit
zwar uneinheitlich, aber insgesamt positiv
(Abh. 2-13). Allerdings wird aus den Antworten
auch deutlich, dass ein grofler Teil der Mu-
sikunternehmen starken Umsatzschwankun-

gen unterliegt. Jeweils rund ein Sechstel aller
Unternehmen rechnen im Vergleich zu 2014
mit Umsatzzuwichsen, aber auch mit Um-
satzriickgangen von zehn und mehr Prozent.
Der Anteil der Unternehmen, der Gewinnzu-
wichse und Gewinnriickginge von zehn und
mehr Prozent erwartet, ist fast ebenso hoch.

ABB. 2-11
GESAMTWIRTSCHAFTLICHE BEDEUTUNG DER MUSIKWIRTSCHAFT

INDIREKTE
EFFEKTE

DIREKTE
EFFEKTE

AUSSTRAHLUNGS-
EFFEKTE

Einkommen und Beschaftigung
durch wirtschaftliche Aktivitaten
in der Musikwirtschaft

Einkommen und Beschaftigung
durch die Musiknutzung in anderen
Branchen

Einkommen und Beschaftigung
durch die Nachfrage der Musikwirtschaft

Produktionsaktivitat
der Musikwirtschaft

Musik als Inputfaktor

Produktionsaktivitét in z.B. im Rundfunk

anderen Branchen
z.B. fiir Reisen, Geschaftshedarf,

Komplementargiiter fiir Musikkonsumenten
Telekom-Kosten etc.

Vorleistungsheziige aus anderen Branchen 7 B. durch Musiktourismus

QUELLE: Musikwirtschaftsstudie 2015

ABB. 2-12
INDIREKTE GESAMTWIRTSCHAFTLICHE EFFEKTE DER MUSIKWIRTSCHAFT 2014

Vorleistungsheziige auBerhalb der Musikwirtschaft

(gleich Erlose von Unternehmen anderer Branchen) 2,27 Mrd. Euro

Relation Produktionswert (Erldse)/Bruttowertschdpfung in der Gesamtwirtschaft 2014: 2,06

Schatzung der Bruttowertschopfung in anderen Branchen

durch die Produktionsaktivitdten der Musikwirtschaft 1,10 Mrd. Euro

Bruttowertschdpfung je Erwerbstatigen in der Gesamtwirtschaft 2014: 61,24 Tausend Euro

Anzahl
17.986

Schatzung der Erwerbstatigenzahl in anderen Branchen durch die
Produktionsaktivitaten der Musikwirtschaft

QUELLEN: Musikwirtschaftsstudie 2015; Destatis: Volkswirtschaftliche Gesamtrechnung; Berechnungen der FSU Jena

ABB. 2-13
UMSATZ- UND GEWINNERWARTUNG 2015
MUSIKWIRTSCHAFT INSGESAMT

M ZUNAHME W BLEIBT GLEICH W ABNAHME
Gewinnerwartung 2015 _-
51,8% 6,2 %
Umsatzerwartung 2015 _.
97,8% 2,4%
QUELLE: Musikwirtschaftsstudie 2015: 10% 1100%

Unternehmensumfrage,
Basis: 424 Teilnehmer

MUSIKWIRTSCHAFT
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KREATIVE

Einzelinterpret
Orchester, Chor
Band, DJ usw.

% UMSATZ/RECHNUNGSSTELLUNG

# LEISTUNGSSTROM

""" > ERLOSE AUS AUSSCHUTTUNGEN
VON VERWERTUNGS-GESELLSCHAFTEN

(recorded music)

KOLLEKTIVE
RECHTEWAHRNEHMUNG

MUSIKUNTERNEHMEN

STECKBRIEF

Die Kreativen der Musikbranche sind das wirtschaftliche Funda-
ment fir alle anderen Musikunternehmen. In der Studie werden
zwei Gruppen von Selbstandigen diesem Teilsektor zugeordnet:

Komponisten, Textdichter (Songschreiber) und Musikbearbeiter, die
neue musikalische Werke schaffen oder alte Songtexte und Kompo-
sitionen neu bearbeiten. Ihre kreativen Leistungen sind durch das
Urheberrecht geschitzt, so dass ihre Haupteinkommensquelle in
der Regel aus Lizenzeinnahmen besteht. Eine weitere wichtige Ein-
kommensquelle fur die Urheber sind Honorare flr Auftragsproduk-
tionen (z.B. fur Filme).

Zum anderen die austbenden Kinstler, die als Einzelinterpreten,
Musikgruppen (Bands, Orchester, Chére) oder DJs ,live* auftreten
oder Musikaufnahmen einspielen, die anschlieBend als Tontrager
oder Musikdatei vertrieben werden sollen. Ihre Haupteinkommens-
quelle sind dementsprechend Honorare und Gagen flr Konzerte
oder aus Plattenvertragen.

Zwischen beiden Gruppen gibt es Uberschneidungen, da ein Teil

KREATIVE

der austbenden Kunstler eigene Songs schreibt und selbst kompo-
niert. Die Zuordnung zu einer der beiden Gruppen erfolgt jeweils
Uber die Haupteinnahmequelle.

Die Kunstlermanager werden in der Studie ebenfalls dem Teilsektor
der Kreativen zugeordnet. In der Regel haben nur die wirtschaftlich
erfolgreicheren Kunstler ihr eigenes Management. Welcher Teil der
Kunstlereinnahmen dabei jeweils an den Kinstlermanager geht,
wird individuell in Managementvertragen vereinbart.

Bei der Kunstlersozialkasse waren Ende 2014 etwa 25.500 selb-
standige Kunstler im Bereich Musik versichert, darunter rund 4.000
Textdichter und Komponisten. Nur etwa ein Flnftel der Kreativen
der Musikwirtschaft erreicht ein Jahreseinkommen von Uber 17.500
Euro und ist damit umsatzsteuerpflichtig. Von diesen haben wieder-
um knapp 20 Prozent Einnahmen von Uber 100.000 Euro pro Jahr.
Die festangestellten Musiker in Theatern oder Orchestern sind in der
Studie als Beschéftigte im Sektor Musikveranstaltungen (,live mu-
sic”) ausgewiesen.

Die kreativen Leistungen von Kompo-
nisten, Textdichtern, Musikbearbeitern

und austibenden Kiinstlern sind das wirt-
schaftliche Fundament der gesamten Mu-
sikwirtschaft. Dabei ist die wirtschaftliche
Lage der Kreativen sehr unterschiedlich.
Populire Kiunstler konnen durch Konzerte
und aus dem Verkauf von Tontrdgern bzw.
digitalen Musikdateien teilweise hohe Ein-
kommen erzielen, wihrend unbekannte
Newcomer oder Vertreter weniger popula-
rer Musikrichtungen oft mit nur geringen
Einkommen auskommen miissen. Ahnliche
Unterschiede gibt es in der Gruppe der Kom-
ponisten, Textdichter und Musikbearbeiter.

Selbstiandige und Unternehmen sind erst ab
einem Jahresumsatz von 17.500 Euro um-
satzsteuerpflichtig. Ein umfassendes Bild
zu den gesamten Erlésen und Nettoein-
kommen im Teilsektor der Kreativen ergibt
sich deshalb nur, wenn zusitzlich zu den
Daten aus der Umsatzsteuerstatistik auch
die Angaben der Kiinstlersozialkasse (KSK)
zu den Jahreseinkommen ihrer Versicher-
ten aus dem Musikbereich beriicksichtigt
werden (Abb. 3-1).

Ende 2014 waren in der KSK rund 4.300
Komponisten, Textdichter und Musikbear-
beiter (darunter 11 Prozent Frauen) versi-

chert. Rund 2.750, d. h. etwa zwei Drittel
aller Urheber im Musikbereich, werden von
der Umsatzsteuerstatistik erfasst, haben al-
so Erlose von tiber 17.500 Euro im Jahr.
Etwa 600 kommen sogar auf mehr als
100.000 Euro Jahresumsatz. Die drei wich-
tigsten Erlosarten sind nach den Angaben
der Teilnehmer an der Onlineumfrage die
Ausschiittungen von Verwertungsgesellschaf-
ten (58 Prozent), Honorare fiir Auftrags-
produktionen (22 Prozent) und Honorare
aus Produzenten- oder Bandiibernahme-
vertrigen (9 Prozent). Die grofSten Kosten-
blocke sind Ausgaben fiir die Anmietung
von Tonstudios (20 Prozent), die Vergiitun

gen fiir freie Mitarbeiter (11 Prozent) und
Kiinstlerhonorare (10 Prozent). Dies ver-
deutlicht, dass Komponisten, Textdichter
und Musikbearbeiter oft gleichzeitig als
Musikproduzenten aktiv sind (Abb. 3-2a und
3-2h). Insgesamt erzielte die Gruppe der
selbstindigen Urheber im Jahr 2014 Ge-
samterlose von etwa 305 Millionen Euro.
Abziiglich der Betriebsausgaben und Ab-
schreibungen verbleibt ein Nettoeinkom-
men von 225 Millionen Euro.

Weitere 17.800 Selbstandige (darunter 5.600
Frauen) waren Ende 2014 bei der KSK als
ausiibende Kiinstler im Bereich Musik (Ins-

trumentalisten, Sanger, Dirigenten, Chor-
leiter oder D]Js) versichert. Thr durchschnitt-
liches Jahreseinkommen liegt mit 12.500
Euro (weibliche Kiinstler: 10.100 Euro) un-
ter dem der Urheber. Zu den Umsitzen der
Einzelinterpreten aus dem Musikbereich
lassen sich aus der Umsatzsteuerstatistik
keine genaueren Informationen entnehmen.
Die amtliche Wirtschaftszweigsystematik un-
terscheidet bei den insgesamt 10.000 um-
satzsteuerpflichtigen ausiibenden Kiinstlern
nicht zwischen Schauspielern, Kabarettisten
und Musikern. In dieser Gesamtgruppe er-
zielen etwa vier Funftel Erlose von 17.500
bis 100.000 Euro pro Jahr, insgesamt 1.850

kommen auf ein Jahreseinkommen iiber
100.000 Euro. Man kann davon ausgehen,
dass dieser Anteil an wirtschaftlich erfolg-
reicheren Kunstlern auch fiir die Musiker
gilt. Zur Umsatzstruktur der Musikgrup-
pen gibt es in der Umsatzsteuerstatistik ge-
nauere Daten. Danach haben aktuell etwa
1.250 Ensembles, Orchester, Chore, Bands
etc. zwischen 17.500 Euro und 100.000
Euro Jahresumsatz. Etwa 250 Musikgrup-
pen konnen noch hohere Erlose erzielen.
Die drei wichtigsten Erlosarten sind nach
Angaben der ausiibenden Kinstler, die an
der Umfrage teilgenommen haben, Hono-
rare fiir Live-Musikauftritte (36 Prozent),

KREATIVE
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ABB. 3-1

VERSICHERTE IN DER KUNSTLERSOZIALKASSE IM BEREICH MUSIK ENDE 2014

Anzahl Anzahl

der Versicherten!

Jahreseinkommen der weiblichen Jahreseinkommen

Ende 2014 pro Kopf in Euro Versicherten pro Kopf in Euro
Komponisten 3.570 17.520 383 11.777
Textdichter 196 23.199 69 10.846
Musikbearbeiter 515 15.117 39 9.959
Urheber 4.281 17.491 491 11.502
Dirigenten/Interpreten klassische Musik 6.792 11.850 3.521 9.757
Interpreten Rock/Pop/Jazz-Musik etc. 10.236 12.801 2.021 10.779
DJ 725 10.834 45 7.987
Ausiibende Kiinstler 17.753 35.485 5.542 10.129

10hne Musikpadagogen und technische Mitarbeiter
QUELLE: Kiinstlersozialkasse

Ausschiittungen von GEMA, GVL und anderen Verwertungsge-
sellschaften (13 Prozent) sowie Einnahmen aus Tontragerverkiufen
(9 Prozent). Die drei wichtigsten Kostenblocke sind die Personal-
kosten fur feste Mitarbeiter (34 Prozent), Ausgaben fir Beratungs-
leistungen, wie z.B. von Steuerberatern und Anwilten (29 Prozent)
sowie die Vergiitungen fiir freie Mitarbeiter (7 Prozent). Die Grup-
pe der selbstindigen Kiinstler im Musikbereich kam damit im
Jahr 2014 auf Gesamterlse von etwa 380 Millionen Euro. Nach
Abzug von Betriebsausgaben und Abschreibungen verbleiben rund
315 Millionen Euro als Nettoeinkommen (Abb. 3-3a und 3-3b).

Die wirtschaftlich erfolgreicheren ausiibenden Kiinstler haben hiu-
fig ein eigenes Kinstlermanagement. Aus den Angaben der Kiinstler
und Kinstlermanager, die an der Umfrage teilgenommen haben,
errechnen sich fiir die Kinstlermanager Gesamterlose von rund 30
Millionen Euro im Jahr 2014. Da es unterschiedliche Vertragsge-
staltungen zwischen Kiinstler und Management gibt, stammen
rund 60 Prozent aus Managementvertriagen, 20 Prozent aus Provi-
sionen fiir die Vermittlung von Konzert- und Agenturvertriagen,
sowie neun Prozent aus Einnahmen im Zusammenhang mit Ton-
triagerverkdufen. Die drei wichtigsten Kostenblocke sind Personal-

ABB. 3-2A
STRUKTUR DER GESAMTERTRAGE FUR AUTOREN UND KOMPONISTEN
BASIS 2014: 304 MIO. EURO

Honorare fir Live-Musikauftritte 5 o,
16,5% Sonstige Honorar(.e,._\(g_r__l_gaufs— und Studioaufnahmen
und Provisionserldse
A Ausschittungen .
von Verwertungsgesellschaften
Honorare fiir Auftragsproduktio-
nen (z. B. fiir Filme, Werbung) 58 O/
4%
QUELLE: Musikwirtschaftsstudie 2015: Unternehmensumfrage
ABB. 3-2B
STRUKTUR DER GESAMTKOSTEN FUR AUTOREN UND KOMPONISTEN
BASIS 2014: 82 MIO. EURO
Ausgaben fiir Instrumente,
7,59 Lubehdr, Software, Bihnen-und Ausgaben fir Venvielfaligung o,
Studioequipment von Tontrdgern (Presswerke)
Sonstige Personal-
 SONSHEE TEONAT 47,6%

und Sachkosten,
Abschreibungen

19,9%

Ausgaben fiir die
Anmietung von Tonstudios

QUELLE: Musikwirtschaftsstudie 2015: Unternehmensumfrage

KREATIVE
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ABB. 3-3A ABB. 3-4A
STRUKTUR DER GESAMTERTRAGE FUR AUSUBENDE KUNSTLER STRUKTUR DER GESAMTERTRAGE FUR FUR KUNSTLERMANAGER
BASIS 2014: 382 MIO. EURO BASIS 2014: 29,7 MIO. EURO
Ubrice Erlse H tir Live-Musikauftritt _Honorare und Provisionserldse 20.3%
43,1% T — onor_a_[e. U Ve TS THa e aus der Vermittlung von Konzert-, ’
und Studioaufnahmen ' X
Agenturvertragen
35’5% und Gastspielgeschaften
59,2 A) . Ausschiittungen von 1.7%

Verwertungsgesellschaften

Ubrige Erldse 18,8%

. Honorare u. Provisionserlése .~
Ausschittungen von e —
""" 12,9% aus Managementvertragen mit
Verwertungsgesellschaften

ausiibenden Musikkiinstlern

Honorare und Provisionserlése
aus Tontragerverkdufen

QUELLE: Musikwirtschaftsstudie 2015: Unternehmensumfrage QUELLE: Musikwirtschaftsstudie 2015: Unternehmensumfrage
ABB. 3-3B ABB. 3-4B
STRUKTUR DER GESAMTKOSTEN FUR AUSUBENDE KUNSTLER STRUKTUR DER GESAMTKOSTEN FUR KUNSTLERMANAGER
BASIS 2014: 151 MIO. EURO BASIS 2014: 22,4 MIO. EURO
. . KSK-Abgabe
Ubrige Sachkosten Honorare und Provisionen an R
24,5% - g Personalkosten 10,5% e 5

---------------- ausiibende Kiinstler

o (inkl. Kosten fiir Produktion
3410 A’ und Vervielfaltigung)

Ausgaben fiir Instrumente,
Zubehdr, Softwar_e, Biithnen-

6,2% e . Ubrige Sachkosten und Ll
" und Studioequipment ' 19,2% g _
Abschreibungen 61 40/
6.5% .Verlgutgngenifur __A__usgaben fu.r 28,8% y
’ freie Mitarbeiter Beratungsleistungen
QUELLE: Musikwirtschaftsstudie 2015: Unternehmensumfrage QUELLE: Musikwirtschaftsstudie 2015: Unternehmensumfrage
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ABB. 3-5

ECKWERTE DES TEILSEKTORS KREATIVE

>>davon:
Kreative Autoren, Ausiibende Kiinstler-

INSGESAMT Komponisten Kiinstler? Manager
IN MIO. EURO
Gesamterlose (Produktionswert ) 2014 115 304 382 30
darunter: Offentliche Zuschiisse 2 1 2 0
Bruttowertschopfung 2014 573 236 313 24
Nettoiiberschuss ! 508 224 277 7
Abschreibungen 13 7 5 1
Lohne und Gehalter 46 2 31 14
Vorleistungen 116 63 49 4
aus der Musikwirtschaft 40 37 1
aus anderen Branchen 76 26 48 2
ANZAHL:
Erwerbstatige Ende 2014 217.895 4611 22.825 459
Selbstandige und tatige Inhaber 22.196 4.281 17.753 162
Sozialversicherte und geringfiigig Beschéftigte 5.699 330 5.072 297
nachrichtlich: Freie Mitarbeiter Ende 2014 8.921 3.795 5.072 54
INTSD. EURO
Bruttowertschopfung je Erwerbstatiger 2014 20,5 51,1 13,7 51,4

"Einkommen der Selbstandigen und Unternehmensgewinne

20hne festangestellte Musiker

ABB. 3-6

UMSATZ- UND GEWINNERWARTUNGEN 2015

IM TEILSEKTOR: KREATIVE

I ZUNAHME I BLEIBT GLEICH ABNAHME

Gewinnerwartung 2015

QUELLEN: Musikwirtschaftsstudie 2015: Unternehmensumfrage; Kiinstlersozialkasse; Berechnungen der FSU Jena

kosten fir ggf. festangestellte Mitarbeiter
(61 Prozent), Honorare und Provisionen fiir
ausiibende Kiinstler (11 Prozent) und die
KSK-Abgabe (9 Prozent) (Abh. 3-4a und 3-4h).

Die Zahl der Erwerbstitigen im Teilsektor
der Kreativen hat Ende 2014 knapp 28.000
betragen. Ein Teil der 22.200 selbstindigen
Urheber, Kunstler und Kiinstlermanager in
der Musikwirtschaft beschiftigen zusitzli-
ches fest angestelltes Personal. Nach den
hochgerechneten Angaben der Umfrageteil-

nehmer waren dies Ende 2014 rund 5.700
Personen. Hiervon ist der grofite Teil in
Teilzeit titig. Hinzu kamen noch einmal
fast 9.000 freie Mitarbeiter auf Honorar-
basis. Nettogewinne bzw. Nettoeinkommen
der Selbstiandigen, Abschreibungen und die
Einkommen der Arbeitnehmer summierten
sich im Jahr 2014 auf rund 575 Millionen
Euro (Abb. 3-5).

Damit ist der Teilsektor der ,Kreativen
insgesamt der viertgrofSte Teilsektor der

KREATIVE

43,6 % 3,6% 52,7 %
45,5% 1,8% 52,7 %
QUELLE: Musikwirtschaftsstudie 2015: 10% 1100%
Unternehmensumfrage,
Basis: 55 Teilnehmer
deutschen Musikwirtschaft. Sein Anteil an  sich individuell sehr stark. Jeweils rund 53
der Bruttowertschopfung ist mit 16 Prozent  Prozent der Umfrageteilnehmer rechnen fur
etwas geringer als sein Anteil an den Er- 2015 mit einem Riickgang ihrer Umsitze
werbstitigen (24 Prozent). Dieser Unter-  und Gewinne, 46 Prozent bzw. 44 Prozent
schied erklirt sich vor allem durch das  mit einem Zuwachs. Damit sind die Er-
vergleichsweise niedrige Durchschnittsein- ~ wartungen der Kreativen fiir das laufende
kommen der weniger erfolgreichen aus-  Jahr etwas verhaltener als die der Musik-
ubenden Kiinstler. unternehmen aus den meisten anderen
Teilsektoren (Abb. 3-6).

Die Erwartungen der Kreativen der Musik-
branche zur Entwicklung ihrer Umsitze
und Gewinne im Jahr 2015 unterscheiden
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URHEBER

AUSUBENDE KUNSTLER

/

TOURNEE-DIENSTLEISTER

OFFENTLICHE
EINRICHTUNGEN

TICKET-VERKAUF UBER
TICKET-DIENST-

TOURNEE-, ORTLICHE

GASTSPIELDIREKTIONEN
KUNSTLERAGENTUREN

UND FESTIVAL-
VERANSTALTER
BETREIBER BETREIBER VON
VON MUSIK- GROSSEN
CLUBS SPIELSTATTEN

PRIVATE MUSIK-
THEATER

% UMSATZ/RECHNUNGSSTELLUNG

# LEISTUNGSSTROM

AUSGABEN
FUR POP/ROCK-
KONZERTE,
FESTIVALS

\ AUSGABEN

X FUR KONZERTE

EIGENER

TICKET-VERKAUF

AUSGABEN FUR OPERN,
MUSICALS, KLASSIK-
KONZERTE

LEISTER

IN MUSIK-CLUBS

PRIVATER
KONSUM

2014 insg.:
ca. 2,8 Mrd. Euro

MUSIKVERANSTALTUNGEN

STECKBRIEF

Im Teilsektor ,Musikveranstaltungen® sind alle Unternehmen zu-
sammengefasst, die Live-Konzerte veranstalten oder fiir diese Ver-
anstalter spezialisierte Dienstleistungen erbringen. Im Jahr 2014
haben private Haushalte rund 2,8 Mrd. Euro flr Konzerte und Mu-
sikauffihrungen ausgegeben.

Ein Teil der Veranstalter verfligt Giber eigene Spielstatten. In der Stu-
die wird eine Differenzierung hinsichtlich der GréBe vorgenommen.
Getrennt betrachtet werden hier groBe Spielstatten (ab 1.000 gm)
und Musikspielstatten (,Clubs®) mit bis zu 1.000 gm Veranstal-
tungsflache Ein weiterer Veranstaltertyp sind private Musiktheater
mit eigener Spielstatte und eigenem Personal.

Nicht in die direkte Betrachtung einbezogen werden die 6ffentlich
betriebenen Spielstatten etwa (Musik-)Theater und Konzerthallen
oder die aus o6ffentlichen Mitteln unterhaltenen Orchester.

Veranstalter ohne eigene Spielstatte konnen als Tournee-, Ortliche
bzw. Festivalveranstalter auftreten, wobei es in diesem Bereich auch
Uberschneidungen mit den Betreibern groBer Spielstétten gibt, die
oft auch 6rtliche Mitveranstalter sind. Tourneeveranstalter verpflich-

ten den oder die Kunstler fir mehrere Konzerte an verschiedenen
Orten und greifen dann Ublicherweise fir die Durchfiihrung auf die
ortlichen Veranstalter als Tourneedienstleister zurtick. Festivalveran-
stalter verpflichten verschiedene Kinstler, die an einem oder meh-
reren Tagen am gleichen Ort auftreten.

Haupteinnahmequelle der Veranstalter ist der direkte und indirekte
Verkauf (Ober Ticket-Dienstleister) von Eintrittskarten bzw. eine Be-
teiligung am Veranstaltungsumsatz.

Eine wichtige Funktion innerhalb des Teilsektors erflllen die Gast-
spieldirektionen und Kinstleragenturen. Gastspieldirektionen vermit-
teln dabei Kinstler, die sie selbst unter Vertrag haben, an Veranstalter.
Die Kunstleragentur hingegen vermittelt bzw. vertritt als Stellvertreter
den oder die Kunstler gegenliber dem Veranstalter. Ihre Hauptein-
nahmequellen sind Provisionsbeteiligungen an den Erlésen der ver-
mittelten Kinstler oder der sie beauftragenden Veranstalter.

Nach den Daten der Umsatzsteuerstatistik gibt es tber 1.300 Ver-
anstalter. Zur Zahl der anderen Dienstleister im Teilsektor Musikver-
anstaltungen liegen keine genauen Daten vor.

N ur fiir zwei Bereiche des Teilsektors
Musikveranstaltungen konnen aus der
Umsatzsteuerstatistik genauere Informati-
onen zu Gesamtumsatz und Grofenstruktur
der Unternehmen entnommen werden — fiir
die Konzertveranstalter und die privaten
Musiktheater. Alle anderen Unternehmen in
der Wertschopfungskette fir Musikveran-
staltungen werden in der amtlichen Wirt-
schaftszweigsystematik breiter abgegrenzten
Wirtschaftszweigen zugeordnet: die Betrei-
ber von Musikclubs dem Wirtschaftszweig
,Diskotheken und Tanzlokale*, die Gast-
spieldirektionen, Kinstleragenturen und
Tourdienstleister dem Wirtschaftszweig

»Dienstleistungen fiir die darstellende Kunst*,
die Betreiber von grofseren Hallen fur Mu-
sikveranstaltungen dem Wirtschaftszweig
,»Sonstige Dienstleistungen der Unterhaltung
und Erholung® und die Ticket-Dienstleis-
ter dem Bereich der ,,Handelsvermittlung®.
Fiir diese Unternehmen wurden die Ge-
samtumsitze auf der Grundlage der Anga-
ben der Teilnehmer an der Onlineumfrage
zu ihren Kosten- und Erlosstrukturen ge-
schitzt.

Nach den Erhebungen des Bundesverbandes
der Veranstaltungswirtschaft (bdv) haben
die Musikkonsumenten in den Jahren 2011

bis 2013 im Durchschnitt pro Jahr 2,6 Milli-
arden Euro fiir Konzertbesuche ausgegeben,
darunter 1,1 Milliarden Euro fiir Klassik-
konzerte sowie Opern-, Operetten- und Mu-
sicalauffuhrungen. Fur Live-Musikkonzerte
geben die Musikkonsumenten damit mitt-
lerweile fast doppelt so viel aus wie fiir den
Kauf von Tontrigern und digitalen Musik-
dateien.

Die Konzertveranstalter nehmen die zent-
rale Stellung innerhalb der Wertschopfungs-
kette fur Musikveranstaltungen ein. Dabei
lassen sich Festivalveranstalter (Organisati-

on von Konzerten mehrerer Kiinstler an ei-

nem Ort bzw. in einer Region) und Tournee-
veranstalter (Organisation von Konzerten der
gleichen Kiunstler an mehreren Orten) unter-
scheiden. Letztere arbeiten an den verschie-
denen Veranstaltungsorten jeweils mit ort-
lichen Veranstaltern zusammen, die fiir ihre
Organisations- und Vermarktungsleistungen
an den Veranstaltungseinnahmen beteiligt
werden. Zu den ortlichen Veranstaltern ge-
horen in einigen Fillen auch die Betreiber
grofSer Mehrzweckhallen oder Theater, die
ihre Raumlichkeiten fiir Gastkonzerte zur
Verfugung stellen. Tourneeveranstalter kau-
fen zudem Dienstleistungen bei spezialisier-

ten Tourdienstleistern ein. Diese sind dann

fiir Auf- und Abbau sowie den Transport
des Bithnenequipments verantwortlich, teil-
weise auch fir den Sicherheitsdienst der
Veranstaltungen. Vor allem im Bereich der
klassischen Musik werden Kunstler haufig
von Gastspieldirektionen oder tiber Kiinstler-
agenturen an Tourneen oder ortliche Ver-
anstalter vermittelt. Musikclubs ermoglichen
vor allem weniger bekannten Kiinstlern oder
solchen, die keine populdren Stilrichtungen
vertreten, Live-Auftritte. Nach der Defini-
tion des Branchenverbandes LiveKomm gel-
ten Veranstaltungsstitten mit bis zu 1.000
Quadratmetern, mit mindestens 24 Konzer-
ten im Jahr, als Musikclub.

Nach den Daten der Umsatzsteuerstatistik
erzielten die 1.325 deutschen Konzertver-
anstalter im Jahr 2014 Gesamtumsitze
von 1,56 Milliarden Euro. Ein Drittel er-
zielt Umsitze von weniger als 100.000
Euro pro Jahr, lediglich 35 Veranstalter
kommen auf Jahresumsitze von zehn Mil-
lionen Euro und mehr. Nach Angaben der
Veranstalter, die an der Umfrage teilge-
nommen haben, sind die Umsitze aus
dem Ticketverkauf mit 73 Prozent die
wichtigste Erlosquelle. Vor allem Festival-
veranstalter erhalten teilweise offentliche
Zuschiisse, die aber weniger als zwei Pro-
zent der Gesamtertriage aller Veranstalter
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MUSIKVERANSTALTUNGEN

ABB. 4-1A
STRUKTUR DER GESAMTERTRAGE FUR KONZERTVERANSTALTER
BASIS 2014: 1.560 MIO EURO

Ubrige Erlgse

Umsatz aus Ticketverkauf

Erlose aus Ttigkeiten auBerhalb ~ von Musikveranstaltungen

14,3 % i
° der Musikwirtschaft

Staatliche Zuschiisse

1,4%

Umsatz aus der Vermittlung -
von Konzert- und Agentur-
vertradgen sowie Gastspiel-

geschéften

QUELLE: Musikwirtschaftsstudie 2015: Unternehmensumfrage

ABB. 4-1B
STRUKTUR DER GESAMTKOSTEN FUR KONZERTVERANSTALTER
BASIS 2014: 1.460 MIO EURO

Kiinstlerhonorare einschlieBlich

Produktionskosten /Honorare und
Provisionen an ausiibende Kiinstler

41,2%

Ubrige Sachkosten,

Abschreibungen

Vergitungen fiir freie Mitarbeiter .=

ABB. 4-2A
STRUKTUR DER GESAMTERTRAGE FUR MUSIKCLUBS (BIS 1.000 qm)
BASIS 2014: 223 MIO. EURO

Ubrige Erlose

(Getrénke, Speisen, etc.)

71,0%

Umsatz aus Ticketverkauf

QUELLE: Musikwirtschaftsstudie 2015: Unternehmensumfrage

ABB. 4-2B
STRUKTUR DER GESAMTKOSTEN FUR MUSIKCLUBS (BIS 1.000 qm)
BASIS 2014: 211 MIO. EURO

Personalkosten

Ubrige Sachkosten,

Abschreibungen

Vergiitungen fiir

freie Mitarbeiter

KSK-Abgabe

Kiinstlerhonorare einschlieBlich

QUELLE: Musikwirtschaftsstudie 2015: Unternehmensumfrage

ausmachen. Die wichtigsten Kostenblocke
sind der Anteil der Kiinstler an den Ticke-
teinnahmen (41 Prozent) und die Kosten
fur Tourdienstleister (16 Prozent), gefolgt
von den Ausgaben fir feste Mitarbeiter

(9 Prozent) und fiir freie Mitarbeiter (2 Pro-
zent) (Abb. 4-1a und Abb. 4-1b).

Nach den Erhebungen der bdv-Studie zu den
Ticketkosten fur Live-Konzerte in Musik-

clubs und den Angaben der an der Umfrage
teilnehmenden Musikclubs zu ihren Erlos-
strukturen kamen diese 2014 auf Gesamt-
erlose von rund 225 Millionen Euro. Dies
entspricht rund 30 Prozent der Gesamtein-

rrrrrr i v 25 8%
Produktionskosten

QUELLE: Musikwirtschaftsstudie 2015: Unternehmensumfrage

nahmen des Wirtschaftszweiges ,,Diskothe-
ken und Tanzlokale“. Die Haupterlosart
ist mit einem Anteil von 38 Prozent der
Umsatz aus Handelsware (Getrinke, Spei-
sen, etc.). Einnahmen aus Ticketverkiufen

folgen mit 28 Prozent. Auch Musikclubs
erhalten teilweise offentliche Zuschiisse,
die etwa sieben Prozent der Gesamtertrige
ausmachen. Die drei wichtigsten Kosten-
blocke sind die Ausgaben fiir festes Personal

(28 Prozent), der Anteil der Kiinstler an den
Ticketverkdufen (26 Prozent) und Vergi-

tungen fir freie Mitarbeiter (9 Prozent)

(Abb. 4-2a und Abb. 4-2h).
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MUSIKVERANSTALTUNGEN

ABB. 4-3A

STRUKTUR DER GESAMTERTRAGE FUR HALLENBETREIBER (AB 1.000 qm)
BASIS 2014: 248 MIO. EURO

Ubrige Erlgse

Umsg‘tz aus Vermietung,
Saalmieten etc.

(Getranke, Speisen,etc.)

Umsatz aus Ticketverkauf

von Musikveranstaltungen

QUELLE: Musikwirtschaftsstudie 2015: Unternehmensumfrage

ABB. 4-3B

STRUKTUR DER GESAMTKOSTEN FUR HALLENBETREIBER (AB 1.000 qm)
BASIS 2014: 244 MIO. EURO

Ubrige Sachkosten

Personalkosten

Kosten fiir technische

2.5% Dienstleistungen bei

Liveveranstaltungen

Abschreibungen

Kiinstlerhonorare einschlieBlich
Produktionskosten

12,0%

8,8 %

QUELLE: Musikwirtschaftsstudie 2015: Unternehmensumfrage

Da Hallenbetreiber oft als ortliche Mitver-
anstalter aktiv sind, sind neben den Saal-

aus Handelsware (Getrinke, Speisen etc. ~ Abschreibungen (12 Prozent) die Ausga-

mit 11 Prozent) die wichtigsten Ertragsar-  ben fiir die Kiinstlerhonorare (9 Prozent)
mieten (45 Prozent) die Umsatzanteile am (Abb. 4-3a und Abb. 4-3b).

Ticketverkauf (14 Prozent) und der Umsatz

ten. Thre wichtigsten Kostenblocke sind ne-
ben Personalkosten (38 Prozent) und den

ABB. 4-4A

STRUKTUR DER GESAMTERTRAGE FUR KUNSTLERAGENTUREN/GASTSPIELDIREKTIONEN

BASIS 2014: 152 MIO. EURO

Ubrige Erlgse

von Musikveranstaltungen

Erlose aus

Gastspielgeschéften

Umsatz aus der Vermittlung

von Konzertvertrdgen

QUELLE: Musikwirtschaftsstudie 2015: Unternehmensumfrage

ABB. 4-4B

STRUKTUR DER GESAMTKOSTEN FUR KUNSTLERAGENTUREN/GASTSPIELDIREKTIONEN

BASIS 2014: 114 MIO. EURO

Ubrige Sachkosten,
Abschreibungen

Kosten fiir technische

Liveveranstaltungen

Personalkosten

Vergitungen fir freie

Mitarbeiter

Kiinstlerhonorare einschlieBlich

21,4%

Produktionskosten

QUELLE: Musikwirtschaftsstudie 2015: Unternehmensumfrage

Die Ertragsstruktur der Gastspieldirektionen
und Kiinstleragenturen entspricht den un-
terschiedlichen Vertragsgestaltungen, die
zwischen Kiinstlern, Agenturen und Kon-

zertveranstaltern tiblich sind. 56 Prozent

der Umsitze stammen aus Vermittlungs-
provisionen fir Konzertvertrige, 20 Pro-
zent aus Gastspielgeschiften und 12 Prozent
sind Anteile am Ticketverkauf. Die wich-
tigsten Kostenblocke sind neben den Aus-

gaben fiir feste Mitarbeiter (27 Prozent)
und freie Mitarbeiter (10 Prozent) die Ho-
norare an ausiibende Kiinstler (21 Prozent)
(Abb. 4-4a und Abb. 4-4b).
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MUSIKVERANS NGEN

ABB. 4-5A

STRUKTUR DER GESAMTRTRAGE FUR TOURDIENSTLEISTER

BASIS 2014: 330 MIO. EURO

4

25,0% o i
auBerhalb der Musikwirtschaft
Umsatz aus Ticketverkauf
von Musikveranstaltungen
4.9 Umsatz aus dem Verkauf von

Bithnen und Studioequipment

Umsafgz aus technischen """""""""
Dienst- und Personalleistungen
fiir Live-Musikveranstaltungen

QUELLE: Musikwirtschaftsstudie 2015: Unternehmensumfrage

Tourdienstleister erzielen einen groflen Teil ihrer Umsatze mit Tatig-
keiten aufSerhalb der Musikwirtschaft, beispielsweise durch Leis-
tungen fur Sportveranstalter oder Tournee-Theater (25 Prozent). Thr
grofster Kostenblock sind die Vergiitungen fiir freie Mitarbeiter (45
Prozent). Da es bei den verschiedenen Konzerten einer Tournee un-
terschiedlich grofse Besucherzahlen gibt, wird hdufig zusitzliches
ortsansissiges Personal per Honorarvertrag eingestellt (Abb. 4-5a und
Abb. 4-5b).

Die rund 200 privaten Musiktheater in Deutschland hatten 2014
nach den Daten der Umsatzsteuerstatistik Gesamtumsitze von
rund 450 Millionen Euro. Da sich an der Umfrage zu wenig Un-
ternehmen aus diesem Teilbereich der Musikwirtschaft beteiligt
haben, wurden zur Berechnung der Bruttowertschépfung und Er-
werbstétigenzahlen die Kosten- und Beschiftigtenstrukturen der
offentlichen Theater unterstellt.

ABB. 4-5B

STRUKTUR DER GESAMTKOSTEN FUR TOURDIENSTLEISTER

BASIS 2014: 299 MIO. EURO

12,5%

Personalkosten

Vergiitungen fiir

freie Mitarbeiter

QUELLE: Musikwirtschaftsstudie 2015: Unternehmensumfrage

Die Ticket-Dienstleister, tiber die nach Erhebungen der GfK rund
45 Prozent aller Konzerttickets im Vorverkauf abgesetzt werden,
erhalten Provisionen aus dem Ticketverkauf. Thre Gesamtertrige aus
dem Kartenverkauf fiir Musikveranstaltungen lagen bei schit-
zungsweise 200 Millionen Euro.

Addiert man die Unternehmensgewinne und Arbeitnehmereinkom-
men aus den verschiedenen Teilbereichen des Teilsektors Musikver-
anstaltungen, ergibt sich fir 2014 eine Bruttowertschopfung von 1,05
Milliarden Euro. In allen Unternehmen der Wertschopfungskette fiir
Live-Konzerte waren Ende 2014 zusammen 32.600 Erwerbstatige
beschiftigt. Bei den Konzertveranstaltern und Tourdienstleistern
gab es dabei jeweils einen hohen Anteil von Selbstindigen. In fast
allen Teilbereichen findet sich zudem unter den Arbeitnehmern ei-
ne grofle Zahl von geringfiigig Beschiftigten. Mit einem Anteil
von 27 Prozent an der Bruttowertschopfung der Musikwirtschaft
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MUSIKVERANSTALTUNGEN

ABB. 4-6

ECKWERTE DES TEILSEKTORS MUSIKVERANSTALTUNGEN (LIVE MUSIC)

>> davon: Betrieb einer Betrieb einer Musiktheater
Konzertveranstalter Veranstaltungs-, Musikspielstatte Veranstal- (inkl. Konzert- Ticket-
Live music (Tournee-,Ortlicher-,  Kiinstleragentur/ Tourdienstleister (Musikclub) (bis tungshalle hauser, Oper, dienstleister
INSGESAMT Festivalveranstalter ~ Gastspieldirektion im Musikbereich 1.000 m?) (ab 1.000 m?) Musical)? (Vorverkauf)
IN MIO. EURO
Gesamterlose (Produktionswert ) 2014 3.168 1.560 152 330 223 248 449 206
darunter: Offentliche Zuschiisse 91 22 0 1 16 29 23 0
Bruttowertschopfung 2014 1.040 251 77 132 67 97 391 26
Nettotiberschuss! 236 100 38 31 12 4 49 1
Abschreibungen 124 17 5 37 6 29 30 0
Lohne und Gehalter 743 138 31 64 59 92 335 25
Vorleistungen 2.011 1.268 73 196 135 121 36 180
aus der Musikwirtschaft 1.313 1.009 48 135 82 34 3 2
aus anderen Branchen 698 260 25 62 b3 87 34 178
ANZAHL:
Erwerbstatige Ende 2014 32.629 12.903 1.946 3.045 3.076 3.520 7.667 473
Selbstandige und tétige Inhaber 2.988 1.621 264 831 220 32 21 0
Sozialversicherte und geringfiigig Beschéaftigte 29.641 11.282 1.681 2.215 2.856 3.488 7.646 473
nachrichtlich: Freie Mitarbeiter Ende 2014 13.031 5.332 384 4.014 1.247 443 1.591 20
INTSD. EURO
Bruttowertschopfung je Erwerbstatiger 2014 31,9 19,4 39,3 43,3 21,6 27,6 51,0 54,7
'Einkommen der Selbstandigen und Unternehmensgewinne. 2Ohne 6ffentliche Theater, Opern etc.
QUELLEN: Musikwirtschaftsstudie 2015; Berechnungen der FSU Jena
ABB. 4-1

ist der Teilsektor Musikveranstaltung der grofste Teilsektor der
Musikwirtschaft. Wegen der grofSen Zahl geringfugig Beschaftig-
ter liegt sein Anteil an den Arbeitnehmern sogar bei fast 50 Pro-
zent (Abb. 4-6).

Die Umsatz- und Gewinnentwicklung fiir das laufende Jahr wurde
von der groffen Mehrzahl der Musikunternehmen aus dem Teil-
sektor Musikveranstaltung positiv beurteilt. Nur 37 Prozent der
Unternehmen, die hierzu Angaben gemacht haben, erwarten fiir
20135 sinkende Umsitze, nur 40 Prozent sinkende Gewinne (Abb. 4-7).

UMSATZ- UND GEWINNERWARTUNG 2015

IM TEILSEKTOR: MUSIKVERANSTALTUNGEN

B ZUNAHME W BLEIBT GLEICH I ABNAHME
Gewinnerwartung 2015 _ -
52,1% 8,4%
Umsatzerwartung 2015 _ .
59,7 % 3,4%
QUELLE: Musikwirtschaftsstudie 2015 | 0% 1100%

Unternehmensumfrage,
Basis: 119 Teilnehmer
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% UMSATZ/RECHNUNGSSTELLUNG

# LEISTUNGSSTROM

KREATIVE """ - ERLOSE AUS AUSSCHUTTUNGEN
VON VERWERTUNGSGESELLSCHAFTEN

Komponisten
Textdichter
Bearbeiter

Einzelinterpret
KOLLEKTIVE Orchester, Chor
RECHTE- Band, DJ usw. /

WAHRNEHMUNG

MUSIK-
AUFNAHMEN

MUSIKPRODUZENT

»

TONSTUDIO PRESSWERK

2 4

TONTRAGERHERSTELLER (LABEL)

UNTERNEHMENS- ,u,

NACHFRAGE

VERTRIEB VON TON-

o TRAGERN / MUSIKDATEIEN
(Compilation Income,

Merchandising etc.)

HANDEL

UNTERNEHMENS-
HANDEL MIT HanDELMIT N\

= PHYSISCHEN DIGITALEN
PHYSISCH \ TONTRAGERN INHALTEN e

/

112(345 . PRIVATER KONSUM Oj‘ﬁ‘: .
ca. 1,2 Nrd. Euro 2014 insg.: ca. 1,5 Mrd.Euro ca. ©,% Nrd. turo

STECKBRIEF

Der Teilsektor ,Musikaufnahmen® umfasst alle Bereiche der Pro-
duktion, Vervielféltigung und des Vertriebes von physischen Tontragern
und digitalen Musikdateien (als Download- bzw. Streamingdienst). Im
Jahr 2014 haben die Endverbraucher fir Tontréager und Musikdateien
rund 1,5 Milliarden Euro ausgegeben.

Im Zentrum des Sektors stehen die Tontragerhersteller. GroBe Ton-
tragerhersteller vereinen fur die Vermarktung und den Vertrieb der
Musikaufnahmen oft eine unterschiedliche Anzahl an Labels und
Sub-Labels unter sich. Als ,Musiklabel“ oder ,Label“ bezeichnet
man das unter einem bestimmten Firmennamen vertriebene Reper-
toire eines Tontragerherstellers.

Zur Produktion einer vertriebsfertigen Aufnahme bedienen sich die
Tontragerhersteller verschiedener Dienstleister, die zum Teil eigene
kreative Leistungen erbringen, beispielsweise Tonstudios und Mu-
sikproduzenten, die Musikaufnahmen nicht nur technisch umset-
zen, sondern auch kinstlerisch mitgestalten.

Die Erstellung und Vervielfaltigung (,Pressung”) der physischen
Tontrager (Uberwiegend als Compact Disk, DVD oder Vinyl-Schall-

platte) Ubernehmen spezialisierte Presswerke.

Im Bereich der Vertriebe gibt es ebenfalls Spezialisten fir physische

MUSIKAUFNAHMEN
(recorded music)

Tontrager, fUr digitale Inhalte und Vertriebe, die beide Funktionen
wahrnehmen.

Auch in diesem Sektor gibt es Uberschneidungen zwischen den Be-
reichen: Musikproduzenten, die ihr eigenes Tonstudio betreiben
oder Tontragerhersteller, die einen eigenstandigen Vertrieb unterhal-
ten. Kinstlerisch tatige Musikproduzenten waren inhaltlich ebenfalls
zur Gruppe der Kreativen zu zahlen. Die Zuordnung der Befra-
gungsdaten erfolgt jeweils Uber den Umsatzschwerpunkt des
Unternehmens.

Neben den Einnahmen aus dem Vertrieb und Verkauf von Tontré-
gern bzw. Musikdateien erzielen die Tontragerhersteller und die frei-
en Produzenten auch Erlése aus GEMA- und GVL-Ausschittungen
(siehe Teilsektor ,Verwertungsgesellschaften®). Hinzu kommen wei-
tere Lizenzeinnahmen zum Beispiel aus dem Merchandising.

Zum Teilsektor ,Musikaufnahmen®“ gehoéren knapp 2.000 Unter-
nehmen. Kleine und mittlere Unternehmen bilden hier die Mehrheit,
darunter Musikproduzenten, Tonstudios, Vertriebe und Labels. Der
groBte Teil des Umsatzes der Tontragerhersteller und Presswerke
entfallt jedoch auf GroBunternehmen mit mehr als 50 Millionen Euro
Jahresumsatz.

M usikaufnahmen wurden lange Zeit  ger seit Jahren kontinuierlich zuriickgeht,  hdufig ohne Qualitdtsverlust vervielfaltigt
ausschliefSlich auf Tontrigern ver-  nimmt die Nutzung digitaler Audio-Dateien =~ werden bzw. ist es technisch problemlos

Endverbraucherpreisen mit physischen Ton- ~ Tontrdger und anschliefend auch den Dis-  trigerhersteller in der Regel mit anderen

trigern bei 1,1 Milliarden Euro und mit  tributionsprozess von physischen Tontridgern  spezialisierten Unternehmen der Musik-

vielfiltigt und an die Musikkonsumenten  kontinuierlich zu.

vertrieben. Mit der Digitalisierung der Me-
dien-, Kommunikations- und Informations-
technik haben sich in diesem Teilsektor der
Musikwirtschaft zunichst digitale Herstel-
lungsverfahren und Speichermedien wie CD
und DVD durchgesetzt. Die Einfithrung
von Datenkompressionsverfahren wie MP3
und die zunehmende Internetnutzung haben
dann schlieflich auch die Distributionswege
und die Art der Musikrezeption von ge-
speicherter Musik grundlegend verandert.
Wihrend die Nutzung physischer Tontra-

Dieser Wandel hin zur Nutzung digitaler
Musikdateien hat die Unternehmen des Teil-
sektors Musikaufnahmen lange Zeit vor
grofle wirtschaftliche Herausforderungen
gestellt, weil mit zunehmender Digitalisie-
rung auch Privatkopien bzw. illegale Down-
loads zugenommen haben. Denn wihrend
die Zahl privater Kopien von traditionellen
Tontrigern aufgrund des damit verbunde-
nen Zeit- und Kostenaufwandes beschrankt

war, kann eine digitale Audiodatei beliebig

moglich, einer unbeschriankten Zahl von
Personen den Online-Zugriff auf selbst ge-
speicherte Online-Dateien zu ermdoglichen.
Durch diesen technisch einfachen Zugang
zu digitalen Musikdateien war die Bereit-
schaft, fur digitale Download- oder Strea-
ming-Angebote zu zahlen, lange Zeit sehr
gering. Im Ergebnis haben sich in Deutsch-
land die Gesamtumsitze fiir Tontrager und
digitale Musikdateien seit dem Ende der
1990er Jahre fast halbiert. Seit dem Jahr
2012 gibt es aber wieder jihrliche Zu-
wichse. Im Jahr 2014 hat der Umsatz zu

digitalen Musikdateien bei 0,4 Milliarden
Euro gelegen.

Innerhalb der Wertschopfungskette fiir ge-
speicherte Musik haben die Tontrigerher-
steller die zentrale Stellung. Sie werden auch
»Labels“ genannt, weil sie in der Regel
Musiktitel einer bestimmten Stilrichtung un-
ter einem speziellen Markenlabel vermark-
ten. Sie finanzieren Kinstlern im Rahmen
eines Plattenvertrages in der Regel die Auf-
nahmen in Tonstudios vor, organisieren die

Vervielfiltigung der Musikaufnahmen auf

und digitalen Dateien. Die wesentlichen
Leistungen, die von den Labels erbracht
werden, sind aber Marketing- und Promo-
tion-Aktivititen, zu denen teils auch die
Organisation von Konzerttourneen oder die
Organisation der Produktion von Merchan-
disingprodukten gehoren. Alternativ konnen
bei sogenannten Bandiibernahmevertrdgen
bereits fertig produzierte Musikaufnahmen
in den eigenen Musikkatalog mit aufge-

nommen werden.

Bei allen Aktivititen kooperieren die Ton-

wirtschaft: mit Tonstudios, Presswerken
und Vertrieben sowie mit Musikproduzen-
ten, die die Aufnahmen in den Tonstudios
leiten. Dabei bringen viele Musikproduzen-
ten auch eigene musikalische Ideen ein und
beeinflussen damit das musikalische End-
produkt. Manche Produzenten sehen sich
deshalb weniger als technische Dienstleister
fiir Tontragerhersteller, sondern eher als Teil
der Kreativen in der Musikwirtschaft. Der
auf Tontriger spezialisierte Facheinzelhan-
del spielt beim Absatz an die Konsumenten
kaum noch eine Rolle. Nach Verbandsdaten
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MUSIKAUFNAHMEN

ABB. 5-1A
STRUKTUR DER GESAMTERTRAGE FUR MUSIKPRODUZENTEN
BASIS 2014: 34 MIO. EURO

10,4 % oo Ausschiittungen von 9,3%

aus Produzentenvertrdgen Verwertungsgesellschaften

- Honorare fiir

e e 7,2%
"~ Studioaufnahmen
Honorare fiir Auftragsproduktionen
(Filme, Werbung, etc.)
Ubrige Erlgse
94,6 % . 18,5%

QUELLE: Musikwirtschaftsstudie 2015: Unternehmensumfrage

ABB. 5-1B
STRUKTUR DER GESAMTKOSTEN FUR MUSIKPRODUZENTEN
BASIS 2014: 22 MIO. EURO

Honorare und Provisionen
" an ausiibende Kiinstler

38,49 Ubrige Sachkosten,
e Abschreibungen 25,5 %
5.99% - Vergatungen fir Ausgaben fiir Presswerke
’ freie Mitarbeiter
74% - Ausgaben fiir Grafikdienstleister

QUELLE: Musikwirtschaftsstudie 2015: Unternehmensumfrage

ABB. 5-2A
STRUKTUR DER GESAMTERTRAGE FUR TONSTUDIOS
BASIS 2014: 125 MIO. EURO

Umsatz aus dem physischen
Vertrieb von Tontrdgern

Umsatz aus dem

Pttt fE 1,1%
- digitalen Vertrieb
Erlose ags T?itlgkelten auBerhalb 11,0%
der Musikwirtschaft
Umsatz aus Tonstudiomiete .
""""""""" Ubrige Erldse
42,9% 18,7%
y (o]
QUELLE: Musikwirtschaftsstudie 2015: Unternehmensumfrage
ABB. 5-2B
STRUKTUR DER GESAMTKOSTEN FUR TONSTUDIOS
BASIS 2014: 96 MIO. EURO
Personalkosten
52.1% Ubrige Sachkosten 21 ’9 %
Abschreibungen 10.6%
" Honorare und Provisionen
T [ . 8,07
an ausiibende Kiinstler ?
Vergiitungen fiir freie Mitarbeiter 7.4%

QUELLE: Musikwirtschaftsstudie 2015: Unternehmensumfrage

des BVMI werden mittlerweile 99 Prozent
aller Tontrdger und Musikdateien tiber an-
dere Formen des stationdren Einzelhandels
und den Online-Handel abgesetzt.

Betreiber von Tonstudios sind oft auch als

Musikproduzenten titig. Beide Teilbereiche
des Teilsektors Musikaufnahmen kamen
2014 zusammen auf einen Gesamtertrag von
160 Millionen Euro. Wihrend fiir die Ton-
studios Daten aus der Umsatzsteuerstatistik
vorliegen, ist dies bei den Musikproduzen-

ten nicht der Fall. IThre Gesamtumsitze von
rund 35 Millionen Euro im Jahr 2014 wur-
den auf Grundlage der Angaben der Teil-
nehmer aus der Unternehmensumfrage zu
ihren Ertrags- und Kostenstrukturen ge-
schitzt. Fast 55 Prozent der Gesamtertrage

stammen aus Honoraren fir Auftrags-
produktionen, insbesondere fiir Filme und
Werbefilme. Es folgen Honorare und Pro-
visionen aus Produzentenvertrigen (10
Prozent) und Ausschiittungen von Verwer-
tungsgesellschaften (9 Prozent). Dass Mu-

sikproduzenten zum Teil auch die Herstel-
lung von Tontragern organisieren, wird aus
ihrer Kostenstruktur deutlich. Nach den
Zahlungen an austibende Kunstler, die mit
26 Prozent den grofsten Kostenblock bil-
den, folgen bereits Ausgaben fiir Presswer-

ke (22 Prozent) und fiir Grafikdienstleister
(7 Prozent) (Abb. 5-1a und Abb. 5-1h).

Nach den Daten der Umsatzsteuerstatistik
gibt es fast 650 Tonstudios, von denen nur
etwa 25 mehr als zwei Millionen Euro Jah-

MUSIKAUFNAHMEN

MUSIKAUFNAHMEN



MUSIKAUFNAHMEN

ABB. 5-3A

STRUKTUR DER GESAMTERTRAGE FUR TONTRAGERHERSTELLER (LABEL)

BASIS 2014: 933 MIO. EURO

Umsatz aus@em physisphen
Vertrieb von Tontragern

Umsatz aus dem digitalen
Vertrieb von Musikdateien

Ausschiittungen von
. Verwertungsgesellschaften

... Umsatz aus Lizenzvergaben 5.9
‘ (Merchandising etc.) =

Ubrige Erlose

QUELLE: Musikwirtschaftsstudie 2015: Unternehmensumfrage

resumsatz erzielen. Insgesamt waren es 2014 rund 125 Millionen
Euro. Die wichtigsten Ertragsarten waren Einnahmen aus Tonstu-
diomiete (43 Prozent) und Ausschuttungen von Verwertungsgesell-
schaften (18 Prozent). Umsitze aus selbst produzierten Tontragern
und digitalen Musikdateien machen zusammen zehn Prozent der
Gesamtertrage aus. Personalkosten fiir feste Mitarbeiter (22 Pro-
zent), Abschreibungen auf die Studiotechnik (11 Prozent) und Ho-
norare und Provisionen fir ausiibende Kiinstler (8 Prozent) sind
die drei grofSten Kostenblocke. Auch dies verdeutlicht, dass sich
das Aktivitdtsspektrum von kleinen Musikstudios hdufig auch auf
die Musikproduktion und die Herstellung von Tontrigern er-
streckt (Abb. 5-2a und Abb. 5-2h).

Nach den Daten der Umsatzsteuerstatistik gibt es in Deutschland
rund 375 Unternehmen, die den tiberwiegenden Teil ihres Umsat-
zes aus der Tontragerherstellung erzielen. Die Zahl der Labels ist
deutlich grofler. Zum einen sind Tontragerhersteller mit weniger
als 17.500 Euro Jahresumsatz hier nicht miterfasst, zum anderen
werden gerade Speziallabels oft von kleineren Unternehmen be-
trieben, die ihren Umsatzschwerpunkt in anderen Teilbranchen
der Musikwirtschaft haben (z.B. als Komponisten, austibende

ABB. 5-3B
STRUKTUR DER GESAMTKOSTEN FUR TONTRAGERHERSTELLER (LABEL)
BASIS 2014: 776 MIO. EURO

Zahlungen an Vertriebsdienstleister

11.4% Kosten fiir Marketing, Abschreibungen
e Werbung und Promotion
12.1% Honorare .llmd Prowusmnen
an ausiibende Kiinstler
o 17,6%
Vergiitungen fiir freie Mitarbeiter - - Personalkosten
11,2% - : - . d

QUELLE: Musikwirtschaftsstudie 2015: Unternehmensumfrage

Kiinstler oder Musikproduzenten). Die grofite Zahl der 375 Ton-
triagerhersteller sind Mikro-, kleine und mittlere Unternehmen,
iiber 70 Prozent des Gesamtumsatzes entfallen jedoch auf die drei
grofSten Unternehmen mit mehr als fiinfzig Millionen Euro Jah-
resumsatz. 2014 bedeutete dies in absoluten Zahlen insgesamt
rund 935 Millionen Euro. Nach den Angaben der Befragungsteil-
nehmer machen Ertrige aus dem physischen Vertrieb von Tontra-
gern 56 Prozent der Gesamtertridge aus. Sie sind damit mehr als
doppelt so hoch wie die Ertrige aus dem Vertrieb digitaler Musik-
dateien (27 Prozent). Der drittgrofSte Ertragsposten sind Aus-
schuttungen von Verwertungsgesellschaften, vor allem der GVL (7
Prozent), knapp vor Lizenzeinnahmen aus eigenen Lizenzen, unter
anderem fiir Merchandisingprodukte (6 Prozent). Die Kostens-
truktur der Tontragerhersteller spiegelt die oben dargestellte Ko-
operation mit einer breiten Palette spezialisierter Dienstleister
wider. Neben den Kosten fiir Festangestellte (18 Prozent) und freie
Mitarbeiter (11 Prozent) folgen Honorare an Kunstler (12 Prozent),
Ausgaben fir Marketing, Werbung und Promotion (11 Prozent),
Ausgaben fiir Tonstudios und Presswerke (zusammen 9 Prozent)
und Zahlungen an Vertriebsdienstleister (4 Prozent) (Abb. 5-3a und
Abb. 5-3b).

MUSIKAUFNAHMEN
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MUSIKAUFNAHMEN

ABB. 5-4

ECKWERTE DES TEILSEKTORS MUSIKAUFNAHMEN (RECORDED MUSIC)

Recorded music

>> davon:

Hersteller von
Ton- und Bildton-

Vertriebe von
Tontrégern/

Einzelhandel
mit Ton- und

INSGESAMT Musikproduzenten Tonstudios Presswerke? aufnahmen/Label Musikdateien Bildtontragern®*
IN MIO. EURO
Gesamterldse (Produktionswert ) 2014 3.104 34 125 321 933 255 1.438
darunter: Offentliche Zuschiisse 1 1 0 0 0 0 0
Bruttowertschépfung 2014 880 12 64 97 324 73 309
Nettoiiberschuss! 345 12 28 -3 157 32 119
Abschreibungen 48 1 11 11 7 3 16
Lohne und Gehélter 460 0 23 89 136 36 175
Vorleistungen 2.183 20 58 224 584 180 1.117
aus der Musikwirtschaft 1.382 15 25 59 277 74 932
aus anderen Branchen 801 5 33 165 307 106 185
ANZAHL:
Erwerbstétige Ende 2014 19.866 168 2.501 2.782 1.829 843 11.743
Selbstandige und tatige Inhaber 4.404 105 1.215 11 191 61 2.822
Sozialversicherte und geringfiigig Beschéftigte 15.462 63 1.286 2.772 1.638 782 8.921
nachrichtlich: Freie Mitarbeiter Ende 2014 3.101 84 2.072 55 448 86 357
IN TSD. EURO
Bruttowertschopfung je Erwerbstatiger 2014 443 73,3 25,8 34,9 177,1 86,0 26,3
'Einkommen der Selbstdndigen und Unternehmensgewinne 2Musikanteil: 45 Prozent
SErlgse einschlieBlich Umsatz aus Handelsware *Facheinzelhandel und sonstige Absatzwege
QUELLEN: Musikwirtschaftsstudie 2015: Unternehmensumfrage; Destatis: Jahresstatistik des Handels; Berechnungen der FSU Jena
Die Gesamtumsitze der Vertriebe von Tontragern haben 2014 bei  Bruttowertschopfung und Erwerbstitigenzahlen eingerechnet, da ABB. 5-5

rund 255 Millionen Euro gelegen. Knapp 59 Prozent stammen aus
dem Vertrieb physischer Tontrager, 24 Prozent aus dem Vertrieb
von digitalen Musikdateien. Vier Fuinftel der Unternehmen, die ih-
re Erlose iiberwiegend mit diesen Vertriebsleistungen erzielen, sind
zusitzlich noch in anderen Feldern der Musikwirtschaft aktiv, ins-
besondere als Musikverlage, Tontragerhersteller und Musikprodu-

zenten, so dass die tibrigen Einnahmen entsprechend breit streuen.

Die Unternehmensgewinne auf den verschiedenen Stufen der
Wertschopfungskette des Teilsektors Musikaufnahmen und die
Arbeitnehmereinkommen, die in diesem Teilsektor im Jahr 2014
gezahlt wurden, summieren sich auf 880 Millionen Euro. Insge-
samt waren dort knapp 20.000 Erwerbstitige beschiftigt, wobei
ein hoher Anteil auf den Einzelhandel mit Tontrdgern entfillt. Im
Handel ist eine groffe Zahl von geringfiigig Beschiftigten titig.
Die Presswerke werden nur mit 45 Prozent ihrer Aktivititen in die

nach Branchenschitzungen iiber die Hilfte ihrer Umsitze aus der
Vervielfaltigung von anderen Inhalten (Videos, Computerspiele
oder Computersoftware) stammt. Damit ist der Bereich der Musi-
kaufnahmen mit einem Anteil von 22 Prozent an der Bruttowert-
schopfung der Musikwirtschaft der zweitgrofSte Teilsektor der
Musikwirtschaft; sein Anteil an den festangestellten Arbeitnehmern
liegt bei 25 Prozent (Abh. 5-4).

Aus den Angaben der befragten Musikunternehmen dieses Teil-
sektors zu ihren Umsatz- und Gewinnerwartungen wird deutlich,
dass die grofSe Mehrheit fir 2015 eine Fortsetzung der seit drei
Jahren positiven Umsatzentwicklung auf den Markten fur Tontra-
ger bzw. Musikdateien erwartet: 57 Prozent rechnen im laufenden
Jahr mit einem Umsatzanstieg, 56 Prozent auch mit steigenden
Gewinnen (Abb. 5-5).

UMSATZ- UND GEWINNERWARTUNG 2015
IM TEILSEKTOR: MUSIKAUFNAHMEN

M ZUNAHME ~ W BLEIBT GLEICH I ABNAHME

Gewinnerwartung 2015

55,8% 3,5% 40,7 %
57,0% 2,3% 40,7 %
QUELLE: Musikwirtschaftsstudie 2015: |0% 1100%

Unternehmensumfrage,
Basis: 86 Teilnehmer
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% UMSATZE AUS LEISTUNGEN/VERKAUFEN

# LEISTUNGSSTROM

""" P> ERLOSE AUS AUSSCHUTTUNGEN
VON VERWERTUNGS-GESELLSCHAFTEN

LIZENZ-
NACHFRAGER
(Film- und
Werbefilm;
Games, etc.)

KREATIVE URHEBER

Komponisten
Textdichter
Bearbeiter

MUSIK-
VERLAGE
AUSUBENDE KUNSTLER
Einzelinterpret

Orchester, Chor
Band, DJ usw. /

LIZENZEN
..............>
/4 SUBVERLAGE
KOLLEKTIVE UNTERNEHMENS-
RECHTEWAHR- NACHFRAGE
NEHMUNG EXPORTE NOTEN

(PAPIERGESCHAFT)
NACHFRAGE
VON SCHULEN,
KUNSTLERN
USW.
IMPORTE HANDEL
MIT

MUSIKALIEN

PRIVATER HANDEL

KONSUM AUSGABEN

FUR NOTEN UND
LIEDERBUCHER

2014:
ca. 0,1 Mrd. Euro

STECKBRIEF

Die klassische Tatigkeit der Musikverlage bestand in der Verwertung
musikalischer Werke durch den Druck und Vertrieb von Liederbu-
chern und Noten. Diese werden auch als Musikalien bezeichnet
und meist nicht Gber den allgemeinen Buchhandel, sondern Uber
spezialisierte Musikfachhandler abgesetzt.

Auf dieses ,Notengeschaft” entfallt heutzutage allerdings nur noch
ein kleiner Teil der Gesamterlose der Musikverlage. Nach den Kon-
sumerhebungen des Statistischen Bundesamtes geben die privaten
Haushalte fir Noten und Textblcher weniger als 100 Millionen Euro
pro Jahr aus. Hinzu kommt noch der Notenverkauf an ausibende
Kunstler, Musikschulen und selbststandige Musikpadagogen.

Der Uberwiegende Teil der Erlése von Musikverlagen stammt aus
dem ,Lizenzgeschaft“. Voraussetzung ist, dass Textdichter und
Komponisten dem Musikverlag in einem Wahrnehmungsvertrag die
Auswertung ihrer musikalischen Werke flr die unterschiedlichen
Nutzungsarten Ubertragen. Hierzu gehoéren beispielsweise die Nut-
zung von Songs oder Kompositionen im Rahmen von Konzerten, bei
Musikaufnahmen, fur die Nutzung als Filmmusik oder in Computer-
spielen. Fur eine solche Nutzung muissen dann beim Musikverlag

MUSIKVERLAGE

entsprechende Lizenzen erworben werden. Haufig wird ein Teil der
Rechtewahrnehmung an die GEMA weitertibertragen (siehe Teilsek-
tor , Verwertungsgesellschaften®), so dass zu den Lizenzerlésen der
Musikverlage sowohl Ausschittungen der GEMA als auch Erldse
aus eigenen Lizenzvertragen gehoren.

Fur die Rechtewahrnehmung im Ausland gibt es grundsétzlich zwei
Méoglichkeiten: Entweder im Rahmen der Rechtewahrnehmung
durch die GEMA, die von ihren auslandischen Schwestergesell-
schaften Ausschittungen fur die Nutzung des GEMA-Repertoires
erhalt. Oder Uber eigene Subverlage in anderen Landern, die dort
eigene Lizenzgeschéfte tatigen bzw. ihre Rechte von der jeweiligen
nationalen Verwertungsgesellschaft wahrnehmen lassen.

Nach den Daten der Umsatzsteuerstatistik gibt es in Deutschland
zurzeit iber 1.000 Unternehmen, deren wirtschaftliche Hauptaktivi-
tat das Musikverlagsgeschaft ist. Mehr als die Halfte davon sind
Kleinverlage mit einem Umsatz von weniger als 100.000 Euro pro
Jahr. Etwa 10 Verlage erreichen einen Gesamtumsatz von mehr 10
Millionen Euro pro Jahr.

ach den Daten der Umsatzsteuer-

statistik gibt es aktuell etwa 1.075
Unternehmen, die den tiberwiegenden Teil
ihrer Umsitze mit Musikverlagsaktivitiaten
erzielen, d.h. aus dem Verlegen von Musi-
kalien (Notengeschift) und der Wahrneh-
mung von Autorenrechten (Lizenzgeschift).
Hierzu zdhlen auch Subverlage mit Sitz
in Deutschland, d.h. Tochterunternehmen
auslandischer Musikverlage, die Urheber-
rechtsanspriiche der von ihnen vertretenen
ausliandischen Autoren bei kommerziellen

Nutzungen in Deutschland wahrnehmen.

Die Zahl der umsatzsteuerpflichtigen Mu-

sikverlage hat sich in den vergangenen
zehn Jahren kaum verdndert. Mehr als die
Hilfte sind Kleinverlage mit einem Umsatz
von weniger als 100.000 Euro im Jahr, et-
wa 90 Verlage erzielen Umsitze von ein bis
zehn Millionen Euro, nur neun generieren
noch hohere Umsitze. Auch diese Groflen-
struktur der Musikverlage hat sich in den
letzten zehn Jahren kaum verdndert. Aus den
Angaben der Unternehmen, die sich an der
Onlinebefragung beteiligt haben, ist deut-
lich geworden, dass vor allem mittelgrofSe
Musikverlage nicht nur im Verlagsgeschift,
sondern auch in anderen musikwirtschaft-

lichen Feldern aktiv sind. Insgesamt ist das

bei zwei Dritteln der befragten Musikver-
lage der Fall.

Obwohl sich Zahl und Grofsenstruktur der
Musikverlage in den vergangenen Jahr-
zehnten kaum verdndert haben, soll sich
ihr Umsatz laut Umsatzsteuerstatistik nach
2011 auf mehr als 1,6 Milliarden Euro ver-
dreifacht haben. Der Deutsche Musikverle-
ger-Verband (DMV) bezweifelt eine solche
Entwicklung, da keines seiner Mitglieds-
unternechmen solche exorbitanten Umsatz-
steigerungen verzeichnet hat und auch kein
anderes grofles Musikunternehmen bekannt
ist, das derartig hohe Verlagsumsitze erzie-

len konnte. In der vorliegenden Studie
wird der Umsatz der Musikverlage im Jahr
2014 auf 555 Millionen Euro geschitzt.
Dies liegt in einer GrofSenordnung, in der
sich die Umsitze der Verlage nach den Da-
ten der Umsatzsteuerstatistik von 2004 bis
2011 bewegt haben. Bei dem geschitzten
Umsatz von rund 550 Millionen Euro kor-
respondieren die Angaben der Umfrageteil-
nehmer zu ihrer Ertragsstruktur auch mit
Informationen aus anderen Quellen. Dies
gilt zum einen fir die Hohe der GEMA-
Ausschiittungen an Verlage mit Sitz im In-
land (einschliefSlich Subverlage) und zum
anderen fiir den Umfang des Notengeschifts.

Zu vermuten ist die Fehlzuordnung eines
GrofSunternehmens mit anderem Umsatz-
schwerpunkt zum Wirtschaftszweig Mu-
sikverlage ab 2012.

Die Ausschiittungen der GEMA sowie in
geringem Umfang auch anderer Verwer-
tungsgesellschaften machen insgesamt 56
Prozent der Gesamterlose der Musikverla-
ge aus. Auf das Notengeschift entfillt ein
Anteil von 14 Prozent. Lizenzerlose aus
der sonstigen Wahrnehmung von Autoren-
rechten, z.B. gegentuber Filmproduzenten,
Werbefilmherstellern oder Computerspiel-
herstellern, die Musikwerke der von Verla-

gen vertretenen Autoren verwenden, ma-
chen weitere elf Prozent der Gesamtertrage
aus. Hinzu kommen weitere Lizenzerlose
(z.B. aus Merchandising), vor allen bei den-
jenigen Musikverlagen, die gleichzeitig als
Tontrigerhersteller und -vertrieb oder als
Musikproduzenten aktiv sind. Auf der
Kostenseite gibt es nur zwei grofle Berei-
che: Honorarzahlungen an die vertraglich
gebundenen Autoren (76 Prozent) und die
Personalkosten fiir feste Mitarbeiter (14
Prozent) (Abb. 6-1a und Abb. 6-1h).

MUSIKVERLAGE

MUSIKVERLAGE



MUSIKVERLAGE

ABB. 6-1A
STRUKTUR DER GESAMTERTRAGE FUR MUSIKVERLAGE
BASIS 2014: 555 MIO. EURO

Umsatz aus dem Verkauf von Musikalien

e L : 13,6‘7
< (Papiergeschaft) °
____A_;_J_gschilttu_n_g_t_a__n_yq_pn Umsatz aus der Wahrnehmung 10.9%
Verwertungsgesellschaften “ von Autorenrechten! e
55,9%
Umsatz aus der Vergabe
s g [ES 8’7%
von Lizenzen!
Ubrige Erlose 10,9%
lohne Ausschiittungen der Verwertungsgesellschaften
QUELLE: Musikwirtschaftsstudie 2015: Unternehmensbefragung
ABB. 6-1B
STRUKTUR DER GESAMTKOSTEN FUR MUSIKVERLAGE
BASIS 2014: 427 MIO. EURO
Sonstige Sachkosten, Personalkosten 14,1%

Abschreibungen .

15,8%

ABB. 6-2

ECKWERTE DES TEILSEKTORS MUSIKVERLAGE

Musikverlage

INSGESAMT
IN MIO. EURO
Gesamterlose (Produktionswert ) 2014 555
darunter: Offentliche Zuschiisse 0
Bruttowertschopfung 2014 190
Nettoiiberschuss! 126
Abschreibungen 2
Lohne und Gehélter 61
Vorleistungen 363
aus der Musikwirtschaft 329
aus anderen Branchen 34
ANZAHL:
Erwerbstatige Ende 2014 2.855
Selbstandige und tatige Inhaber 240
Sozialversicherte und geringfiigig Beschéftigte 2.615
nachrichtlich: Freie Mitarbeiter Ende 2014 372
IN TSD. EURO
Bruttowertschopfung je Erwerbstatiger 2014 66,6

'Einkommen der Selbstdndigen und Unternehmensgewinne

QUELLEN: Musikwirtschaftsstudie 2015: Unternehmensbefragung

ABB. 6-3

UMSATZ- UND GEWINNERWARTUNG 2015

IM TEILSEKTOR: MUSIKVERLAGE

Aus den Angaben der an der Befragung
teilnehmenden Musikverlage zu ihren Er-
tragen und Kosten errechnet sich fiir den
Teilsektor Musikverlage eine Bruttowert-
schopfung von 190 Millionen Euro, von
denen ein knappes Drittel auf Lohnein-
kommen und zwei Drittel auf Unterneh-
mensgewinne einschliefSlich der Einkommen
selbstandiger Verlagsinhaber entfallen. Ins-
gesamt haben Ende 2014 rund 2.900 Er-
werbstitige in Musikverlagen gearbeitet.
Von den 2.600 fest angestellten Arbeitneh-
mern waren vier Finftel in Vollzeit be-
schaftigt. Die Zahl der zusidtzlich freien
Mitarbeiter ist mit 370 vergleichsweise
gering. Der Anteil des Teilsektors ,,Mu-
sikverlage“ an der gesamten Bruttowert-
schopfung der Musikwirtschaft lag damit
bei funf Prozent, der an den fest angestell-
ten Arbeitnehmern bei vier Prozent.

(Abb. 6-2)

Die Erwartungen zur Umsatz- und Gewin-
nentwicklung im Jahr 2015 sind bei den
befragten Musikverlagen weniger positiv als
fur die Musikwirtschaft insgesamt. Genau
die Hilfte aller Verlage rechnet mit einem
Riickgang ihrer Umsitze im laufenden Jahr.
Uber 60 Prozent erwarten im laufenden
Jahr stagnierende (sieben Prozent) oder
ruckldufige (54 Prozent) Gewinne.

(Abb. 6-3)

I ZUNAHME I BLEIBT GLEICH ™ ABNAHME

Gewinnerwartung 2015

39,3% 7,1% 53,6 %
50,0 % 50,0 %
QUELLE: Musikwirtschaftsstudie 2015: [0% 1100%
Unternehmenshbefragung,
QUELLE: Musikwirtschaftsstudie 2015: Unternehmensbefragung Basis: 28 Teilnehmer
MUSIKVERLAGE 50 51 MUSIKVERLAGE
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2014:

ca. 0,8 Mrd. Euro

STECKBRIEF

Ohne Musikinstrumente, Musikequipment und Zubehdr sowie Biih-
nen- und Studioequipment (in der Branche als ,Pro-Audio“ be-
zeichnet) ware die vorhandene Vielfalt an musikalischen Werken
nicht denkbar. Die Branche steht mit ihren Handelswaren und
Produkten damit am Anfang der Wertschépfungskette in der Mu-
sikwirtschaft.

Die Musikinstrumenten- und Musikequipmentbranche (MI-Bran-
che) zeichnet sich durch eine enge Verbindung zwischen Herstel-
lern, GroBhandlern (Vertrieben) und Einzelhandlern, aber auch Ver-
lagen aus, die Fachpublikationen und Noten verlegen. Dem
Teilsektor ,Musikinstrumente sind in der Studie auch die Hersteller
und Vertriebe von Studio- und Bihnenequipment zugeordnet. Der
Verkauf erfolgt Gberwiegend Uber spezialisierte Facheinzelhandler
(stationar und online), die in der Regel auch Musikalien (Noten),
MusikbUcher, Songbooks und DVDs in ihrem Sortiment haben.

MUSIKINSTRUMENTE

Nach den Konsumerhebungen des Statistischen Bundesamtes
wurden 2014 ca. 800 Millionen Euro fiir Musikinstrumente und Zu-
behor durch die Endverbraucher ausgegeben. Hinzu kommt die
Nachfrage durch andere Unternehmen und Institutionen, beispiels-
weise durch private und offentliche (Musik-)Schulen, ausibende
Kinstler, Veranstalter, Tonstudios usw.

Kennzeichnend fur diesen Teilsektor sind die Uberdurchschnittliche
Export- bzw. Importverflechtung und der hohe Spezialisierungsgrad
der internationalen Hersteller.

Nach den Daten der Umsatzsteuerstatistik gibt es tUber 1.200 Mu-
sikinstrumentenhersteller sowie fast 2.000 Musikfachhéandler. Jeweils
rund die Halfte der Hersteller und Handler sind Kleinunternehmen
mit weniger als 100.000 Euro Jahresumsatz. Zwanzig Unternehmen
haben einen Jahresumsatz von 10 Millionen Euro und mehr.

Daten zu Gesamtumsitzen und Gro-
Benstruktur der Hersteller von Mu-
sikinstrumenten und Zubehor konnen der
Umesatzsteuerstatistik entnommen werden.
Danach gibt es in der Branche mehr als
1.200 iiberwiegend kleine und mittlere
Unternehmen. Mehr als die Hilfte erwirt-
schaften einen Jahresumsatz von unter
100.000 Euro, nur elf Unternehmen erzie-
len Umsitze von zehn Millionen Euro und
mehr. Der Absatz an die Kiufer von Musik-
instrumenten und Musikequipment sowie
Zubehor erfolgt — anders als im Bereich
des Handels mit Tontrigern — weitgehend
uber den Musikfacheinzelhandel mit Mu-

sikinstrumenten und Musikalien. Er wird
sowohl in der Umsatzsteuerstatistik als auch
in der Jahresstatistik des Handels als eige-
ner Wirtschaftszweig erfasst. Von diesen
uber 1.900 Fachhandelsunternehmen kom-
men nur acht auf Umsitze von zehn Milli-
onen Euro und mehr. Die Hersteller von
Bithnen- und Studioequipment werden in
der Umsatzsteuerstatistik nicht gesondert
erfasst. Thre Gesamtumsitze wurden auf
Basis des Anteils dieser Produktgruppe an
den gesamten Handelsumsitzen geschatzt.
Die Gesamtertrage der Hersteller und Ver-
triecbe von Musikinstrumenten, Musike-

quipment und Zubehor lagen im Jahr 2014

bei 645 Millionen Euro. Sie stammen nach
den Angaben der Teilnehmer an der Unter-
nehmensumfrage zu mehr als 80 Prozent
aus dem Verkauf von Musikinstrumenten,
Musikequipment und Zubehor. Weitere
sechs Prozent werden mit dem Verkauf

von Studio- und Bithnenequipment erzielt.

Den grofiten Kostenblock machen mit 40
Prozent die Personalkosten fiir feste Mitar-
beiter aus, 55 Prozent entfallen auf sonstige
Sachkosten, die iiberwiegend aus Vorleis-
tungsbeziigen aus anderen Branchen beste-
hen (Abb. 7-1a und Abb. 7-1b).

Die Hersteller und Vertriebe von Studio-
und Bithnenequipment erzielten im Jahr  Abb. 7-2h).

2014 Gesamtertrdge von rund 295 Mil-

freie Mitarbeiter (2 Prozent) (Abb. 7-2a und

teil von 375 Millionen Euro. Wegen der
vielen kleinen, stark spezialisierten Her-
steller und vieler kleiner Fachhiandler sind

lionen Euro, wobei sie einen Teil ihres
Umsatzes mit Produkten erzeugen, die au-
fSerhalb der Musikbranche, wie z.B. im
Theater, genutzt werden. Die Kostenstruk-
tur ist dhnlich wie die der Hersteller und
Vertriebe von Musikinstrumenten, Musik-
equipment und Zubehor: Rund 35 Pro-
zent entfallen auf Personalkosten und 59
Prozent auf sonstige Sachkosten, insbe-
sondere Vorleistungsbeziige aus anderen
Branchen. Kleinere Posten sind Abschrei-

bungen (4 Prozent) und Vergiitungen fir

Der Musikfacheinzelhandel mit Musikins-
trumenten und Musikalien kam 2014 auf
Gesamtertrige von etwa 940 Millionen
Euro, die Bruttowertschopfung des Han-
delszweigs lag bei 205 Millionen Euro.

Insgesamt summierte sich die Bruttowert-
schopfung aller Unternehmen des gesam-
ten Teilsektors Musikinstrumente im Jahr
2014 auf etwa 765 Millionen Euro. Die
Arbeitnehmereinkommen fur die 12.500

festen Mitarbeiter hatten daran einen An-

in diesem Teilsektor tiber 2.250 Selbstandi-
ge titig. Deren Einkommen und die Uber-
schiisse der grofleren Unternehmen haben
zusammen rund 355 Millionen Euro be-
tragen. Gemessen an seinem Anteil von 19
Prozent an der Bruttowertschopfung der
deutschen Musikwirtschaft ist der Teilsek-
tor Musikinstrumente damit der drittgrofSte
der Branche. Sein Anteil an allen Arbeit-
nehmern in der Musikwirtschaft betrug 20
Prozent (Abb. 7-3).

MUSIKINSTRUMENTE
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MUSIKINSTRUMENTE

ABB. 7-1A
STRUKTUR DER GESAMTERTRAGE FUR MUSIKINSTRUMENTEHERSTELLER
BASIS 2014: 645 MIO. EURO

Umsatz aus dem Verkauf von

s 5,8%
-~ Studio- und Bithnenequipment
83,2 % s
E (o) ~ Ausschiittungen von 129%
~ Verwertungsgesellschaften e
Umsatz aus dem Verkauf
von Mu5|k|nstrumenteT, | Erlose aus Tatigkeiten auBerhalb o
-equipment und Zubehdr ' dor Musikwirtschaft 8,9%
Ubrige Erlose
QUELLE: Musikwirtschaftsstudie 2015: Unternehmensumfrage
ABB. 7-1B
STRUKTUR DER GESAMTKOSTEN FUR MUSIKINSTRUMENTEHERSTELLER
BASIS 2014: 409 MIO. EURO
35% Abschreibungen
Personalkosten
o
Sonstige 40’2 /O
Sachkosten
Vergiitungen fiir 159
......... 5%

freie Mitarbeiter

QUELLE: Musikwirtschaftsstudie 2015: Unternehmensumfrage

ABB. 7-2A
STRUKTUR DER GESAMTERTRAGE FUR HERSTELLER/VERTRIEBE VON STUDIO-
UND BUHNENEQUIPMENT BASIS 2014: 295 MIO. EURO

Umsatz aus dem Verkauf

I - 1,6%
f < von Musikinstrumenten
25.4% - Um.satz aus Eiem Verkgu von
Studio- und Biihnenequipment 7
Erldse aus Tétigkeiten Sonstige Verkaufs-
auBerhalb der Musikwirtschaft und Provisionserldse
o
31,4%
QUELLE: Musikwirtschaftsstudie 2015: Unternehmensumfrage
ABB. 7-2B
STRUKTUR DER GESAMTKOSTEN FUR HERSTELLER/VERTRIEBE VON STUDIO-
UND BUHNENEQUIPMENT BASIS 2014: 237 MIO. EURO
40% Abschreibungen
‘ ....... Personalkosten
o
..... Sonstige 35’0 /O
Sachkosten
Vergiitungen fiir 2.0%

freie Mitarbeiter

QUELLE: Musikwirtschaftsstudie 2015: Unternehmensumfrage
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MUSIKINSTRUMENTE

ABB. 7-3

ECKWERTE DES TEILSEKTORS MUSIKINSTRUMENTE

>> davon: Herstellung Einzelhandel
Herstellung und und Vertrieb von mit Musikalien
Musikinstrumente Vertrieb von Studio- und (Noten) und
INSGESAMT ~ Musikinstrumenten Biithnenequipment ~ Musikinstrumenten?
IN MIO. EURO
Gesamterldse (Produktionswert ) 2014 1.882 645 295 941
darunter: Offentliche Zuschiisse 0 0 0 0
Bruttowertschopfung 2014 764 416 143 204
Nettoiiberschuss! 356 237 57 62
Abschreibungen 31 14 9 8
Lohne und Gehalter 376 164 78 134
Vorleistungen 1.134 228 152 753
aus der Musikwirtschaft 596 5 5 586
aus anderen Branchen 537 223 147 167
ANZAHL:
Erwerbstétige Ende 2014 14.795 6.650 1.780 6.365
Selbstandige und tétige Inhaber 2.268 446 48 1.773
Sozialversicherte und geringfiigig Beschaftigte 12.527 6.204 1.731 4.592
nachrichtlich: Freie Mitarbeiter Ende 2014 941 357 74 510
IN TSD. EURO
Bruttowertschopfung je Erwerbstatiger 2014 51,6 62,6 80,6 32,1

ABB. 7-4

UMSATZ- UND GEWINNERWARTUNG 2015
IM TEILSEKTOR: MUSIKINSTRUMENTE

I ZUNAHME I BLEIBT GLEICH ABNAHME

Gewinnerwartung 2015

'Einkommen der Selbstdndigen und Unternehmensgewinne 2Erldse einschlieBlich Umsatz aus Handelsware

QUELLEN: Musikwirtschaftsstudie 2015: Unternehmensumfrage; Jahresstatistik des Handels; Berechnungen der FSU Jenaa

66,1% 5,4%
74,5% 3,6%
QUELLE: Musikwirtschaftsstudie 2015: [0% 1100%

Unternehmensumfrage,

Basis: 56 Teilnehmer

Die Befragten im Teilsektor Musikinstrumente erwarten zum  Musikwirtschaft insgesamt. Dies deckt sich mit den Ergebnissen

Zeitpunkt der Befragung fiir 2015 mit grofSer Mehrheit sowohl ~ der Umfrage des Branchenverbandes SOMM unter seinen Mit-

steigende Umsitze (75 Prozent) als auch steigende Gewinne (66  gliedern (Abb. 7-4).

Prozent). Damit sind die Erwartungen hier positiver als in der
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Komponisten
Textdichter
Bearbeiter

Einzelinterpret
Orchester, Chor
Band, DJ usw.

PRIVATER

KONSUM

KREATIVE

2014: ca. 1,6 Mrd. Euro

% UMSATZ /RECHNUNGSSTELLUNG

# LEISTUNGSSTROM

MUSIK-
UNTERNEHMEN

Y 4

STECKBRIEF

Zusatzlich zum kostenlosen Musikunterricht durch Lehrer an Schu-
len und Musikhochschulen werden von den privaten Haushalten in
Deutschland in groBem Umfang kostenpflichtige Angebote nachge-
fragt, die durch private und o6ffentliche Musikschulen sowie durch
selbstandige Musikpddagogen als Einzel- oder Gruppenunterricht
angeboten werden. Nach den Konsumerhebungen des Statisti-
schen Bundesamtes werden hierfir pro Jahr fast 1,5 Milliarden
Euro ausgegeben.

Zum Teilsektor Musikunterricht innerhalb der Musikwirtschaft werden
in der Studie die selbstandigen Musikpadagogen und die privaten
Musikschulen gerechnet, die keine &ffentlichen Zuschisse erhalten.

In der Umsatzsteuerstatistik gibt es einen Wirtschaftszweig ,, Kultu-
runterricht“ mit mehr als 2000 Unternehmen. Welcher Anteil auf
private Musikschulen entfallt, ist nicht bekannt. Rund 300 von ih-

MUSIKUNTERRICHT

nen sind Mitglieder im Bundesverband der privaten Musikschulen
(bdpm). Diese wurden in der Studie in die Umfrage einbezogen.

Bei der Kunstlersozialkasse waren Ende 2014 etwa 26.000 selb-
standige Musikpddagogen versichert. |hre Einnahmen stammen
zum Teil aus von ihnen selbst angebotenem Einzel- oder Gruppen-
unterricht. Haufig sind sie aber auch noch zusétzlich als freie Mitar-
beiter fUr private und 6ffentliche Musikschulen tatig.

Die Daten der offentlich geférderten Musikschulen, von denen Uber
900 im Verband der Musikschulen (VdM) organisiert sind, werden in
der Studie analog zu den offentlich geférderten (Musik-)Theatern und
Orchestern nicht in die Musikwirtschaft eingerechnet. Sie hatten im
Jahr 2014 Gesamteinnahmen von rund 0,9 Milliarden Euro. Etwa die
Halfte davon waren Zuschisse der jeweiligen 6ffentlichen Trager.

M usikunterricht ist in allen 6ffentli-
chen Schulen Teil des Lehrplans.
An kirchlichen und staatlichen Fachhoch-
schulen, Hochschulen und Konservatorien
wird zudem eine grofSe Zahl von kostenfrei-
en Musikstudiengingen angeboten. Gleich-
wohl gaben drei Fiinftel derjenigen, die ak-
tiv ein eigenes Instrument spielen, in einer
vom Branchenverband der Musikinstru-
mentehersteller SOMM in Auftrag gegebe-
nen Befragung an, dass sie zum Erlernen
des Instruments zusitzlich eine Musikschule
besucht oder privaten Einzelunterricht ge-
nommen haben. Allein die 930 offentlich
geforderten Musikschulen in Deutschland

hatten 2014 etwa 1,5 Millionen Schiiler,
die fast 60.000 Stunden Einzel- und Grup-
penunterricht erhalten haben. Zusitzlich
werden aber auch noch in grofSer Zahl pri-
vate Musikschulen besucht sowie Einzel-
stunden bei selbstindigen Musikpadago-
gen genommen.

Zum Teilsektor Musikunterricht werden in
der Studie nur die privaten Musikschulen
und die freien Musikpidagogen gezihlt.
Analog zur Nichtbertcksichtigung der tiber-
wiegend durch offentliche Zuschiisse gefor-
derten Theater und Orchester im Teilsektor
Musikveranstaltungen werden auch hier die

offentlich geforderten Musikschulen nicht
eingerechnet. Thre Eckdaten werden im Fol-
genden aber ebenfalls vorgestellt.

Da die amtliche Wirtschaftszweigsystema-
tik nur einen breiter abgegrenzten Wirt-
schaftszweig ,,Kulturunterricht“ kennt, in
dem neben dem Musikunterricht auch
Schauspielunterricht, Tanzunterricht und
andere Formen kunstlerischer Ausbildung
zusammengefasst werden, stiitzen sich die
Daten fur die privaten Musikschulen auf die
im Rahmen der Studie durchgefiihrte Un-
ternehmensumfrage. An ihr hat sich fast ein
Drittel der 300 Mitglieder des Bundesver-

bandes der privaten Musikschulen (bdpm)
beteiligt. Die Datengrundlage fiir die freien
Musikpadagogen sind Angaben der Kiinst-
lersozialkasse (KSK).

Ende 2014 waren demnach bei der KSK
rund 26.000 (darunter 13.800 weibliche)
Musikpiadagogen versichert. Das der KSK
gemeldete Jahreseinkommen der selbstin-
digen Musikpadagogen liegt im Schnitt bei
12.239 Euro (Musikpadagoginnen: 11.172
Euro) (Abb. 8-1).

Die Einkommen der meisten freien Musik-
padagogen unterschreiten damit deutlich die

Grenze zur Umsatzsteuerpflicht von 17.500
Euro pro Jahr, so dass sie nicht in den Um-
sitzen des Wirtschaftszweiges ,,Kulturun-
terricht“ enthalten sind. Nach den Daten
der KSK summierten sich im Jahr 2014 die
Ertrage auf rund 350 Millionen Euro. Nach
Abzug der laufenden Betriebsausgaben ver-
bleibt ein Nettoeinkommen von 320 Millio-
nen Euro. Dabei stammen ihre Einkommen
nicht allein aus Einzelunterricht, sondern
auch aus Unterrichtsstunden, die auf Ho-
norarbasis an privaten Musikschulen und
teilweise auch an offentlichen Musikschu-
len erteilt werden (Abb. 8-3).

Rechnet man die Angaben der Musikschu-
len, die sich an der Befragung beteiligt ha-
ben, auf alle Mitglieder des bpdm hoch,
dann wurden von den privaten Musikschu-
len im Jahr 2014 Gesamtertrage von 235
Millionen Euro erzielt. Fast 90 Prozent stam-
men aus den Schul-, Kurs-, bzw. Unterrichts-
gebiihren. Knapp ein Prozent wird mit dem
Verkauf von Noten bzw. Instrumenten er-
zielt. Da die meisten privaten Musikschulen
ihre Pidagogen auf Honorarbasis bezahlen,
entfillt der groffte Kostenblock auf die
Vergiitungen fiir freie Mitarbeiter (66 Pro-
zent), gefolgt von den Personalkosten fiir
festangestelltes Personal (11 Prozent) und

MUSIKUNTERRICHT

MUSIKUNTERRICHT



MUSIKUNTERRICHT

ABB. 8-1

VERSICHERTE IN DER KUNSTLERSOZIALKASSE
IM BEREICH MUSIK ENDE 2014

Anzahl der Jahres-
Versicherten einkommen
Ende 2014  pro Kopf in Euro

Selbstandige Musikpadagogen

\ 26.159 \ 12.239

darunter: weiblich

| 13.756 | 11.172

QUELLE: Kiinstlersozialkasse

den Abgaben an die Kiinstlersozialkasse (4
Prozent) (Abh. 8-2a und Abb. 8-2h).

Die Bruttowertschopfung des Teilsektors
Musikunterricht lag demnnach im Jahr 2014
bei zusammen rund 385 Millionen Euro.
Den iiberwiegenden Teil machen die Ein-
kommen der Selbstindigen bzw. die Uber-
schiisse der Musikschulen aus. Nur rund
25 Millionen Euro entfallen auf die Arbeit-
nehmereinkommen der knapp 900 festen
Mitarbeiter in den privaten Musikschulen.
Diese beschiftigten Ende 2014 aber weitere
19.400 freie Mitarbeiter auf Honorarbasis.

Insgesamt liegt der Anteil dieses Teilsektors
an der Bruttowertschopfung der gesamten
Musikwirtschaft bei zehn Prozent, der An-

teil an den Selbstandigen in der Musikwirt-
schaft bei tber 45 Prozent. Aufgrund der
sehr geringen Durchschnittseinkommen der
freien Musikpidagogen ist die Bruttowert-
schopfung je Erwerbstitigem allerdings
sehr niedrig (Abb. 8-3).

Die durch den Verband deutscher Musik-
schulen (VdM) veroffentlichten Zahlen er-
lauben eine Berechnung der wichtigsten
Eckwerte fir die offentlich geforderten
Musikschulen. Von den Gesamtertragen
stammen rund 450 Millionen Euro aus
Zuschussen der unterschiedlichen offent-
lichen Trager, darunter iiber 350 Millionen
Euro aus den Etats von Kreisen, Gemein-
den und Stidten. Rund 430 Millionen
Euro stammen aus Unterrichtsgebiihren.

ABB. 8-2A
STRUKTUR DER GESAMTERTRAGE FUR PRIVATE MUSIKSCHULEN
BASIS 2014: 236 MIO. EURO

01% Ubrige Erlose

Umsatz aus Schul-
und Kursgebiihren

82,0%

Umsatz aus dem Verkauf von .
Noten und Musikinstrumenten

0,8%

Einnahmen aus

Einzel-Musikunterricht

QUELLE: Musikwirtschaftsstudie 2015: Unternehmensumfrage

ABB. 8-2B
STRUKTUR DER GESAMKOSTEN FUR PRIVATE MUSIKSCHULEN
BASIS 2014: 205 MIO. EURO

359 KSK-Abgabe
11.4% Personalkosten ”
Vergiitungen fiir
freie Mitarbeiter
Sonstige Sachkosten
18,9% oo ' (o)
° Abschreibungen 66,2 /O

QUELLE: Musikwirtschaftsstudie 2015: Unternehmensumfrage
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MUSIKUNTERRICHT

ABB. 8-3

ECKWERTE DES TEILSEKTORS MUSIKUNTERRICHT

Musikunterricht

>> davon:
Private Freie

INSGESAMT? Musikschulen Musikpadagogen
IN MIO. EURO
Gesamterldse (Produktionswert ) 2014 586 234 352
darunter: Offentliche Zuschiisse 1 1 0
Bruttowertschopfung 2014 384 64 320
Nettoiiberschuss! 349 29 320
Abschreibungen 6 6 0
Lohne und Gehalter 23 23 0
Vorleistungen 193 161 32
aus der Musikwirtschaft 145 129 16
aus anderen Branchen 48 32 16
ANZAHL:
Erwerbstatige Ende 2014 28.506 2.347 26.159
Selbstandige und tatige Inhaber 27.629 1.470 26.159
Sozialversicherte und geringfiigig Beschéftigte 877 877 0
nachrichtlich: Freie Mitarbeiter Ende 2014 19.440 19.440 0
IN TSD. EURO
Bruttowertschopfung je Erwerhstatiger 2014 13,5 27,3 12,2

YEinkommen der Selbstandigen und Unternehmensgewinne 20hne d6ffentlich geférderte Musikschulen
QUELLEN: Musikwirtschaftsstudie 2015: Unternehmensumfrage; Kiinstlersozialkasse; Berechnungen der FSU Jena

Uber 840 Millionen Euro der 925 Millionen Euro Gesamtkosen
waren Personalkosten fiir die {iberwiegend sozialversichert be-
schiftigten Mitarbeiter (Abb. 8-4).

Bei der Entwicklung der Gewinne und Umsitze rechnet die Mehr-
heit der befragten privaten Musikschulen fiir das Jahr 2015 mit

ABB. 8-4

OFFENTLICH GEFORDERTE MUSIKSCHULEN

IN DEUTSCHLAND 2014

Offentlich geférderte
Musikschulen

IN MIO. EURO

Gesamterlose 2014 930
darunter: Offentliche Zuschiisse 450
Bruttowertschopfung 2014 237
Bruttoiiberschuss! 4
Lohne und Gehalter 684
Vorleistungen 243
aus der Musikwirtschaft 121
aus anderen Branchen 121
ANZAHL:

Erwerbstétige Ende 2014 20.626
Selbstandige und tatige Inhaber 0
Sozialversicherte und geringfiigig Beschéftigte 20.626
nachrichtlich: Freie Mitarbeiter Ende 2014 8.363

1Betriebsgewinn plus Abschreibungen
QUELLEN: VdM-Jahrbuch; Berechnungen der FSU Jena

ABB. 8-5

UMSATZ- UND GEWINNERWARTUNG 2015

IM TEILSEKTOR: MUSIKUNTERRICHT

[ ZUNAHME 9 BLEIBT GLEICH I ABNAHME

Gewinnerwartung 2015

31,0% 9,5%

99,5 %

Umsatzerwartung 2015

Riickgingen. Uber 55 Prozent erwarten sinkende Umsitze, sogar 44,7 % 55,3%
fast 70 Prozent stagnierende oder riickliufige Gewinne. Im Ver- QUELLE: Musikwirtschaftsstudie 2015: 0% 1100%
gleich zu den meisten anderen Teilsektoren der Musikwirtschaft Unternehmensumfrage,
sind die Erwartungen damit eher verhalten (Abb. 8-5). Basis: 47 Teilnehmer
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==9) UMSATZ/RECHNUNGSSTELLUNG

# LEISTUNGSSTROM

- ERLOSE AUS AUSSCHUTTUNGEN
VON VERWERTUNGS-GESELLSCHAFTEN

VERWERTUNGSGESELLSCHAFTEN

KREATIVE Einzelinterpret
Orchester, Chor

Band, DJ usw.

Komponisten
Textdichter
Bearbeiter

2014: ca.

0,16 Mrd. Euro KOMMERZIELLE

VERWERTUNGEN DURCH
MUSIKUNTERNEHMEN

in Konzerten,
durch Tontrdger u. a.

KOMMERZIELLE VERWERTUNGEN
DURCH SONSTIGE UNTERNEHMEN

in Horfunk und Fernsehen,
als offentliche Wiedergabe
(z. B. bei StraBenfesten, Karnevals-
veranstaltungen usw.), in Filmen,
in Online-Angeboten u. a.

PRIVATE NUTZUNG
als private Vervielfaltigung

2014: ca. 0,9 Mrd. Euro

KOLLEKTIVE
RECHTE-
WAHRNEHMUNG

STECKBRIEF

Bei der Durchsetzung von Urheber- und Leistungsschutzrechten
fur jegliche Art von kreativen Leistungen haben die Verwertungsge-
sellschaften eine zentrale Funktion. Sie arbeiten jeweils im Auftrag
einer groBen Gruppe von Kreativen, wobei sie zur Gemeinnttzigkeit
verpflichtet sind, also keine Gewinne machen durfen. Fur die Musik-
wirtschaft haben die GEMA (Gesellschaft fur musikalische Auffih-
rungs- und mechanische Vervielfaltigungsrechte) und die GVL (Ge-
sellschaft zur Verwertung von Leistungsschutzrechten) die groBte
Bedeutung. Andere Verwertungsgesellschaften sind in Deutschland
beispielsweise auf die Durchsetzung der Verglitungsanspriiche von
Filmschaffenden oder aus schriftstellerischer Tatigkeit spezialisiert.
Alle VGs haben Vertrage mit Schwestergesellschaften aus dem Aus-
land, so dass auch dort Anspriiche durchgesetzt werden kénnen.

Das Urheberrecht gibt Urhebern und Musikern Vergltungsanspriiche
gegenUber Musikunternehmen sowie gegentber allen anderen Unter-

nehmen, die Lieder und Kompositionen oder Tonaufnahmen kom-
merziell nutzen. AuBerdem besteht ein gesetzlicher Vergltungsan-
spruch gegentiber den Herstellern von Geréaten, die die Vervielfaltigung
und Speicherung von Musikdateien durch private Nutzer ermoglichen.

Die GEMA vertritt die Urheber musikalischer Werke (Komponisten,
Textdichter, Musikbearbeiter) bei der Durchsetzung ihrer Rechte.
Ein Teil der Urheber hat die Rechtewahrnehmung ihrerseits auf
Musikverlage Ubertragen. Etwa 40 Prozent der Ausschittungen der
GEMA gehen deshalb an Musikverlage.

Die GVL vertritt austibende Kinstler und Tontragerhersteller bei der
Wahrnehmung ihrer Rechte aus der Nutzung von Musikaufnahmen.
Hierbei Gbernimmt die GEMA im Auftrag der GVL einen Teil des In-
kassos. Die Ausschittungen der GVL gehen etwa zu gleichen Teilen
an Tontragerhersteller und austbende Kinstler.

DURCH VERWERTUNGSGESELLSCHAFTEN (VGs)

Das Urheberrecht gehort wie das Pa-
tent- oder Markenrecht zu den ge-
setzlichen Regelungen, die den Schopfern
geistiger Leistungen Eigentumsrechte zuer-
kennen, so dass sie ihre Leistungen kom-
merziell nutzen bzw. deren Nutzung ohne
angemessene Vergiitung verhindern kon-
nen. Das Gesetz uber Urheberrechte und
verwandte Schutzrechte (UrhG) schafft dabei
in Deutschland den Rechtsrahmen fur wis-
senschaftlich-kulturelle Leistungen in den
Bereichen Literatur, Kunst und Wissenschaft,
und damit auch fur die Vergiitungsansprii-
che, die bei der Auffithrung musikalischer
Werke, bei der Produktion von Tontrdgern

und Musikdateien oder bei der Ausstrah-
lung von Musiksendungen entstehen. Dabei
wird zwischen den Urhebern bzw. Schopfern
musikalischer Werke (Komponisten, Text-
dichter oder Musikbearbeiter) und anderen
Gruppen von Anspruchsberechtigten un-
terschieden, die bei Musikproduktionen
kiinstlerische oder technisch-organisatorische
Leistungen erbringen (Leistungsschutzbe-
rechtigte). Zu diesen gehoren insbesondere
die ausiibenden Kiinstler sowie Konzertver-
anstalter, beispielsweise wenn das Konzert
als Aufzeichnung oder live im Radio- oder
Fernsehen gesendet wird, sowie Tontrager-

hersteller, wenn Tonaufnahmen von anderen

Unternehmen kommerziell weiterverwertet
werden. Es gibt auch ein eigenes Leistungs-
schutzrecht fiir die Herausgeber von Musik-
editionen, beispielsweise von kommentierten
Werkzyklen von Komponisten klassischer
Musik. Der wichtigste Unterschied zwischen
Urhebern und Leistungsschutzberechtigten
ist die Dauer ihrer Vergiitungsanspriiche aus
kommerziellen Nutzungen der musikali-
schen Werke bzw. Leistungen. Urheber-
rechtsanspriiche sind vererbbar und die
Schutzfrist endet erst 70 Jahre nach dem
Tod des letzten Komponisten, Textdichters
oder Musikbearbeiters, der zu einem musi-

kalischen Werk beigetragen hat. Leistungs-

schutzrechte enden 50 Jahre nach der ersten
Veroffentlichung des Werkes, bei Musike-
ditionen schon nach 25 Jahren.

Da es fur Urheber und Leistungsschutzbe-
rechtigte nicht moglich ist, mit simtlichen
Nutzern ihrer musikalischen Werke und
Produktionen individuelle Lizenzvertriage
abzuschliefen, geschweige denn, deren kor-
rekte Einhaltung zu tiberwachen, sind Ver-
wertungsgesellschaften entstanden, die die
Lizenzanspriiche grofSer Gruppen von Urhe-
bern oder Leistungsschutzberechtigten biin-
deln. Voraussetzung ist, dass die einzelnen
Komponisten, Textdichter oder austibenden

Kinstler mit den Verwertungsgesellschaf-
ten entsprechende Wahrnehmungsvertriage
abschlieSen. Komponisten und Textdichter
schlieen hiufig zunichst einen Wahrneh-
mungsvertrag mit einem Musikverlag ab,
der wiederum in der Regel die Lizenzierung
bestimmter Nutzungsarten an eine Verwer-
tungsgesellschaft tibertragt. Die kollektive
Wahrnehmung von Urheber- und Leistungs-
schutzrechten durch Verwertungsgesellschaf-
ten starkt nicht nur die Verhandlungsmacht
der Kreativen des Musikbereichs gegentiber
den Lizenznehmern. Sie hat auch Vorteile
fur die Lizenznehmer. Radiosender miissten
ansonsten mit allen Urhebern, Kiinstlern

oder Tontrigerherstellern der von ihnen aus-
gestrahlten Musiktitel jeweils individuelle
Lizenzbedingungen aushandeln. Aufserdem
erhalten sie uber Vertrige mit den Verwer-
tungsgesellschaften nicht nur Zugang zum
im Inland produzierten Musikrepertoire,
sondern auch zum sogenannten ,,Weltreper-
toire, da die Verwertungsgesellschaften
mit den Schwestergesellschaften im Aus-
land entsprechende Wahrnehmungsvertrige
auf Gegenseitigkeit abgeschlossen haben.

Da Verwertungsgesellschaften in der Regel
fast alle Anspruchsberechtigten einer Werk-
art (musikalische Werke, Filmwerke, Werke

VERWERTUNGSGESELLSCHAFTEN
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ABB. 9-1
EINNAHMEN UND AUSSCHUTTUNGEN
DER GEMA 2014

ABB. 9-2
EINNAHMEN UND AUSSCHUTTUNGEN
DER GVL 2014

in Mio. Euro in Prozent in Mio. Euro in Prozent
Gesamteinnahmen der GEMA 893,6 100 Gesamteinnahmen der GVL 163,4 100
darunter aus: darunter aus:
Radio-, Fernseh-Senderechten 239 27 Radio-, Fernseh-Senderechten 80 49
Ton- und Bildtontragerr-Vervielfaltigung 112 13 Kabel-TV-Weiterleitung 2 1
Tontragernutzungen Offentliche Wiedergabe von Tontrégen! 39 24
. - 136 15
(,mechanische Musik“)!
Konzerten (,lebende Musik*) 104 12 Vergitung Miete / Verleih 3 2
Tonfilm 10 Vergiitung Privatkopie (ZP0) 35 21
Online 46 5 )
Ubrige Ertrage ‘ 4 ‘ 2
Vergiitung Miete / Verleih 3 0
Vergiitung Privatkopie (ZP0) 33 4 Kosten der GVL ‘ 23,5 ‘ 100
davon:
Schwestelr.gesellschaften im Ausland 67 7 Personalaufwand ‘ v ‘ 30
I"nkasso fur andere VGs 125 14 Sachkosten und Abschreibungen ‘ 17 ‘ 70
Ubrige Ertrage 20 2
Ausschiittungen der GVL ‘ 112,9 ‘ 100
Kosten der GEMA | 137,7] 100
darunter an:
davon: .
Kiinstler 56 50
Personalaufwand 69 50 Tontragerhersteller 57 50
Sachkosten und Abschreibungen 69 50
UInkasso durch GEMA
Ausschiittungen der GEMA | 755,9] 100  QUELLEN: GVL-Pressemitteilung vom 5. Juni 2015
darunter an:
Inkasso an andere VGs 152 20
Schwestergesellschaften im Ausland 129 17
Subverlagskonten 98 13
Inldndische Mitglieder 377 50

10ffentliche Wiedergabe bei Veranstaltungen, in Diskotheken, etc.
QUELLE: GEMA-Finanzbericht 2014

der Literatur etc.) vertreten, besteht die Gefahr, dass sie ihre
Marktmacht zu Lasten sowohl der Lizenznehmer als auch der von
ihnen vertretenen Anspruchsberechtigten einsetzen. Das Urheber-
rechtswahrnehmungsgesetz lasst deshalb in Deutschland nur ge-
meinniitzig arbeitende Verwertungsgesellschaften zu. Sie diirfen
keine Gewinne machen und missen, bis auf die notwendigen
Verwaltungskosten, alle Einnahmen an Urheber bzw. Leistungs-
schutzberechtigte ausschiitten. Die Tarife, in denen die Hohe der
Lizenzgebuhren fir einzelne Nutzungsarten festgelegt wird, miis-

sen zudem fur alle Lizenznehmer gleich sein.

Die wichtigsten Nutzungsarten fur Musik sind die Vervielfalti-
gung und Verbreitung von musikalischen Werken in gedruckter
Form (als Musikalien), die 6ffentliche Auffiihrung beispielsweise
im Rahmen eines Live-Konzertes, die Vervielfaltigung und Ver-
breitung als Tontrager sowie — seit der Verbreitung des Internets —
die Ermoglichung eines Zugangs zu digitalen Musikdateien zum
Download oder Streaming. Konzertmitschnitte oder Tontriger
konnen wiederum Teil von Rundfunksendungen sein (Senderecht)
oder bei Festveranstaltungen aller Art, in Diskotheken oder ande-
ren kommerziell genutzten Riaumen gespielt werden (6ffentliche

Wiedergabe). Fiir alle Nutzungsarten mis-
sen jeweils eigene Lizenzen erworben wer-
den. Im Urheberrecht gibt es einige Rege-
lungen, die bei bestimmten Nutzungsarten
eine ausschliefliche Rechtswahrnehmung
durch Verwertungsgesellschaften vorsehen.
Solche gesetzlichen Vergutungsanspriiche
gelten beispielsweise EU-einheitlich fiir die
Vermietung (kommerzielle Nutzung) und
den Verleih (nichtkommerzielle Nutzung
durch o6ffentliche Bibliotheken) von Musik-
tontrigern, die Weiterverbreitung von Mu-
siksendungen in Kabelnetzen und insbe-
sondere Verglitungsanspriiche gegeniiber
den Herstellern von Geriten, die Musikko-

pien durch private Nutzer ermoglichen.

Die beiden wichtigsten Verwertungsgesell-
schaften des Musikbereichs sind die GEMA,
die die Rechte von Komponisten, Textdich-
tern und Musikbearbeitern wahrnimmt,
und die GVL, die die Anspriiche der aus-
tibenden Kinstler und Tontrigerhersteller
wahrnimmt. Die Gesamteinnahmen der
GEMA lagen 2014 bei 895 Millionen Eu-
ro. Nach Abzug der Verwaltungskosten
wurden rund 755 Millionen Euro an die
Urheber musikalischer Werke ausgeschiittet
bzw. an die Musikverlage, die Rechte von
Urhebern wahrnehmen (Abb. 9-1). Etwa
130 Millionen Euro gingen an Schwester-
gesellschaften im Ausland (doppelt so viel
wie durch Schwestergesellschaften an die
GEMA iiberwiesen wurde), weitere 100
Millionen Euro an Subverlage auslandischer
Musikverlage mit Sitz in Deutschland. Und
mehr als 150 Millionen Euro wurden an
andere deutsche Verwertungsgesellschaften
ausgeschiittet, da die GEMA fir diese das
Inkasso mit tibernommen hat. So nutzt ins-
besondere die GVL den AufSendienst der
GEMA, der die Nutzung von Tonaufnahmen
im Rahmen von Festen, in Diskotheken,
aber auch fiir viele andere kommerzielle
Verwendungsarten lizenziert und kontrol-
liert. Die hohe Zahl von Auflendienstmit-
arbeitern erklart die vergleichsweise hohen
Personalkosten der GEMA.

Die GVL-Einnahmen lagen einschliefSlich
der von der GEMA miterhobenen Betrige
im Jahr 2014 bei knapp 165 Millionen Eu-
ro, von denen 115 Millionen Euro je etwa
zur Hilfte an ausiibende Kiinstler und

ABB. 9-3

ECKWERTE DES TEILSEKTORS
VERWERTUNGSGESELLSCHAFTEN

Verwertungs-
gesellschaften?
IN MIO. EURO
Gesamterlose (Produktionswert ) 2014 1.057
darunter: Offentliche Zuschiisse 0
Bruttowertschopfung 2014 85
Nettoiiberschuss! 0
Abschreibungen 10
Lohne und Gehélter 76
Vorleistungen 972
aus der Musikwirtschaft 896
aus anderen Branchen 76
ANZAHL:
Erwerbstatige Ende 2014 1.070
Selbstdndige und tatige Inhaber 0
Sozialversicherte und geringfiigig Beschaftigte 1.070
nachrichtlich: Freie Mitarbeiter Ende 2014 0
IN TSD. EURO
Bruttowertschopfung je Erwerbstatiger 2014 79,7

'Einkommen der Selbstandigen und Unternehmensgewinne 2GEMA und GVL
QUELLEN: Geschaftsberichte GEMA und GVL 2014; Berechnungen der FSU Jena

Tontrdgerhersteller ausgeschiittet wurden.
Die Hauptertrage stammen wie bei der
GEMA aus den Lizenzeinnahmen fur die
Sendung von Musik im Radio und Fernse-
hen (Abb. 9-2).

Insgesamt beschiftigten GEMA und GVL
Ende 2014 fast 1.100 feste Mitarbeiter.
Die Verwertungsgesellschaften sorgen da-
mit nicht nur dafiir, dass die Kreativen der

Musikwirtschaft regelmifSige Einnahmen
aus Lizenzerlosen erzielen konnen. Sie stel-
len auch einen nicht unwesentlichen eigenen
Wirtschaftsfaktor mit einer Bruttowert-
schopfung von immerhin 85 Millionen Eu-
ro im Jahr 2014 dar. Dies entspricht einem
Anteil von zwei Prozent an der Bruttowert-
schopfung der Musikwirtschaft. Thr Anteil
an den festangestellten Arbeitnehmern hat
ein Prozent betragen (Abb. 9-3).

VERWERTUNGSGESELLSCHAFTEN
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AUSSTRAHLUNGSEFFEKTE:

Musik als Grundlage fir wirtschaftliche
Aktivitaten in anderen Branchen

eit der Erfindung erster Speichertech-

niken fur Tonaufnahmen Ende des
vorletzten Jahrhunderts und des Radios in
den 1920er Jahren ist man immer weniger
auf einen Besuch von Musikveranstaltun-
gen angewiesen, um Musik genieflen zu
konnen. Wihrend eine solche Musiknut-
zung zundchst nur zu Hause oder tiber das
Autoradio im eigenen PKW moglich war,
ermoglichen mobile Gerite heute einen fast
universellen Zugriff auf digitale Musikdatei-

en per Download- oder Streaming-Dienst.

Der Wunsch der Konsumenten, Musik
moglichst ohne zeitliche und rdumliche
Einschrankungen horen zu konnen, ist
damit Grundlage der Aktivititen von Un-
ternehmen, die entsprechende Empfangs-,
Speicher- und Wiedergabegerite herstellen
und vertreiben. Gleichzeitig ermoglicht die
Speicherung von Musikaufnahmen aber
auch Produzenten in vielen anderen Bran-
chen, ihren Produkten und Dienstleistungen
durch Musikanteile einen hoheren Mehr-
wert zu verschaffen, da Musik in den meis-
ten Fillen als eine angenehme Erginzung
angesehen wird. Dies reicht von Musik in
Filmen, Werbespots oder Computerspielen
uber Hintergrundmusik in Verkaufsraumen,
Gaststitten oder Fahrstithlen bis zu Musik
in Telefonwarteschleifen. Einen guten Uber-
blick iiber die Vielfalt der kommerziellen
Nutzungsmoglichkeiten von Musik durch
andere Branchen gibt die Vielzahl von Ta-
rifen der GEMA fiir unterschiedliche kom-
merzielle Nutzungsarten von Tontrigern

oder Musiksendungen.

Die wirtschaftlichen Aktivititen der Musik-

wirtschaft erzeugen somit einen wichtigen
Input fiir viele andere Branchen. Allerdings
ist es schwierig, den Umfang derartiger
Ausstrahlungseffekte zu quantifizieren. Ent-
spricht die Bedeutung der Musik fur
die Radioveranstalter beispielsweise dem
Musikanteil am Programm? Oder liegt sie
hoher, weil musikfreie Programme kaum
auf Resonanz stofSen wiirden? Oder ist sie
niedriger, weil ohne Moderatoren und an-
dere Wortbeitrige die Nachfrage ebenfalls
geringer wire? Da sich in diesem und in den
meisten anderen Fillen kein exakter Wert
festlegen ldsst, beschrankt sich die Studie
im Folgenden darauf, die Umsitze von Bran-
chen zusammenzustellen, die Musik als In-
putfaktor besonders intensiv nutzen: fiir die
Hersteller von Unterhaltungselektronik, die
Betreiber von Diskotheken und die Herstel-
ler von audiovisuellen Medienprodukten
einschliefSlich digitaler Computerspiele:

Unterhaltungselektronik: Nach Ver-
bandserhebungen haben die privaten
Verbraucher im Jahr 2014 fur insge-
samt 10,2 Milliarden Euro Gerite der
Unterhaltungselektronik, darunter ein
Funftel (2 Milliarden Euro) fiir den Be-
reich Audio gekauft. Eine weitere Mil-
liarde Euro wurde fiir Speichermedien
ausgegeben, die zu einem hohen Anteil
zur Speicherung von Musikdateien ver-
wendet werden (Abb. 10-1).

Diskotheken: Nach den Daten der Um-
satzsteuerstatistik gibt es etwa 1.750
Diskotheken und Tanzlokale. Sofern
diese regelmafSig eigene Live-Musikver-

anstaltungen durchfithren und DJs auf-

treten lassen, sind sie als Musikclubs in
dieser Studie dem Bereich Live-Musik
zugeordnet worden. Allerdings gibt es
viele Diskotheken, die Musik nur vom
Band abspielen, insbesondere die 600
Unternehmen mit Jahresumsitzen von
weniger als 100.000 Euro. Ihr Umsatz
hat einen Anteil von rund 70 Prozent
am Gesamtumsatz der Diskotheken,
schiatzungsweise 0,5 Milliarden Euro

Audiovisuelle Medienprodukte: Nach
der ARD-Horfunkstatistik entfallt rund
70 Prozent der ausgestrahlten Radio-
programme auf Musiksendungen. Bei
den privaten Radioveranstaltern liegt
der Anteil noch hoher. Der Anteil rei-
ner Musiksendungen in den Fernseh-
programmen der 6ffentlich-rechtlichen
und privaten TV-Sender ist relativ klein
(1 Prozent), doch enthalt auch ein gro-
Ber Teil der ubrigen TV-Programmspar-
ten Musikelemente (vor allem fiktionale
Programme und Dokumentationen).
Deren Programmteil liegt bei rund 40
Prozent. Kinospielfilme, Videos oder
Computerspiele ohne Musik gibt es so
gut wie keine. Addiert man die Werbe-
und Verkaufserl6se, die mit audiovisu-
ellen Medien und Computerspielen im
Jahr 2014 in Deutschland erzielt wur-
den, errechnen sich Gesamtumsatze von
11,2 Milliarden Euro (Abh. 10-2).

Allein in diesen Wirtschaftsbranchen, die
Musik jeweils intensiv als Input fiir ihre ei-
genen Produkte nutzen, werden damit zu-
sammen fast 15 Milliarden Euro pro Jahr

an Umsatz generiert.

AUSSTRAHLUNGSEFFEKTE

ABB. 10-1
UMSATZ MIT AUDIO-PRODUKTEN

DER UNTERHALTUNGSELEKTRONIK 2014

in Mio. Euro

Ausgaben fiir Audio-Produkte insgesamt 2.053
davon:
Home Audio (Audio-Anlagen, Lautsprecherboxen, etc.) 1.013
Personal Audio (MP3-Player, traghare Recorder, etc.) 367
Audio-Zubehdr fiir PC, Notebooks (Lautsprecher, Kopfhérer, etc.) 551
Autoradios, -lautsprecher und sonstige Auto-Multimediagerate 122
ZUM VERGLEICH:

Ausgaben fiir Unterhaltungselektronik insgesamt 10.168
nachrichtlich:

Ausgaben fiir Speichermedien (DVD- und CD-R-Rohlinge, etc.)! 1.063

'Werden seit 2012 nicht mehr der Unterhaltungselektronik zugeordnet

QUELLE: gfu/BVT/GfK: Consumer Electronics Marktindex Deutschland (Cemix) 2014

ABB. 10-2

UMSATZE MIT AUDIOVISUELLEN

MEDIENPRODUKTEN 2014
Medienprodukte mit Musikanteil in Mio. Euro
Umsatz 2014 insgesamt 11.157
davon:
Radioprogramme! 739
Free-TV-Programme! 4.289
Pay-TV-Programme 2.098
Kinospielfilme? 1.060
Home Video (Verleih) 323
Home Video (Verkauf) 1.371
Computerspiele 1.277

Werbeumsatz (netto) ohne Rundfunkbeitrag  Kinoeintritt und Werbeumsatz (netto)

QUELLEN: ALM; BIU; BVV; FFA; ZAW

AUSSTRAHLUNGSEFFEKTE



MUSIKTOURISMUS
IN DEUTSCHLAND

it dem Besuch von Musikveran-

staltungen sind in der Regel neben
dem Ticketkauf weitere Ausgaben verbun-
den. Es entstehen Anfahrtskosten, und hiu-
fig werden am Veranstaltungsort selbst noch
zusitzliche Ausgaben fiir Gastronomieleis-
tungen oder fiir Merchandisingprodukte
getatigt. Je weiter der Veranstaltungsort vom
Wohnort entfernt ist, desto eher werden
mit dem Konzertbesuch auch noch zusitz-
liche Restaurantbesuche oder Ausgaben fiir
Einkiufe anderer, nicht unmittelbar mit
der Veranstaltung in Zusammenhang ste-
hende Giiter verbunden. Ist die Anfahrts-
strecke sehr weit, fallen gegebenenfalls auch
noch Ubernachtungskosten an. Die grofi-
ten Folgeausgaben entstehen dann, wenn
der Konzertbesuch Teil oder sogar Anlass
einer Urlaubsreise iiber mehrere Tage ist.
Manche Grof$stidte, wie beispielsweise
Wien, vermarkten sich bewusst als Musik-

MUSIKTOURISMUS

stadt und bedienen mit speziellen Angebo-
ten die Nachfrage aus dem wachsenden
Marktsegment der Stddte- und Kulturreisen.

Die Tourismusbranche unterscheidet bei
ihren Analysen des Reisemarktes zwischen
Tagesreisen ohne Ubernachtung, Kurzur-
laubsreisen mit bis zu drei Ubernachtungen
und Urlaubsreisen ab vier Ubernachtun-
gen. Bei Tagesreisen werden abhingig vom
Anlass noch Tagesdienstreisen und Tages-
ausfliige unterschieden. Um die wirtschaft-
liche Bedeutung des Musiktourismus in
Deutschland besser abschitzen zu konnen,
wurden im Rahmen der Studie im Unter-
auftrag zwei aktuelle bevolkerungsrepra-
sentative Datensitze zur Reisetitigkeit im
Inland im Hinblick auf die mit dem Besuch
von Musikveranstaltungen verbundenen

Reiseausgaben ausgewertet:

Das Deutsche Wirtschaftswissenschaft-
liche Institut fur Fremdenverkehr e.V.
an der Universitit Miinchen (dwif)
wertete einen zwischen Mai 2012 und
April 2013 tber 52 Wochen erhobenen
Datensatz zu den Tagesreisen der Deut-
schen aus. Er enthdlt Angaben aus ins-
gesamt 36.000 Telefoninterviews zu den
Tagesdienstreisen oder Tagesausfliigen
in der jeweiligen Vorwoche.

Das Institut fiir Tourismus- und Bader-
forschung in Nordeuropa (NIT) in Kiel
wertete Daten aus der aktuellen FUR-
Reiseanalyse (RA 2015) zu Kurzurlau-
ben und Urlauben im Inland sowie aus
einer Sondererhebung zu Kultur- und
Eventreisen innerhalb der RA 2011 aus.
Basis der RA 2015 sind Angaben aus
7.200 personlichen Interviews und aus
5.000 Online-Befragungen.

ABB. 11-1

MUSIKTOURISMUS

LANGE DES ANREISEWEGS FUR MUSIKVERANSTALTUNGEN 2013

Anreisestrecke in Prozent Besucher in Mio.

100% 74,4

unter 20 km 36,1% 26,9
21 bis 50 km 26,0% 19,4
51 bis 100 km 13,0% 9,7

Verbundene Reisetatigkeit

ca. 55,9 Mio. iberwiegend
im Rahmen von Tagesaus-
fligen

ca. 18,5 Mio. tiberwiegend
mit Ubernachtungen

101 bis 250 km 8,5
iber 250 km

QUELLEN: bdv (GfK) 2013; Berechnungen der FSU Jena

ABB. 11-2

REISEAUSGABEN FUR MUSIKREISEN MIT UBERNACHTUNGEN 2014

Ausgaben in

Reisen in Mio. Mrd. Euro

Urlaubsreisen 2014 insgesamt

Kurzurlaubsreisen im Inland (1 bis 3 Ubernachtungen)
Urlaubsreisen im Inland (4 und mehr Ubernachtungen)

Musikreisen' 2014 insgesamt

Musik-Kurzurlaubsreisen im Inland?

Musik-Urlaubsreisen im Inland?

darunter:
Musik-Kurzurlaubsreisen' 2014 in inlandische GroBsstadte

darunter:
Hamburg
Berlin
Miinchen
Stuttgart
Dresden

146,0 | 87,1

75,7 19,8
70,3 67,3

10,0 | 4,5

8,1 3,2
1,9 1,3

5,8

2,3
1,2
0,6
0,3
0,3

Kurzurlaube und Urlaube mit Besuch von Musicals, Rock/Pop-Konzerten, klassischen Konzerten oder Opern

Mit durchschnittlich 1,6 Reiseteilnehmern Mit durchschnittlich 1,45 Reiseteilnehmern
QUELLE: Reiseanalysen (RA) 2015 und 2011; NIT-Sonderauswertung 2015
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MUSIKTOURISMUS

Zusammen mit Angaben zu Liange und Art der Anreise zu Musik-
veranstaltungen, die die GfK im Auftrag des Bundesverbandes der
Veranstaltungswirtschaft (bdv) im Jahr 2013 erhoben hat, ergibt
sich ein schliissiges Gesamtbild, anhand dessen sich die Grofien-
ordnung der bei Konzertbesuchen in Deutschland zusitzlich geta-
tigten Reiseausgaben beziffern lasst.

Nach den Daten der GfK gab es 2013 rund 75 Millionen Besucher
bei Musikveranstaltungen. Bei etwas mehr als einem Drittel lag
der Veranstaltungsort weniger als 20 Kilometer vom Wohnort ent-
fernt. Bei etwa 40 Prozent betrug der Anfahrtsweg zwischen 20
und 100 Kilometern, ein Viertel aller Konzertbesucher hatte eine
Anreise von tiber 100 Kilometern Linge. Tagesausfliige, bei denen
eine der Aktivititen der Besuch einer Musikveranstaltung ist, ha-
ben eine durchschnittliche Wegstrecke von 80 Kilometern. Damit
erscheint es plausibel, dass die meisten Konzertbesuche mit einer
Anfahrtsstrecke von mehr als 100 Kilometern zu Ubernachtun-
gen fuhren (Abb. 11-1).

Dies deckt sich mit den Ergebnissen der Sonderauswertung der
RA-Daten zu Kurzurlaubsreisen und Urlaubsreisen im Inland
durch das NIT. Bei 15 Prozent der Kurzurlaube wurde mindestens
ein Musical (8 Prozent), ein Rock-/Pop-Konzert (4 Prozent), ein
Klassikkonzert oder eine Opernauffithrung (jeweils 2 Prozent) be-
sucht. Gleiches war bei neun Prozent aller lingeren Urlaubsreisen
im Inland der Fall (Klassikkonzerte und -festivals 4 Prozent, Musi-
cals und Rock-/Pop-Konzerte und -festivals je 3 Prozent, Opern-
auffithrungen 1 Prozent). Insgesamt summiert sich dies zu zehn
Millionen Musikreisen im Jahr, darunter 8,1 Millionen als Kurzur-
laubsreisen. Im Durchschnitt nimmt an einer Reise mit Ubernach-
tung mehr als eine Person teil. Wird dies berticksichtigt, errechnen
sich rund 15,7 Millionen Besuche von Musikveranstaltungen im

Rahmen eines Kurzurlaubs oder einer Urlaubsreise.

Uber 70 Prozent der Musik-Kurzurlaubsreisen haben Grofistidte
mit mehr als 100.000 Einwohnern zum Ziel. Von diesen 5,8 Milli-
onen Reisen konzentrieren sich wiederum 4,7 Millionen auf nur
funf Stadte: Hamburg ist dabei genauso hiufig das Ziel (2,3 Milli-
onen) wie die vier in der Rangfolge nichsten Stadte Berlin (1,2 Milli-
onen), Miinchen (0,6 Millionen), Stuttgart und Dresden (je 0,3

Millionen) zusammen.

Die gesamten Reiseausgaben fiir Musikreisen haben 2014 nach
den Schitzungen des NIT rund 4,51 Milliarden Euro betragen,
wobei bei Kurzurlauben pro Tag und Person im Mittel mit 80 Eu-
ro mehr ausgegeben wird als bei lingeren Urlauben (55 Euro pro
Tag und Person) (Abb. 11-2).

Die Reprisentativerhebung des dwif zu den Tagesreisen der Deut-
schen im Jahr 2013, die vom Bundesministerium fur Wirtschaft
und Energie, allen fiir Tourismus zustindigen Landerministerien
sowie dem ADAC finanziert wurde, erweitert diese Erkenntnisse
um Reiseausgaben, die im Zusammenhang mit Konzertbesuchen
ohne Ubernachtungen entstehen. Rund 250 Millionen oder zehn
Prozent aller Tagesausfliige — bei Tagesdienstreisen kommt der Be-
such von Musikveranstaltungen kaum vor — haben nach den Aus-
wertungen des dwif als Hauptmotiv den Besuch einer speziellen
Veranstaltung. Hierunter fillt neben dem Besuch eines Konzertes
auch ein Besuch von Ausstellungen, Festen oder Theaterauffiihrun-
gen. Zusitzlich zum Hauptmotiv werden bei der Erhebung der Tages-
reisen auch Titigkeiten wihrend eines Tagesausfluges abgefragt,
unter anderem der Besuch von Musikveranstaltungen. Allerdings
erlauben die geringen Fallzahlen keine genaueren Berechnungen
der damit verbundenen Reiseausgaben, sondern nur Tendenzaussa-
gen. Die geringen Fallzahlen von Tagesausfligen mit Besuch einer
Musikveranstaltung erkliren sich aus der Gesamtzahl von maxi-
mal 55 bis 60 Millionen Konzertbesuchen ohne Ubernachtungen
im Jahr 2013. Dies ist zwar nahezu ein Viertel der Tagesausfliige
mit Hauptmotiv ,,Besuch einer speziellen Veranstaltung®, aber es
sind insgesamt nur zwei Prozent aller Tagesreisen (Abb. 11-3).

Von den 250 Millionen Tagesausfliigen mit Hauptmotiv ,,Besuch
spezieller Veranstaltung® geht die Hilfte in Grof$stidte mit mehr
als 100.000 Einwohnern. Bei den Tagesausfliigen mit Besuch von
Musikveranstaltungen liegt dieser Anteil der Tendenz nach noch
hoher. Im Durchschnitt fallen dabei Gesamtausgaben von 35,40
Euro pro Person an, davon rund 40 Prozent fur den Eintritt. Auch
diese Ausgaben pro Kopf sind beim Besuch einer speziellen Musik-
veranstaltung in der Tendenz nach deutlich hoher, da fiir Konzert-
karten meist mehr als fiir den Eintritt bei anderen Veranstaltungen
zu entrichten ist. So wurde nach den GfK-Erhebungen zum Veran-
staltungsmarkt 2013 im Durchschnitt 36,40 Euro fir ein Konzert-
Ticket ausgegeben.

Ohne die Ausgaben fiir das Ticket werden bei Tagesausfliigen pro
Kopf noch rund 20 Euro ausgegeben. Bei schitzungsweise 55 bis
60 Millionen Konzertbesuchen im Rahmen von Tagesausfliigen
summiert sich dies zu etwa 1,1 bis 1,2 Milliarden Euro. Zusammen
mit den — ohne Ticketausgaben — rund vier Milliarden Euro, die im
Rahmen von Kurzurlauben und Urlauben mit Besuch von Musik-
veranstaltungen ausgegeben werden, lassen sich damit dem Musik-
tourismus in Deutschland Umsitze von insgesamt mindestens fiinf

Milliarden Euro im Jahr zurechnen.

ABB. 11-3

TAGESAUSFLUGE MIT MOTIV ,BESUCH EINER SPEZIELLEN VERANSTALTUNG* 2013

Anzahl in Mio.
Tagesreisen 2012/13 insgesamt 2.844,8
Tagesdienstreisen 413,1
Tagesausfliige (privater Anlass) 2.431,7
darunter:
mit dem Hauptmotiv ,,Besuch einer speziellen Veranstaltung* 250.0
(z.B. Konzert, Theater, Fest, Ausstellung) !
in Mrd. Euro
Gesamtausgaben im Rahmen von Tagesausfliigen mit Hauptmotiv
. . u 7,5
~Besuch einer speziellen Veranstaltung
in Euro
Pro-Kopf-Ausgaben bei Tagesausfliigen mit Hauptmotiv
. . “ 29,80
»Besuch einer speziellen Veranstaltung
Zielorte mit weniger als 20.000 Einwohner 23,10
Zielorte mit 20.000 bis 100.000 Einwohner 26,60
Zielorte mit 100.000 und mehr Einwohner 35,40
in Prozent
Struktur der Ausgaben bei Zielorten ab 100.000 Einwohner
Verpflegung in der Gastronomie 29 %
Lebensmitteleinkaufe 5%
Einkauf sonstiger Waren 20 %
Freizeit / Unterhaltung (u. a. Eintrittsgebiihren) 37 %
Sonstige Ausgaben 9%

QUELLE: Tagesreisen der Deutschen 2013: dwif-Sonderauswertung 2015
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A1  Erlduterungen zu den KenngroBen
Bruttowertschopfung und Erwerbstétige

Fast alle Produkte und Dienstleistungen der Musikwirtschaft werden arbeitsteilig von un-
terschiedlich spezialisierten Unternehmen hergestellt. So sind an der Wertschopfungskette
von Tontrdgern und digitalen Musikdateien u. a. Presswerke, Tonstudios, Musikprodu-
zenten, Tontragerhersteller (Label), Tontragervertriebe und Einzelhandelsunternehmen
beteiligt. Die Ertrage dieser Unternehmen summieren sich deshalb zu einem grofSeren Ge-
samtbetrag als die Marktumsitze, die beim Verkauf der Produkte ,, Tontriger und ,,Mu-
sikdatei“ an die Endverbraucher erzielt werden. Unternechmensumsitze einer Branche
diirfen insofern nicht mit Marktumsitzen zu Endverbraucherpreisen gleichgesetzt wer-
den. Im Durchschnitt der Gesamtwirtschaft betragen die Branchenumsitze das 2,1-fache
der Verkaufsumsitze an Endabnehmer. Dieses Verhaltnis ist jedoch - je nach dem Grad
der Arbeitsteilung - von Branche zu Branche sehr unterschiedlich.

Branchenumsitze sollten deshalb auch nicht als Indikator fur die gesamtwirtschaftliche
Bedeutung eines Wirtschaftszweiges verwendet werden. Eine Branche wiirde beispielswei-
se auch dann ,,grofer®, wenn zusitzliche Spezialisierungen, etwa neue Formen des Zwi-
schenhandels, die Wertschopfungskette verlingern. Das gesamtwirtschaftliche Gewicht
eines Wirtschaftszweiges wird deshalb in der volkswirtschaftlichen Gesamtrechnung
(VGR) uiblicherweise tber den daftr besser geeigneten Indikator ,,Bruttowertschopfung*
gemessen.

Zur Berechnung der Bruttowertschopfung werden vom Produktionswert des Wirtschafts-
zweiges (entspricht weitgehend den Gesamtertrigen aller Unternehmen) die Kosten fiir
die von anderen Unternehmen bezogenen Vorleistungen (entspricht weitgehend dem Ma-
terialaufwand aller Unternehmen) abgezogen. Die Bruttowertschopfung entspricht der
Hohe der Gesamteinkommen, die in der Branche im Laufe eines Jahres durch Produkti-
onsaktivititen entstanden sind. Aus Unternehmenssicht ist sie die verbleibende Summe
aus den Gewinnen, Abschreibungen und dem Personalaufwand. Die VGR unterscheidet
dabei zwischen Gewinn- und Vermogenseinkommen (Bruttoiiberschuss) der Unterneh-
menseigner (Selbstindige werden wie Unternehmen behandelt) und den Lohneinkommen
der festangestellten Arbeitnehmer (Abb. A-1).

Die Bruttowertschopfung aller Unternehmen einer Branche lasst sich somit als Nettogro-
e addieren, ohne dass es zu den gleichen Verzerrungen wie bei der Addition von Umsitzen
kommt. Thr Betrag zeigt direkt an, welchen Anteil eine Branche zur Entstehung des Ge-
samteinkommens der Volkswirtschaft — dem Bruttoinlandsprodukt (BIP) — geleistet hat.

Zu den Erwerbstitigen einer Branche zihlen zum einen die sozialversichert und geringfu-
gig beschiftigten Arbeitnehmer und zum anderen die Selbstindigen einschliefSlich der im
eigenen Unternehmen titigen Inhaber. Freie Mitarbeiter auf Honorarbasis werden nicht

mit eingerechnet, um Doppelzdhlungen zu vermeiden (z. B. wenn selbstindige Musikpa-

ABB. A-1

UNTERNEHMENSERTRAG UND -AUFWAND UND BRUTTOWERTSCHOPFUNG

UNTERNEHMENS- GESAMTWIRTSCHAFTLICHE
PERSPEKTIVE PERSPEKTIVE
ERTRAG
— Umsatzerldse PRODUKTIONSWERT
— sonstige Ertrage (z. B. Lizenzen)
ERTRAG abzgl. AUFWAND gleich: PRODUKTIONSWERT abzgl. VORLEISTUNGEN gleich:
GEWINN
BRUTTOWERTSCHOPFUNG
AUFWAND -
BRUTTOUBERSCHUSS
— Nettoiiberschuss
ABSCHREIBUNGEN — Abschreibungen

MATERIALAUFWAND
(von anderen Unternehmen bezogene Produkte

und Dienstleistungen) VORLEISTUNGEN

QUELLE: Musikwirtschaftsstudie 2015

dagogen gleichzeitig als Honorarkrifte in Musikschulen arbeiten). Auch die Erwerbstitigenzahl
eignet sich damit grundsatzlich, um den Anteil einer Branche an den gesamtwirtschaftlichen
Aktivitidten zu messen. Zu beachten ist allerdings, dass sich die Beschiftigtenstruktur einzelner
Branchen stark unterscheidet. Eine grofse Zahl von Ein-Personen-Unternehmen oder eine hohe
Zahl von geringfiigig Beschiftigten in einer Branche bedeuten, dass ihr Erwerbstitigenanteil in
der Regel deutlich tiber ihrem Anteil an der Bruttowertschopfung liegt. Beides trifft auf die
Musikwirtschaft zu.

A2 Reprisentativitat der durchgefiihrten Befragung
unter Musikunternehmen

Um die bestehenden Informationsliicken zur Musikwirtschaft zu schlieffen wurde im Rahmen
der Studie eine Unternehmensbefragung bei Musikunternehmen durchgefiihrt. Gefragt wurde
nach dem Aktivititsspektrum des Unternehmens, seinen Ertrigen und Kosten in den Jahren
2013 und 2014 sowie nach Zahl und Art der Beschiftigung von Mitarbeitern Ende 2014. Die
Frageformulierung zu den fur die einzelnen Teilbranchen relevanten Erlos- und Kostenarten
wurde mit Experten der Branchen im Vorfeld abgestimmt. Als Erhebungsinstrument wurde ein
Online-Fragebogen eingesetzt. Verwendet wurde die Software Enterprise Feedback Suite (EFS
Survey) der Firma Questback, die einen hohen Standard bei der technischen Verfugbarkeit und

METHODISCHER ANHANG 74

METHODISCHER ANHANG



METHODISCHER ANHANG

ABB. A-2

UMFRAGEBETEILIGUNG NACH UMSATZGROSSENKLASSEN

< 17.500 17.500-99.999 100.000-1,99 2-9,99 10-49,99 > 50
Teilnehmer INSGESAMT Euro Euro Mio. Euro Mio. Euro Mio. Euro Mio. Euro
ANZAHL
Kreative 291 99 136 51 3 2 -
Musikverlage 63 4 14 21 19 2
Recorded Music 290 57 93 95 30 10 5
Live Music 331 20 45 155 86 18 7
Musikinstrumente 123 9 29 43 27 13 2
Musikunterricht 93 6 29 56 2 - -
Sonstige 108 13 27 40 15 8 5
Gesamt 1299 208 373 461 182 54 21
Teilnehmerstruktur
PROZENT
Anzahl Teilnehmer 100,0 16,0 28,7 35,5 14,0 4.2 1,6
Umsatz 100,0 0,0 0,4 5,6 19,4 35,5 39,0
ZUM VERGLEICH: Struktur der Musikunternehmen in der Umsatzsteuerstatistik 2013!
Anzahl Unternehmen 100,0 0,0 62,9 30,7 5,7 0,6 0,1
Umsatz 100,0 0,0 49 15,6 25,3 21,9 32,3

"Wirtschaftszweige mit iiberwiegend musikwirtschaftlichen Aktivitaten und Wirtschaftszweig 90.02
(Erbringung von Dienstleistungen fiir die darstellende Kunst)
QUELLEN: Musikwirtschaftsstudie 2015: Unternehmensumfrage; Destatis: Umsatzsteuerstatistik 2013

beim Schutz der Daten gewihrleistet. Der Zugang zum Fragebogen erfolgte iiber einen

anonymisierten, per E-Mail versendeten Link. Die Adressen zur Kontaktaufnahme wur-

den tuberwiegend durch Branchenverbinde zur Verfiigung gestellt oder — in den wenigen

Bereichen ohne Verbandsorganisationen — aus Firmenadressdatenbanken entnommen.

Folgende Organisationen der Musikwirtschaft haben die Umfrage unterstiitzt (in alphabeti-
scher Reihenfolge): BerlinMusicCommission (BMC), Bundesverband der deutschen Musik-
instrumente-Hersteller (BDMH), Bundesverband Deutscher Privatmusikschulen (bdpm),
Bundesverband der Veranstaltungswirtschaft (bdv), Bundesverband Musikindustrie (BVMI),
cc Composers Club, Deutscher Komponistenverband (DKV), Deutscher Musikverle-
ger-Verband (DMYV), Deutscher Textdichter-Verband (DTV), Europdischer Verband der
Veranstaltungs-Centren (EVVC), Gesamtverband deutscher Musikgeschifte (GDM), Ge-
sellschaft zur Verwertung von Leistungsschutzrechten mbH (GVL), LiveMusikKommissi-
on (LiveKomm), Society Of Music Merchants (SOMM), Verband der Deutschen Konzert-
direktionen (VDKD), Verband fiir Medien- und Veranstaltungstechnik (VPLT), Verband

unabhingiger Musikunternehmen (VUT).

Da es in Deutschland kein allgemein zugingliches Unternehmens-
register gibt, ist die Zahl aller Unternehmen der deutschen Musik-
wirtschaft unbekannt. Die Reprisentativitit der Befragungsergebnisse
lasst sich damit nur anhand von zwei Vergleichsgroflen beurteilen —
an der Beteiligungsquote der kontaktierten Unternehmen sowie an
der Relation des Umsatzes der Umfrageteilnehmer zu den Ge-
samtumsitzen der musikwirtschaftlichen Unternehmen, fiir die die

amtliche Statistik Daten in der Umsatzsteuerstatistik ausweist.

Ohne Mailriicklaufer, Teilnahmeverweigerer und Geschiftsaufgaben
ergaben sich aus den verwendeten Adressbestinden 7.093 Nettokon-
takte. Mit 1.299 Teilnehmern (Angaben zum Aktivititsspektrum
und Gesamtumsatz) war die die Beteiligungsquote dank der Unter-
stiitzung der Verbande fiir eine freiwillige Unternehmensumfrage
sehr hoch (18 Prozent). Insgesamt reprisentieren die Teilnehmer
der Befragung tiber die Hilfte des Gesamtumsatzes aller Musikun-
ternehmen in Deutschland.

Die GrofSenstruktur der Umfrageteilnehmer weicht von den in der
Umsatzsteuerstatistik erfassen Musikunternehmen zugunsten von
mittleren und groffen Unternehmen ab (Abb. A-2). Insbesondere
mittlere und groffere Unternehmen mit Umsidtzen ab 2 Millionen
Euro haben sich an der Befragung tiberproportional stark beteiligt.
Damit waren auch die Antwortzahlen der Teilnehmer zu ihren
Erlosstrukturen (825 Unternehmen) und ihren Kostenstrukturen
(504) ausreichend grof3, um valide Berechnungen der Bruttowert-
schopfung und der Vorleistungsbeziige aus Branchen aufSerhalb

der Musikwirtschaft durchfithren zu konnen

A3 Gewichtung und Hochrechnung
der Befragungsergebnisse

Wie bei freiwilligen Unternehmensbefragungen ublich, weichen
damit die Mittelwerte der Teilnehmerantworten zu ihren Ertriagen,
Kosten oder Beschiftigtenzahlen vom tatsichlichen Mittelwert in
der Grundgesamtheit ab und sind in Richtung der grofseren Unter-
nehmen verzerrt. Bei der Berechnung der Ertrags-, Kosten- und
Beschiftigtenstrukturen der einzelnen Teilbranchen der Musik-
wirtschaft wurden deshalb in Abhangigkeit von der Umsatzgrofe
unterschiedliche Gewichtungen der Antworten vorgenommen.
Grundlage zur Berechnung der Gewichte fiir jeweils fiinf Umsatz-
groflenklassen war die Relation der von den Umfrageteilnehmern
einer Groflenklasse fiir 2013 angegebenen Umsitze zu den
Umsatzdaten aus der Umsatzsteuerstatistik 2013 fiir die gleiche
GrofSenklasse. Die Antworten der teilnehmenden kleineren Unter-
nehmen gehen so mit einem hoheren Gewicht in die Durchschnitts-
werte ein als die der umsatzstirkeren Unternehmen.

Zur Schitzung der Gesamtumsitze im Jahr 2014 wurde jeweils der
— nach Umsatzgroflenklassen gewichtete — durchschnittliche Um-

satzanstieg bzw. -riickgang zum Wert der Gesamtumsitze aus der
Umsatzsteuerstatistik 2013 hinzugerechnet. Die Angaben zur Rela-
tion zwischen Erlosen und Kosten in den verschiedenen Teilbranchen
war die Grundlage fiir die Schatzung der Gesamtkosten im Jahr 2014.
Fur Komponisten, Textdichter und Musikbearbeiter, ausiibende
Kinstler sowie freie Musikpadagogen bildeten die Daten der Kiinst-
lersozialkasse zum Jahreseinkommen in 2014 die Ausgangsbasis
der Berechnungen. Bei den Einzelhandelsunternehmen fiir Musik-
instrumente und Musikalien sowie fiir Tontriger wurde auf die
Umsatzangaben der Jahresstatistik des Handels 2013 zurtickgegriffen.

Fur einige der 22 in der Studie unterschiedenen Teilbranchen der
Musikwirtschaft werden in der Umsatzsteuerstatistik keine Um-
sitze ausgewiesen, da die Unternehmen Wirtschaftszweigen mit
einer breiteren Abgrenzung zugeordnet werden. So bilden beispiels-
weise in der amtlichen Wirtschaftszweigsystematik Kiinstlerma-
nager, Musikproduzenten, Tourdienstleister, Gastspieldirektionen
und Kiinstleragenturen zusammen mit Unternehmen aufserhalb der
Musikwirtschaft den Wirtschaftszweig ,,Erbringung von Dienstleis-
tungen fiir die darstellende Kunst®. Die Gesamtertrige dieser Teil-
branchen wurden auf Basis von Kosten- bzw. Erlésangaben der
Teilnehmer geschitzt. So errechnet sich der Umsatz der Tourdienst-
leister beispielsweise aus den Angaben der Konzertveranstalter zu
ihren Ausgaben fiir Tourdienstleister und den Angaben der Tour-
dienstleister tiber den Ertragsanteil, der durch Dienstleistungen fiir
Musikveranstalter erzielt wird.

Die Gesamtzahl der Arbeitnehmer wurde fiir alle Teilbranchen, die
in der amtlichen Wirtschaftszweigsystematik enthalten sind, aus
der Sozialversichertenstatistik fiir Ende 2014 iibernommen. Diese
liefert jeweils Angaben zur Zahl der voll- und teilzeitbeschaftigten
Sozialversicherten sowie zur Zahl der geringfiigig Beschiftigten.
Fur die in der Sozialversichertenstatistik nicht gesondert erfassten
Teilbranchen wurde jeweils eine Schiatzung durchgefiihrt: Grund-
lage waren jeweils die Angaben der Umfrageteilnehmer zu ihren
Personalkosten und zu den durchschnittlichen Personalkosten je
festem Mitarbeiter.

Bei der Schitzung der Zahl der Selbstindigen bzw. Inhaber wurde
unterstellt, dass die von den teilnehmenden Unternehmen angege-
bene Relation zwischen Arbeitnehmern und Selbstindigen fiir die
Gesamtheit aller Unternehmen der jeweiligen Teilbranche der Mu-
sikwirtschaft gilt.

Fur die Durchfithrung der Umfrage und die Hochrechnungen zeich-
nen verantwortlich: Prof. Dr. Wolfgang Seufert, Professur fiir Kom-
munikationswissenschaft mit dem Schwerpunkt Okonomie und
Organisation der Medien an der Friedrich-Schiller-Universitit Jena
(Wissenschaftliche Mitarbeiter: Felix Sattelberger, M.A., Robert
Schlegel, M.A.). Ein ausfiihrlicher Methodenbericht kann bei der
Friedrich-Schiller-Universitdt Jena unter folgender E-Mail-Adresse
angefordert werden: musikstudie@uni-jena.de.
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