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Auftraggeber Methodik
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= Nutzerbefragung: m
Online-Befragung unter Online-Audio-Nutzern in Dt.

= Anbieterbefragung: m
Online-Befragung unter Online-Audio-
Anbietern in Deutschland
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Bayerische Landeszentrale
fiir neue Medien

VP,} = Zusatzlich: Expertengesprache

Verband Privater Rundfunk
und Telemedien e.V.

Webradio-
monitor

Marktabgrenzung
= Alle Webradios, Musik-Streaming-Platt-
formen, Radio-Aggregatoren, User
Generated Radios u. erstmalig Podcasts

= mit IP- oder App-basierter Verbreitung von
linearen Audiostreams mit Fokus auf Musik
oder Informationen in Deutschland

= Keine reinen Downloadshops

Studienziele

= Ubersicht und Entwicklung der Online-
Audio-Anbieter und die Nutzung ihrer
Angebote in Deutschland

= Markt- und Potenzialanalyse/Trends
= 2017: Uberblick deutscher Podcast-Markt

Quelle: Webradiomonitor 2017
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Basis der Befragung sind Online-Audio-Nutzer und Online-Audio-Anbieter

Disclaimer

Nutzerbefragung: @

= Befragt wurden Online-Audio-Nutzer in Deutschiand (n=1.1704).
Die Ergebnisse reprdsentieren nicht die Gesamtbevdolkerung!

Anbieterbefragung: B
= Befragt wurden Online-Audio-Anbieter in Deutschland (n=277)

Eine Studie im Auftrag von B’LM varl'
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GOLDMEDIA

Uberblick Online-Audio-Markt in Deutschland




Gesamtmarkt: Mit 2.400 Webradios und 9.500 kuratierten Playlists gibt
es 2017 rund 12.000 Online-Audio-Angebote in Deutschland

Zahl der Online-Audio-Angebote und kuratierten Playlists in Deutschland von 2006-2017

11.875

2. 399
m Online-Submarken
der Simulcast-
Angebote** (17,8%)
m Simulcast
Angebote** (14,5%)
(MeyZit = Online-Only-

m User Generated Radio-Streams und redaktionell
kuratierte Playlists der Streaming-Plattformen*

Webradio-Streams

6.901
4.875
005

4.
3.311
950

2.314 Iezon
1.800 " 00m
260~ 3.055  3.005 Angebote (67,7%)
450 521 [0 1014 2081 = ' 2851 2670 2442 2453 2399
450 521 '
2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2017

* Ohne User Generated Playlists

** Simulcast-Angebote: Eins-zu-eins-Ubertragung klassischer UKW-/DAB+-Radioprogramme im Internet . L
Quelle: Webradiomonitor 2009-2017 Eine Studie im Auftrag von B’LM ™ vpd
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Regionale Verteilung: In Nordrhein-Westfalen und Bayern werden
im Bundesvergleich die meisten Online-Audio-Angebote produziert

Regionale Verteilung: Zahl der Online-Audio-Angebote pro Bundesland 2017

Schleswig-Holstein —+ 127
Hamburg 104 24 — Mecklenburg-Vorpommern
Bremen 23
Niedersachsen 194 219 Berlin
60 Brandenburg
. 54 Sachsen-Anhalt
Nordrhein-Westfalen 581 . Sachsen
Hessen 171 43 Thiringen
Rheinland-Pfalz =~ 103
Saarland —— 42 332 Bayern
Baden-Wirttemberg 212
Quelle: Webradiomonitor 2017, n=2.254 Online-Audio-Angebote mit zurechenbarer Postleitzahl, auf n=2.375 gewichtet, zzgl. 24 Angebote mit Sitz im Ausland Eine Studie im Auftrag von B.LM B vpt
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Der Online-Audio-Markt ist stark ausdifferenziert

Zahl der Online-Audio-Angebote nach Musikgenre vs. Anteil der Online-Audio-Hérer, die dieses Genre nutzen 2017, in % m

mm Zahl der angebotenen Kandle in Deutschland

63%
690 —Nutzer, die ein bestimmtes Genre horen, Anteik an Online-Audio-Nutzern insgesamt in Prozent
51%
46 %
43%
7%
32%
’ 1%
279 )
26 o 247 & 23% 26% 24%
255 22% )
17% 20%
14%
164 12%
111 80 18% . 159 9%,
72 ‘ 0 %
49 42 39 34 30 27 20 78 ’
5 15 10 7 6 6 5 5 5
Dance Schla- Rock AC  Oldies Welt- Alter- Black  80er Chillout 90er Klassik Jazz ~ Gothic HipHop Country Sound- 70er Kinder Disco Konzen- Metal
Techno  ger Deutsch allg.  musik native Music 2000 tracks Funk tration
Elektro Volks- Indie Medi-
musik tation

Frage: Sie haben angegeben, Musik oder Musikvideos Gber das Internet zu hdren. Welche Musikrichtungen héren Sie dabei?
Quelle: Webradiomonitor 2017, n=1.957 Online-Audio-Angebote mit zurechenbaren Musikgenre, ohne CHR, Horbicher, Information/Wortbeitrage/Talk, Sport, Sonstiges; Eine Studie im Auftrag von B‘LM » | .....

Befragung unter Online-Audio-Nutzern, n=1.104
Vertraulich/Confidential, © Goldmedia GOLDMEDIA 7



Anteil der Online-Only-Programme
mit zielgruppenspitzen Genres wachst im Vergleich zu 2016

Anteile zielgruppenspezifischer Online-Audio-Programme am Webradio-Gesamtmarkt 2017 im Vgl. zu 2016, in Prozent m

2016 2017 2016 2017 2016 2017

m Klassische Radioformate
42% 39% (AC, CHR, DeutschPop)***

44%

= Formate fUr spezielle Zielgruppen
(Rock, Dance, Oldies, Schlager,
Alternative, Info, 80er, Kinder etc.)

Sonstiges
4% 4% o 4%
Alle Simulcast- Online-Only-
Online-Audio- Programme* Programme**
Programme

Quelle: Webradiomonitor 2017, n=2.399 Angebote, gewichtet, 2016 n=2.453, *Eins-zu-eins-Ubertragung klassischer UKW-/DAB+-Radioprogramme im Internet,
**inkl. UKW-Online-Submarken, ***AC=Adult Contemporary (melodisch gepragte Popmusik der letzten Jahrzehnte), CHR=Contemporary Hit Radio (aktuelle . L
Musik fir junge Zielgruppe, vorwiegend Top-40-Charts) Eine Studie im Auftrag von B"-M B vpt

GOLDMEDIA 8
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GOLDMEDIA

Online-Audio-Nutzung in Deutschland: Nutzerbetragung




Online-/Offline-Horen: Radio- und Musikkonsum liber das Internet steigt:
2017 erfolgte 50% des Konsums online (2016: 48%)

Verteilung der eigenen Radio- und Musiknutzung on- Zeitpunkt, zu dem Online-Audio-Nutzer begonnen
und offline bei Online-Audio-Nutzern 2017, in Prozent m haben, Online-Audio zu nutzen 2017, Antell in Prozent

Online-Audio-Nutzer

Vor mehr als Vor weniger
2016 2017 zehn Jahren als einem Jahr
Vor ungefshr 4% 6%

funf bis zehn Vor ungefahr
50 44 42 4 49 einem Jahr
52 55 g Jahren it

16%

offline
= online
50 56 53 Bl 59 5143 e

Gesamt 14-17 18-23 24-29 30-39 40-49 50-59 60-69

Vor ungefahr zwei

Vor ungefahr vier bis bis drei Jahren

Jahre Jahre Jahre Jahre Jahre Jahre Jahre fanf Jahren 37%
23%
Frage. , Wenn Sie einmal insgesamt an lhren Radio- und Musik-
Konsum denken. Wie hoch ist der Anteil der Radio- und Frage: ,, Wann haben Sie angefangen, Radio- oder Musikangebote
Musiknutzung dber aas Internet bzw. ohne das Internet?” tiber das Internet zu horen?”
Quelle: Webradiomonitor 2017, Befragung unter Online-Audio-Nutzern, 2017: n=1.104, 2016: n=1.118 Eine Studie im Auftrag von B‘LM vow I e i

Vertraulich/Confidential, © Goldmedia
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Kein ,Age Gap” mehr: Radio- und Musikkonsum liber das Internet wachst

im Prinzip in allen Altersgruppen zwischen 14 und 59 Jahren

Anteil der Radio- und Musiknutzung tber das Internet 2017 im Vergleich zu 2016
an gesamter Audio-Nutzung bei den Online-Audio-Nutzern, in Prozent m

Anteil Online-Audiokonsum 2016 = Anteil Online-Audiokonsum 2017

56% 60% 58% 59%
50% 3% V4% 51%
48% 48% 48% 45%
I I 43% I 42% I | %
Gesamt 14-17 18-23 24-29 30-39 40-49 50-59 60-69
Jahre Jahre Jahre Jahre Jahre Jahre Jahre

Frage: ,, Wenn Sie einmal insgesamt an lhren Radio- und Musik-Konsum denken. Wie hoch ist der Anteil der Radio- und Musiknutzung dber das

Internet bzw. ohne das Internet?”
Eine Studie im Auftrag von s|uv BEf vt

Quelle: Webradiomonitor 2017, Befragung unter Online-Audio-Nutzern, 2017: n=n=1.104, 2016: n=1.118
GOLDMEDIA 11
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Radio-/Audio-Nutzung wachst insgesamt - aber besonders stark online
N8

Veranderung des Radio- und Musikkonsums bei den Online-Audio-Nutzern ggi. Vorjahr 2017
(Gesamtkonsum sowie Onlinekonsum), in Prozent

3
o

17%

Verringert

m Nicht verandert

m Erhoht

32% +
Radio- und Musikkonsum

Radio- und Musikkonsum
insgesamt aussschlieBlich tber Internet

Fragen. ,, Wie hat sich Ihre Radio- und Musiknutzung insgesamt, also ohne Internet und mit Internet, innerhalb des letzten Jahres verdandert?

Und wie hat sich Ihre Radio- und Musiknutzung ausschlieSlich dber das Internet (auch tber das Handy) innerhalb des letzten Jahres verandert?”
Eine Studie im Auftrag von B’LM ,.,VPLI'—

GOLDMEDIA 12

Quelle: Webradiomonitor 2017, Befragung unter Online-Audio-Nutzern, 2017: n=1.104, Differenz zu 100% = "WeiB nicht”
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Audio-Nutzung liber das Internet wachst weiter stark, besonders

bei den 14-29 Jahrigen, aber auch in allen anderen Altersgruppen

Anteil der Online-Audio-Nutzer mit gestiegenem Radio- und Musikkonsum gegeniber Vorjahr
(Gesamtkonsum sowie Onlinekonsum) nach Auskunft der Nutzer 2017, in Prozent m

Radio- und Musikkonsum insgesamt

65% . . ot
53 62% = Radio- und Musikkonsum aussschlieBlich Uber Internet
% 55%
51% 0
41 49% 489 50%
) 45% 46% 8%
36% 40%
(o]
32% 32%
25% 26% 25%
3 < “ ¢, 9
07 6F &
Gesamt 2016 Gesamt 14-17 18-23 24-29 30-39 40-49 50-59 60-69
2017 Jahre Jahre Jahre Jahre Jahre Jahre Jahre

Fragen. ,, Wie hat sich Ihre Radio- und Musiknutzung insgesamt, also ohne Internet und mit Internet, innerhalb des letzten Jahres verdandert?
Und wie hat sich Ihre Radio- und Musiknutzung ausschlieSlich dber das Internet (auch tber das Handy) innerhalb des letzten Jahres verandert?”

Quelle: Webradiomonitor 2017, Befragung unter Online-Audio-Nutzern, 2017: n=1.104, 2016: n=1.118, Darstellung der Top-Two-Boxen: Radio- und Musikkonsum . L ==
insgesamt hat sich stark bzw. etwas erhéht sowie Radio- und Musikkonsum ausschlieBlich Gber das Internet hat sich stark bzw. etwas erhoht. Eine Studie im Auftrag von B’LM ™ vt
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Klassische Radiomarken liegen bei der Nutzung vorn

Anteil der Online-Audio-Nutzer, die ein Online-Angebot mindestens gelegentlich nutzen 2017, in Prozent m
71%
56% 55%
29% 28%
1 7%
11%
L
|
Simulcast- Video- Musik- Online- Online-Only- Podcasts Radio- User
Radios* Streaming- Streaming-  Submarken Radios Aggregatoren  Generated
Dienste Dienste der Simulcast- Radios

Radios

Frage: , Welche der folgenden Radio- oder Audio-Dienste nutzen Sie zumindest gelegentlich im Internet?”
* Eins-zu- elns Ubertragung klassischer UKW-/DAB+-Radioprogramme im Internet

ch im Internet?” -
Quelle: Webradiomonitor 2017, Befragung unter Online-Audio-Nutzern, 2017: n=1.104, 2016: n=1.118, Mehrfachnennungen méglich Eine Studie im Auftrag von B.LM vt
GOLDMEDIA
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Klassische Radiomarken liegen weiter vorn: 71% der Online-Audio-Nutzer

horen Simulcast-Radios, 56% Video- und 55% Musik-Streaming-Dienste

Anteil der Online-Audio-Nutzer, die ein Online-Audio-Angebot _
mindestens gelegentlich nutzen, nach Altersgruppen in Deutschland 2017, in Prozent m

m Gesamt = 14-17 Jahre = 18-23 Jahre = 24-29 Jahre = 30-39 Jahre = 40-49 Jahre =50-59 Jahre = 60-69 Jahre

71% :
569
I - 29% 28%
1]l | |0 ot i, e
T L L ol

Simulcast- Video- Musik- Online- Online-Only- Podcasts Radio- User
Radios* Streaming- Streaming-  Submarken Radios Aggregatoren  Generated
Dienste Dienste der Simulcast- Radios
Radios

Frage: ,, Welche der folgenden Radio- oder Audio-Dienste nutzen Sie zumindest gelegentlich im Internet?”

* Eins-zu-eins-Ubertragung klassischer UKW-/DAB+-Radioprogramme im Internet . L
Quelle: Webradiomonitor 2017, Befragung unter Online-Audio-Nutzern, n=1.104, Mehrfachnennungen méglich Eine Studie im Auftrag von B’LM B vpt
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Nutzungshaufigkeit: Musik-Streaming-Dienste werden am regelmafigsten
frequentiert: 38% horen sie mehrmals in der Woche oder taglich

Nutzungshaufigkeit verschiedener Radio- und Musikformate im Internet bei den Online-Audio-Nutzern 2017, in Prozent m

m Taglich = Mehrmals in der Woche = Mehrmals im Monat = Seltener Nie
g e 175
- 1o
o 1o
e | T 1%
e RN T 5o

Frage. , Wie hdutig nutzen Sie die folgenden Radio- oder Musikformate dber das Internet?”

Quelle: Webradiomonitor 2017, Befragung unter Online-Audio-Nutzern, n=1.104
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Tageszeiten: Morgens und vormittags werden eher Simulcast-Radios gehort,
mittags, nachmittags und abends liegen Musik-Streamingdienste vorn

Anteil der Online-Audio-Nutzer nach Tageszeiten-Nutzung 2017, Anteil in Prozent m
Simulcast- = Online- = Online- m Musik- m Podcasts m User = Radio-
Radios Submarken Only- Streaming- Generated Aggregatoren
der Simulcast- Radios Dienste Radios
Radios 249
63%
49%
(o)
35% 39%
I II I I |

Morgens Vormittags Mittags Nachmittags Abends Nachts

Frage. ,Zu welchen Uhrzeiten hdren Sie die zuvor angegebenen Angebote im Internet?”

Quelle: Webradiomonitor 2017, Befragung unter Online-Audio-Nutzern, n=1.104, Mehrfachnennungen méglich Eine Studie im Auftrag von B.LM B vpt
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Online-Audio-Inhalte: Vor allem die Nachfrage nach
Wortbeitragen, die ein aktives Zuhoren verlangen, steigt

Anteil der Nennungen, welche Online-Audio-Inhalte genutzt werden bei den Online-Audio-Nutzern 2017/2016, in Prozent m

2016 = 2017
93%g0,

42%45% 41%42%
32%31% 329299,

2 d

22% 5521%  21%

Wq Gl 16%.

169.18% 18%17%

|

Musik Musikvideos  Nachrichten Services Regionales/ Unterhaltung/ Konzerte/ Horspiele/  Informations- Sport/ Sonstiges
(Wetter, Lokales Comedy Live-Musik Hérblcher  sendungen Live-Sport
Verkehr etc.)

Frage. , Welche konkreten Inhalte nutzen Sie, wenn Sie tber das Internet Radio oder Musik anhdren?,,

Quelle: Webradiomonitor 2017, Befragung unter Online-Audio-Nutzern, 2017: n=1.104, 2016: n=1.118, Mehrfachnennungen méglich Eine Studie im Auftrag von B‘LM B vpt
GOLDMEDIA 18
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Nutzungssituation: V.a. zu Hause bzw. bei der Hausarbeit werden Online-
Audio-Angebote gehort - immer mehr nutzen sie auch im Auto

Anteil der Online-Audio-Nutzer, die Online-Audio-Angebote in bestimmten Gelegenheiten nutzen 2017, in Prozent m

A 20 Hause I 76%
#L Bei der Hausarbeit I 54%
= Im Auto I 31%
&3 Im Zug/Fernverkehr NG 27%
& Bei der Arbeit GG 25%
®‘ Auf Partys/Veranstaltungen GG 22%
= Im Bus/OPNV [ 21%
Z Beim Sport/Joggen [ 21%
A Unterwegs zu Fu [ 20%
k= Beim Einschlafen [ 19%
@ DravBen N 18%
® Beim Aufwachen I 15%
&b Auf dem Fahrrad I 12%
A Im Flugzeug NN 12%
Sonstiges M 2%

Frage: , In welchen Situationen nutzen Sie Radio- oder Musik-Angebote (ber das Internet?”

Quelle: Webradiomonitor 2017, Befragung unter Online-Audio-Nutzern, n=1.104, Mehrfachnennungen méglich Eine Studie im Auftrag von B.LM B vpt
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Nutzungssituation: Grof3teil hort zu Hause bzw. bei der Hausarbeit -
Wachstum v.a. bei allen mobilen Nutzungssituationen: 31% horen im Auto

Top 10-Gelegenheiten, bei denen Online-Audio-Angebote v. Online-Audio-Nutzern genutzt werden 2017/2016, in Prozent m

‘ﬁ‘ ZuU Hause

§L Bei der Hausarbeit O — 5%,
R im Auto Il — 31 %

26%
Q Im Zug/Fernverkehr* ] ?% 27%
& Bei der Arbejt  — 22%;/:
% Auf Partys/Veranstaltungen _19(%2% . ig:;
T Im Bus/OpNy+  IEG— 1 %o
z' Beim Sport/Joggen L —.50 ‘14-% 21%
AR Unterwegs zu FuB WFS%ZO%

3 im Ej I
kel Beim Einschlafen 14%19%

Frage. , In welchen Situationen nutzen Sie Radio- oder Musik-Angebote Gber das Internet?”

* Nutzung im Zug/Fernverkehr und Bus/OPNV 2016 gemeinsam abgefragt
Quelle: Webradiomonitor 2017, Befragung unter Online-Audio-Nutzern, 2017: n=1.104, 2016: n=1.118, Mehrfachnennungen mdglich

Vertraulich/Confidential, © Goldmedia
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Eine Studie im Auftrag von B’LM N vpt
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Motivation: Praktische Griinde und Soundqualitat sind die am starksten
wachsenden Nutzungsmotive, Auswahl & Unabhangigkeit bereits gewohnt

Grinde fir die Online-Nutzung von Radio- und Musikangeboten bei den Online-Audio-Nutzern 2017, in Prozent m

groBe Auswah| TE—— 53 % -

fast (berall NUtzbar  E—— 43%

Smartphone sowieso immer dabei e——"39 %
Inhalte, die man woanders nicht bekommt ~ E————————— 33 %
einzige/einfachste Art, Radio oder Musik zu horen* ——————————— 32 %
Inhalte auswahlbar nach Region, Musikrichtung 0. Themen e———————— 30 %
unabhangig von festen Sendeabldufen jederzeit horbar —|—————————— 29% 39% 2016
auf Vielzahl von Geraten nutzbar "ee—————— 26 %
sehr gute Soundqualitit e———24%
gute Musik-Empfehlungen —e—— 24 %
geringe Abo-Gebuhr fir Zugriff auf riesigen Musikkatalog —ee——""817 %

Sonstiges ™ 3%

Frage. , Aus welchen Griinden nutzen Sie Radio- oder Musik-Angebote liber das Internet?”

* 2016 nicht abgefragt . .
Quelle: Webradiomonitor 2017, Befragung unter Online-Audio-Nutzern, 2017: n=1.104, 2016: n=1.118, Mehrfachnennungen méglich Eine Studie im Auftrag von B’LM B vpt
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Marketing: Bedeutung von personlichen Empfehlungen, Suchmaschinen und
vorinstallierten Apps wachst bei Aufmerksamkeit fur Online-Audio-Dienste

Anteil der Nennungen, Uber welche Kandle Online-Audio-Nutzer
auf Online-Audio-Angebote aufmerksam wurden 2017/2016, in Prozent m

2016 = 2017
48%
289 40%
’ 36%
)
(o)
24% 27% 59, 26% 24%
20% 20% 189
(o)
16%
13% 12%
10% 9% 8%
I
Personliche Internet- Internetseite klassisches Social-Media- Sonstige Vorinstallierte TV-Werbung Radio-Aggregator Print-/
Empfehlung suchmaschine eines Online- Radioprogramm,  Auftritt eines  Onlinewerbung App Plakat-
Werbung

Audio-Angebotes das nicht online  Online-Audio-
gehért wurde Angebotes

Frage. , Wie sind Sie auf die von Ihnen genutzten Online-Radio- und -Musikangebote aufmerksam geworden?”

Quelle: Webradiomonitor 2017, Befragung unter Online-Audio-Nutzern, 2017: n=1.104, 2016: n=1.118, Mehrfachnennungen maglich
GOLDMEDIA

Vertraulich/Confidential, © Goldmedia



GOLDMEDIA

Online-Audio-Nutzung in Deutschland: Anbieterbefragung




GroBter Teil der Online-Audio-Anbieter mit steigenden Abrufzahlen

Entwicklung der Abrufzahlen bei deutschen Online-Audio-Anbietern zwischen 2016 und 2017, in Prozent m

m Abrufe sind gestiegen

= Abrufe sind gleichgeblieben

0 ]
=S e 220/, Abrufe sind gefallen
9% = 7%
Alle Online-Audio-Anbieter Alle Online-Audio-Anbieter mit
Werbefinanzierung

Frage. ,, Wenn Sie an das vergangene Jahr zuriickdenken: Wie haben sich die Abrufzahlen lhres Online-Audio-Angebotes entwickelt?”

Quelle: Webradiomonitor 2017, Befragung unter Online-Audio-Anbietern, n=277 (alle Online-Audio-Anbieter), n= 91 (Anbieter mit Werbefinanzierung) Eine Studie im Auftrag von B’LM B vpt
GOLDMEDIA 24
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Online Only-Anbieter erwarten starkes 2017, danach geringeres

Wachstum, Simulcast-Anbieter mit konstanter Erwartung 2017/19

Durchschnittliches, von den Online-Audio-Anbietern in Deutschland o
erwartetes Wachstum der Streaming-Abrufe 2017/2019, jeweils im Vgl. zum Vorjahr, in Prozent m

2017 = 2019
+27%
+21% +21% +21% +21%
+10%
Online-Only-Webradio UKW/DAB+Simulcast Online-UKW-Submarken

Frage: ,, Wie viele Sessions (Nutzungsvorgange mit mind. 60 Sekunden und max. 24 Stunden Dauer) gibt es im
Durchschnitt pro Monat bei Ihrem Online-Audio-Angebot und welche Entwicklungen erwarten Sie 1ir die néchsten zwei Jahre?”

Quelle: Webradiomonitor 2017, Befragung unter Online-Audio-Anbietern, n=277 (alle Online-Audio-Anbieter)
Vertraulich/Confidential, © Goldmedia
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GOLDMEDIA

Online-Audio-Nutzung in Deutschland: Endgerate/Plattformen




Endgerite: Online-Audio-Konsum uber Laptop/PC und Smartphone fast
gleich auf - knapp ein Drittel hort bereits lGiber Connected TVs

Anteil der genutzten Gerate flr Online-Audio-Angebote bei den Online-Audio-Nutzern in Deutschland 2017, in Prozent m

0
70% 659%

31% 30%
5% 4%

= o o
- ] I I—

Laptop/PC Handy/ Smart-TV Tablet ~ WLAN-Radio Audio-Home-  Online- Hearable/ Sprach-
Smartphone Anlage Autoradio Smart gesteuerte
Headphones Gerate

13% 6%

Frage: ,, Uber welche Gerdte horen Sie Online-Radios oder Online-Musik-Angebote?”

Quelle: Webradiomonitor 2017, Befragung unter Online-Audio-Nutzern, n=1.104, Mehrfachnennungen méglich Eine Studie im Auftrag von B’LM B vpt
GOLDMEDIA
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Online-Audio-Horer wollen v.a. Smart-TVs und WLAN-Radios anschaffen -
15% besitzen bereits oder planen ein sprachgesteuertes Gerat anzuschaffen

Anteil Online-Audio-Nutzer, die ein elektr. Gerat anschaffen Auseinandersetzung mit sprachgesteuerten Geraten bei
wollen, auch um Online-Audio zu nutzen 2017, in Prozent* Online-Audio-Nutzern 2017, in Prozent m
= smart-Tv - I 22% ich besitze selbst eins.

Kenne ich nicht. 6%
(@ WLAN-Radio [ 21% 9% °

[ rablet  — 9%
[] Handy/smartphone T 14%

L”) Sprachgesteuerte Gerate _ 12%

Ich plane eins
anzuschaffen.
9%

Habe ich schon

Audio-Home-Anlage [N 12% ausprczbiert.
EaOnIine—Autoradio I 1% 14%
g Laptop/PC [ 8%
Sonstige [ 8%
ﬂ Hearable/Smart Headphones [ 8% Habe ich Sdggﬂ/o"on gehort.
Frage: ,, Welche elektronischen Gerdte planen Sie in der ndchsten Frage: ,, Welche Aussage zu sprachgesteuerten Endgeraten trifft am
Zeit anzuschaften, auch um Online-Audio-Dienste zu nutzen?” besten auf Sie zu?”

Quelle: Webradiomonitor 2017, Befragung unter Online-Audio-Nutzern, n=1.104, *Mehrfachnennungen méglich
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Zahl der Anbieter mit mobilem Angebot ist seit 2015 konstant bei rund
70%. Kleinere Anbieter setzen auf mobile Optimierung durch Aggregatoren

Anteil der Online-Audio-Anbieter mit eigener App und/oder mobil-optimierter Webseite in Deutschland 2010-2017, in % m

- \/ N\ )
e N — -
) )
_ 68% 71% 70%
— () - 60%
o 45%
29% | 31% 8%
\L\OJ\O)\O)\O/\O/\O/\OJ

2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017

Frage: , Bieten Sie eine eigene App bzw. eine fir die mobile Nutzung optimierte Webseite fir Ihr Online-Audio-Angebot an?”

Quelle: Webradiomonitor 2010-2017, Befragung unter Online-Audio-Anbietern, 2017 n=297 Eine Studie im Auftrag von B.LM vow I e i
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Online-Audio-Nutzung erfolgt immer haufiger tiilber mobile Plattformen

Anteil der Online-Audio-Sessions nach stationdren und mobilen Endgeraten 2016, 2017 und Prognose fiir 2019, in Prozent m

Smart-TV
Audio- 6%
Home
10%
WLAN- PC/6L§§/>top
66% 60% Radio °
. . (0) 0
Stationare 68% 0 19%
Endgerate
Sonstiges
(internet- 5%
fahiges)
= Mobile Autoradio Mobile App
. (0}
Endgerate 51%
34%
Mobile
Website
32%
2016 2017 Prognose
2019
Quelle: Webradiomonitor 2017, Befragung unter Online-Audio-Anbietern, 2017 n=277, Differenz zu 100% = " Sonstiges" Eine Studie im Auftrag von B.LM B vpt

Vertraulich/Confidential, © Goldmedia GOLDMEDIA 30




Abrufe erfolgen zu jeweils rund 40% auf eigenen Plattformen/Apps sowie
uber Aggregatoren. Signifikante Verschiebungen werden nicht erwartet

Verteilung der Abrufe auf verschiedene Plattformen bei den Online-Audio-Anbietern 2017 und Prognose 2019, in Prozent m

Prognose
15% 16% sonstige
Drittplattformen
= Websites/Apps von
Aggregatoren

m eigene Plattformen
und Apps

2017 2019

Frage: ,, Wie verteilen sich die Sessions fir Ihr Online-Audio-Angebot auf eigene Plattformen/Apps bzw.
aut Aggregatoren oder sonstige Drittolattformen und welche Entwicklung erwarten Sie 1ir die néchsten zwer Jahre?”

Quelle: Webradiomonitor 2017, Befragung unter Online-Audio-Anbietern, n=277, Differenz zu 100% = "Sonstiges"
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Anbieter-Nutzer-Interaktion: Facebook bleibt wichtigster Kanal,

Kommentare auf Website werden wichtiger, Instagram uberholt YouTube

Von Online-Audio-Anbietern genutzte Plattformen zur Interaktion mit ihren Nutzern 2016/2017
und Einschatzung zur zukUnftigen Wichtigkeit, Anteil in Prozent m

I3 Facebook m— 2 87%
& Kommentare auf Website _5%+ 55%
u Twitter ﬂ_«z 49%
{{§#} Eigene Community = 49%
m® Live-Chat ﬂHBQOZZ% vorhanden/genutzt 2016
(© WhatsApp S 9%, = vorhanden/genutzt 2017
Instagram — —c— 35, m wird zuklnftig wichtiger

& YouTube e 0o, 30%
() Sonstiges =0, 9%

{} Snapchat m==7%_ ..o

@ Pinterest = 3% .,

Frage. ,, Welche der folgenden Plattformen nutzen Sie zur Interaktion mit lhren Hoérern
und welche werden hierfir aus Ihrer Sicht zukdinftig wichtiger werden?”

Quelle: Webradiomonitor 2017, Befragung unter Online-Audio-Anbietern, n=277, Mehrfachnennungen méglich Eine Studie im Auftrag von B.LM B vpt
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Online-Audio-Nutzung im Auto: Anbieter haben hohe Erwartungen - Anteil
der Nutzer, die Online-Audio immer o6fter auch im Auto horen, steigt auf 31%

Einschatzungen der Online-Audio-Anbieter zur Einschatzungen der Online-Audio-Horer zur
Online-Audio-Nutzung im Auto 2016/2017, in Prozent m Online-Audio-Nutzung im Auto 2016/2017, in Prozent m

10% 12% 8% Stimme
14% nicht zu
. .
= neutral 55% 53% Stimme nicht zu
= neutral

T m Stimme
(o)
o I—

~

Alle Anbieter Alle Anbieter Werbefinanzierte 2016 2017
2016 2017 Anbieter 2017
Frage: ,, Audio-Streaming im Auto wird die Nutzerzahlen in den Frage: ,, Online-Radio oder Online-Musik-Angebote hore ich immer
ndchsten drei Jahren deutlich erhdhen. ” Ofter auch im Auto. ”
Quelle: Webradiomonitor 2017, Befragung unter Online-Audio-Anbietern, n=277 (alle Online-Audio-Anbieter), n=91 (Anbieter mit Werbefinanzierung); Eine Studie im Auftrag von B’LM _VI?_WC_I'..,:-,

Befragung unter Online-Audio-Nutzern, n=1.104
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Radio- und Musikkonsum im Auto erfolgt 2017 bereits auch schon haufig
via Internet: 44% horen Musik-Streaming-Dienste und 28% Online-Radio

Anteil der Online-Audio-Nutzer, die verschiedene Radio- Anteil der Online-Audio-Nutzer, die ein Gerét fir Online-
und Audioformate im Auto nutzen, 2017, in Prozent Audio-Angebote im Auto nutzen, 2017, in Prozent m

e
s

2%

D DAB+/UKW-Radio
D Smartphone

Eigene Musik-Dateien
(bspw. mp3)

Q cos

&» Musik-Streaming-Dienste

N Integriertes
E Audio-System
(Connected Car)

D Tablet

Sonstiges

E%Online-Radio (Connected
Car/mobile Gerate)

@ Podcasts

Kassetten

Frage: ,, Welche Gerdte nutzen Sie, um Online-Radio und Online-Audio
Frage: ,, Welche Radio- und Audio-Formate nutzen Sie im Auto?” im Auto zu hdren?”

Quelle: Webradiomonitor 2017, Befragung unter Online-Audio-Nutzern, die im Auto Online-Audio-Angebote nutzen, n=338, Mehrfachnennungen maéglich
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Online-Audio-Dienste: 43% der Nutzer achten bei der Wahl ihres
Handyvertrages auf ausreichend Datenvolumen, 2016 waren es nur 31%

Einstellung der Online-Audio-Nutzer zu verschiedenen Aussagen zur Online-Audio-Nutzung 2017/2016, in Prozent m

Frage. , Inwieweit stimmen Sie den nachstehenden Aussagen zu bzw. lehnen diese ab?”

31% 36% 36% 38%

47 % 58% Stimme nicht zu

= neutral
- 8%

/

42% 43% - Stimme zu
-
2016 2017 2016 2017 2016 2017
,Ich kann Online-Audio- , Bei der Wahl meines ,Ich hatte schon einmal
Angebote héufig nur Mobilfunktarifes ist mir Schwierigkeiten, Online-
eingeschrankt unterwegs wichtig, genug Audlio-Angebote zu finden,
nutzen, weil mein Datenvolumen zu haben, die mir gefallen. ”
Datenvolumen sonst zu um Online-Radio/Online-
schnell verbraucht ist. Musik horen zu kénnen. ”
Quelle: Webradiomonitor 2017, Befragung unter Online-Audio-Nutzern, n=1.104 Eine Studie im Auftrag von B‘LM B vpt
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Podcasts: 36% der Podcast-Horer haben 2016/17 mehr Podcasts gehort als
zuvor - v.a. unterhaltende Inhalte wie Comedy und Horspiele interessieren

Einschatzung der Online-Audio-Horer
zu Podcasts 2017, in Prozent

,Im letzten Jahr habe ich mehr Podcasts gehdrt als zuvor. ”

Trifft zu

36 %

Frage: ,, Welche Aussagen zum Thema Podcasts treffen auf Sie zu?”

Anteil der Online-Audio-Nutzer
nach Interesse an Podcast-Themen 2017, in Prozent*

] Unterhaltung/Comedy
@ Horbucher/Horspiele

Q Wissen/Wissenschaft

B3 Gesundheit

nzn Gesellschaft und Kultur
ﬂ Musik

PR Freizeit/Hobby/Games
Nachrichten

dTV und Film
Computer/Technik

{(J*Ratgeber/Coaching/Produktivitt

@ rolitik

5 Wirtschaft

4 Sport

B3 Kunst

4% Kinder/Familie
=m Religion

I 42 %
I 40%
I 40%
I 39%
I 39%
I 39%
I 36%
I 34%
I 34%
I 29%
I 29%
I 26%
I 24%
I 23%
—_— 17%

s 14%

s 10%

Frage: , Sie haben angegeben, Podcasts zu nutzen. Welche Themen
Iinteressieren bzw. horen Sie dabei?”

Quelle: Webradiomonitor 2017, Befragung unter Online-Audio-Nutzern, die Podcasts zumindest gelegentlich nutzen, n=202, * Mehrfachnennungen maglich
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Podcasts: 18% der befragten Online-Audio-Anbieter bieten Podcasts an -

Gesellschaft und Kultur sowie Unterhaltung/Comedy haufigste Kategorien

Anteil der befragten Online-Audio-Anbieter, Angebotene Podcast-Themen der befragten
die Podcasts anbieten, 2017, in Prozent m Podcast-Anbieter 2017, in Prozent m

Online-Audio-Anbieter, die Podcasts anbieten nzu Gesellschaft und Kultur I 57 %
i Unterhaltung/Comedy I 46%
PR Freizeit/Hobby/Games s 39%
Q Wissen/Wissenschaft  mm— 33 %
' Musik I 33%
Trifft zu ol V‘\Ertschaft e 30%
Nachrichten EEG—— 28%
Computer/Technik IEEE— 26 %
@@ Politik  —— 24%
CP TV und Film e 22 %
Oy Kunst — 22%
“‘*Ratgeber/Coaching/Produktivitat I 20%
_ A sSport 17 %
B3 Gesundheit 17 %
4% Kinder/Familie mm 13%
f=Religion mmmm 13%
[ Horbicher/Horspiele il 11%
) Sonstiges M 9%

Frage: , Welche Art(en) von Online-Audio-Formaten bieten Sie an? Frage: ,Zu welchen Themen bieten Sie Podcasts an?”

18%

Quelle: Webradiomonitor 2017, Befragung unter Online-Audio-Anbietern, die Podcasts anbieten, n=55, * Mehrfachnennungen maglich
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On-Demand-Inhalte wie Podcasts werden aus Anbietersicht immer wichtiger

Anteil der Online-Audio-Anbieter mit On-Demand-Inhalten Einschatzung der Online-Audio-Anbieter zur zukinftigen
am Gesamtmarkt 2017 in Deutschland, in Prozent Bedeutung von On-Demand-Inhalten 2017/2016, in % m

, On-Demand-inhalte, bspw. Podcasts
Playlists* = Podcasts/Mediatheken werden immer wichtiger. ”

16% 20% 21% Stimme nicht zu
66%

32% 26%

= neutral

28%
539% m Stimme zu
0,
Alle Online- Simulcast- Online-Only- Alle Anbieter Alle Anbieter Werbefinanzierte
Audio-Anbieter Marken** Marken 2016 2017 Anbieter 2017

Frage: , Bieten Sie neben Ihrem linearen Radiostream auch On-Demand ~ f1age: , Die Bereitstellung von On-Demand-Angeboten bspw.
-Inhalte wie Podcasts oder eine Mediathek auf lhrer Website an?” Podcasts, werden fiir Online-Audio-Angebote immer wichtiger.

* Feste und begrenzte Abfolge von vom Sender festgelegter Songs zu einem Thema, die Titelauswahl kann zu einem beliebigen Zeitpunkt gestartet werden

** Eins-zu-eins-Ubertragung klassischer UKW-/DAB+-Radioprogramme im Internet inkl. ihrer Online-Submarken . L. =

Quelle: Webradiomonitor 2017, n=2.453 Angebote, Befragung d. Online-Audio-Anbietern, n=277 (alle Online-Audio-Anbieter), n=91 (Anbieter mit Werbefinanzierung) ~ Eine Studie im Auftrag von B’LM vt
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Podcast-Nutzung: V.a. zu Hause bzw. bei der Hausarbeit und zum

Einschlafen, aber auch in Zug und Auto werden Podcasts gehort

Anteil der Podcast-Nutzer _ Verteilung der Podcast-Nutzung nach Download und
nach Podcast-Nutzungssituation 2017, in Prozent* m Stream bei Online-Audio-Nutzern 2017, in Prozent m

A Zu Hause N 66%

& Im Zug/Fernverkehr N 37 %
#L Bei der Hausarbeit EEEG_—_ 34%
=t Beim Einschlafen [ 31% 46 € 49 42943 40
B Im Auto I 29% = 56
= Im Bus/OPNV N 26%

@ DrauBen NN 22% = Download

A Unterwegs zu FuB I 22%
_ 67 Stream
% Beim Sport/Joggen M 20% 54 1 58 57 60
A Im Flugzeug I 20% 47 44
&b Auf dem Fahrrad I 16%

éﬁ Bei der Arbeit 1M 14%

Jahre Jahre Jahre Jahre Jahre Jahre Jahre
®‘ Auf Partys/Veranstaltungen M 5%

Frage. , Bitte geben Sie an, in welchen Situationen Sie explizit Podcasts Frage. , Wie hoch schédtzen Sie den Anteil der Podcasts, die von Ihnen
horen?” gestreamt werden bzw. gedownloadet werden?”

Quelle: Webradiomonitor 2017, Befragung unter Online-Audio-Nutzern, die Podcasts zumindest gelegentlich nutzen, n=202, * Mehrfachnennungen moglich
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Abonnements: Podcast-Nutzer haben im Schnitt funf Podcast-Reihen

abonniert und sechs Podcast-Folgen in der letzten Woche gehoért

Anteil der Online-Audio-Nutzer nach der Zahl der in der letzten Woche gehérten Podcasts
und der insgesamt abonnierten Podcast-Reihen 2017, in Prozent m

Podcasts letzte Woche gehért = Podcasts abonniert

34%
haufigste @ 4,9 Podcasts °
Nennung abonniert

23% : |
18% § i 18%
15% |
14% | |
12% S 12% 1% 1%

| 9% |

e 6% 9

]
1 2 3 4 5 6 7+ kein Podcast
Zahl der gehdérten Podcasts bzw. abonnierten Podcast-Reihen gehért/abonniert

Frage. a) ,, Wie viele Podcasts (einzelne Podcast-Folgen) haben Sie in der letzten Woche gehdrt?”
b) ,, Wie viele Podcasts (Podcast-Reihen) haben Sie im Schnitt abonniert?”

Quelle: Webradiomonitor 2017, Befragung unter Online-Audio-Nutzern, die Podcasts zumindest gelegentlich nutzen, n=202
Vertraulich/Confidential, © Goldmedia
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Podcast-Plattformen: Podcasts werden in Deutschland v.a. Giber Video-
Portale (YouTube), iTunes oder Musik-Streaming-Dienste bezogen

Anteil der Podcast-Nutzer, die bestimmte Podcast-Plattformen nutzen, 2017, in Prozent m

47%

40% 9% < >

®

32% 29%
(o)
> ~
@castde
(o)
18% 16%
3%
I
Video- iTunes Musik- Websites ~ Podcast-App/ Audible Podcast- Sonstige
portale Streaming-  der Podcast-  Podcatcher Portale
(z.B. YouTube) Dienste Anbieter

(z.B. Spotify)

Frage. , Sie haben angegeben, Podcasts zu horen. Welche Plattformen nutzen Sie dafiir?”

Quelle: Webradiomonitor 2017, Befragung unter Online-Audio-Nutzern, die Podcasts zumindest gelegentlich nutzen, n=202, Mehrfachnennungen moglich
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Podcast-Plattformen: Musik-Streaming-Dienste, Radio-Aggregatoren und
eigene Podcasts/Apps werden nach Anbieter-Einschatzung bedeutsamer

Plattformen, die nach Einschatzung der Online-Audio-Anbieter
far die Podcast-Nutzung an Bedeutung gewinnen werden, 2017, in Prozent m

Pr AN
[4 )

>

57% R
52% !
@ AQ
£ N
39%
° 36% .
31% podcastde
26% 25% =
16% .
3%
I
Musik- Radio- eigene iTunes Portale in YouTube  Podcast-App/ Podcast- Audible Sonstige
Streaming- Aggregatoren  Podcast- Bahn/Flugzeug Podcatcher Portale Plattform
Dienste Website/App

Frage. ,, Welche Plattformen werden Ihrer Meinung nach fir die Nutzung von Podcasts in den nédchsten Jahren an Bedeutung gewinnen?”

Quelle: Webradiomonitor 2017, Befragung unter Online-Audio-Anbietern, n=277, Mehrfachnennungen moglich
GOLDMEDIA
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Motive: Podcasts werden v.a. auch wegen Moglichkeit der Offline-Nutzung
gehort - 12 Prozent der Horer wiirden fiir Podcast-Inhalte auch zahlen

Anteil der Podcast-Nutzer, die einer Aussage zustimmten, 2017, in Prozent m

.lch nutze Podcasts, weil ich sie downloaden

und auch offline nutzen kann.” 53%

,lch hore Podcasts, weil dort Themen intensiver

(o)
besprochen werden als in anderen Medien.” 50%

,Ich habe schon einmal Podcasts Uber einen Musik-

Streaming-Anbieter (z.B. Spotify) gehort.” 35%

,Ich nutze Podcasts haufig in Situationen, in denen andere

(o)
Medien nicht oder nicht so gut in Frage kommen.” 24%

"Ich habe eine oder mehrere Podcast-App(s)

o)
auf meinem Smartphone.” 23%

,Werbung in Podcasts stért mich nicht.” 20%

»Ich ware bereit flr gute Podcasts einen monatlichen

(o)
Betrag zu zahlen, oder mache dies bereits.” 2

Frage. ,, Welche Aussagen zum Thema Podcasts treffen auf Sie zu?”

Quelle: Webradiomonitor 2017, Befragung unter Online-Audio-Nutzern, die Podcasts zumindest gelegentlich nutzen, n=202, Mehrfachnennungen moglich
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Podcasts bedienen andere Audio-Bediirfnisse: GrofBteil der
Angebote sind Talk-Formate, Music-on-demand unterreprasentiert

Art der angebotenen Podcasts durch die befragten Podcast-Anbieter 2017, in Prozent m

(Themen-) Podcasts mit Uberwiegend gesprochenen
Inhalten/Talk-Formaten

Radio-Sendungen zum Nachhéren - 25%
Podcasts mit Uberwiegend Musik-Inhalten - 13%

Podcasts mit Gberwiegend Video-Inhalten . 5%

Sonstiges . 5%

Frage: , Sie haben angegeben, Podcast-Angebote zu verbreiten. Welche Podcast-Arten bieten Sie an?”

84%

Quelle: Webradiomonitor 2017, Befragung unter Online-Audio-Anbietern, die Podcasts anbieten, n=55, Mehrfachnennungen moglich
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Podcast-Anbieter erwarten steigende Abrufzahlen. 50% der werbefinanzier-
ten Online-Audio-Anbieter glauben an Podcasts als Marketing-Instrument

Wachstum der Podcastabrufe im Vergleich Einschatzung der werbefinanzierten Online-Anbieter zu
zum Vorjahr 2017-2019, in Prozent m Podcasts als wichtiges Marketing-Instrument 2017, in % m

stimme zu
50%

stimme nicht zu
28%

neutral

22%
2017 2018 2019
Frage: Wie viele Downloads und Stream-Abrufe gibt es im Durchschnitt — Aussage. ,, Fiir Unternehmen und Marken werden Podcasts zukiinftig zu
pro Monat bei Ihrem Podcast-Angebot und welche Entwicklung einem wichtigen Marketing-Instrument. ”

erwarten Sie flr die ndchsten zwer Jahre?

Quelle: Webradiomonitor 2017, Befragung unter Online-Audio-Anbietern, die Podcasts anbieten, n=55 | Befragung unter werbefinanzierten Online-Audio-Anbietern, n=91
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59% der Podcast-Anbieter sind sicher:

,Podcasts brauchen besondere, eher individuelle Werbeformate”

Einschétzung der befragten werbefinanzierten Online-
Audio-Anbieter zu Werbeformaten 2017 in % m

395
stimme zu - 318
59% 207
133 167
11

2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020

USA: Podcast-Werbespendings 2014-2020, in Mio. US$ m

stimme nicht zu
6%

USA: Podcast-TKP 2014-2020, in US$

neutral
34% 24 25 27
20 21 22
: I I
Aussage: ,, Podcasts brauchen besondere, eher individuelle l I I I
Werbeformate. 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020

Quelle: Webradiomonitor 2017, Befragung unter werbefinanzierten Online-Audio-Anbietern, n=91, Quelle US-Zahlen: eMarketer nach Bridge Ratings 06/2016
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Okonomische Faktoren im Online-Audio-Markt in Deutschland




Akzeptanz fir kostenpflichtige Inhalte steigt: Anteil derjenigen, die
ausschlieBBlich kostenfreie Angebote nutzen, sinkt 2017 auf 60% (2016: 66%)

Préferenzen der Online-Audio-Hérer fir Anteil der Online-Audio-Nutzer nach Kostenpflichtigkeit
angebotene Geschaftsmodelle 2017, in Prozent m der Online-Audio-Inhalte 2017/2016, in Prozent m

1% 1%

P L O m nutzen ausschlieBlich
b L kostenpflichtige Angebote

Werbefreiheit
oy
\

m nutzen Uberwiegend
kostenpflichtige Angebote

m nutzenkostenfreie und -
pflichtige Angebote

gleichermaBen
m nutzen Uberwiegend

kostenfreie Angebote
@ 66% 60% nutzen ausschlieBlich
kostenfreie Angebote
Kostenfreiheit
77% I
2016 2017
Frage: Wenn Sie einmal an alle Online-Radio und -Musikangebote
Frage: Wenn Sie sich bei Ihren Online-Radio- und Online-Musik- denken, die Sie zumindest gelegentlich nutzen: Welche Aussage
Angeboten entscheiden mdssten. Was wadre lhnen wichtiger? trifft am ehesten auf Sie zu?
Quelle: Webradiomonitor 2017, Befragung unter Online-Audio-Nutzern, 2017 n=1.104, 2016 n=1.118 Eine Studie im Auftrag von B’LM vow I e i
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Anteil der Horer mit mind. einem kostenpflichtigen Musik-Streaming-Abo
steigt auf 24% - max. Hochstpreis bleibt auf gleichem Nivea wie 2016

Anteil der Online-Audio-Nutzer nach kostenpflichtigem Zahlungsbereitschaft: Durchschnittlicher Hochstpreis fr
Musik-Abonnement, 2017/2016, in Prozent m ein Monats-Abo aus Nutzersicht, 2017/2016, in Prozent m

———— B 2016 =2017
20% 21% m Ja, aktuell habe ich mehrere Abos*
(0]

~~—

m Ja, aktuell habe ich ein Abo 9,66 €

_ 861€ 869€ 2.06€ 8,68 €
- 7,55 €

m Ja, friher hatte ich ein Abo
17%
= Nein, aber evtl. zuklnftig

Nein, kommt auch nicht in Frage

°
(o)
52% 48% (¢
\/\e/\e/
Musik- Podcast- Pay-Radio/
Streaming- Angebote Live-Radio
2016 2017 Dienste
Frage: ,, Haben Sie schon einmal fir Online-Radio oder Online-Musik- Frage: ,, Wie viel Geld wiirden Sie fiir folgende Online-Audio-Dienste
Streaming-Angebote Geld ausgegeben, also eine monatliche Gebiihr hochstens monatlich ausgeben?”
fir einen solchen Dienst bezahlt?”
Quelle: Webradiomonitor 2017, Befragung unter Online-Audio-Nutzern, 2017 n=1.104, 2016 n=1.118, * Antwortvariable ,Ja, aktuell habe ich mehrere Abos” . Lo
erst seit 2017, Befragung zur Zahlungsbereitschaft unter Online-Audio-Nutzern, die bereits ein Abo nutz(t)en oder evtl. zukiinftig ein Abo nutzen werden, n=571 Eine Studie im Auftrag von B‘LM _vl?.fl—,:~»
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Werbenachfrage: Weiterhin verzeichnet rund die Hdlfte der Online-Audio-
Anbieter eine wachsende Werbeauslastung gegeniuiber dem Vorjahr

+Entwicklung der Werbeauslastung hat sich im letzten Jahr Anteil der Online-Werbeerl6se nach Erldsplattform bei den
erhéht” bei den Online-Audio-Anbietern 2017/2016, in % Online-Audio-Anbietern 2015-2017 & Progn. 2019, in % m

1% .
22% m stimme >
nicht zu 31% N 369 28%

® neutral

= Mobile Website

oder App
stimme o Stationare
U 69% g4y 72% Onlinewerbung
49%
2016 2017 2015 2016 2017 Prognose
2019
Aussage. , Die Werbenachfrage fir unser Online-Audio-Angebot Frage: Wie verteilen sich Ihre Online-Werbeerldse aktuell und vsl. in
hat sich im letzten Jahr spirbar erhoht. ” zwei Jahren auf den stationdren und den mobilen Online-Auftritt?
Quelle: Webradiomonitor 2017, Befragung unter werbefinanzierten Online-Audio-Anbietern, 2017 n= 91 Eine Studie im Auftrag von B"-M vow I e i

Vertraulich/Confidential, © Goldmedia GOLDMEDIA 51




Radio-Audio-Wahrung: 44% der werbefinanzierten Anbieter glauben an
Verbesserung der Vermarktungsmoglichkeiten, ein Drittel jedoch nicht

Online-Audio-Anbieter zur Verbesserung der Vermarktung durch konvergente Radio-Audio-Wahrung 2017, in Prozent m

stimme zu
44%

stimme nicht zu
31%

neutral
25%

Frage: ,, Eine konvergente Radio-Audio Wahrung wiirde die Vermarktungsmaoglichkeiten unseres Webradios verbessern. ”

Quelle: Webradiomonitor 2017, Befragung unter werbefinanzierten Online-Audio-Anbietern, n=91 Eine Studie im Auftrag von B’LM B vpt
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Starkes Wachstum im Werbemarkt: Vervierfachung zwischen 2015 und 2019

Netto-Werbeumsatze im Online-Audio-Markt in Deutschland 2015-2019, in Mio. Euro m

63

35

25
17
T

2015 2016 Prognose 2017 Prognose 2018 Prognose 2019

Quelle: Webradiomonitor 2017, Prognose auf Basis der Einschatzungen der Online-Audio-Anbieter zum Netto-Werbeumsatz fir Online-Audio in Deutschland 2016,
den erwarteten Werbeumsatz-Entwicklungen der einzelnen Online-Audio-Anbieter 2017-2019, Expertengesprachen und Bottom-Up-/Top-Down-Analysen . Lo
inkl. Audio- (Prestream, Instream, Presenting, On Air Promotion) und Videowerbung, In-Page- und Displaywerbung Eine Studie im Auftrag von B’LM B vpt

GOLDMEDIA 53

Vertraulich/Confidential, © Goldmedia




Die Halfte der werbefinanzierten Online-Audio-Anbieter setzt grof3e
Hoffnung in innovative Online-Audiowerbekonzepte - auch bei Podcasts

Einschétz_unP der Online-Audio-Anbieter zu innovativen Einschatzung zu Werbeformaten der befragten
Werbemitteln als Wachstumstreiber 2016/17, in Prozent werbefinanzierten Online-Audio-Anbieter 2017, in % m
, Neue innovative Online-Audio-Werbemittel sind ein starker Treiber , Podcasts brauchen besondere, eher individuelle Werbeformate. ”

fdr die Branche. ”

9% 9% stimme nicht zu

6%
' i stimme zu
stimme nicht zu 0

38% 59%

= neutral
53% _

®stimme zu neutral

34%
2016 2017
*konventionelles Targeting = Zeit-Targeting cine Staic s Aufirag von B.LM MVM!.M

Quelle: Webradiomonitor 2017, Befragung unter Online-Audio-Anbietern, n=91 (Anbieter mit Werbefinanzierung)
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Programmatic Advertising ist marktreif, skalierbar und gewinnt
Marktanteile: 2017 erfolgen 9% der Buchungen liber Programmatic

Einschatzung d. Online-Audio-Anbieter, ob Programmatic @ Anteil Programmatic Advertising am gesamten
Advertising eine wachsende Rolle spielt, 2016/17, in % m Online-Audio-Werbemarkt 2015-2019, in Prozent m

» @» 30%
44% stimme nicht zu
18%
= neutral
@YP 9%

m stimme zu 2%
0 0,3%
33% e ' —
2015 2016 2017 Prognose Prognose
2018 2019

2016 2017 Frage: Wie hoch schdtzen Sie den Anteil programmatischer Werbung/
Aussage. ,, Bel unseren Werbebuchungen spielt Programmatic Advertising an lhren Werbeerldsen insgesamt und wie
Programmatic Advertising eine immer grol3ere Rolle. ” wird sich dieser in den nachsten zwei Jahren entwickeln?

Eine Studie im Auftrag von &|.v BEE vpt
GOLDMEDIA 55

Quelle: Webradiomonitor 2017, Befragung unter Online-Audio-Anbietern, n=91 (Anbieter mit Werbefinanzierung)
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Kostendeckung: 27% der Anbieter im Online-Audio-Markt arbeiten bereits
kostendeckend, 12% erwarten dies in Kiirze, 60% verlieren Geld

Verteilung der Online-Audio-Anbieter _ Voraussichtliches Jahr, in dem die Kostendeckung des
nach Kostendeckungssituation 2017/2016, in Prozent m Online-Audio-Angebotes erreicht wird, Anteil in Prozent

Ja, Kostendeckung

. )
erreicht 24% 27% 50%
= Nein, aber
Kostendeckung 15%
zukUnftig erwartet
= Nein, auch zukiinftig 25%
keine 0
Kostendeckung 19%
6%
2017 2018 2019 2020
2016 2017 Frage: Sie haben angegeben, voraussichtlich bald kostendeckend zu
Frage: ,, Arbeitet Ihr Online-Audio-Angebot kostendeckend?” arbeiten. Ab wann vermuten Sie kostendeckend zu arbeiten?
Quelle: Webradiomonitor 2017, Befragung unter Online-Audio-Anbietern, 2017 n=277 Eine Studie im Auftrag von B.LM B vpt
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Hindernisse fir den Online-Audio-Markt: Zu hohe Kosten fiir Rechte/Lizen-
zen und begrenzte Datenvolumen im Mobilfunk bleiben grofBte Hemmnisse

Von Online-Audio-Anbietern genannte Hemmfaktoren fir Online-Audio-Markt 2017/2016, Anteil in Prozent m

70%
75%

Kosten Hohe Gebiihren fiir Rechte und Lizenzen

Hohe Kosten fur den technischen Betriep —— 46 %

MO_b“fUnk/ Begrenzte Datenvolumen bei den Mobilfunkvertragen e — 68%74%
Breitband Mangelnde Verfiigbarkeit von mobilem Internet e 5 %

Technische Hindernisse (bspw. Bandbreiten, Streamabbriiche) —— 47 %o

Regulierung Rechtliche Restriktionen der Verwertungsgesellschaften — —— 52 %

) . o
Zugangsbeschrankungen auf Drittplattformen —e—17%

Orientierung Mangelnde Auffindbarkeit iiber Suchmaschinen ———— 31%
im WWW Mangelnde Auffindbarkeit auf Drittplattformen _18%2%
Fehlende oder unzureichende Reichweitenmessung ~ e———22% = 2017

Die Anpassung des Angebots an die unterschiedlichen Plattformen === 115% 2016
Fehlende inhaltliche Innovationen (bspw. Serials/Podcasts) —— 10%
Frage: Welche der folgenden Punkte hemmen aus Ihrer Sicht die Entwicklung von Online-Audio-Angeboten?

Quelle: Webradiomonitor 2017, Befragung unter Online-Audio-Anbietern, n=277 Eine Studie im Auftrag von B’LM B vpt
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Hindernisse fir den Online-Audio-Markt: Kosten fur Rechte/Lizenzen und
Datenvolumina im Mobilfunk sind fir mehr als die Halfte Top Hemmnis

Von Online-Audio-Anbietern genannter gréBter Hemmfaktor fir Online-Audio-Markt 2017, Anteil in Prozent m

Hohe Kosten/Gebuhren fur Rechte und Lizenzen - [ 32%

Begrenzte Datenvolumen bei den Mobilfunkvertragen [NGESGGGNGGE 25%
Mangelnde Verfiigbarkeit von mobilem Internet [ NEGGNGNGN 8%
Technische Hindernisse (bspw. Bandbreiten, Streamabbriche) [N 8%

Rechtliche Restriktionen der Verwertungsgesellschaften [ 7 %
Hohe Kosten fir den technischen Betrieb [ 6%
Keine der genannten Grinde [ 3%
Mangelnde Auffindbarkeit Gber Suchmaschinen [ 3%
Sonstiges I 2%
Fehlende oder unzureichende Reichweitenmessung Bl 2%
Zugangsbeschrankungen auf Drittplattformen [l 2%
Fehlende inhaltlichen Innovationen (bspw. z.B. Serials/Podcasts) [ 1%
Die Anpassung des Angebots an die unterschiedlichen Plattformen J§ 1%
Mangelnde Auffindbarkeit auf Drittplattformen § 1%

Frage. Welcher der von Ihnen ausgewdhlten Punkte hemmt aus Ihrer Sicht die Entwicklung von Online-Audio-Angeboten am meisten?

Quelle: Webradiomonitor 2017, Befragung unter Online-Audio-Anbietern, n=277, Summe mit Rundungsdifferenzen Eine Studie im Auftrag von B’LM B vpt
Vertraulich/Confidential, © Goldmedia GOLDMEDIA 58
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Akzeptanz fir Werbeunterbrechungen steigt: 43% der Online-Horer stort
Werbung nicht, Downloadfunktion halten 59% fir wichtig

Einschatzung der Online-Audio-Nutzer zur Akzeptanz von m

Werbeunterbrechungen, 2017/2016, in Prozent

, Werbeunterbrechungen storen mich beim Online-Radio-/
Musik-Hdren nicht. ”

36%
50%

Stimme nicht zu
= neutral

/

= Stimme zu

43%

33%

2016 2017

Frage. Inwieweit stimmen Sie der Aussage zu bzw. lehnen diese ab?

Quelle: Webradiomonitor 2017, Befragung unter Online-Audio-Nutzern, 2017: n=1.104, 2016: n=1.118
Vertraulich/Confidential, © Goldmedia

Zustimmung zur Wichtigkeit einer Downloadfunktion bei
Online-Audio-Angeboten 2017, in Prozent m

stimme nicht zu
23%

stimme zu
59%

neutral
18%

Aussage. ,, Mir ist eine Downloadfunktionalitat wichtig, damit ich das

Angebot auch ohne Internetzugang bzw. ohne Verbrauch von
Datenvolumen nutzen kann. ”
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Ausblick u. Erwartungen flir den Online-Audiomarkt in Deutschland positiv:
Mobiles Internet via WLAN und In-Car-Entertainment sind Top-Treiber

Einschatzungen der Online-Audio-Anbieter zu Treibern fiir den Online- Wichtigster Treiber fir den Online-Audio-Markt
Audio-Markt 2017 in Deutschland, Anteil der Nennungen in Prozent m aus Sicht der Anbieter 2017, Anteil in Prozent

Alle Online-Audio-Anbieter

Audio-Streaming im Auto  [[INNEGGE 74% wLan/wir R 239%,
Verbreitung mobiles Internet Gber WLAN _ 68% Streaming im Auto _ 21 %
Verbreitung 6ffentliche WLAN Hot Spots [ NG 65% WLAN Hot Spots  [[IIEEGI 14%
Internetfahige stationare Audio-/Hifi-Gerédte [ NG 60% rodcasts [N 8%

Stationare WLAN-Radios [N 54 %
Internetfahige Smart TV-Gerate [ NG 48%
Stat. Hybrid-Gerate (UKW/DAB+/WLAN) N 42 9%
Sprachgesteuerte Kommunikation [ NN 29%

Zero-Rating [N 7 %
WLAN-Radios [N 5%
Audio Home [ 5%

Zero-Rating-Angebote [ 28% Sprachsteverung [l 4%
Personalisierung von Angeboten [N 27 % Keine [ 4%
Podcasts [ 26 % Hybrid-Gerate [ 3%
Wearables/Hearables [l 13 % Personalisierung [l 3%
Keine der genannten Grinde [l 4% Smart TV - 3%
Sonstiges | 2% Sonstiges | 1%
Frage: Welche der folgenden Punkte sind aus Ihrer Sicht fiir die Welcher der von Ihnen ausgewdhlten Punkte ist aus Ihrer Sicht fiir die
positive Entwicklung von Online-Audio bedeutsam? positive Entwicklung von Online-Audio-Angeboten der wichtigste?
Quelle: Webradiomonitor 2017, Befragung unter Online-Audio-Anbietern, n=277, Mehrfachnennungen méglich Eine Studie im Auftrag von sfuv BB vt
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Perspektiven: Technische Restriktionen werden wieder verstarkt
wahrgenommen

Einschdtzungen der Online-Audio-Anbieter zu technischen Restriktionen und Markttreibern 2017/2016, Anteil in Prozent m

9% 15% 20% Stimme nicht zu
«neutra
= Stimme zu
Alle Anbieter 2016 Alle Anbieter 2017 Werbefinanzierte Anbieter 2017

Frage. , Die digitale Musiknutzung unterliegt kaum noch technischen Restriktionen u. ist nahezu jederzeit tberall moglich. ”

Quelle: Webradiomonitor 2017, Befragung unter Online-Audio-Anbietern, 2017: n=277 (alle Online-Audio-Anbieter), n=91 (Anbieter mit Werbefinanzierung), . L
2016: n=247 (alle Online-Audio-Anbieter) Eine Studie im Auftrag von B.LM vow I e i
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Ausblick: Zwei Drittel der werbefinanzierten Online-Audio-Anbieter sieht
wichtige Rolle bei Audio Home, mehr als die Halfte bei Sprachsteuerung

Einschdtzungen der Online-Audio-Anbieter Einschatzungen der Online-Audio-Anbieter zu sprachge-
zu Audio-Home-Anlagen 2017, Anteil in Prozent steuerten Kommunikationsgeraten 2017, Anteil in Prozent m
1% 7%
. _ .
S’.uri?{ne 28% Stimme | 21%
nicht zu i
nicht zu
33% )
= neutral 23%
= neutral
m Stimme zu
66% 5
awm mStimme  JREIEL
ZU
Alle Online-Audio-  Alle werbefinanzierten Alle Online-Audio-  Alle werbefinanzierten
Anbieter Online-Audio-Anbieter Anbieter Online-Audio-Anbieter
Aussage. ,, Fiir die Online-Audio-Nutzung spielen internettahige Aussage. ,, Fiir die Online-Audio-Nutzung werden
Audio-Home-Systeme wie z.B. von Sonos eine besonders wichtige sprachgesteuerte Kommunikationsgerdte wie Amazon
Rolle. ” Echo eine besonders wichtige Rolle spielen. ”
Si:Jdeglf:s\évrfgsréisrzvlwsrltg;ig;,7,Giggfegung unter Online-Audio-Anbietern, n=277 (alle Online-Audio-Anbieter), n=91 (Anbieter mit Werbefinanzierung), Eine Studie im Auftrag von B‘LM MVI?_{!_,:Q,

Vertraulich/Confidential, © Goldmedia
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Ausblick: 70% der werbefinanzierten Anbieter sieht eine deutlich
steigenden Relevanz von Meta-Daten fiir Online-Audio-Anbieter

Einschatzungen der Online-Audio-Anbieter zur Bedeutung von Meta-Daten 2017, Anteil in Prozent m
8% _ _ 8%
Stimme nicht zu
(o)

29%

= neutral

m Stimme zu

Alle Online-Audio-Anbieter Alle werbefinanzierten Online-Audio-Anbieter

Frage: ,, Die Relevanz von Meta-Daten (Programminformationen u.a. zur Auffindbarkeit auf Drittolattformen)
wird sich fir Online-Audio-Anbieter in den nachsten Jahren deutlich erhéhen. ”

Quelle: Webradiomonitor 2017, Befragung unter Online-Audio-Anbietern, n=277 (alle Online-Audio-Anbieter), n=91 (Anbieter mit Werbefinanzierung) Eine Studie im Auftrag von B’LM B vpt
GOLDMEDIA 64
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Derzeit besteht noch Unsicherheit, ob Influencer eine vergleichbare
Rolle wie im Video-Bereich einnehmen werden: 44% glauben daran

Produktempfehlungen nach Glaubwiirdigkeit,
Anteil deutscher Onliner ab 14 J., in Prozent, 04/2017

Einschatzungen der werbefinanzierten Anbieter
zur Bedeutung von Influencern 2017, Anteil in Prozent m

Empfehlungen von Freunden und Bekannten _ 63%
Bewertungen von Kunden auf Produktseiten
z.B. bei Amazon oder Zalando _ 48%
Produktvorstellungen von Influencern _ o
(bzw. Bloggern und Experten im Internet) 29 A)
Artikel in Zeitungen oder Zeitschriften _ 27%

Empfehlungen von Privatpersonen,

denen ich auf sozialen Netzwerken folge _ 26%

Anzeigen in Zeitungen oder Zeitschriften - 12%

Empfehlungen von Unternehmen,
denen ich auf sozialen Netzwerken folge - 1 1 %

TV-Spots . 7%

Empfehlungen von Stars/Promis, o
denen ich auf sozialen Netzwerken folge l 5 /0

Sonstiges und zwar: I 2%

Frage: ,, Welche dieser Arten von Produktinfos ist fir Sie
besonders glaubwiirdig?

stimme nicht zu

19% stimme zu

44%

neutral
38%

Aussage: ,, Ahnlich wie auf Videoplattformen wird Influencer-
Marketing im Audio-Bereich stark an Bedeutung gewinnen. ”

Quelle: links: Influry-Studie ,, Bedeutung von Influencer Marketing in Deutschland 2017, Goldmedia Befragung von deutschen Onlinern ab 14 Jahre (n=1.604). April 2017. Frage: ,, Welche dieser Arten von Produktinfos ist fur
Sie besonders glaubwdirdig?”, Mehrfachantworten maéglich; rechts: Webradiomonitor 2017, Befragung unter Online-Audio-Anbietern, n=91 (Anbieter mit Werbefinanzierung)

Vertraulich/Confidential, © Goldmedia
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Podcast-“Influencer” und Zielgruppen sind deutlich anders als bei YouTube

Die gréBten Podcast-Influencer Deutschland 08/2017 nach OMR

L

Eine wenig reprd ive Liste der wi Menschen

im Podcast-Business

“Zwei heifle Muschis”: Ines Anioli und Leila Lowfire von

“Sexvergnigen”

Vielleicht sagen die Namen Ines Anioli und
Leila Lowfire auf Anhieb nicht jedem etwas -
beim Namen “Sexvergniigen” drfte es dann
aber spatestens klingeln. Seit Mitte 2016 re-
den die beiden jungen Fraven in ihrem Pod-
cast offen und oft derbe iber “Liebe, Sex und
Schmutzigkeiten”, landeten direkt nach der

Premiere auf Platz 1 von Apples Podcast-
Charis und sind seitdem nicht mehr aus den
Top-Platzierungen wegzudenken. Pro Folge
sollen bis zu 150.000 Menschen zuhoren.
Klar, das Thema zieht, ist aber nicht der einzi-
ge Erfolgsfakior. Hinter dem Podcast steckt die
junge Medienbrand “Mit Vergnigen” von
Matze Hielscher in dieser Auflistung vertreten), die schon mit der
eigenen Marke eine nefte Reichweite mitbringt. Ubrigens machen die beiden
Sex-Talkerinnen nicht nur den Podcast: Ines Anioli war Radiojournalistin und
betreibt heute den Youtube-Channel “Olga Says”, Leila Lowfire ist Erotikmo-
del (#nippelstattheize). Gemeinsam gehen sie heute mit ihrer eigenen TV-Sen-
dung “Vendetta Lametia” bei Tele 5 an den Start.

&

Ines Anioll L und leila lowdire

febenfall

Der Mann mit dem roten Stirnband: Christian Bischoff von
“Die Kunst, Dein Ding zu machen”

Uber 100.000 Facebook-Fans, eine Weltour-
nee fur Siemens und teilweise bis zu 300 Vor-
trage und Veranstaltungen pro Jahr - den Mo-
tivationstrainer Christian Bischoff kann man oh-
ne Zweifel dls einen der Superstars der Szene
bezeichnen. Wenn er mal nicht mit seinem
Markenzeichen, einem roten Stirnband, auf
Bithnen steht, kimmert er sich um seinen Pod-
cast. Und auch das klappt ziemlich erfolg-
reich: Seit dem Start im Mai 2016 und 135
Folgen zu Themen wie Motivation, Erfolg und
Lebensqualitat ist auch er quasi durchgehend
unter den zehn erfolgreichsten Podcasts in

Christian Bischoff

Apples Charts wiederzufinden. |hr merkt viel-
leicht, dass Selbsthilfe-Themen aktuell einen richtigen Hype erleben. Vor sei-
nem Leben als Coach war Christian Bischoff Gbrigens mit 16 Jahren der jungs-
te Spieler in der Basketball-Bundesliga. Und nach seinem verletzungsbeding-
ten Karriereende mit 19 Jahren wurde er nur sechs Jahre spater der jungste
Cheftrainer uberhaupt. Verruckter Typ...

Fidi & Bumsi: Jan Bhmermann und Olli Schulz von “Fest &

Flauschig”

Schon als Radiosendung unter dem Namen
“Sanfr & Sorgfaliig” waren Jan Bshmermann
und Olli Schulz ziemlich erfolgreich unter-
wegs. Ab 2012 moderierte das Duo einmal
wochentlich fur Radio Eins; in den iTunes-
Charts landeten die Folgen regelmafiig auf
dem ersten Platz. Seit Mitte Mai 2016 gibt es
das Format unter dem Namen”Fest & Flau-
schig” nur noch beim Streamingdienst Spotify;
es war der weltweit erste Exklusiv-Deal dieser
Art fur das Unternehmen. Und der durfte sich
gelohnt haben: Wir schatzen die Zuhorer pro
Folge auf eine mittlere sechsstellige Anzahl,
mit groBer Sicherheit ist “Fest & Flauschig” der
reichweitensidrkste und bekannteste Podcast Deutschlands

Fost und Flavschig

Einschal bschal inschlafen: Toby Baier vom “Ein-

schlafen Podcast”

Wie kann ein Format, das so langweilig ist,

dass man beim Haren einschlft, troizdem er-
folgreich sein? Ganz einfach: Wenn es genau
zu diesem Zweck gemacht ist. Toby Baier hat
das erkannt und mit seinem “Einschlafen Pod-

cast” offenbar eine Nische erschlossen. Seit
2010 und inzwischen Uber 400 Episoden liest
er seinen Zuhorern mit ruhiger, entspannrer
Stimme mehr oder weniger langweilige Ge-
schichten vor oder erzéhlt Anekdoten In der
bila be geht es beispiel um

ein irisches Elfenmarchen. Er selber sagt uber 705y Barer
den Inhalt des Podcasts: “Ich achte darauf,
dass es nicht ganz so spannend ist.” Na dann:
Gute Nachil
Der Stadtmag d : Matze Hielscher von ,Mit Ver-
gniigen”
Maize war mal Bassist bei der Band Virginia
Jetzil Nach seiner Zeit als Musiker hat er das
digitale Stadtmagazin ,Mit Vergniigen” aufge-
baut, das es mitlerweile in Berlin, Hamburg,
Miunchen und Koln gibt. Und neben launigen
Artikeln zu lokalen Restaurants, Events und
was die Stadtbewohner sonst noch interessiert,
7 hat er ein kleines PodcastNetzwerk aufge-
baut. Matze hat erkannt, dass zu einer moder-
\ nen Medien-Plattform eben auch ein passen-
o E s AudioFormat gehort. Er selbst spricht in
Motze Hielscher

Hotel Matze” mit Politikern, Kinstlern und an-
deren bekannten Berlinern und produziert au-
Berdem die beiden ErfolgsPodcasts , Sexver
gniigen” (das an anderer Stelle hier schon vorgestell wurde) und ,Beste

Fr di “_ Bei uns im OMR Podcast hat Matze schon ausfuhrlich erzahlt,
warum er bei Mit Vergniugen die ersten Podcasts gestartet hat: Ich laufe re-
gelmaBig und hatte irgendwann keine Lust mehr auf Mucke. Deshalb habe
ich dann einfach Podcasts gehart und als leidenschaft entdeckt

Quelle: https://omr.com/de/podcast-influencer-top20/

tial, © Goldmedia

Das Medien-Imperium: Matthias Streitz und Charlotte
Meyer-Hamme von Spiegel Podcasts

Uberraschend spat ist Spiegel Online in die
Podcast-Sphare gestartet - dafor aber mit vol-
ler Wucht und ziemlich erfolgreich. Im Marz
2017 ging es mit ,Stimmenfang” los. Der Pod-
cast zur Bundestagswahl halt sich seit Wochen
auf Platz 1 der Apple-Podcast-Charts. Im Juli
gesellien sich dann die Formate ,Der Debat-
ten-Podcast” mit und von Sascha Lobo sowie
der ,Tech-Podcast” aus dem Netzwelt-Ressort
dazu. Vor allem Sascha Lobo scheint zu zie-
hen, sein Podcast halt sich stets in den Top 10
der Charts. Hinter den Projekten stecken die
leitenden Kopfe Matthias Streitz (Mitglied der
Chefredaktion und Editorial Chief of Product)
und Charlotte Meyer-Hamme (Produkimanage-
ment). Die beiden kindigten OMR gegeniber auch schon Nachwuchs for die
Spiegel-Podcast-Familie an: Am 6. September startet ,Horweite - der
Reporter-Podcast von SPIEGEL ONLINE"

1 Matthias Niggehoff von ,Lern

Seit 2015 beschaftigen wir uns bel OMR inten.
siv mit der PodcastBranche und schon zu die-
ser Zeit war Matthias Niggehoff mit seinem
Podcast extrem erfolgreich. Bis heute findet
sich ,Lerne Psychologie® stets unter den Top
20 der Apple-Charts. Dabel tauscht der Titel
ein wenig uber die Inhalte seines Podcasts hin
weg. Er spricht vor allem uber Psychologie im
Marketing- und Unternehmenskontext und trifft
damit offenbar genau den Geschmack der
Podcast Zielgruppe. Niggehoff hat bereits froh
erkannt, dass sein Podcast ein machtiges Mar-
keting-Instrument fur sein Business sein kann. Er
bewirbt deshalb immer wieder kostenpflichtige
Seminare zu den Themen auf seiner Webseite. So konnte er ohne groBe Mar-
keting-Ausgaben sein eigenes Unternehmen aufbaven

'

Die Popkultur-K : Max

und Christian Girnth von ,Radio Nukular®

Radio Nukular gehar jetzt seit 2014 zu den festen GroBen in der deutschen
Podcost-Szene. Die drei Jungs Max, Dominik und Chris hatten das Ganze ols
Nebenprojeki gestarter. In den letzien Jahren haben sie sich eine so grofe
Fan-Base aufgebaur, dass sie im November auf groBe Livetour in 14 Stadten
gehen konnen. In them Podcast - und dann ganz sicher auch live - quat-
schen die drei Uber Themen rund um die Nerd- und Retro-Kultur. Am Beispiel
der drei konnt Ihr die Kraft des Podcast-Formats sehr gut erkennen. Die Fans
sind extrem treu und horen jede Folge, gleichzeinig unterstuizen sie die Radio-
Nukular-Macher aber die Spenden-Plaftform Patreon und Amazon-Affiliate.
Ausgaben. Uber Patreon spenden derzeit uber 1.300 Personen, dadurch
kommen immerhin 3.230 US.Dollar im Monat zusammen. Weitere Einnahmen
generieren die Podcaster uber Merchandise Verkaufe

Dominik Hammes

Mister Podcast bei Spotify: Daniel Nikolaou

Seit Mitte 2015 ist Daniel Nikolaou jetzt schon
bei Spotify unter anderem for die PodcastIn-
ifiative des Streaming Dienstes verantwortlich
und der Ansprechpariner fir alles, was nicht
mit Musik zu tun hat. Dazu geharen die Ent-
wicklung never, eigener Formate, Co-Produk-
tionen und die Analyse aller auf der Plattform
anfallenden Podcast-Daten. Besonders interes-
sant durften diese Zahlen naturlich bei “Fest &
Flauschig” mit Jan Bshmermann und Olli
Schulz sein (dazu gleich noch mehr]. Im Fokus

Daniel Nikolaou

steht aktuell ganz klar das Voranbringen eige-
ner Podcast-Serien. Neuestes Beispiel dafur ist
“Clarify: GroBe Themen, klare Worte”, ein
wochentliches Format in Kooperation mit funk. Hip-Hop-Journalistin und
Youtuberin Visa Vie diskutiert mit Gasten wie Clueso und Kontra K Themen
rund um die anstehende Bundestagswahl

Techie und Podcast-Urgestein: Tim Pritlove von Metaebene
Personal Media

Als Mitglied des Chaos Computer Club, jahre-
langer Geschoftsfohrer der Chaos Computer
Club Veranstaltungs GmbH und Programmie-
rer durfte klar sein, mit welchen Themen sich
Tim Pritlove so ungefahr in seinen Podcasts be-
schaftigt. Wer sich die zahlreichen Formate
dann aber anhért, wird Uberrascht sein, wie
vielfaltig die Themen doch sind. Bei “Cre”, seit
2005 zverst unter dem Namen “Chaosradio
Express” am Start und damit seine alteste Pro-
duktion, geht es beisplelsweise um Technik
und die Einflusse auf Kultur und Gesellschaft.
“Logbuch: Netzpolitk” dreht sich, wie der No-
me schon sagt, um netzpolitische Themen.

Und “Raumzeir” ist ein Interview-Format fiir die Europaische Weliraumorgani-
sation und das Deutsche Zentrum fiir Lufi- und Raumfaht.

Trio Infernale: Micky Beisenherz, Maik Nécker und Lucas
Vogelsang von “FuBball MML”

Bis vor Kurzem kannte man Micky vor allem als Ste
Autoren des Dschungelcamps und Gagschreiber fur Formate wie die *heute-
show”. Seit Mitte April dieses Jahres ist der Medienprofi zusatzlich auch noch
Podcaster. Gemeinsam mit Sky-Moderator Maik Nécker sowie Autor und
Journalist Lucas Vogelsang bespricht er in “FuBball MML” einmal pro Woche
die grofien Themen des Rasensports. Mit einer Mischung aus fundierten Ana.
lysen, Humor und etwas Wahnsinn schofften es die drei zwischenzeitlich auf
den zweiten Platz von Apples Podcast Gesamtcharts; in der Kategorie “Sport
und Freizeit* bewegt sich das Format durchgehend in den Top 3. Zum Start
der neven Saison gab es noch einen kleinen Meilenstein: Der von OMR pro-
duzierte Podcast lauft jetzt mit nevem Portner als “Fuiball MML - Der Sky
Podcast”.

Die Polit-Podcaster: Philip Banse und Ulf Buermeyer von ,La-

ge der Nation”

Philip Banse ist einer der Journalisten, dio er
kannt haben, wie gut sich Brands Uber ein
Podcast Format aufbaven lassen - vielleicht
auch personliche. Neben seinem Job bel ver
schiedenen Medien verantwortet er gemein
sam mit dom Berliner Richter UIf Biermoyer
LLage der Nation®, einen der bokanntesten
und erfolgreichsten Politk Podcasts Deutsch.
londs. Aufbavend auf dem Erfolg des Formats
hat er for sich sowie Freunde und Kollegen
das PodcastLabel Kuchenstud.io gegrundet
Projekte wia dieses heffen bel der Professiona.
lisierung der Podcast-Szene ungemein. Banse y

zeigt hier neue Monetarisierungschancen: Ne.

ben MerchandiseKauf und Spenden konnen

Fans von Lage der Nation ein Abo for knapp funf Euro im Monat abschlie
Ben. Dami erhalten sie Zugriff ouf exklusive Zusatz Inhalle wie Live Streams
oder Live-Chats mit den Machern

Der Podcast-Unterstitzer: Constantin Eis (Co-Founder Cas-
per)

Kein anderes Startup zeigt auf dem US. und
europaischen Markt, wie gut Podcast-Ads fur
den Abverkauf sein ksnnen. Casper unterstitzt
unzohlige Podcaster in Devtschland (darunter
auch OMR) und hilft damit dabel, viele Formo.
e doverhoft moglich v machen. Das Casper.
Team konnte in den USA leren, wie das The.
ma am besten funktiontert: Der Podcaster
spricht selbst Uber das Produks, kennt es am
besten durch eigenes Austesten und gemessen
wird der ROI durch einen RabattCode uber
50 Euro. Auf den ersten Blick mag es Uberra.
schen, dass eine grabere Anschaffung wie ol
ne Matratze nur ober die Audio-Spur ausge
lost werden kann, aber allein durch die Masse an Casper-Ads In bekannten
Podcasts spricht das Unternehmen immer wieder die Zielgruppe an und setz1
sich so immer starker In den Kopfen fest. Laut einer Studie von Edison Rese.
arch gehen immerhin 45 Prozent aller PodcastHorer zumindest auf die Web-
selte des Werbepariners, nachdem sie einen Spot gehost haben

Die FuBball-Vorreiter: Max-Jacob Ost und Frank Helm-
schrott von ,Rasenfunk”

2014 fingen MaxJacob Ost und Frank Helm
schrott den Podcast ,Rasenfunk” als Hobby
an. Nach uber 200 Stunden Podcast
Aufnahmen soll sich das Ganze nun zu einem
zweiten Standbein neben ihren Jobs entwi
ckeln. Aus dem FuBball.Podcast haben die bel
den drel Formate gemacht: Die Schiusskonfe
renz mit einem Blick auf den vergangenen
Spieltag, Kurzpass mit knappen Kommentaren
zv derzeingen Entwicklungen im Fuliball und
Tribunengesprach, ein langeres Talkformat mit
Gasten und tieferen Einblicken In akivelle The
men. Ost und Helmschrott versuchen wie so
viele Podcaster thre Fans eng an sich zu bin
den und haben den ,Rasenfunk Supporters
Club® ins Leben gerufen. In den Club kommi jeder, der das Teom mit Spen.
den auf ein Kont oder Uber Patreon unterstitz1. Allein hier hat Rasenfunk
ber 300 Supporter, die fur 1.000 US-Dollar an Spenden sorgen

Immer auf dem Laufenden: Sara Webers Podcast-
Newsletter

Mitlorwaile gibt es in Deutschland Tausende
Podcasts - und einige Perlon auf den hinteren
Plazen der Charts. Wie sollt thr diese also
entdecken? Vielleicht hilft der Nowsletter von
Sara Weber. Die Journalistin hat bereits for
viele grofie Medienhauser, darunter Suddeut
sche, Die Zeit, Spiegel und Wired geschrie
ben. Mitllerweile ist sie Technologle-Redakle
in bei Linkedin und sammelt in hrer Froizeit
die besten Folgen aktueller Podcasts, um sie
dann in threm Newsletier in die Welt zv schi
cken. Dami tragt sie einen groBen Teil dazy
bel, dass Podcast-Fans nicht immer in die
Charts gucken mussen, um ein neves Format
2v entdecken. Fur Podcaster ist die Discovery immer noch ein riesiges Pro-
blem, hier 6hnelt das Business dom App-Mark. Oftmals sind die Macher auf
Apple angewiesen, um in der ,Neu und beachtenswert*Kategorie gelistet zu
werden und domit viel Aufmerksamkeit zu ziehen. Vielleicht helfen Newsletter
wie der von Sara Weber dabel, neve Wege zu finden

Mit Radio-Background zur Podcast-Power: Ruben Schulze-
Fréhlich von Antenne Bayern

Der private Radiosender Antenne Bayern will
richtig grofs in das Padcast Geschalt einsiet
gen. Das lieg! nahe, schiieDlich feiorn
oHfontlichrechiliche Sender schon st Jahren
Erfolge mit Podcast Formaten. Hinter der Ent
wicklung steht Ruben Schulze Frehlich, der bel
Antenne Bayern immer wieder fur digitale Ent.
wicklung zustandig ist. Schon seit 2012 produ
2iert or den FCBayern Podcast , Erfolgsfans®
die Erfahrung st also da. Wie wir erfahren ho
ben, plant Antenne Bayern seine Podcast Of.
fensive Ende 2017 mit verschiedenen Forma
on

Vom Rapper zum Podcaster: Michael Kurth aka Curse von
«Meditation, Coaching & Life”

Es gibt noch nicht allzu viele prominente Ge.
sichter, dia in threr zweiten Karriero beim Pod
casting gelande sind. Aber einer der dabet
richtig erfolgreich arbeitet, st der Rapper Cur
se. Als Buddhist und ausgebildeter Coach
nutzt er seinen Podcast for Mink Audio
Seminara und gibt den Horern Lebenstipps mit
auf den Waeg. Man kann zv solchen Selbsthil
fe-Formaten sicherlich getellter Meinung sein,
aber Curse ist damit ziemlich erfolgreich

sein Podcast findet sich standig in den Top 20
der Appla-Charts. Dami hat er sich auf {eden
Fall einen Platz unter den Podcastinfluencern
verdient

AuBer Konkurrenz: Philipp Westermeyer von ,OMR Pod-
cast”

Vor lauter Lob fur die Kollegen wollen wir
nicht ganz vergessen zu erwahnen, dass wir
natrlich auch viel Energle in unser Podcast
Business stecken. OMR-Grunder Philipp Wes
termeyer spricht jede Woche im OMR Podcast
mit spannenden Gasten ous dem dightalen
Marketing und mit Podstars betreiben wir el
nen eigenen Podcast Vermarkler. So wollen
wir Macher und Marketer zusammenbringen
und das Podcast Business (n Deutschland wal
ter pushen. Wenn Ihr also auch einen Podcast
betreibt und Lust habt, mit uns auf Sponsoren. /™o 1 moy
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Webradiomonitor 2017: Online-Audio-Markt mit wachsender Vielfalt -
Nutzung von Webradio- und Online-Audio-Angeboten wird immer mobiler

Key Facts Webradiomonitor 2017

Mit mehr als 11.800 Webradios und redak-
tionell kuratierten Playlists ist der Online-
Audio-Markt vielfaltiger denn je

— { Die Halfte der Musiknutzun
i . g erfolgt
Online-Audio-Nutzung wird immer W E B bei Online-Audio-Nutzern bereits

mobiler: Anteil mobiler Abrufe lag online — starkster Zuwachs
2017 bei 34% (Prognose 2019: 40%)

7 R A D I O bei 24-29 Jahrigen (59% online)
\
On-Demand-Angebote wie

Klassische Radiomarken liegen auch

Podcasts erschlieBen zusétzliche I I O N I T O R im Netz bei der Nutzung vorn,
Nutzungssituationen I Online-Onlys sehr dynamisch

\ ]
17 Prozent der Online-Audio-Nutzer 2 0 1 7 Netto-Werbeumsatz Dtl. 2017:
héren Podcasts, besonders beliebt sind 35 Mio. Euro. Treiber: Programmatic

gesprochene Inhalte/Talk-Formate und innovative Online-Werbemittel

4

Sprachgesteuerte Gerate in den Haushalten
kdnnten Auffindbarkeit und den Zugang zu
Audio-Inhalten nachhaltig verandern

Quelle: Webradiomonitor 2017 Eine Studie im Auftrag von B’LM VP’I'
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Webradiomonitor 2017 - Online-Audio-Angebote in Deutschland: /

Marktabgrenzung, Studienziele und Methodik ’
Auftraggeber und Marktabgrenzung Studienziele und Methodik
Auftraggeber: Studienziele:

= Entwicklung und Ubersicht Gber die Situation der
Online-Audio-Anbieter und Nutzung in Deutschland

Quantifizierung des deutschen Online-Audio-Marktes
2017: Uberblick deutscher Podcast-Markt

Markt- und Potenzialanalyse

Einschatzungen von Trends aus Anbieter- und Nutzersicht

B{LM = Seit 2009 im Auftrag der Bayerischen
e Landeszentrale fur neue Medien (BLM)

BVDW = Seit 2014 in Kooperation mit dem Bundes-
Wi sid o e verband Digitale Wirtschaft (BVDW)

VP,|- = Seit 2016 in Kooperation mit dem Verband
R Privater Rundfunk und Telemedien e. V. (VPRT)

Marktabgrenzung/Definition , Webradio”: = Fortschreibung der Daten aus friheren Erhebungen

Der Webradiomonitor erhebt Marktdaten und Aussagen zu Methodik:

allen Online-Audio-Angeboten in Deutschland. Dies beinhaltet:  « primardatenerhebung durch Online-Befragung

= Alle Webradios, Musik-Streaming-Plattformen, Radio- samtlicher Online-Audio-Anbieter in Deutschland
Aggregatoren und User Generated Radios mit IP- oder App- Anbieterbefragung: [
basierter Verbreitung von linearen Audiostreams mit Fokus = Primardatenerhebung durch Online-Befragung von
auf Musik oder Informationen unter Einhaltung rechtlicher 1.104 Online-Audio-Nutzern in Deutschland
Standards sowie einem Unternehmenssitz in Deutschland Nutzerbefragung: m

= Erstmalig auch Untersuchung deutscher Podcast-Angebote = 10 Expertengesprache mit Branchenvertretern

= Keine reinen Downloadshops = Marktprognosen: Top-Down/Bottom-Up-Methodik

Quelle: Webradiomonitor 2017 Eine Studie im Auftrag von B.LM Vprl'
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Webradiomonitor 2017 - Methodik und Datenerhebung der /
Anbieterbefragung bei 1.594 Online-Audio-Anbietern in Deutschland /

Grundgesamtheit, erfasste Angebote und Ricklauf 2017

Angaben zur Stichprobe 2017

= Grundgesamtheit:
Alle Online-Audio-Angebote (Webradios und User Gene-
rated Radios) mit IP-basierter Verbreitung linearer Audio-
streams mit Fokus auf Musik oder Informationen unter
Einhaltung rechtlicher Standards und Unternehmenssitz in
Deutschland = 2.399 Angebote

= Analyse der Top100 Podcast-Angebote (Stand 10.04.2017,
iTunes-Charts)

= Zahl der im Webradiomonitor erfassten Anbieter 2017:
2.399 Online-Audio-Angebote von insgesamt 1.594
Online-Audio-Anbietern

= Zahl der fir die Befragung technisch erreichbaren Anbieter:

1.399 Online-Audio-Anbieter (gultige E-Mail/Telefonnr.)

= Ricklaufquote:
301 Anbieter nahmen Teil (= 22% Ausschépfung)

= Erhebungszeitraum:
14. Juni 2017 bis 26. Juli 2017

Quelle: Webradiomonitor 2017
Vertraulich/Confidential, © Goldmedia

= Anbieter klassischer Radiomarken (UKW-/DAB+-Simulcast)
mit 14% in der Stichprobe reprasentativ vertreten
(15% in der Grundgesamtheit)

= Werbefinanzierung: 32% der Anbieter vermarkten
Werbung (inkl. Sponsoring) im Umfeld ihres Angebots

= Professionelle Anbieter: 43% der antwortenden Anbieter
betreiben das Angebot haupt- (22%) oder nebenberuflich

(22 %) - 57% betreiben ihr Angebot als HObby (Selbsteinschatzung)

Anteile der antwortenden Online-Audio-Anbieter
an der Stichprobe im Webradiomonitor 2017

43%
32%
e - -
Anbieter Anbieter mit Professionelle
klassischer Werbefinanzierung Anbieter

Radiomarken (inkl. 6ff.-rechtl.)

Eine Studie im Auftrag von s|v BBl vprt
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Webradiomonitor 2017 - Methodik und Datenerhebung der \/
Nutzerbefragung bei 1.104 Online-Audio-Nutzern uber 14 Jahre ’

Grundgesamtheit und Erhebungsdetails der Nutzerbefragung Stichprobe 2017, Aufteilung nach Altersgruppen m

* Grundgesamtheit: 224 209 218

Online-Audio-Nutzer in Deutschland, ab 14 Jahren 143 171

= Erhebungsmethode: 1 13
Quantitative Online-Befragung, online-reprasentativ nach 26
Alter und Geschlecht, Rekrutierung Gber Panel-Anbieter —

= Erhebungszeltraum 30. Juni b|S 14. JUll 2017 14-17 18-23 24-29 30-39 40-49 50-59 60-69

= Stichprobenumfang: 1.104 Panel-Teilnehmer Jahre Jahre Jahre Jahre Jahre Jahre Jahre
Stichprobe 2017, Aufteilung nach Geschlecht Stichprobe 2016, Aufteilung nach Bildungsgrad
509
. .y 213
weiblich mannlich 108 ,, 91 120 17 26
50% 50% o o o
(Noch)  Berufs-  Abge- Fachschul- Fachhoch- Hochschul- Promotion Sonstiges
kein grund- schlossene abschluss  schul-  abschluss
Abschluss  jahr Berufs- abschluss
ausbildung
Quelle: Webradiomonitor 2017 Eine Studie im Auftrag von s|.v BB vt
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