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Besucherriickgang bei Opern und Orchestern gestoppt
Aktuelles Kulturbarometer bringt neue Zahlen und Trends

Zum ersten Mal nach sechs Jahren konnte der Rickgang der jahrlichen Konzert- und
Musiktheaterbesucher in Deutschland gestoppt werden. Damit zeichnet sich eine
Kehrtwende in der 2005 konstatierten Entwicklung riicklaufiger Zuschauerzahlen ab.
Besuchten in der Spielzeit 2004/05 42% der bundesweiten Bevolkerung mindestens jahrlich
eine Musiktheaterauffiihrung bzw. ein E-Musikkonzert, waren es in der Spielzeit 2010/11
44%. Der Bevolkerungsanteil von 50% aus dem Jahr 1993/94 konnte jedoch noch nicht
wieder erreicht werden. Dies sind die wichtigsten Ergebnisse des heute in Berlin
vorgestellten 9. KulturBarometers, einer seit 1990 regelmafig erhobenen Reprdsentativ-
umfrage des Zentrums fir Kulturforschung (Bonn), nach 2005 in diesem Jahr zum zweiten
Mal erstellt in Kooperation mit der Deutschen Orchestervereinigung (DOV).

Bei der Frage nach der Hauptaufgabe der Orchester nannten an erster Stelle 48% der
Befragten die Nachwuchsarbeit. Noch starker unterstreichen die aktuellen Konzert- und
Musiktheaterbesucher (54%) die Aufgabe, junge Menschen fir das musikalische Erbe zu
begeistern. Weitere Wiinsche an die Orchester sind fiir 42% aller Befragten ,, der Gesellschaft
niveauvolle Unterhaltung zu bieten”, 39% erwarten, dass allgemein "das kulturelle
Musikerbe bewahrt" wird. ,Dass derzeit ein weiterer Abwartstrend verhindert werden
konnte, liegt am Zuwachs des Publikums ab 65 Jahre. Die jungen Altersgruppen bis 24 Jahren
konnten nach wie vor nicht ausreichend angesprochen werden. Deshalb muss kiinftig noch
verstarkt Jugendarbeit geleistet werden, um das Publikum von morgen zu sichern”, sagt
Susanne Keuchel, Geschaftsfiihrerin des Zentrums fiir Kulturforschung.

DOV-Geschéftsfihrer Gerald Mertens meint: ,Flr die deutschen Opernhaduser und Orchester
bedeutet die erfreuliche Trendwende einen Ansporn zu noch mehr Vermittlungsarbeit. Das
zahlreicher werdende dltere Publikum wird noch Uber Jahre die Besucherbilanzen
verbessern und stabilisieren. Doch das junge Publikum muss auch in Zukunft mit immer
neuen intelligenten, innovativen und kreativen Projekten Gber die Schwellen der Opern- und
Konzerthduser gebracht werden.”

V.i.S.d.P.
Gerald Mertens, Geschéaftsfiihrer

Deutsche Orchestervereinigung * LittenstraBe 10 * 10179 Berlin
Tel. 030-8279080 * e-Mail: kontakt.berlin@dov.org * www.dov.org



Abwartstrend gestoppt -

Nachwuchsarbeit muss dennoch weiter intensiviert werden ...

Ergebnisse aus dem 9. KulturBarometer
Von Prof. Dr. Susanne Keuchel

"Der Untergang des Abendlandes"' lautete der Titel des Berichts zum 8. KulturBarometer. Denn
erstmals seit 20 Jahren konnte in der Bevdlkerung ein Publikumsriickgang fir Musiktheater und
Klassische Musikkonzerte beobachtet werden. So nahm der Anteil der Bevdlkerung, der mindestens
einmal im Jahr eine entsprechende Veranstaltung besuchte, 2004/05 im Vergleich zu 1993/94 um
finf bis sechs Prozentpunkte ab. Im Vergleich zur bisherigen "Erfolgsstory" der
Publikumsentwicklung war dieser Riickgang augenfallig und entsprach aktuellen Prognosen, wie der
von Hamann, der 2005 parallel zum 8. KulturBarometer prognostizierte, dass "die Nachfrage nach
Live-Auffiihrungen klassischer Musik in den nachsten dreiig Jahren um circa 36 Prozent
zuriickgehen"? wird.

Unter diesem Aspekt kann das Ergebnis des 9. KulturBarometers zunachst als Erfolg verbucht
werden, konnte doch der Rickgang, der 2004/05 eingeleitet wurde, schon 2010/11 gestoppt
werden, wenn auch der Bevdlkerungsanteil der jahrlichen Konzert- und Musiktheaterbesucher aus
dem Jahr 1994/95 noch nicht wieder erreicht werden konnte, wie dies folgende Ubersicht
veranschaulicht.

Ubersicht 1: Bevdlkerungsanteile, die mindestens einmal innerhalb der vergangenen 12 Monate
(Live-) Konzerte oder Veranstaltungen des Musiktheaters besucht haben
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Keuchel, Susanne: Der Untergang des Abendlandes. In: Das Orchester. Heft 4/2006
Thomas K. Hamann: Die Zukunft der Klassik. Das Orchester. Heft 9/2005. S. 10

1



Uberraschend kann dagegen im 9. KulturBarometer erstmals ein leichter Abwértstrend beim
jahrlichen Besuch von Rock-, Pop- und Jazzkonzerten in der Bevdlkerung beobachtet werden. Auch
hier konnte bis jetzt ein stetiger Aufwartstrend verzeichnet werden. Dieser punktuelle Riickgang wird
durch andere Studien flankiert, so u.a. die Konsumentenstudie 2009°, die herausgegeben wird vom
Bundesverband der Veranstaltungswirtschaft e.V. (bdv) und dem Branchenmagazin Musikmarkt und
die insgesamt von 2008 auf 2009 einen Besucherriickgang von 6% darlegt. Als mogliche Ursache
werden u.a. die hohen Eintrittspreise von grollen "Rockevents" — GrofRen des Showgeschifts —
diskutiert. Auch die Wirtschaftskrise wird in diesem Kontext genannt.

Leicht erholt — bzw. auch hier der Abwartstrend gestoppt — hat sich der Bereich Volksmusik/Schlager.
In wie weit hier das neue Interesse an Formaten, wie "Deutschland sucht den Superstar (DSDS)" oder
dem Eurovision Song Contest und der seit langer Zeit erstmals wieder deutschen Ausrichtung des
Wettbewerbs eine Rolle spielt, ist schwerlich einzuschiatzen, da die Wettbewerbsbeitrage
mittlerweile auch in die Kategorie "Pop" eingeordnet werden konnen. Ein leichter Alterszugang
konnte hier bei der mittleren Bevolkerungsgruppe seit 2005 beobachtet werden.

Junge Altersgruppen werden immer noch nicht ausreichend erreicht ...

Wie sieht nun die Altersentwicklung speziell fir die Besucher von E-Musikkonzerten aus? Hier stellen
sich die Ergebnisse weniger erfreulicher dar. Der Zuwachs bei klassischen Konzerten im Vergleich zu
vor fiinf Jahren ist vor allem auf die 65-Jahrigen und Alteren zuriickzufiihren, die anteilig wesentlich
haufiger mindestens einmal innerhalb der letzten 12 Monate ein Klassikkonzert besuchten.

Ubersicht 2: Bevélkerungsanteile 1993/94, 2004/05 und 2010/11 nach Altersgruppen, die
mindestens einmal innerhalb der vergangenen zwolf Monate E-Musikkonzerte und Rock-/Pop-
/Jazzkonzerte besuchten
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Bundesverband der Veranstaltungswirtschaft e.V. / Branchenmagazin Musikmarkt (Hg.): GfK-Studie zum
Konsumverhalten der Konzert- und Veranstaltungsbesucher in Deutschland. 2009
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Punktuell kann erstmals auch im Bereich der Rock-, Pop- und Jazzkonzerte ein Riickgang der jlingeren
Konzertbesucher beobachtet werden. Dagegen wachst der Anteil an Konzertbesuchern aus diesem
Genre unter den ilteren Bevdlkerungsgruppen, insbesondere den 50-Jihrigen und Alteren,
kontinuierlich weiter an.

Weitere soziodemographische Merkmale des Konzertpublikums

Eine bildungsspezifische Betrachtung der Konzertbesucher im Zeitvergleich der letzten finf Jahre
zeigt keine Unterschiede: Das Konzertpublikum hat in der Regel eine hohe Schulbildung — dies gilt fur
Pop ebenso wie fiir Klassik.

Ubersicht 3: Schulbildung bei der Bevélkerung, die mindestens einmal innerhalb der letzten 12
Monate ein E-Musikkonzert bzw. ein Rock-/Pop-/Jazzkonzert besuchte, 1993/94, 2004/05 und
2010/11
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Erstmals wurde im Rahmen eines KulturBarometers auch der Migrationshintergrund erfasst. Es
zeigen sich hier keine nennenswerten Unterschiede. Punktuell ist der Anteil der Bevélkerung mit
Migrationshintergrund an den E-Musikkonzertbesuchern mit 33% um drei Prozentpunkte hoéher als
der der Bevolkerung ohne Migrationshintergrund. Schon im 1. Jugend-KuIturBarometer4 konnte
beobachtet werden, dass insbesondere Menschen mit osteuropdischem Migrationshintergrund sich
teils starker fir klassische Kulturangebote interessieren als junge Menschen ohne
Migrationshintergrund.

Eine groRere Diskrepanz kann allerdings beim Faktor Migrationshintergrund bei dem Besuch von
Jazz-, Pop- bzw. Rockkonzerten beobachtet werden: Liegt der Anteil der Bevoélkerung ohne
Migrationshintergrund, der im letzten Jahr mindestens ein Konzert aus diesem Genre besucht hat,
bei 33%, ist er bei der Bevolkerung mit Migrationshintergrund mit 26% deutlich niedriger.

Das klassische Konzertpublikum ist primdr weiblich ...

Wie der folgende Zeitvergleich verdeutlicht, wird das klassische Konzertpublikum zunehmend
"weiblicher". Erfolgreiche Orchestermarketingkonzepte sollten sich daher vorrangig an spezielle
weibliche Zielgruppen richten. Zugleich sollte man in der Nachwuchsarbeit stirker noch
Vermittlungskonzepte flir junge mannliche Bevolkerungsgruppen entwickeln. Beim Rock-/Pop-
[Jazzkonzertpublikum kénnen keine signifikanten Geschlechterunterschiede beobachtet werden.
Tendenziell ist dieses Konzertpublikum anteilig sogar eher méannlich besetzt.

Ubersicht 4: Geschlecht der Bevdlkerung, die mindestens einmal innerhalb der letzten 12 Monate
ein E-Musikkonzert bzw. ein Rock-/Pop-/Jazzkonzert besuchte, 1993/94, 2004/05 und 2010/11
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Susanne Keuchel / Andreas Wiesand (Hg.): Das 1. Jugend-KulturBarometer. "Zwischen Eminem und Picasso ..." Bonn.
2006
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Der Kulturflaneur ist weiterhin die gédngige Praxis im Konzertleben ..

Wie dies die folgenden Ubersichten zeigen, bleibt der Trend zum ,,Kulturflaneur” sowohl im Bereich
der Pop-/Rockmusik als auch der Klassik unverdndert bestehen: Das Gros des Konzertpublikums
besucht jahrlich nur ein Live-Konzert. Nur ein sehr kleiner Teil der Bevolkerung besucht regelmaRig
Konzertveranstaltungen: Im Klassikbereich liegt der Anteil der Bevolkerung, die mehr als dreimal im
Jahr ein Konzert aufsuchen, bei 3%, im Rock-/Pop/-Jazzbereich bei 4%. Grundsatzlich stellt sich die
Frage, ob der Anteil regelmaRiger Besucher mit Blick auf die gdngige Praxis des "Freizeitflaneurs"
noch weiter ausgebaut werden kann. Auch beliebte Freizeitaktivitaten, wie die FuBball-Bundesliga —
nimmt man beispielsweise die in der Saison 2007/08 erreichten Besuchszahlen zugrunde® — erreichen
jahrlich maximal 15% der Bevolkerung — der Anteil der jahrlichen Klassikkonzertbesucher liegt
vergleichsweise bei 31%. Spannend wadare hier ein Hinweis, inwieweit sich dieser Anteil an
Bundesligabesuchern in der Bevolkerung aufgrund von Mehrfachbesuchen verringert und wie grof
hier der Stammbesucheranteil in den Stadien ist.

Ubersicht 5: Haufigkeit des Besuchs von Konzerten im Rock-/Pop- und E-Musikbereich innerhalb
der letzten 12 Monate im Zeitvergleich
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Insgesamt wurden in der Saison 2007/08 12.067.215 Besuche registriert.
Vgl.: RP Online: Bundesliga zieht Fans in Scharen an. 18.05.2008. Online verfiigbar unter: http://www.rp-
online.de/sport/fussball/bundesliga/Bundesliga-zieht-Fans-in-Scharen-an_aid_568676.html (Letzter Zugriff: 31.5.2011)
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Gute Unterhaltung und Authentizitit beim Konzerterlebnis

Der Wunsch der Bevélkerung nach guter Unterhaltung bei einem Kulturbesuch steht nach wie vor an
erster Stelle. Diese Erwartung hat sogar anteilig noch zugenommen, ebenso wie der am
zweithaufigsten genannte Wunsch nach dem , Live-Erlebnis”. Der wachsende Bedarf an Authentizitat
in einer zunehmend virtuellen Welt konnte auch schon beim 1. Jugend-KulturBarometer® beobachtet
werden. Im 8. KulturBarometer waren es vor allem die jlingeren Bevolkerungsgruppen, die anteilig
besonders oft den Wunsch nach dem Live-Erlebnis nannten. 2010/11 sind die Anteile bei den unter
50-Jahrigen gleichermaBen hoch in der Erwartung, ,etwas live zu erleben”.

Ubersicht 6: Erwartungen der Bevélkerung an einen Kulturbesuch 2004/05 und 2010/11

ZfKf/GfK 2005; 2011

Vermittlungsangebote in Kultureinrichtungen — wie werden sie wahrgenommen?

Im 9. KulturBarometer wurde erstmals auch nach dem Besuch von Bildungs- bzw.
Vermittlungsangeboten in Kultureinrichtungen gefragt. 33% der Bevdlkerung gibt an, schon
mindestens einmal ein entsprechendes Vermittlungsangebot, eine Sonderfiihrung, einen Workshop,
eine Konzerteinfihrung etc. besucht zu haben. Punktuell ist hier der Besucheranteil von
Bildungsangeboten in Kultureinrichtungen bei den Bevolkerungsgruppen mit Migrationshintergrund
sowie in der Bevolkerung in den neuen Bundeslandern etwas hoher als in der Bevolkerung allgemein.

Susanne Keuchel u: Andreas Wiesand: Das 1. Jugend-Kulturbarometer. a.a.O.
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Ubersicht 7: Bisheriger Besuch von Bildungs- und Vermittlungsangeboten in Kultureinrichtungen
und speziell der Besuch entsprechender Angebote in Orchestern und Musiktheatern, differenziert
nach Bundesland, Migrationshintergrund und Besuch von Veranstaltungen
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Deutlich hoher mit 51% ist der Anteil der Bildungsbesucher unter den Besuchern von E-
Musikkonzerten. Interessanterweise bezieht sich der Besuch von Fihrungen, Workshops und
anderen Bildungsveranstaltungen nach den vorliegenden Zahlen anteilig eher auf andere
Kultureinrichtungen — Museen, Theater etc. — als auf Orchesterangebote: So liegt der Anteil der
Besucher von Vermittlungsangeboten in Orchestern unter den klassischen Konzertbesuchern bei
12%.

In einer Infrastrukturerhebung zum Bildungsangebot in klassischen Kultureinrichtungen’, die das ZfKf
fiir das BMBF 2010 durchfiihrte, konnte ein deutlicher Bezug des Angebots zum Standort beobachtet
werden. Vergleichsweise wenig kulturelle Bildungsangebote gab es in landlichen Regionen, Angebote
der Orchester- und Musiktheater ausschliefRlich in gréBeren Stadten. Nimmt man entsprechend die
Einwohnerzahl des Wohnorts der Befragten als weiteren Faktor beim Besuch von Bildungsangeboten
hinzu, wird in der Tat ein Stadt-/Landgefalle sichtbar. Es wird auRerdem deutlich, dass E-
Musikkonzertbesucher in der Tat anteilig noch stdrker Bildungsangebote frequentieren als die
,Grolstadter” — die haufigere Nutzung also nicht auf den Umstand zuriickzufihren ist, dass die E-
Musikkonzertbesucher tendenziell eher in groReren Stadten leben. Diese Beobachtung starkt die
These des ,Kulturflaneurs” — eines sparteniibergreifend kulturinteressierten und -aktiven Menschen.

Susanne Keuchel / Benjamin Weil: Lernorte oder Kulturtempel — Infrastrukturerhebung: Bildungsangebote in
Klassischen Kultureinrichtungen. KéIn. 2010.
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Ubersicht 8: Bisheriger Besuch von Bildungs- und Vermittlungsangeboten in Kultureinrichtungen
und speziell der Besuch entsprechender Angebote in Orchestern und Musiktheatern differenziert
nach Einwohnerzahl des Wohnorts

B Besuch kultureller Bildungsangebote insgesamt davon Orchester davon Musiktheater (Oper)
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Immerhin 6% der Bevolkerung geben an, schon einmal ein Bildungsangebot eines Orchesters besucht
zu haben, 4% eines oder mehrere der Musiktheater. Spannenderweise kdnnen bei der bisherigen
Wahrnehmung eines Vermittlungsangebots der Orchester im landlichen und stadtischen Raum keine
Unterschiede beobachtet werden. Regionale Analysen® im landlichen Raum haben gezeigt, dass im
Bereich des Musikangebots weniger Mangel im landlichen Raum vorherrscht als bei anderen
Spartenangeboten. Dies ist vor allem auf eine breite musikalische Laienarbeit — Laienorchester und -
gesangsgruppen zurlickzufiihren. Bezogen auf einzelne soziodemographische Merkmale kénnen hier
ebenfalls keine Unterschiede festgestellt werden. NaturgemaR haben die Besucher von klassischen
Musikkonzerten und Musiktheaterveranstaltungen anteilig schon deutlich 6fter ein entsprechendes
Angebot in Orchestern bzw. Musiktheatern wahrgenommen.

Bevélkerungswiinsche zu den Aufgaben eines Orchesters

Vorausgehend wurde dargestellt, wie hoch der Anteil ist, der schon einmal ein Bildungs-, ein
Vermittlungsangebot in einer Kultureinrichtung und speziell in einem Orchester oder Musiktheater
besucht hat. In diesem Zusammenhang wird immer wieder kulturpolitisch die Frage diskutiert, ob es
Aufgabe von Orchestern ist, entsprechende Bildungsangebote bereitzustellen, oder ob man sich nicht
primadr auf das ,Kerngeschaft”, die Auffiihrung von klassischer und zeitgendssischer Musik,
konzentrieren sollte. Im 9. KulturBarometer wurden erstmals verschiedene Aufgabenfelder fur die
Orchester zur Disposition gestellt und die Bevoélkerung gebeten, die drei Hauptaufgaben zu

8 Vgl.: Susanne Keuchel / Frederik Graff: Kulturforschung Sudniedersachsen. Online verfigbar unter:

http://www.landschaftsverband.org/dokumente/kulturforschung-suedniedersachsen-endbericht.pdf  (letzer  Zugriff
25.5.2011)

Susanne Keuchel / Stefanie GroR / Dominic Larue: Kulturelle Bildungsbilanz OstWestfalen-Lippe. Online verfiigbar unter:
http://www.kulturelle-bildung-owl.de/download/KulturelleBildungsBilanzOWL_2010.pdf (letzer Zugriff 25.5.2011)
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benennen, die Orchester und Musiktheater fiur die Gesellschaft mit Blick auf ihre o6ffentliche

Forderung unbedingt leisten sollten.

Das Ergebnis ist Gberraschend, da die Hauptarbeit der Orchester sich nach Meinung der Bevélkerung
auf die Nachwuchsarbeit konzentrieren sollte: Sie sollen Kinder und Jugendliche fiir Musik und das
musikalische Erbe begeistern. Damit wird explizit mehr Engagement in einem Bereich eingefordert,
der vorausgehend als Schwachstelle der Orchester herausgestellt wurde, dem Erreichen von jungen
Bevolkerungsgruppen. Die eben skizzierte Infrastrukturerhebung der Kultureinrichtungen zu
Bildungsangeboten® hat verdeutlicht, dass insbesondere innerhalb der letzten finf Jahre von den
Orchestern deutliche Anstrengungen unternommen wurden, mehr Vermittlungsangebote fiir Kinder
und Jugendliche einzurichten. Die Friichte dieser Arbeit werden natiirlich nicht sofort sichtbar — ein
Grundschulkind ist erst in zehn Jahren ein potentieller Konzertbesucher, der selbst entscheidet,
welche Konzerte er besucht. Dennoch machen die vorliegenden Ergebnisse des 9. KulturBarometers
sehr deutlich, dass es hier noch weiterhin grofRer Anstrengungen bedarf, um das Ziel — eine
erfolgreiche Nachwuchsarbeit — zu erreichen.

Erst an zweiter Stelle steht in der Bevélkerung die Anforderung an die Orchester, der Gesellschaft
niveauvolle Unterhaltung zu bieten, gefolgt von dem Wunsch, zur Bewahrung des kulturellen Erbes
beizutragen. Spannend an dieser Stelle ist die vergleichsweise geringe Resonanz in der Bevdlkerung
auf das optionale Aufgabenfeld der Orchester, Vermittlungsangebote fiir gesellschaftliche
Randgruppen, wie Menschen in sozialen Brennpunkten, anzubieten. Im Fokus des Interesses an
Vermittlungsangeboten steht also ganz deutlich die Nachwuchsarbeit, die Arbeit mit Kindern und
Jugendlichen.

Ubersicht 9: Hauptaufgaben der Orchester und Musiktheater nach Meinung der Bevélkerung
insgesamt und differenziert nach Bundeslandern (max. drei Nennungen)
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ZfKf/GfK 2011

Susanne Keuchel / Benjamin Weil: Lernorte oder Kulturtempel. a.a.O.
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Bei der Bevolkerung in den 6stlichen Bundeslandern kann tendenziell eine etwas andere Gewichtung
beobachtet werden. So steht hier die Nachwuchsarbeit (42%) auf Platz drei. Wesentlicher wird bei
den Birgern der 6stlichen Bundeslandern die Aufgabe der Orchester gesehen, Unterhaltung auf
hohem Niveau zu leisten (52%), gefolgt von dem Wunsch des Bewahrens des kulturellen Erbes (46%).
Die tendenziell etwas andere Gewichtung in den 0Ostlichen Bundesliandern kann ggf. darauf
zurlickgefiihrt werden, dass in der ehemaligen DDR Kulturvermittlung einen zentralen Platz in der
Gesellschaft eingenommen hat. In aktuellen ZfKf-Erhebungen kann beobachtet werden, wie
vorausgehend im Kontext des Migrationshintergrunds diskutiert, dass junge Menschen mit
osteuropdischem Kontext klassischen Kulturangeboten gegeniiber aufgeschlossener sind als teils die
junge Bevélkerung in Deutschland ohne Migrationshintergrund®®.

Spannend ist an dieser Stelle die Frage, wie das aktuelle Publikum der Orchester und Musiktheater
die zentralen Aufgaben der Orchester und Musiktheater bewertet. In friheren Gesprachen mit
Orchestern und Musiktheatern wurde immer wieder deutlich, dass diese teilweise auch eine
Vermittlungsfunktion einnehmen mussten zwischen der Nachwuchsarbeit auf der einen Seite und
dem Stammpublikum auf der anderen Seite, das sich oftmals durch junge Leute im Konzertsaal, die
der Darbietung nicht ganz so ruhig folgen, gestort fiihlt.

ZfKf/GfK 2011

Il(

Nach den vorliegenden Ergebnissen kann von einem ,Gesinnungswandel” ausgegangen werden.
Denn auch bei den Konzert- und Musiktheaterbesuchern steht die Nachwuchsarbeit, junge
Menschen fir das musikalische Erbe zu begeistern, an erster Stelle, gleichauf mit der Aufgabe, das

musikalische Erbe zu bewahren. Letztlich ergdnzen und bedingen sich diese beiden Aufgabenfelder.

0 susanne Keuchel/Andreas Johannes Wiesand: Das 1. Jugend-KulturBarometer. Zwischen Eminem und Picasso. Bonn.

2006.S. 67f
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Anteilig starker wird von den Konzert- und Musiktheaterbesuchern zudem der Wunsch genannt,
Auffiihrungen auf hohem kinstlerischem Niveau zu erleben.

Bilanz zum Riickhalt in der Bevélkerung ...

Wie sieht es mit dem Rickhalt der Bevélkerung fiir Orchester und Musiktheater aus? Der
Besucherriickgang konnte im Vergleich zu 2004/05 gestoppt werden. Ist entsprechend auch der
Rickhalt gestiegen? Und wie wirken sich die aktuellen Kiirzungsdebatten der 6ffentlichen Haushalte
im Kontext der Wirtschaftskrise aus?

Wie dies folgende Ubersicht verdeutlicht, ist der Riickhalt in der Bevélkerung fiir Musiktheater und
Orchester nahezu unveradndert. Punktuell konnte der Anteil in der Bevélkerung fiir den unbedingten
— bedingungslosen — Erhalt sogar um drei Prozentpunkte gesteigert werden.

Etwas weniger Zustimmung findet 2010/11 im Vergleich zu 2004/05 punktuell die Forderung, die
Eintrittspreise zu senken — ggf. eine erste Rickkopplung auf die aktuelle Diskussion zur
Wirtschaftskrise der 6ffentlichen Haushalte.

Ubersicht 11: Einstellung in der Bevdlkerung zu Forderung und Erhalt von Musiktheatern und
Orchestern in den Jahren 2004/05 und 2010/11

ZfKf/GfK 2005; 2011

Es sind Ubrigens eher die ,Grof3stadter” in Gemeinden mit mehr als 200.000 Einwohnern, die sich
punktuell noch etwas starker mit 27% fur den unbedingten Erhalt aussprechen. Zugleich ist dies
jedoch auch die Gruppe, die mit 20% starker noch fiir die Senkung von Eintrittspreisen eintritt. Auch
Bevolkerungsgruppen mit Migrationshintergrund sind anteilig mit 22% starker fir die Senkung der
Eintrittspreise. Zugleich ist hier jedoch der Anteil, der sich fiir einen unbedingten Erhalt einsetzt
(19%), etwas geringer.



Die disparate Haltung zur Senkung der Eintrittspreise in einzelnen Bevolkerungsgruppen kann als
Hinweis darauf verstanden werden, dass man hier in der Preisgestaltung differenziert vorgehen
sollte. Eine "Preisdifferenzierung, um die Zahlungsbereitschaft unterschiedlicher Besuchergruppen zu

nll

beriicksichtigen"", empfehlen beispielsweise auch Gerlach-Mach und Péllmann, Wissenschaftler des

Bereichs Kulturmanagement. "So ist [...], abhdngig vom kulturpolitischen Auftrag und dem konkreten
Angebot zwischen Hoch-, Mittel- oder Niedrigpreisstrategie zu unterscheiden.""

Differenziert man die Einstellung der Bevdlkerung zur Férderung von Musiktheater und Orchester
nach Alter, zeigt sich eine weniger erfreuliche Entwicklung. Der Anteil der Befilirworter des
unbedingten Erhalts ist mit 30% bei den 50-Jihrigen und Alteren nahezu dreimal so hoch wie der
unter den unter 25-Jahrigen. Dies unterstreicht erneut, wie wichtig kiinftig fir den Erhalt der
Orchester und Musiktheater eine intensive Nachwuchsarbeit in der jungen Bevdlkerung sein wird.

ZfKf/GfK 2011

Schafft man es, junge Menschen wieder starker fur klassische, zeitgendssische Musik und das
musikalische Erbe zu begeistern, dann hat man auch Lobbyisten in der Bevolkerung, die konkret fir
den bedingungslosen Erhalt von Orchester und Musiktheater eintreten, wie dies folgende Ubersicht
veranschaulicht. Der Anteil unter der Bevélkerung, die mindestens einmal innerhalb der letzten 12
Monate ein E-Musikkonzert besucht hat und fiir den unbedingten Erhalt eintritt (41%) ist fast doppelt

so hoch wie der in der Bevélkerung allgemein.

™ Rita Gerlach-March u. Lorenz Pélimann: Dritte Finanzierungsquelle. Moglichkeiten zur Erh6hung der Eigeneinnahmen

bei Orchestern. In: Das Orchester. Heft 5/2011. S.32f
Rita Gerlach-March u. Lorenz Polimann: Dritte Finanzierungsquelle. a.a.O.
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ZfKf/GfK 2011
Fazit — Empfehlungen fiir die kiinftige Orchesterarbeit

Der Trend des Publikumsriickgangs hat sich trotz anderslautender Prognosen zunachst weder bei
Musiktheatern, noch bei klassischen und Volks- bzw. Schlagermusikkonzerten weiter fortgesetzt.
Uberraschend ist dagegen der erstmalige leichte Riickgang bei den Besuchern von Jazz-, Rock- und
Popkonzerten.

Dass der Abwartstrend zunachst gestoppt werden konnte, ist ein Beleg dafiir, dass die
Neuausrichtung vieler Orchester in den letzten Jahren, die Vermittlungs- und Nachwuchsarbeit zu
intensivieren, mit neuen Konzertformaten zu experimentieren und neue Marketingstrategien zu
entwickeln, ein erster Schritt in die richtige Richtung gewesen ist. Das befilirchtete
Schreckensszenario, man konnte moglicherweise mit neuen inhaltlichen und marketingspezifischen
Aspekten das Stammpublikum "vergraulen", ist ausgeblieben. Das Gegenteil ist eingetreten: So
belegen die Daten des 9. KulturBarometers, dass im alteren Bevolkerungssegment ein deutlicher
Zuwachs beobachtet werden konnte. Die Indizien im 9. KulturBarometer mehren sich zugleich, dass
sich die Interessen der Alteren immer stirker denen der Jiingeren angleichen, betrachtet man
beispielsweise das wachsende Interesse der Alteren am "Live-Erlebnis". Auch unterstreichen die
Konzertganger sehr deutlich ihren Wunsch nach mehr Nachwuchsarbeit im Bereich der Orchester
und Musiktheater. Dies wird als wichtigste Aufgabe der Orchester und Musiktheater angesehen und
dieses Engagement entsprechend quotiert, betrachtet man den hoheren Anteil an Konzertbesuchern
in der dlteren Bevolkerungsgruppe.

Nach den vorliegenden Ergebnissen ist ein Zuwachs bei den jlingeren und mittleren Altersgruppen
bisher nicht nur ausgeblieben, sondern die Besucherentwicklung ist im Zeitvergleich bei den
klassischen Musikkonzerten sogar weiterhin leicht riicklaufig. Die ricklaufige Entwicklung bei den
jingeren Bevolkerungsgruppen ist besorgniserregend, zugleich wird sich eine intensivere

13



Nachwuchsarbeit der Orchester, wie sie in der Infrastrukturerhebung fiir das BMBF™® nachgewiesen
wurde, nicht nach wenigen Jahren positiv auf das Konzertpublikum auswirken: Aktuelle
Vermittlungsarbeit beispielsweise mit Grundschulkindern kann in etwa zehn Jahren im Rahmen einer
Bevolkerungsumfrage ab 14 Jahren gemessen werden. Dennoch: der sich fortsetzende Riickgang
unterstreicht ein grundsatzliches Dilemma: Die begrenzte Zahl an Orchestern und Musiktheatern
kann niemals flachendeckend alle Kinder und Jugendlichen erreichen. Fiir eine grundsatzliche
musikalische Bildungsarbeit, die Kindern und Jugendlichen das musikalische Erbe und zeitgendssische
Musik nahe bringt, bedarf es der Unterstiitzung der Bildungspolitik, einer systematischen Einbindung
der Schulen, aber beispielsweise auch der Medien, zumindest der offentlich geférderten
Rundfunkanstalten, die durch mehr Prasenz von klassischer Musik zu publikumsfreundlichen
Sendezeiten, aber ggf. auch neuen Formaten, wie "Deutschland sucht den Superklassiker" mit dazu
beitragen konnen, dass das musikalische Erbe wieder starker in den gesellschaftlichen Mittelpunkt
rickt.

Bei der musikalischen Bildungsarbeit sollten zudem starker auch Vermittlungsformate entwickelt
werden, die auch die mannliche junge Bevélkerungsgruppe ansprechen. Denn auch beim mannlichen
Konzertpublikum kann im Zeitvergleich ein systematischer Riickgang beobachtet werden.

Spannend ist der kontinuierliche, punktuell sogar leichte Anstieg der unbedingten Beflirworter von
Musiktheater und Orchester angesichts der aktuellen Finanznot der o6ffentlichen Haushalte auf
kommunaler Ebene. Schon in friheren Analysen der KulturBarometer-Reihe konnte beobachtet
werden, dass viele unter denjenigen, die selbst gar nicht Konzerte oder das Musiktheater besuchen,
dennoch fiir den Erhalt dieser Einrichtungen eintreten, da es ihnen wichtig ist, dass in einer
Gesellschaft solche Einrichtungen existieren. Die Finanzkrise konnte also auch dazu fiihren, dass die
konkreten Befluirworter von Musiktheater und Konzert zunehmen, fiir die Zunahme des Publikums
bedarf es jedoch weiterhin verstirkter Anstrengungen der Musiktheater und Orchester,
gesellschaftliche Entwicklungen in der Orchesterarbeit addquat aufzunehmen und junge Zielgruppen
zu begeistern.

Empfehlungen
Nachwuchsarbeit in den Orchestern und Musiktheatern weiter intensivieren
Mit neuen Vermittlungs- und Konzertformaten experimentieren
Vermittlungsformate fir junge mannliche Zielgruppen entwickeln
Blindnisse suchen mit dem Bildungssektor und den Medien
Starkung des , Erlebnis- und Unterhaltungsfaktors” beim Konzertbesuch fiir alle Zielgruppen

Differenzierte Eintrittspreisgestaltung, die das Finanzbudget einzelner benachteiligter oder
auch junger Zielgruppen berticksichtigt

Durch Vernetzungen mit regionalen Akteuren vor Ort die Zahl der unbedingten Beflirworter

fur Musiktheater und Orchester erhohen

¥ Susanne Keuchel / Benjamin Weil: Lernorte oder Kulturtempel. a.a.O.
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Ist die Krise uberwunden?

" iy

Das 9. Kulturbarometer —
Ergebnisse einer bundesweiten Bevolkerungsumfrage

20.09.2011 il




Zur Geschichte des Kulturbarometers
Des Zentrums fir Kulturforschung (ZfKf)

Die KulturBarometer-Reihe des ZfKf ist eine periodisch durchgeflihrte reprasen-
tative Bevolkerungsumfrage zu wechselnden, z.T. aber auch wiederkehrenden
kulturellen Fragestellungen. (Kulturelle Bildung, Kulturwirtschaft, Kulturnutzung etc.)

Erste bundesweite Bevolkerungsumfragen in den 1970er Jahren

1984 erste bundesweite Bevolkerungsumfragen auch mit Fragen zum
Konzertverhalten der Bevdlkerung

£ Systematisierung der punktuellen Bevolkerungsumfragen in die Reihe
"KulturBarometer" mit Unterstitzung des Bundesministerium fir Bildung
und Forschung (BMBF)

£  Wiederholtes Aufgreifen von Fragen zum Konzertverhalten im Rahmen des
KulturBarometers

£ KulturBarometer-Reihe war Vorlage fir weitere Spezialstudien, wie dem
"Jugendkulturbarometer”, dem KulturBarometer 50+ oder dem Inter-
Kulturbarometer

20.09.2011 5



Zur Methodik

des 9. KulturBarometer
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Entwicklung der Besuche
von Konzerten und
Musiktheaterveranstaltungen ...

Zentrum fur Kulturforschung /
20.09.2011 Susanne Keuchel



Besuch von Konzerten und Musiktheatern

In den letzten 12 Monaten im Zeitvergleich

80% -
m1984/85 m1989/90 ™ 1993/94 mW2004/05 m2010/11
70% -
60% -
50% -
40% -
30% -
20% A
10%
0%
Musik- klassische Jazz/ Volks-/ Besucher
theater Musik- Rock/ Schlager- insgesamt
konzerte musik
Bevdlkerungsanteil mit mindestens einem Jahrllchen Musiktheater- oder "E-Konzert"-Besuch:
1993/94: 50%; 2004/05: 42%; 2010/11: 44%
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Besucher von E-Musikkonzerten

Bei verschiedenen Altersgruppen im Zeitvergleich
80% A
70% - ®1993/94 m2004/05 mW2010/11
60% A
50% -
40% A
30% -
20% -

10% -+

0% -
18-24 Jahre 25-34 Jahre 35-49 Jahre 50-64 Jahre 65 Jahre und alter

Zentrum fur Kulturforschung /
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Besucher von Rock-/ Pop-/ Jazzkonzerten

Bei verschiedenen Altersgruppen im Zeitvergleich

80% -

70% A

m1993/94 m2004/05 m2010/11

60%

50%

40%

30%

20%

10%

0%
18-24 Jahre 25-34 Jahre 35-49 Jahre 50-64 Jahre 65 Jahre und alter
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Besuch von E-Musikkonzerten

Haufigkeit des Besuchs in den letzten 12 Monaten im Zeitvergleich

100% 1~
m Haufig/Abo  m Zwei- bis dreimal ®mEinmal ®Nie
90% A

80%

80% A

70% A

60% A

50% A

40% A

30% A

20% A

8%

10% - 6% 6%

0% -

1984/85 1993/94 2004/05 2010/11

Haufigkeit des Besuchs im Jahr...

Zentrum fur Kulturforschung /
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Besuch von Rock-/ Pop-/ Jazzkonzerten

Haufigkeit des Besuchs in den letzten 12 Monaten im Zeitvergleich

100% -

90% - 88% m Haufig/Abo  ®Zwei- bis dreimal ~ ®Einmal ®Nie

80% -

75%

70% -

60% -

50% A

40% A

30% A

20% -

10% -

S% 4% 4%

0% -

1984/85 1993/94 2004/05 2010/11

Haufigkeit des Besuchs im Jahr...
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Besuch von Konzerten

Bei Mannern und Frauen in den letzten 12 Monaten im Zeitvergleich

60%

50%

40%

30%

20%

10%

%

39%

E-Musikkonzert
1993/94

20.09.2011

B Manner = Frauen

37%

E-Musikkonzert ~ E-Musikkonzert Jazz-/Rock- Jazz-/Rock- Jazz-/Rock-
2004/05 2010/11 /Popkonzert /Popkonzert /Popkonzert
1993/94 2004/05 2010/11

Zentrum fur Kulturforschung /
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Fazit

Zum Zeitvergleich zum Besuch von Musik- und Musiktheaterauffihrungen

£ Der Riuckgang bei den Besuchern von E-Musikkonzerten und Musiktheatern
2004/05 konnte im Jahr 2010/11 bereits gestoppt werden.

£ Der leichte Zuwachs bei den klassischen Konzerten ist vor allem auf die 65-
Jahrigen und Alteren zuriickzuftihren. Bei den mittleren und jiingeren
Altersgruppen ist der Trend weiter rucklaufig.

£ Beim Besuch von Pop-, Rock und Jazzkonzerten wurde insgesamt ein
leichter Abwartstrend verzeichnet.

£ Auch beim Besuch von Pop-, Rock- und Jazzkonzerten hat der Anteil alterer
Personen ab 50 Jahren etwas zugenommen.

E Nach wie vor bleibt das Bild des Kulturflaneurs, der nur einmal im Jahr ein
Konzert besucht, bestehen.

£ Der Bevolkerungsanteil, der mehr als dreimal im Jahr ein klassisches oder
ein Pop-, Rock, oder Jazzkonzert besuchen liegt bei 3% bzw. 4%.

Zentrum fr Kulturforschung /

20.09.2011 Susanne Keuchel 11
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Erwartungen des Einzelnen
und der Gesellschaft an Orchester

Zentrum fur Kulturforschung /
20.09.2011 Susanne Keuchel 12



Erwartungen an einen Kulturbesuch

Im Zeitvergleich

Gute Unterhaltung 65%

Etwas live zu erleben
Gute Atmosphére
Uberraschende Eindriicke, kiinstlerische Impulse
Nette Leute, die mich begleiten, in der Szene sein
Spal und Action
Verbesserung der Allgemeinbildung

Neue Ideen bzw. Anregungen 36 "2004/05

m2010/11

Gefuhl, etwas Aussergewohnliches zu tun
Erstklassige Umgebung (Ambiente)
Gehort einfach zum guten Stil

Nichts Besonderes

Sonstiges

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80%

Zentrum fur Kulturforschung /
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Aufgaben von Orchestern und Musiktheatern

Nach Meinung der Bevolkerung differenziert nach Besuchertypen

Kinder fur Musik u. Erbe begeistern
Gesellschaft niveauvolle Unterhaltung bieten
Bewahrung des kulturellen Musikerbes
Auffuhrungen auf kinstlerisch hohem Niveau

Musikinteressen der Bevolkerung berucksichtigen

Stadte fur Kulturtouristen attraktiver machen
= E-Musikkonzert-Besucher

Entwicklung zeitgenoessischer Musik fordern m Musiktheater-Besucher

16%
B Gesamt

Vermittlungsangebote fiir Randgruppen
gsang grupp 15%

Regionale Vernetzungen mit kult. Leben
14%

% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80%

Zentrum fur Kulturforschung /
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Besuch von Bildungs- und
Vermittiungsangeboten

Zentrum fur Kulturforschung /
Susanne Keuchel
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Bildungs- und Vermittlungsangebote

Insgesamt und differenziert nach Herkunft, Region und Besuchertypen

60% A
W Besuch an Bildungsangeboten in Kultureinrichtungen
0,
W ...davon im Orchester 51% 52%
S50% H m ...davon im Musiktheater (Oper)
39%
0, o
40% 36%
33% 33% 3204
30% -
20% A
10% A
6% 6% 6%
>4% >4% °5%
0% -
Bevolkerung ...davon mit  ...davon ohne ...davon ...davon ...davon ...davon
gesamt Migrations- Migrations- aus alten aus neuen Besucher von  Besucher von
hintergrund hintergrund Bundes- Bundes- E-Musik- Musik-
landern landern konzerten theatern

Zentrum fur Kulturforschung /
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Bildungs- und Vermittlungsangebote

Besuch differenziert nach Ortsgrofie

60% -
W Besuch kultureller Bildungsangebote insgesamt
m ...davon Orchester
50% - _
m ...davon Musiktheater (Oper)
41%
40% - 38%
30% -
20%
10% - 7% 7%
0% -
bis 10.000 10.000 bis 20.000 bis 50.000 bis 100.000 bis 500.000+
Einwohner 20.000 50.000 100.000 500.000 Einwohner
Einwohner Einwohner Einwohner Einwohner
Zentrum fur Kulturforschung /
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Fazit

Zum Besuch von Bildungs- und Vermittlungsangeboten

£ Jeder dritte Befragte hat schon einmal ein Bildungs- bzw. Vermittlungs-
angebot in einer Kultureinrichtung besucht.

£ Bei der Bevolkerung mit Migrationshintergrund und in den neuen Bundes-
landern ist der Besucheranteil von Bildungsangeboten etwas hoher, als in
der allgemeinen Bevolkerung.

E Deutlich erhont ist der Antell der Bildungsbesucher unter den Besuchern
von E-Musikkonzerten und Musiktheatern (51% bzw. 52%).

E Beim Besuch von Bildungsangeboten in Kultureinrichtungen besteht ein
Stadt-Land-Gefélle.

E Beim Besuch von Bildungsangeboten der Orchester kdnnen jedoch keine
Unterschiede zwischen landlichem u. stadtischem Raum beobachtet werden.

E 6% der Bevolkerung haben schon einmal ein Bildungsangebot eines
Orchesters, 4% eines Musiktheaters besucht.

Zentrum fr Kulturforschung /
20.09.2011 Susanne Keuchel 18



Bevolkerungseinstellung zur Forderung
der Orchester und Musiktheater ...

Zentrum fur Kulturforschung /
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Einstellungen zu Forderung und Erhalt

Von Musiktheatern und Orchestern im Zeitvergleich

Senkung d. Eintrittspreise, Einsetzung staatl. Gelder
Wenn nétig, auch b. Orchestern u. Musiktheatern sparen
Ausgleich zw. Stadt und Land, dafir ggf. Finanzierung

Keine offentl. Mittel, wenn Auffihrung unkulturell

Prufen, ob trad. Konzerte u. Opern weiter Off. fordern

20.09.2011

Erhaltung auf jeden Fall

Steuergelder mal3voll ausgeben

Offentl. Mittel nur bei Geldmangel

Forderung anderer Bereiche

m2004/05
m2010/11

Ich weil? nicht

0% 10% 20% 30% 40% 50%

Zentrum fur Kulturforschung /
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Einstellungen zu Forderung und Erhalt

Von Musiktheatern und Orchestern differenziert nach Besuchertypen

Erhaltung auf jeden Fall
Steuergelder maRvoll ausgeben
Senkung d. Eintrittspreise, Einsetzung staatl. Gelder

Wenn ndétig, auch b. Orchestern u. Musiktheatern sparen

Keine offentl. Mittel, wenn Auffihrung unkulturell = E-Musikkonzert-Besucher

0, i -
Mehr Geld f. Orchester u. Musiktheater auf dem Land 9{8% = Musiktheater-Besucher
B Gesamt
Offentl. Mittel nur bei Geldmangel
Forderung anderer Bereiche, weil nicht zeitgemal}
Prufen, ob trad. Konzerte u. Opern weiter Off. fordern
Weil3 nicht
0% 10% 20% 30% 40% 50%

Zentrum fur Kulturforschung /
20.09.2011 Susanne Keuchel 21



Einstellungen zu Forderung und Erhalt

Von Musiktheatern und Orchestern differenziert Altersgruppen

Erhaltung auf jeden Fall 30%
Steuergelder maRvoll ausgeben
Wenn nétig, auch b. Orchestern u. Musiktheatern sparen

Senkung d. Eintrittspreise, Einsetzung staatl. Gelder

Mehr Geld f. Orchester u. Musiktheater auf dem Land

Keine offentl. Mittel, wenn Auffihrung unkulturell m unter 25 Jahre

- :
Foérderung anderer Bereiche, weil nicht zeitgemali 25 bis 49 Jahre

m 50 Jahre und alter
Offentl. Mittel nur bei Geldmangel

Prifen, ob trad. Konzerte u. Opern weiter 6ff. fordern

(0)
WeiR nicht 14%

0% 10% 20% 30% 40% 50%

Zentrum fur Kulturforschung /
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Einstellungen zu Forderung und Erhalt

Differenziert nach Ortsgroi3e

Senkung d. Eintrittspreise, Einsetzung staatl. Gelder
Wenn nétig, auch b. Orchestern u. Musiktheatern sparen
Mehr Geld f. Orchester u. Musiktheater auf dem Land
Keine offentl. Mittel, wenn Auffiihrung unkulturell

Forderung anderer Bereiche, weil nicht zeitgemafd

Prufen, ob trad. Konzerte u. Opern weiter 6ff. fordern

20.09.2011

Erhaltung auf jeden Fall

Steuergelder maRvoll ausgeben

Offentl. Mittel nur bei Geldmangel

27%

® bis unter 10.000

® 10.000 bis unter 20.000
#20.000 bis unter 50.000

m 50.000 bis unter 100.000
® 100.000 bis unter 200.000

™ 200.000+
Weil3 nicht
T 0 T T T T 1
0% 10% 20% 30% 40% 50%
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Einstellungen zu Forderung und Erhalt

Bel Personen mit und ohne Migrationshintergrund

Erhaltung auf jeden Fall

Steuergelder mafvoll ausgeben

Senkung d. Eintrittspreise, Einsetzung staatl. Gelder
Wenn notig, auch b. Orchestern u. Musiktheatern sparen
Mehr Geld f. Orchester u. Musiktheater auf dem Land
Keine offentl. Mittel, wenn Auffihrung unkulturell

Forderung anderer Bereiche, weil nicht zeitgemal}

Offentl. Mittel nur bei Geldmangel

: m Migrationshintergrund
Prifen, ob trad. Konzerte u. Opern weiter 6ff. fordern g g

m Kein Migrationshintergrund

8%
8%

0% 10% 20% 30% 40% 50%

Weild nicht

Zentrum fur Kulturforschung /
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Fazit und Empfehlungen

Fur die zuklUnftige Orchesterarbeit

Nachwuchsarbeit in den Orchestern und Musiktheatern intensivieren
(Weiterhin) mit neuen Vermittlungs- und Konzertformaten experimentieren
Vermittlungsformate flr junge méannliche Zielgruppen entwickeln
Blindnisse suchen mit dem Bildungssektor und den Medien

Starkung des ,,Erlebnis- und Unterhaltungsfaktors®* beim Konzertbesuch fir
alle Zielgruppen

£ Differenzierte Eintrittspreisgestaltung, die das Finanzbudget einzelner
benachteiligter oder auch junger Zielgruppen berticksichtigt

£ Durch Vernetzungen mit regionalen Akteuren vor Ort die Zahl der
unbedingten Beflrworter flr Musiktheater und Orchester erhdhen
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Vielen Dank fur die

Aufmerksamkeit!

20.09.2011 —26
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