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Uber das Monitoring

Die Goldmedia GmbH, die Hamburg Media School GmbH (HMS)
sowie Prof. Dr. rer. oec. Riidiger Wink (HTWK Leipzig) haben im
Auftrag des Bundesministeriums fiir Wirtschaft und Klimaschutz
(BMWK) die wirtschaftlichen Kennzahlen der Kultur- und
Kreativwirtschaft (KKW) fiir den ,,Monitoringbericht Kultur- und
Kreativwirtschaft 2022 untersucht.

Es handelt sich um eine Folgeerhebung der jdhrlich erscheinenden
Monitoringberichte zum Stand und zu den Perspektiven der KKW in
Deutschland. Die Forschungsgemeinschaft hat im Sinne der For-
schungskontinuitdt die bisherigen Datenreihen und Methoden
konsistent fortgefiihrt und damit die Anschlussfdhigkeit an die Vor-
gdngererhebungen sichergestellt. Allerdings waren im aktuellen
Bericht einige Anpassungen und Datenaktualisierungen nétig,

vgl. hierzu S. 4-5.



UBER DAS MONITORING

Marktanalyse

Umfasste Untersuchte Markte der Kultur- und Kreativwirtschaft: Musik-
Markte wirtschaft, Buchmarkt, Kunstmarkt, Filmwirtschaft, Rund-
funkwirtschaft, Markt fir Darstellende Kiinste, Designwirt-
schaft, Architekturmarkt, Pressemarkt, Werbemarkt und
Software-/Games-Industrie.* Der zwolfte Bereich ,Sonstige®
enthalt Wirtschaftszweige, die bei der Teilgruppengliederung
der Kultur- und Kreativwirtschaft keinem Teilmarkt zugeord-
net wurden (bspw. Fotolabors, selbstandige Dolmetscher-
innen/Dolmetscher).
Quellen Fir die Erstellung der Studie lagen Daten u.a. aus den folgen-
den amtlichen Statistiken vor:
» Umsatzsteuerstatistik des Statistischen Bundesamtes (Destatis)
(Voranmeldungen bis 2020, Veranlagungen bis 2018)
« Volkswirtschaftliche Gesamtrechnung (VGR) des Statisti-
schen Bundesamtes (bis 2020)
« Beschaftigungsstatistik der Bundesagentur fir Arbeit (BA)
(bis 2021)
Einschdtzungen zur aktuellen Marktsituation sowie zu Trends
und Herausforderungen der Branchen wurden im Zeitraum
September bis November 2022 auf Basis von Pressemeldun-
gen und anderer Veréffentlichungen relevanter Verbande
sowie weiterer Presseartikel ermittelt.

Kennzahlen und Prognosen

Kennzahlen = Umsatz, Anzahl der Unternehmen, Bruttowertschépfung,
2011-2021 Erwerbstatige, sozialversicherungspflichtig Beschiftigte,
geringfligig Beschiftigte, Mini-Selbstdndige
‘ Prognose Die vorlaufigen amtlichen Ergebnisse zu den wirtschaftlichen
2021/2022 Kennzahlen der Unternehmen bzw. selbstandig Erwerbstatigen
liegen aus der Umsatzsteuerstatistik und der VGR tberwie-
gend bis 2020 vor. Fir die Beschaftigten (Stichtag: 30.06.2021)
liegen Kennzahlen aus der Beschéftigungsstatistik vor. Fiir die
Datenfortschreibung 2021 und die Umsatzschatzungen fiir
2022 wurden durch Goldmedia eigene Berechnungen durch-
geflihrt. Diese basieren u.a. auf den Entwicklungsraten der
Vorjahre, den bereits vorliegenden Zahlen zur Beschaftigung
auf Basis der Bundesagentur fiir Arbeit sowie Betroffenheits-
analysen und Detailprognosen je Teilmarkt auf Ebene der ein-
zelnen WZ-Klassen. Hierzu wurden u.a. Einschatzungen und
Prognosen von Verbanden und Unternehmen, Konjunkturprog-
nosen sowie vorliegende eigene und verdffentlichte externe
Studien genutzt.

Quellen: Goldmedia, HMS, Prof. Riidiger Wink (HTWK Leipzig); ausfuhrliche Erlduterungen zu Quellen
und Methodik im Anhang.

* Definition der Wirtschaftsministerkonferenz 2009



Methodische Hinweise

Abgrenzung der KKW

Die Wirtschaftsministerkonferenz hat sich im Jahr 2009 erstmals auf eine ldnderiibergrei-
fend einheitliche Definition und Abgrenzung des Begriffs Kultur- und Kreativwirtschaft
geeinigt. Diese Definition wurde zuletzt 2016 aktualisiert.* Die ausgewiesenen Zahlen im
Rahmen des vorliegenden Monitoringberichts der deutschen Kultur- und Kreativwirtschaft
(KKW) orientieren sich an diesen definierten Branchen der KKW, den sog. Creative Indus-
tries.*

Kreative Berufe und Tatigkeiten (Creative Employment) sind jedoch in einer Vielzahl von
Sektoren der gesamten Wirtschaft zu finden. Kreative Wertschépfung findet somit auch in
groRem Male auRerhalb der KKW statt. Eine Analyse im Rahmen des Monitoringberichts
2020 (Langfassung, S. 77ff.) konnte fiir 2019 rund 1,5 Mio. sozialversicherungspflichtig
Beschaftigte in kreativen Berufen identifizieren, die nicht in der KKW tatig waren, bspw.
Designer und Designerinnen in der Automobilwirtschaft. Die gesamte Creative Economy in
Deutschland ist, gemessen an den sozialversicherungspflichtig Beschaftigten, somit etwa
2,5-mal so groRR wie die KKW.

Unterschiede zu den Vorgangerberichten

Die Zahlen und Daten im Monitoringbericht Kultur- und Kreativwirtschaft
2022 unterscheiden sich zum Teil von den vorherigen Berichten. Dies hat
unterschiedliche Griinde:

Veranderte Die WZ 18.14 (,,Binden von Druckerzeugnissen und damit verbundene

KKW- Dienstleistungen®) wird gemaR dem Leitfaden zur Erfassung von statisti-

Definition schen Daten fiir die Kultur- und Kreativwirtschaft in der Fassung von 2016
nicht mehr der KKW zugerechnet. Dies betrifft alle Werte fir den Teil-
markt Buchmarkt sowie alle Summen fiir die gesamte KKW. Alle Zeitrei-
hen wurden in dem vorliegenden Bericht erstmals, auch riickwirkend,
angepasst.

Prognosen Der Bericht enthalt und enthielt auch in den Vorjahren Prognosen. Prog-
nostizierte Werte werden im Rahmen des jeweils aktuellen Monitoringbe-
richts durch verfligbare Ist-Zahlen ersetzt. So liegen fiir den vorliegenden
Bericht 2022 u.a. erstmals Ist-Umsatzzahlen auf Basis der amtlichen Statis-
tik fir das erste Corona-Jahr 2020 vor. Die im Rahmen des letzten Monito-
ringberichts 2021 verwendeten Schatzwerte unterlagen groRen Unsicher-
heiten. Aus diesem Grund sind die Unterschiede der Werte fiir 2020
teilweise erheblich. Ebenso unterscheiden sich die, teilweise auf den Werten
flir 2020 basierenden, prognostizierten Werte fiir die Jahre 2021 und 2022
zum Teil deutlich von den Vorjahresberichten.

Quellen: Goldmedia, HMS, Prof. Ridig K Leipzig); ausfihrliche Erlauterungen zu Quellen und Methodik‘
m Anhang. * vgl. Séndermann (2009 un




METHODISCHE HINWEISE

Unterschiede zu den Vorgangerberichten

Verdnderte Im vorliegenden Bericht wird die Anzahl der steuerpflichtigen Unterneh-

Kleinunter- men (,Selbstandige“) sowie der Kleinunternehmen (,Mini-Selbstandige®)

nehmer- ausgewiesen. Seit dem Jahr 2020 hat sich der Grenzwert der Kleinunter-

regelung nehmerregelung verdandert. Dieser liegt nun bei einem Jahreseinkommen
von 22.000 EUR, bis 2019 lag er bei 17.500 EUR. Dies fiihrt dazu, dass
zahlreiche, vormals erfasste steuerpflichtige Unternehmen seit 2020, dau-
erhaft oder ggf. auch nur temporér, unter diese Grenze fallen. Hierdurch
kommt es zu Verschiebungen zwischen der Zahl der Unternehmen/Selb-
standigen einerseits sowie der Kleinunternehmen/Mini-Selbstandigen
andererseits, d.h. die Zahl der Selbstandigen ist 2020 insbesondere auf-
grund dieses Effekts deutlich gefallen, wahrend die Zahl der Mini-Selb-
standigen gewachsen ist. Folglich unterscheiden sich auch die Zahlen fiir
die Kernerwerbstatigen bzw. geringfligig Erwerbstatigen sowie Index-
werte (bspw. Umsatz pro Erwerbstatigem) seit 2020 deutlich von denen
der Vorjahre.

Wie hoch dieser Effekt tatsdchlich ist und wie hoch hingegen die realen
(ggf. Pandemie-bedingten) Riickgange oder Zuwéchse der Selbstandigen-
bzw. Mini-Selbstandigen-Zahlen ist, ldsst sich nicht genau beziffern.
Wesentlicher Grund hierfir ist, dass nur fiir die (meldepflichtigen) steuer-
pflichtigen Unternehmen ab 22.000 EUR zum Zeitpunkt der Berichterstel-
lung Ist-Zahlen fir 2020 auf Basis der Voranmeldungen im Rahmen der
Umsatzsteuerstatistik vorlagen. Fiir die Kleinunternehmen bis 22.000 EUR
liegen amtliche Daten hingegen erst mit deutlichem Zeitverzug vor, diese
mussten daher geschatzt werden. Es ist jedoch davon auszugehen, dass die
Verschiebungen der Unternehmenszahlen im Wesentlichen auf die
beschriebene Veranderung der Kleinunternehmerregelung zuriickzufiihren
ist. So sank auch die Zahl der in der Umsatzsteuerstatistik (Voranmeldun-
gen) erfassten Unternehmen in der Gesamtwirtschaft 2020 gegeniiber
2019 um -8,0 Prozent, wobei der Riickgang laut Angabe von Destatis im
Wesentlichen auf diesen Effekt zuriickzufiihren ist.*

Quellen: Goldmedia, HMS; Prof. Riidiger K Leipzig); ausfuh ethodik im Anhang.
®https://www.destatiside/DE/Presse/Pressemitteilungen/2022/03/PD
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ECKDATEN DER KULTUR- UND KREATIVWIRTSCHAFT 2021

Key Facts: Kultur- und Kreativwirtschaft in Deutschland

#1 Umsatz 2021

Die KKW in Deutschland zeigte 2021 bereits
deutliche Erholungstendenzen (+4,8 Prozent
ggl. 2020). Mit 175,4 Mrd. EUR erreichten die
Umsatze in Summe bereits fast das Vor-Corona-
Niveau von 2019.

#2 Prognose 2022

Far 2022 wird mit +3,4 Prozent eine weiter
positive Umsatzentwicklung prognostiziert, die
allerdings durch den Ukraine-Konflikt und die
Energiekrise abgeschwacht wird.

#3 Entwicklung in den Teilmarkten 2021
Die meisten Teilmarkte (bis auf den Kunst-
markt) konnten 2021 ggii. 2020 wieder wach-
sen, zum Teil jedoch auf deutlich niedrigerem
Niveau als vor der Pandemie.

Gesamtumsatz:

175,4 me.eur

(+4,8 Prozent ggii. 2020)

Bruttowertschopfung:

103,7 Mrd. EUR

(+5,2 Prozent ggii. 2020)

#4 Teilmarkt-Prognose 2022

Die Entwicklung ist 2022 in den meisten Teil-
markten positiv, bleibt jedoch haufig unter dem
Niveau vor der Pandemie. Im Buch- und Presse-
markt sowie der Rundfunkwirtschaft gab es
stagnierende bzw. rlicklaufige Umsatze.

#5 Erwerbstatige

2021 waren 1,81 Mio. Personen in der KKW
erwerbstatig, ein leichter Zuwachs (+0,6 Prozent)
ggu. 2020. Die Zahl der geringfligig Beschaftig-
ten ging jedoch zuriick (-5 Prozent).

#6 Unternehmen

2021 gab es einen leichten Riickgang der Unter-
nehmen gegeniiber dem Vorjahr. Insgesamt
werden seit 2020 durch die Veranderung der
Kleinunternehmerregelung* weniger steuer-
pflichtige Unternehmen erfasst.

* Steuerpflichtige Unternehmen werden ab 2020 erst ab einem Jahreseinkommen von 22.000 EUR erfasst (vorher 17.500 EUR).

Wirtschaftliche Eckdaten der Kultur- und Kreativwirtschaft 2021

2 ) 9 Prozent

Anteil am BIP

Quelle: Eigene Berechnungen Goldmedia auf Basis von Destatis 2022a, b, ¢c; Rundungsdifferenzen méglich.
Gesamtzahlen entsprechen nicht der Summe der Teilmarkte, da sich diese teilweise tiberschneiden.
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Umsatze in Mrd. EUR nach Teilmarkten 2021
(Vergleich zu 2020 in %)

13,8 8.6

Architektur ¢
o Film
(+5,1 %) (+7,9 %)

26,7

Presse
(+1,3 %)

8,1
Rundfunk
(+4,4%)

56,7

Software/Games

629 §297

Werbung
(+7,0 %)

Quelle: Eigene Berechnungen Goldmedia auf Basis von Destatis 2022a, b, ¢; Rundungsdifferenzen moglich.
Gesamtzahlen entsprechen nicht der Summe der Teilmarkte, da sich diese teilweise tiberschneiden.

Beschaftigung in der Kultur- und Kreativwirtschaft 2021

In Deutschland waren 2021 (zum Stichtag 30.06.) Freiberufler und Selbstindige (mit >22.000 EUR
rund 1,81 Mio. Personen in der Kultur- und Krea- Jahresumsatz*) titig. 18,1 Prozent waren als Mini-
tivwirtschaft tatig (+0,6 Prozent ggii. 2020). Dabei Selbstidndige (Kleinunternehmen bis 22.000 EUR
ist die Mehrheit (55,6 Prozent) sozialversicherungs-  Jahresumsatz*) titig und 13,8 Prozent geringfiigig
pflichtig beschiftigt, weitere 12,5 Prozent waren als  beschiftigt.

Gesamterwerbstatige in der Kultur- und Kreativwirtschaft nach Beschaftigungsart 2021

Gesamterwerbstitige

1.810.791 (100 %)
Kernerwerbstitige Geringfiigig Erwerbstitige
1.232.900 (68,1 %) 577.891 (31,9 %)
Sozialversicherungs- P - T NP I
flichtig Beschaftigte Selbstindige Mini-Selbstandige Geringfiigig Beschiftigte
P (Teil- und Vollzeit) >22.000 EUR Jahresumsatz* < 22.000 EUR Jahresumsatz*
o, 0, o,
1.006.950 (55.6 %) 225.950 (12,5 %) 327.981 (18,1 %) 249.910 (13,8 %)

Quellen: Bundesagentur fiir Arbeit 2022; eigene Berechnungen Goldmedia auf Basis von Destatis 2022a, b; Rundungsdifferenzen méglich.

* Steuerpflichtige Unternehmen werden ab 2020 erst ab einem Jahreseinkommen von 22.000 EUR erfasst (vorher 17.500 EUR). Hierdurch kommt es zu Verschiebungen zwischen
der Zahl der Selbstandigen sowie der Mini-Selbstidndigen. Diese Zahlen wurden erstmals 2022 von Destatis ausgewiesen. Ausfiihrliche Erlduterungen zur Erwerbstatigkeit, zu
BezugsgréRen und statistischen Quellen im methodischen Anhang.
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Teilmarkte der KKW 2021: Wirtschaftliche Kennzahlen

(Vergleich 2020 in %)

Gegentiber dem ersten Corona-Jahr 2020 gab es
2021 in fast allen Teilméarkten wieder eine Erho-
lung bei Umsatz und Bruttowertschépfung. Der
grofdte Teilmarkt der deutschen Kultur- und Krea-
tivwirtschaft nach Umsatz ist mit Abstand die Soft-
ware-/Games-Industrie, die 2021 mit 57 Mrd. EUR
rund 32 Prozent der Gesamterldse auf sich vereinte
und zudem die héchste Bruttowertschépfung
erzielte. Die Unternehmenszahl (inkl. Einzelunter-
nehmen) war in Summe mit rund 226.000 gegen-
tber dem Vorjahr relativ stabil. Die grofite Zahl an
Unternehmen ist mit tiber 52.000 in der Design-
wirtschaft zu finden.

Teilmarkte nach Anzahl der Unternehmen

Musik 11.462
-------------------------------------- 225.950
Buch* = uoa2 (-0,2%)
Kunst 10.289
Film 16.760
Rundfunk 13.752
Darst. Kunst 16.075
Design 52.139
Architektur 35.330
Presse 26.715
Werbung 24.847
Software/Games 41.255
Sonstige 6.116

Teilmarkte nach Umsatz in Mio. EUR

Musik Il 6.057

175.407

(+4,8 %)

Sonstige I 1.235

Teilmarkte nach Bruttowertschépfung
in Mio. EUR
Musik [l 3.973

Sonstige | 942

Quelle: Eigene Berechnungen Goldmedia auf Basis von Destatis 2022a, c. Gesamtzahlen entsprechen nicht der Summe der Teilmarkte, da sich diese teilweise Gberschneiden.
* Die WZ 18.14 (Buchbindereien etc.) wurde gemiR dem Leitfaden zur Erfassung von statistischen Daten fiir die Kultur- und Kreativwirtschaft in der Fassung von 2016 nicht mehr

eingerechnet und die Werte wurden, auch riickwirkend, angepasst.
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Teilmarkte der KKW 2021: Erwerbstatigkeit (Vergleich 2020 in %)

Nach den Riickgdngen im Jahr 2020 konnte die
Zahl der sozialversicherungspflichtig Beschiftigten
(svB) 2021 wieder deutlich zulegen. Die Zahl der
svB lag damit erstmals tiber der Marke von 1 Mil-
lion. Mit fast 479.000 Personen entfillt ein grofler
Anteil der svB auf die Software-/Games-Industrie.
Die Zahl der Selbstindigen bzw. der Mini-Selbstan-
digen (bis 22.000 EUR Jahresumsatz) blieb 2021

Sozialversicherungspflichtig Beschiftigte

Musik I 38.211

1.006.950

(+2,4 %)

Sonstige I 6.790

Mini-Selbstandige (Jahresumsatz < 22.000 EUR)

Musik NN 24.139

327.981

(+0,2 %)

Sonstige I 11.705

gegeniiber dem Vorjahr insgesamt stabil. Die Zahl
der geringfligig Beschiftigten (gB) sank auch 2021
deutlich auf nur noch rund 250.000, davon sind
mehr als 79.000 in der Werbung beschiftigt.

Der Riickgang der gB (rund -14.000) wird aber in
Summe durch ein Wachstum der svB (rund
+24.000) iberkompensiert, das trotz der Corona-
Krise verzeichnet werden konnte.

Selbstandige (Jahresumsatz > 22.000 EUR)

Musik I 11.462

225.950

(-0,2 %)

Sonstige Il 6.116

Geringfiigig Beschaftigte

Musik [N 10.468

249.910

(-5,2 %)

Sonstige | 1.476

Quellen: Bundesagentur fiir Arbeit 2022; eigene Berechnungen Goldmedia auf Basis von Destatis 2022a, b; Gesamtzahlen entsprechen nicht der Summe der Teilmarkte,

da sich diese teilweise iiberschneiden.

* Die WZ 18.14 (Buchbindereien etc.) wurde gemaR dem Leitfaden zur Erfassung von statistischen Daten fur die Kultur- und Kreativwirtschaft in der Fassung von 2016 nicht mehr

eingerechnet und die Werte wurden, auch riickwirkend, angepasst.
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Die Kultur- und Kreativwirtschaft im Branchenvergleich

Die Bruttowertschopfung (BWS) ist die Kennzahl
fiir den im Produktions- oder Leistungserstellungs-
prozess geschaffenen Mehrwert. Sie ergibt sich aus
dem Gesamtwert der erzeugten Waren und Dienst-
leistungen, abziiglich des Wertes der eingesetzten
Vorleistungen.

Die BWS in der KKW lag 2021 bei rund 103,7 Mrd.
EUR (Schitzung). Die KKW liegt mit diesem Wert

damit etwas tiber dem Niveau des Maschinenbaus
und vor anderen Branchen wie den Finanzdienst-

leistungen, der Energieversorgung oder der chemi-
schen Industrie.

Nach den deutlichen Einbriichen durch die
Corona-Pandemie im Jahr 2020 konnte die KKW
damit 2021 insgesamt wieder deutlich wachsen
(+5,2 Prozent, Werte zu jeweiligen Preisen/nicht
preisbereinigt). Die BWS niherte sich damit wieder
dem Vor-Pandemie-Niveau an, erreichte dieses
jedoch noch nicht wieder.

Beitrag der KKW zur Bruttowertschépfung im Branchenvergleich 2019-2021%,

in jeweiligen Preisen in Mrd. EUR

N 1434
Fahrzeugbau I 1310

154,1

. 103,7
Kultur- und Kreativwirtschaft I 98,5

105,2

. 101,0
Maschinenbau I 94,0

104,2

I /3,1
Finanzdienstleister NN 73,3

70,7

I 64,0
Energieversorgung N 63,3

I 58,8

Chemische Industrie NG 49,4
459

63,6

EE 2021%
Em 2020
2019

Quelle: Destatis 2022a, c; eigene Berechnungen Goldmedia. Die Bruttowertschépfung basiert auf Angaben der Volkswirtschaftlichen Gesamtrechnungen
und wurde fiir die KKW anhand der Verteilung von Umsatzen in der Umsatzsteuerstatistik berechnet.

* Werte 2021 teilweise geschatzt
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Kultur- und Kreativwirtschaft: Gesamtumsatz 2010-2022

Nach den deutlichen Umsatzverlusten im ersten wurde das Vor-Corona-Niveau (175,7 Mrd. EUR im
Pandemie-Jahr 2020 von rund 8,4 Mrd. EUR zeigte Jahr 2019) bereits 2021 fast wieder erreicht (-0,2 Pro-
die Kultur- und Kreativwirtschaft 2021 in der zent). Fur das Jahr 2022 wird von einer weiteren
Gesamtschau wieder deutliche Erholungstenden- Umsatzsteigerung auf rund 181,3 Mrd. EUR ausge-
zen: 2021 wurde nach Goldmedia-Prognose in der ~ gangen (+3,4 Prozent ggii. 2021, +8,4 Prozent ggu.
KKW ein Gesamtumsatz i. H. v. 175,4 Mrd. EUR 2020 und +3,2 Prozent ggii. 2019, Werte und
erwirtschaftet. Dies entspricht einem Wachstum Wachstumsraten nicht inflationsbereinigt).

von +4,8 Prozent bzw. rund 8,1 Mrd. EUR. Damit

Entwicklung des Gesamtumsatzes der Kultur- und Kreativwirtschaft 2010 -2022%,
in Mrd. EUR

T 0o > 181,3

-+2,8
CAGR** 2010 - 2019: +

151,4
146,2

142,5 1424

141,0

136,5

Prognose

2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021* 2022*

Quelle: Destatis 2022a, eigene Berechnungen Goldmedia
* Werte flir 2021 und 2022 Goldmedia-Prognose
** Compound Annual Growth Rate (durchschnittliche jahrliche Wachstumsrate)
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Umsatzveranderung in den KKW-Te

Seit dem Jahr 2019 haben sich die Umsétze in den
verschiedenen KKW-Teilmarkten sehr unterschied-
lich entwickelt. Der Buch-, der Architekturmarkt

SCHAFT 2021

ilmarkten 2019-2022

Kulturbranchen, insb. die Teilméarkte Darstellende
Kunst, Musik sowie Kunst, wurden durch Corona
nachhaltig zurtickgeworfen. Die Film- und Rund-

und die Software-/Games-Industrie zeigten sich funkwirtschaft sowie der Pressemarkt liegen vor-

insgesamt resilient und konnten auch wihrend der
Pandemie weiter wachsen. Der Werbe- und der
Designmarkt liegen bis Jahresende 2022 voraus-

sichtlich wieder etwa auf Vor-Corona-Niveau. Die verzeichnen waren.

Umsatzveranderung der KKW-Teilmarkte 2019 -2022*

in Mrd. EUR und in %

aussichtlich auch 2022 noch unter dem Umsatz-
niveau von 2019, wobei hier teilweise auch bereits
vor der Pandemie riicklaufige Umsatzzahlen zu

X~ e k7 = ~ +— c = 4 oo %) 9]
z S 2 = c @ .00 2 a S @ .00
= - 2 = 5 g g 3 £ = £ 5
< - e = < SEY: 3
& 2 S = E A
8 < z
5
wv
2020 [ 2021* [ 2022* [ 2022*vs. 2019
Veranderung
2019 - 2022 3,332
in Mrd. EUR* 2,7
19
0,9 = B
0,9 B 0.8 0,9 0,9
06 o 0,60, 03 0o 06 05 0,70 3 03
§ _-Q.(I___Q.Q___J.., - i i .—l_ _ 0 0,001
-0,3  -0,2 -01 -0,2 02 -01
’ -0,7 I -06
-1,4
-16 g 16
2,0 21 2,1 2,1 L8
-3,0 31 -2,9
Geschatzter 7,0 16,4 2,1 9,3 8,0 3,9 20,8 14,0 26,2 30,6 60,1 1,3
Umsatz 2022
in Mrd. EUR*
2022 vs. 2019 =22 % +6 % -9 % -7% -15% -35% -1% +12 % -6 % +0,1 % +19 % -8%

Quelle: Destatis 2022a, eigene Berechnungen Goldmedia
* Werte fiir 2021 und 2022 Goldmedia-Prognose
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Entwicklung Kultur- und Kreativwirtschaft Teil 1

Entwicklung der Kultur- und Kreativwirtschaft in Deutschland 2011 bis 2021*

17

Kennzahlen Kultur- und 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020* 2021* Veridnderung
Kreativwirtschaft (KKW) 2021/2020
Anzahl Unternehmen (in Tausend)!
Kultur- und Kreativwirtschaft 243,3 244.8 245,4 246,1 249,5 253,6 255,8 258,6 259,5 226,3 226,0 -0,15%
Anteil KKW an der Gesamtwirtschaft 7,60% 7,56% 760% 762% 7,69% 7,79% 7,85% 7,88% 789% 7,48% 7,46%
Umsatz (in Milliarden EUR)
Kultur- und Kreativwirtschaft 140,1 142,5 142,4 146,2 151,4 158,1 164,5 170,4 175,7 167,3 175,4 4,82%
Anteil KKW an Gesamtwirtschaft 2,46% 2,48% 2,47% 249% 253% 260% 259% 257% 2,60% 234% 2,34%
Beschiaftigung Kernerwerbstatige (in Tausend)?
Kultur- und Kreativwirtschaft 965,9 1.000,9 1.027,2 1.046,1 1.0754 1.111,5 1.151,3 1.189,8 1.229,9 1.209,3 1.233 1,96 %
Anteil KKW an Gesamtwirtschaft 3,03% 3,08% 313% 3,13% 3,16% 320% 3,25% 3,29% 335% 3,33% 3,34%
Sozialversicherungspflichtig Beschdftigte (in Tausend)3
Kultur- und Kreativwirtschaft 732,5 765,9 790,9 809,1 834,5 865,6 903,0 931,2 970,3 983,0 1.007 2,44 %
Anteil KKW an Gesamtwirtschaft 2,56% 2,62% 2,67% 268% 2,71% 2,75% 281% 283% 290% 295% 297%
Selbstdndige (in Tausend)*
Kultur- und Kreativwirtschaft 2433 244.8 245,4 246,1  249,5 2536  255,8 258,6  259,5 226,3 226,0 -0,15%
Anteil KKW an Gesamtwirtschaft 760% 756% 760% 762% 769% 7,79% 785% 7,.88% 7,.89% 7,48% 7,46%
Geringflgig Erwerbstatige (in Tausend)s
Kultur- und Kreativwirtschaft 619,9 620,3 615,4 615,1 579,9 591,0 595,0 593,2 591,6 591,1 5779 -2,23%
Anteil KKW an Gesamtwirtschaft 6,14% 6,06% 588% 583% 552% 559% 559% 552% 549% 565% 5,60%
Mini-Selbstdndige (in Tausend)é
Kultur- und Kreativwirtschaft 252,8 256,5 263,7 266,0 272,5 281,2 285,1 291,2 294,9 327,5 328,0 0,15%
Anteil KKW an Gesamtwirtschaft 9,88% 9,69% 9,62% 9,68% 9,76% 10,00% 10,05% 10,17% 10,21% 10,42% 10,40%
Geringfiigig Beschiftigte (in Tausend)”
Kultur- und Kreativwirtschaft 367,1 363,8 3517 349,1 307,4 309,8 309,9 302,0 296,6 263,6 249,9 -5,19%
Anteil KKW an Gesamtwirtschaft 489% 481% 457% 4,48% 4,00% 4,00% 397% 3,83% 3,76% 3,60% 3,49%
Gesamterwerbstatige (in Tausend)8
Kultur- und Kreativwirtschaft 1.585,8 1.621,2 1.642,5 1.661,2 1.6553 1.702,5 1.746,3 1.783,0 1.821,4 1.800,3 1.810,8 0,58 %
Anteil KKW an Gesamtwirtschaft 3,78% 3,79% 3,79% 3,78% 3,72% 3,76% 3,79% 3,80% 3,84% 3,85% 3,83%
Bruttowertschopfung (in Milliarden EUR)?
Kultur- und Kreativwirtschaft 76,5 80,1 84,8 86,8 88,9 94,0 96,8 101,8 105,2 98,5 103,7 5,19%
Anteil KKW am BIP 2,28% 2,38% 2,52% 2,58% 264% 280% 288% 3,03% 3,12% 293% 2,88%
Bruttoinlandsprodukt 3.358,6 3.359,6 3.360,6 3.3616 3.362,6 3.3636 3.3646 3.3656 3.366,6 3.367,6 3.601,8 6,95%

(BIP, nominal)

Steuerpflichtige Unternehmerinnen und Unternehmer mit mehr als 22.000 EUR (bis 2019: 17.500 EUR) Jahresumsatz.
Kernerwerbstatige umfassen steuerpflichtige Unternehmerinnen und Unternehmer mit mehr als 22.000 EUR (bis 2019

sozialversicherungspflichtig Beschaftigte (svB).

:17.500 EUR) Jahresumsatz und

3 Sozialversicherungspflichtig Beschaftigte (svB) in Voll- und Teilzeit, jedoch ohne geringfiigig Beschaftigte (gB).

4 Anzahl der Selbstandigen entspricht der Anzahl steuerpflichtiger Unternehmerinnen und Unternehmer mit mehr als 22.000 EUR (bis 2019: 17.500 EUR)
Jahresumsatz.

5 Geringfligig Erwerbstatige umfassen, abweichend zu den Vorgangerstudien, die Mini-Selbstéandigen und die geringfiigig Beschaftigten. Auch werden sog.
wgeringfugig Tatige® auf Basis des Mikrozensus nicht mehr ausgewiesen.

6  Mini-Selbstandige umfassen steuerpflichtige Unternehmerinnen und Unternehmer mit bis zu 22.000 EUR (bis 2019: 17.500 EUR) Jahresumsatz. Im
Gegensatz zu den Vorgangerberichten basieren die Werte fiir die Mini-Selbstandigen auf einer Sonderanalyse der Veranlagungsstatistik von Destatis nach
UmsatzgroRenklassen. Dies erklart Abweichungen gegeniiber den Voruntersuchungen.

7 Geringfuigig Beschiftigte auf Basis der Beschaftigungsstatistik der Bundesagentur fiir Arbeit (verwendeter Stichtag jeweils der 30.06.).

8  Gesamterwerbstédtige umfassen samtliche Selbstandige und abhangig Beschaftigte einschlieRlich geringfligig Beschaftigte und Mini-Selbstandige.

9  Bruttowertschépfung basiert auf Angaben der Volkswirtschaftlichen Gesamtrechnungen und wurde anhand der Verteilung von Umsatzen in der Umsatz-

steuerstatistik berechnet.

* Werte fiir 2021 basieren teilweise auf eigenen Schatzungen und vorléufigen amtlichen Ergebnissen. Schatzungen beriicksichtigen u. a. die Entwicklungsraten der Vorjahre sowie die
Betroffenheit durch die Corona-Pandemie. Abweichungen zu den Zahlen aus fritheren Berichten ergeben sich durch zwischenzeitliche Datenrevisionen in den zugrunde liegenden
Statistiken. Die WZ 18.14 (Buchbindereien etc.) wurde gemaR dem Leitfaden zur Erfassung von statistischen Daten fir die Kultur- und Kreativwirtschaft in der Fassung von 2016

nicht mehr eingerechnet und die Werte wurden, auch riickwirkend, angepasst.
Quellen: Destatis 2022a,b,c; Bundesagentur fiir Arbeit 2022; eigene Berechnungen Goldmedia
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Weitere Kennzahlen zur Kultur- und Kreativwirtschaft 2021

Wihrend der Umsatz und die Bruttowertschopfung  mit rund 776.000 EUR pro Jahr 2021 deutlich héher

(BWS) in der KKW im Jahr 2021 deutliche Erho- als noch 2020 (rund 739.000) und auch der Umsatz
lungstendenzen zeigten und ein starkes Wachstum  pro svB bzw. pro Kernerwebstitigem (Selbstindige
vorweisen konnten, blieb die Unternehmenszahl mit mindestens 22.000 EUR Jahreseinkommen
gegeniiber dem Vorjahr relativ konstant*. Der + svB) stieg gegentiber 2020.

Umsatz wuchs auch stirker als die Zahl der sozial-
versicherungspflichtig Beschiftigten (svB). Damit
war der Durchschnittsumsatz pro Unternehmen

776 Tsd. EUR

Durchschnittsumsatz
je Unternehmen
(+5,0 Prozent)

Quellen: Destatis 2022a,b,c; Bundesagentur fiir Arbeit 2022; eigene Berechnungen Goldmedia

* Steuerpflichtige Unternehmen werden ab 2020 erst ab einem Jahreseinkommen von 22.000 EUR erfasst (vorher 17.500 EUR). Hierdurch kommt es zu Verschiebungen
zwischen der Zahl der Selbstdndigen sowie der Mini-Selbstdndigen. Diese Zahlen wurden erstmals 2022 von Destatis ausgewiesen. Ausfihrliche Erlduterungen zur Erwerbs-
tatigkeit, zu BezugsgroRen und statistischen Quellen im methodischen Anhang.

Entwicklung Kultur- und Kreativwirtschaft Teil 2

Entwicklung der Kultur- und Kreativwirtschaft in Deutschland 2011 bis 2021*

Weitere Kennzahlen Kultur- 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020* 2021* Verianderung
und Kreativwirtschaft (KKW) 2021/2020
Umsatz je Unternehmen 575,9 582,2 580,2 594,0 606,6 623,4 643,0 658,9 677,1 739,4 776,3 5,0%

(in Tausend EUR)

Umsatz je sozialversicherungs- 191,3 186,1 180,0 180,7 181,4 182,7 182,1 182,9 181,1 170,2 174,2 2,3%

pflichtig Beschaftigtem
(in Tausend EUR)

Umsatz je Kernerwerbstatigem 145,0 142,4 138,6 139,7 140,8 142,3 142,9 143,2 142,9 138,4 142,3 2,8%
(in Tausend EUR)

Sozialversicherungspflichtig 3,01 3,13 3,22 3,29 3,34 3,41 3,53 3,60 3,74 4,34 4,46 2,6%
Beschaftigte je Unternehmen

Kernerwerbstatige je Unternehmen 4,0 4,1 4,2 4,3 4,3 4,4 4,5 46 47 53 5,5 2,1%
Bruttowertschopfung je Kern- 79,3 80,0 82,6 83,0 82,6 84,6 84,1 85,6 85,5 81,5 84,1 3,2%
erwerbstitigem (in Tausend EUR)

Anteil Selbstdndige an 252% 245% 239% 235% 232% 228% 222% 21,7% 21,1% 18,7% 183% -2,1%

Kernerwerbstatigen

Quellen: Destatis 2022a,b,c; Bundesagentur fiir Arbeit 2022; eigene Berechnungen Goldmedia

* Werte flir 2021 basieren teilweise auf eigenen Schatzungen und vorlaufigen amtlichen Ergebnissen. Schitzungen beriicksichtigen u.a. die Entwicklungsraten der Vorjahre sowie die
Betroffenheit durch die Corona-Pandemie. Abweichungen zu den Zahlen aus friiheren Berichten ergeben sich durch zwischenzeitliche Datenrevisionen in den zugrunde liegenden
Statistiken. Die WZ 18.14 (Buchbindereien etc.) wurde gemaR dem Leitfaden zur Erfassung von statistischen Daten fir die Kultur- und Kreativwirtschaft in der Fassung von 2016 nicht
mehr eingerechnet und die Werte wurden, auch riickwirkend, angepasst.
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Musikwirtschaft

o

Erwerbstatige 2021.:

84.280

Umsatz 2021;

6,1 Mrd. EUR

Umsatzprognose 2022:
+15 Prozent

21
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Musikwirtschaft 2021 in Zahlen

Die deutsche Musikwirtschaft erreichte 2021 ein
Umsatzvolumen von rund 6,1 Mrd. EUR. Die Bran-
che konnte sich 2021 damit nur leicht von den ein-
schneidenden Riickgidngen im ersten Corona-Jahr
erholen. Insbesondere im Veranstaltungsbereich
lag der Umsatz weiterhin deutlich unter dem
Pra-Corona-Niveau. Einige Wirtschaftszweige wie
die Musikverlage (-3 Prozent), die Tonstudios

(-5 Prozent) und der Einzelhandel mit Tontragern
(-15 Prozent) mussten auch 2021 weitere Verluste
hinnehmen, wihrend Theater- und Konzertveran-
staltende (+5 Prozent) sowie die deutschen Tontra-
gerverlage (=Labels, +10 Prozent) wieder steigende
Umsitze verzeichnen konnten.

Eckdaten zur Musikwirtschaft
in Deutschland 2021*

Kategorie 2021* Vergleich Vorjahr
(%)
Anzahl der Unternehmen 11.462 0,7 %
Umsatz (in Mio. EUR) 6.057 0,8%
Gesamterwerbstitige 84.280 -1,8%
Kernerwerbstitige 49.673 -2,0%
sv-pflichtig Beschaftigte (svB) 38.211 -2,8%
Selbstandige** 11.462 0,7 %
Geringfiigig Erwerbstitige 34.607 -1,6 %
Mini-Selbstandige*** 24.139 0,8 %
geringfligig Beschaftigte (gB) 10.468 -6,7 %
Bruttowertschépfung 3.973 1,2%

(in Mio. EUR)

Insgesamt waren 84.280 Personen 2021 in der
Musikwirtschaft erwerbstitig, das waren

1,8 Prozent weniger als 2020. Vor allem die Zahl
der geringfligig Beschéftigten sank deutlich

(-7 Prozent).

Umsatz nach WZ-Klassen 2019-2021
in Mio. EUR

Einzelhandel mit I 1.522

Musikinstrumenten etc. 1}4%}35

Musikverlage**** 1.404

Herstellung von I 684

. 674
Musikinstrumenten 718

| |
Theater-/Konzertveranstaltende 634
Dienstleistungen fiir die I 557
541
Darst. Kunst 1.036

Selbstidndige Musiker/-innen etc. 330

Tontragerverlage**** 279

Private Musical-/Theater-/ -gz
Konzerthauser etc. 538

Einzelhandel mit .11310
besp. Tontragern etc. 143

Musik-/Tanzensembles " 148

Tonstudios etc. 1120

W 2021 2020 2019

* teilweise eigene Berechnungen Goldmedia, nach: Destatis 2022a,b,c; Rundungsdifferenzen méglich; ** Selbstandige = Unternehmenssteuerpflichtige mit >22.000 EUR Jahresumsatz;
*** Mini-Selbstandige = Unternehmenssteuerpflichtige bis 22.000 EUR Jahresumsatz; **** Der Begriff ,Tontragerverlage“ stammt aus der WZ-Systematik der amtlichen Statistik.
Der in der Praxis ungebrauchliche Begriff meint ,Tontragerhersteller und -vertriebe“ (Labels) und nicht etwa die Musikverlage der Tontrégerhersteller. Ebenfalls vom Sprachgebrauch
abweichend ist, dass in der WZ-Gruppe ,Musikverlage* Verwertungsgesellschaften enthalten sind, vgl. auch methodische Hinweise im Anhang.



Musikwirtschaft: Umsatzprognose 2022

Nach deutlichen Umsatzverlusten im Jahr 2020,
mit einer Schrumpfung des Marktvolumens um
rund ein Drittel, konnten sich 2021 die Umsétze
zumindest stabilisieren. 2022 werden die Erldse der
deutschen Musikwirtschaft wieder deutlich wach-
sen, auch weil das Livemusik-Geschéft ab dem
zweiten Quartal wieder anlief. Insgesamt ist fiir das
Jahr 2022 mit einem Wachstum von rund 15 Pro-
zent zu rechnen. Das Umsatzvolumen liegt mit
rund 7,0 Mrd. EUR jedoch weiterhin deutlich unter
dem Vor-Corona-Niveau.

Umsatzprognose fiir die Musikwirtschaft 2021/22
in Mrd. EUR

2019 2020 2021* 2022*

Quelle: Destatis 2022a, eigene Berechnungen Goldmedia
* Werte flir 2021 und 2022 Goldmedia-Prognose
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Musikwirtschaft: Trends und Herausforderungen

Zugleich nimmt jedoch auch die Kritik an den
Streaming-Diensten zu, denn viele Musikschaf-
fende partizipieren bisher kaum am Erfolg des
Musikstreamings und sind unzufrieden mit der
Erlossituation.3

Das stark wachsende Musikstreaming-Segment
dominiert inzwischen deutlich den Musikmarkt.
Im ersten Halbjahr 2022 lag der Anteil des Musik-
streamings der phonografischen Industrie (Ton-
tragerverlage bzw. Labels) bei 73,3 Prozent des
Gesamtumsatzes.! Hingegen ist das klassische Ton-
tragergeschift (mit Ausnahme des Vinyl-Segments)
weiter riicklaufig, wovon auch der Einzelhandel
mit Bild- und Tontrigern zunehmend betroffen ist.

,Die Umsdtze der Musikindustrie

in Deutschland 2021 sind gegeniiber
2020 gewachsen, und das Wachs-
tum wird sich 2022 fortsetzen.

Der stationdre Handel mit Enter-

tainment-Produkten hat unter den L Vor allem die Musikurheberinnen

pandemiebedingten MafSnahmen
gelitten; die Orientierung der Ver-
braucher hin zum Online-Handel
und zu Streaming-Angeboten wurde
verstdrkt. Zentrales Thema der
Branche sind auch die gesetzlichen
Rahmenbedingungen - konkret die
negativen Folgen der Umsetzung
der Urheberrechtsrichtlinie in
Deutschland in deutsches Recht.”

Quellen:

1

2
3
4

Bundesverband Musikindustrie e.V. (BVMI) (2022b)
Expertengesprach (11/2022)

vgl. Goldmedia (2022b)

GEMA (2022)

und -urheber stehen am Anfang der
Wertschépfungskette, aber am Ende
der Einnahmenverteilung. Dies ent-
spricht nicht den Prinzipien einer
sozialen Marktwirtschaft, die
Leistung belohnt und immer einen
fairen Ausgleich zwischen allen
Marktteilnehmenden anstrebt.”




Das Livemusik-Geschift lief zwar ab dem zweiten
Quartal 2022 wieder an, und es konnte u.a. ein gro-
f3er Teil der Festivals stattfinden. Dennoch sind die
Unsicherheiten grof3, der Vorverkauf lauft vieler-
orts sehr schleppend und zahlreiche Tourneen
missen abgesagt oder verschoben werden. Zudem
herrscht hiufig Personalmangel, bspw. im Bereich
der Security. Ein grofRes Problem stellt das ,,No-

»Richtig ist leider, dass weite Teile
der Branche grofe Angst vor der
Zukunft haben und mehr Konzerte
absagen als sie durchfiihren. Insge-
samt gehen wir davon aus, dass sich
die Situation 2023 noch einmal ver-
schlechtern wird.”

Prof. Jens Michow,
Geschaftsfuhrender Prasident des BDKV e.Vs.

5  Deutschlandfunk Kultur (2022)
6  ZDF heute (2022)
7  Musikwoche (2022)

MUSIKWIRTSCHAFT 25

Show-Phianomen*® dar: Zwischen 10 und 30 Pro-
zent der Konzertbesucher erscheinen nicht,
obwohl sie Tickets haben?, so dass Erldse u.a. im
Getrianke- und Merchandise-Verkauf ausbleiben.
Zudem konnen sich Besucher coronabedingt ver-
schobene Konzerte auch nachtriglich erstatten
lassen.

»,Mit grofer Besorgnis schaut die
Clubkultur auf Herbst und Winter
2022 und in das Jahr 2023. Die Live-
Musikbranche ist in den aktuellen
Entwicklungen existenziell bedroht,
denn keine andere Branche war in
dem Mafie von den Corona-Schutz-
mafinahmen betroffen. Nach wie
vor miissen Konzerte wegen der
fernbleibenden Besucherinnen und
Besucher im Vorfeld kurzfristig
abgesagt werden, und die massive
Explosion der Energiekosten ver-
schdrft die existenzielle Notlage.”

LiveMusikKommission — Verband der Musik-
spielstatten in Deutschland e. V7.
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Buchmarkt
[

Erwerbstatige 2021:

98.657

Umsatz 2021;

16,4 Mrd. EUR

Umsatzprognose 2022:
+/-0 Prozent
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Buchmarkt 2021 in Zahlen

Im deutschen Buchmarkt wurden 2021 insgesamt
rund 16,4 Mrd. EUR umgesetzt. Dies war ein

Wachstum von 1,8 Prozent gegeniiber dem Vorjahr.

Die grofiten Umsatzanteile haben mit 73 Prozent
die Buchverlage und der Einzelhandel (21 Prozent).

Die Zahl der Erwerbstitigen war hingegen auch
2021 weiter ricklaufig und sank unter die Marke
von 100.000 Personen. Mit 98.657 lag die Zahl
gegeniiber 2020 um 1,5 Prozent niedriger. Die Zahl
der geringfligig Beschéftigten verzeichnete mit
11.004 einen besonders starken Riickgang um

5,6 Prozent gegentiber 2020.

Eckdaten zum Buchmarkt
in Deutschland 2021*

Kategorie 2021* Vergleich Vorjahr
(%)
Anzahl der Unternehmen 14.042 -1,6 %
Umsatz (in Mio. EUR) 16.372 1,8%
Gesamterwerbstitige 98.657 -1,5%
Kernerwerbstitige 57.008 -1,3%
sv-pflichtig Beschiftigte (svB) 42.966 -12%
Selbstandige** 14.042 -1,6 %
Geringfiigig Erwerbstitige 41.649 -1,8%
Mini-Selbstdndige*** 30.645 -0,4 %
geringfligig Beschaftigte (gB) 11.004 -5,6 %
Bruttowertschépfung 6.273 2,6 %
(in Mio. EUR)

Umsatz nach WZ-Klassen 2019-2021

in Mio. EUR
11.967
Buchverlage 11.596
10.482
[ 3.382
Einzelhandel mit Biichern 3.490
3.864

Selbstandige Schriftstellerinnen/ M 615
. 596
Schriftsteller 653

Selbstindige Ubersetzerinnen/ I 324
Ubersetzer = 3g0

| 55
Antiquariate | 56
57

W 2021 2020 2019

* teilweise eigene Berechnungen Goldmedia, nach: Destatis 2022a,b,c; Rundungsdifferenzen méglich; die WZ 18.14 (Buchbindereien etc.) wurde gemiR dem Leitfaden zur Erfassung
von statistischen Daten fiir die Kultur- und Kreativwirtschaft in der Fassung von 2016 nicht mehr eingerechnet.; ** Selbstandige = Unternehmenssteuerpflichtige mit >22.000 EUR
Jahresumsatz; *** Mini-Selbstandige = Unternehmenssteuerpflichtige bis 22.000 EUR Jahresumsatz.



Buchmarkt: Umsatzprognose 2022

Nachdem der Buchmarkt auch in den Pandemie-
Jahren 2020 und 2021 weiter wachsen konnte, wer-
den im Jahr 2022 voraussichtlich vergleichbare
Umsitze wie 2021 erzielt. Wahrend in der ersten
Jahreshilfte 2022 erhebliche Erholungseffekte
beobachtet werden konnten, ist im Buchhandel
seit Jahresmitte eine deutliche Kaufzuriickhaltung
spurbar, so dass die Umsétze unter den jeweiligen
Vorjahresmonaten lagen.!

¢ VIR IREEL | T The )
. _— AL R REEAF

Umsatzprognose fiir den Buchmarkt 2021/22
in Mrd. EUR

2019 2020 2021* 2022*

|\1

| "'H"'

Quellen: Destatis 2022a, eigene Berechnungen Goldmedia
* Werte fiir 2021 und 2022 Goldmedia-Prognose
1 Borsenverein des Deutschen Buchhandels (2022d)
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Buchmarkt: Trends und Herausforderungen

Der stationdre Buchhandel blieb 2021 mit einem
Anteil von 39,1 Prozent der grofite Vertriebsweg
fir Bucher. Allerdings ging der Umsatz vor Ort um
3,6 Prozent gegeniiber dem Vorjahr und sogar um
12,3 Prozent gegeniiber dem Vor-Corona-Jahr 2019
zuriick. Der Online-Buchhandel ist hingegen deut-
lich wachsend. Die Umsitze stiegen 2021 um 16,2
Prozent. Der Umsatzanteil des Internetbuchhan-
dels am Gesamtmarkt lag damit 2021 bei 27,1 Pro-
zent. Bezogen auf den Publikumsbuchmarkt (ohne

lllllln

li -l Tm lmmllillmm.._

,Die Buchbranche hat sich in der
Corona-Krise bewdhrt. Buchhand-
lungen und Verlagen ist es dank
hoher Resilienz, kreativer Lésungen
und ausgeprdgter Digitalkompetenz
gelungen, Menschen fiir das Lesen
zu begeistern und sie, auch dank
stabiler Logistik, trotz langer Lock-
downs mit Biichern zu versorgen.

Es stimmt mich zuversichtlich, dass
gerade bei jungen Leserinnen und
Lesern die Nachfrage nach Biichern
grof$ war.”

1 ”I

Karin Schmidt-Friderichs,
Vorsteherin des Borsenvereins
des Deutschen Buchhandels?

Quellen:
1  Bérsenverein des Deutschen Buchhandels (2022a)
2 Bérsenverein des Deutschen Buchhandels (2022b)

-

Schul- und Fachbiicher) konnten die stationiren
Buchhéndler mit ihrem Online-Geschift wahrend
der Pandemie am deutlichsten zulegen. Rund die
Halfte der Online-Umsétze entfillt auf die Online-
shops der stationdren Handler.

Digitale Buchformate haben eine wachsende
Bedeutung, der Umsatz mit E-Books legte im ers-
ten Halbjahr 2022 im Gegensatz zu den Vorjahren
aber nur noch leicht zu (+3 Prozent).2 Vor allem der

e

»,Die wachsenden Online-Umsditze
der Buchhandlungen sind durch
hohe Kosten fiir die logistische
Abwicklung erkauft; das verringerte
bei vielen die Ertrdge, was in einer
ohnehin margenschwachen Branche
stark ins Gewicht fdllt.”

Karin Schmidt-Friderichs,
Vorsteherin des Borsenvereins
des Deutschen Buchhandels?

B Y S



Markt fiir Horbuch-Downloads (+17 Prozent im
Jahr 2021 gegentiber dem Vorjahr) und -Streaming
(+32 Prozent im Jahr 2021; 2020 lag das Wachstum
sogar bei +56 Prozent) wichst stark.

Trotz der positiven Umsatzentwicklung steht die
Verlags- und Buchhandelsbranche durch die Pan-
demie und aufgrund zunehmender Energie- und
Personalkosten, Mieten sowie rasant steigender
Papierpreise infolge des Papiermangels zuneh-

L0 " B R Rt

,HoOrbticher werden seit Jahren
immer beliebter. Die Menschen

horen sie nebenbei — auf dem Weg e
zur Arbeit, auf Reisen, bei der Haus- '
arbeit - oder sie entspannen mit ny

einem Hérbuch auf der Couch. Uber
Streaming und Downloads sind sie
schnell und bequem verfiigbar.”
Kilian Kissling,
Sprecher der IG Horbuch

des Borsenvereins des
Deutschen Buchhandels3

3
4

Bérsenverein des Deutschen Buchhandels (2022¢)
Buchmarkt.de (2022)
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mend unter Kostendruck. So sind laut Statisti-
schem Bundesamt die Druckkosten fiir Biicher im
Mai 2022 um 21,1 Prozent gegeniiber dem Vorjah-
resmonat gestiegen. Der Preis flir grafische Papiere
und Pappen lag im Mai 2022 58,2 Prozent iiber
dem Vorjahresmonat.! Viele Marktteilnehmer,
auch bspw. im Bereich der Modernen Antiquariate,
klagen nach einem guten ersten Quartal 2022 tiber
starke Umsatzriickginge, Preissteigerungen,
Papiermangel und ein zu geringes Titelangebot.

sttt
(l
I
»ES zeichnet sich mehr und mehr
ab, dass sich die allgemeine Kauf-
zurtickhaltung auch im Buchhandel
niederschldgt. Daneben setzen stei-
gende Kosten und Beschaffungseng-
pdsse etwa beim Papier Verlage und
Buchhandlungen unter Druck.”
Peter Kraus vom Cleff,

Hauptgeschaftsfihrer des Borsenvereins
des Deutschen Buchhandels?!
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Kunstmarkt

o \
000

Erwerbstatige 2021:

44.405

Umsatz 2021;

2,0 Mrd. EUR

Umsatzprognose 2022:
+5 Prozent

T R S e R B



34  KUNSTMARKT

Kunstmarkt 2021 in Zahlen

Im deutschen Kunstmarkt wurden 2021 insgesamt
rund 2,03 Mrd. EUR nach Goldmedia-Prognose
umgesetzt. Dies ist gegeniiber 2020 (2,07 Mrd. EUR)
ein leichter Riickgang (-2,1 Prozent). Die Umsatz-
verluste 2020 waren damit deutlich geringer als
beflirchtet. Die grofiten Umsatzanteile haben der
Einzelhandel mit Kunstgegenstinden (37,8 Pro-
zent) sowie die selbstindigen bildenden Kiinstle-
rinnen und Kunstler (34,8 Prozent). Letztere muss-
ten, wie die Museen, auch 2021 ricklaufige
Umsétze hinnehmen.

Eckdaten zum Kunstmarkt
in Deutschland 2021*

Kategorie 2021* Vergleich Vorjahr
(%)
Anzahl der Unternehmen 10.289 0,3%
Umsatz (in Mio. EUR) 2.031 -2,1%
Gesamterwerbstitige 44.405 0,4 %
Kernerwerbstitige 15.473 0,6 %
sv-pflichtig Beschaftigte (svB) 5.184 12 %
Selbstandige** 10.289 0,3%
Geringfiigig Erwerbstitige 28.932 0,3%
Mini-Selbstdndige*** 25.887 0,6 %
geringfligig Beschaftigte (gB) 3.045 -24%
Bruttowertschépfung 1.068 -4,2 %

(in Mio. EUR)

Insgesamt waren 44.405 Personen im Kunstmarkt
erwerbstdtig, dies war gegeniiber dem Vorjahr ein
leichtes Wachstum von 0,4 Prozent. Allerdings ging
die Zahl der geringfligig Beschiftigten weiter
zuriick (-2,4 Prozent ggii. 2020).

Umsatz nach WZ-Klassen 2019-2021
in Mio. EUR

Einzelhandel mit I 767

Kunstgegenstdnden etc. 772572
Selbstand|ge bildende _ 707
. . . 745
Kinstlerinnen und Kiinstler 907
................ 293
Museen**** 309
436
. . o [ 263
Einzelhandel mit Antiquitaten 269
291

W 2021 2020 2019

* teilweise eigene Berechnungen Goldmedia, nach: Destatis 2022a,b,c; Rundungsdifferenzen maglich; ** Selbstandige = Unternehmenssteuerpflichtige mit >22.000 EUR
Jahresumsatz; *** Mini-Selbstandige = Unternehmenssteuerpflichtige bis 22.000 EUR Jahresumsatz; **** Das KKW-Monitoring weist ausschlieflich Daten fiir den erwerbswirt-
schaftlichen Teil der Kultur- und Kreativwirtschaft aus. Durch die bisherige Bezeichnung des Wirtschaftszweigs ,Museumsshops etc“ im Rahmen des KKW-Monitorings sollte daher
herausgestellt werden, dass hier ausschlieBlich der erwerbswirtschaftliche Teil der Museen einflieRt. Allerdings werden in der Umsatzsteuerstatistik per definitionem alle zu versteu-
ernden Umsétze und steuerpflichtige Unternehmen erfasst, bspw. also auch die Ticketerlése der Museen. Aus diesem Grund wird im aktuellen Bericht die Bezeichnung in ,Museen®
verdndert. Dennoch sind 6ffentlichen Ausgaben fiir Museen, wie auch fiir alle anderen Bereiche, weiterhin nicht in den Zahlen enthalten. Da die Statistiken der Bundesagentur fir
Arbeit jedoch auch &ffentliche und gemeinniitzige Betriebe enthalten, wurden hier Anteilswerte fiir den erwerbswirtschaftlichen Teil der Beschaftigten im Museumsbereich

geschatzt. (vgl. Séndermann, Michael (2009))



Kunstmarkt: Umsatzprognose 2022

Nach den deutlichen Umsatzverlusten im Jahr 2020
und den weiteren Riickgiangen 2021 ist fir das Jahr
2022 mit einer Stabilisierung und einem leichten
Wachstum von rund 5 Prozent zu rechnen.

Allerdings liegt das Umsatzvolumen mit 2,1 Mrd.
EUR damit weiterhin deutlich unter dem Vor-
Corona-Niveau.

Umsatzprognose fiir den Kunstmarkt 2021/22
in Mrd. EUR

2019 2020 2021* 2022*

Quelle: Destatis 2022a, eigene Berechnungen Goldmedia
* Werte fiir 2021 und 2022 Goldmedia-Prognose
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Kunstmarkt: Trends und Herausforderungen

Der Kunstmarkt war und ist von der Pandemie Zahlreiche Galerien nutzten die Zeit der Pandemie
stark getroffen. Die Corona-Jahre waren fiir die auch, um neue digitale Prisentations- und Ver-
Galerien gepragt von Lockdowns, reduzierten kaufsstrategien zu entwickeln.! Corona hat damit
Offnungszeiten, der Absage wichtiger Messen sowie ~ den Trend zu einer digitalen Erweiterung der Kunst
dem Fernbleiben internationaler Besucherinnen im analogen Raum noch verstirkt.3 Digitale Eigen-
und Besucher sowie Kduferinnen und Kaufer.1 tumszertifikate wie NFTs und Kryptowdhrungen

via Blockchain haben dabei das Potenzial, den
Kunstmarkt transparenter, demokratischer und
dezentraler zu machen. Auch Fraktionalisierung

\/

,Dass die Pandemie insgesamt geringere Ldsu-
ren, als im ersten Corona-Jahr befiirchtet, hinter-
lassen hat, haben wir insbesondere den staat-
lichen Forderungen in bisher ungekanntem
Umfang zu verdanken: Durch das Galerieférder-
programm NEUSTART KULTUR mit einem
Gesamtetat von 16 Mio. EUR konnten in zwei
Runden tiber 900 Antrdge von Galerien zu Aus-
stellungen und Publikationen befiirwortet werden.
Hilfreich war in der Krise auch das ,,pandemie-
bedingte Investitionen“-Forderprogramm, das
u.a. die Anschaffung neuer Soft- und Hardware
auch im gewerblichen Kunst- und Ausstellungs-
betrieb forderte. Und im letzten Jahr um diese
Zeit lief das Messeforderprogramm an. Jede Gale-
rie bzw. Kunsthandlung, die an einer der wichti-
gen deutschen Kunstmessen teilnahm, konnte
davon durch reduzierte Standmieten profitieren.”

Bundesverband Deutscher
Galerien und Kunsthandler e. V.1

Quellen:

1
2
3

Goldmedia (2022a)
Bundesverband Deutscher Galerien und Kunsthandler e.V. (2022)
Senatsverwaltung fir Wirtschaft, Energie und Betriebe Berlin (2022)
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von Kunst wird erméglicht. Allerdings bewerten vor der Herausforderung, Besucher nun wieder
Fachleute die zuklnftige Bedeutung von NFTs zuriickzugewinnen und nachhaltig attraktiv und
aktuell recht unterschiedlich, vor allem aufgrund relevant zu bleiben.

vieler offener rechtlicher Fragen.3
Die Auswirkungen der Energiekrise und der Infla-

Auch fir die Museen hatte die Pandemie erhebli- tion lassen sich derzeit im Kunstmarkt nicht bezif-
che Auswirkungen, nach teilweise wochenlangen fern, machen sich aber bereits bemerkbar, u.a.
SchliefSungen, abgesagten Veranstaltungen und durch erhohte Heizkosten fiir die Galerien, hohere

Einschrankungen im Publikumsbetrieb stehen sie Papierpreise und Transportkosten.>

»Die Auswirkungen der Corona-
Krise werden den Museumssektor
noch lange begleiten. Dabei gilt es
nicht nur finanzielle Herausfor-
derungen zu meistern, sondern auch
das Museum als attraktiven Ort
wiederzubeleben. Dabei liegen die
Argumente auf der Hand: Museen
sind Identitdtsstifter, Diskussions-
plattformen und Standortfaktor.
Sie ermdglichen Unterhaltung und

Bildungserlebnisse, sie zeigen
authentische Objekte, gelten als ver-
trauenswiirdig und verhandeln
gesellschaftlich relevante Themen.“

Deutscher Museumsbund e.V.4

4 Deutscher Museumsbund e.V. (2022)
5 k3d(2022)
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Filmwirtschaft

Erwerbstatige 2021.:

119.110

Umsatz 2021;

8,6 Mrd. EUR

Umsatzprognose 2022:
+9 Prozent

39
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Filmwirtschaft 2021 in Zahlen

Nach grofen Umsatzverlusten von iiber 20 Prozent
im Jahr 2020 (7,9 Mrd. EUR Umsatz) setzte die
deutsche Filmwirtschaft im Jahr 2021 insgesamt
rund 8,6 Mrd. EUR um. Dies entspricht einem
Umsatzwachstum von rund 8 Prozent gegentiber
2020. Nahezu alle Zweige der Filmwirtschaft konn-
ten dabei gegenliber dem Vorjahr wieder ein
Umsatzwachstum verzeichnen, wenn auch zum

Eckdaten zur Filmwirtschaft
in Deutschland 2021*

Kategorie 2021* Vergleich Vorjahr
(%)
Anzahl der Unternehmen 16.760 1,7%
Umsatz (in Mio. EUR) 8.558 7,9%
Gesamterwerbstitige 119.110 0,4 %
Kernerwerbstitige 60.191 43 %
sv-pflichtig Beschiftigte (svB) 43.431 54 %
Selbstandige** 16.760 1,7%
Geringfiigig Erwerbstatige 58.919 -3,3%
Mini-Selbstandige*** 43.720 1,0 %
geringfligig Beschiftigte (gB) 15.199 -140%
Bruttowertschépfung 8.091 8,1%
(in Mio. EUR)

Teil - insbesondere im Kino-Bereich - auf deutlich
geringerem Niveau als vor Corona. Auch bei der
Beschiftigung gab es 2021 in der Filmwirtschaft
einen leichten Anstieg auf 119.110 erwerbstétige
Personen (+0,4 Prozent ggii. 2020). Die Zahl der
geringfiigig Beschiftigten sank jedoch stark um
-14 Prozent, insbesondere bei den Kinobetrieben.

Umsatz nach WZ-Klassen 2019-2021

in Mio. EUR
Film/-TV-Produktion 4.737
e rrrrrere —
. . . 1.208
Filmverleih und -vertrieb 1.150
1.440
Selbstindige Biihnen-, Film-, TV- _%8%
Kiinstlerinnen und -Kiinstler 1355
[ 686
Kinos 584
1.619

Nachbearbeitung/ .253(?
sonstige Filmtechnik 575

Einzelhandel mit 1120
. . 141
bespielten Tontrdgern etc. 145

2021 2020 2019

* teilweise eigene Berechnungen Goldmedia, nach: Destatis 2022a,b,c; Rundungsdifferenzen maglich; ** Selbsténdige = Unternehmenssteuerpflichtige mit >22.000 EUR
Jahresumsatz; *** Mini-Selbstandige = Unternehmenssteuerpflichtige bis 22.000 EUR Jahresumsatz



Filmwirtschaft: Umsatzprognose 2022

Nach den Einschnitten 2020 und den bereits 2021
spiirbaren Erholungstendenzen in der deutschen
Filmwirtschaft ist 2022 mit einem weiteren Wachs-
tum bei den Umsatzzahlen zu rechnen. Einer posi-
tiven Auftragslage im Produktionssektor stehen
dabei die Auswirkungen des Fachkrédftemangels
sowie eine teilweise fiir 2023 befiirchtete Rezession
entgegen. Die Umsitze von Kinos und Filmverlei-
hern steigen 2022 deutlich an, bleiben aber unter
Vorkrisenniveau. Mit Umsitzen i. H. v. rund

9,3 Mrd. EUR wird das Vor-Corona-Umsatzniveau
auch insgesamt noch nicht wieder erreicht.

Umsatzprognose fiir die Filmwirtschaft 2021/2022
in Mrd. EUR

2019 2020 2021* 2022*

Quelle: Destatis 2022a, eigene Berechnungen Goldmedia
* Werte flir 2021 und 2022 Goldmedia-Prognose

WIRTSCHAFT
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Filmwirtschaft: Trends und Herausforderungen

Die Corona-Kirise stellte die Filmwirtschaft in
Deutschland vor grofle Herausforderungen, die
sich weiterhin nachhaltig auf alle Bereiche der
Branche auswirken.

Die Filmproduktionsbranche erwies sich durch die
schnelle Adaption von Drehauflagen sowie unter-
stlitzende Mafinahmen von Bund und Landern als
resilient und profitiert weiterhin von einer hohen
Auslastung. Das Wachstum wird jedoch gebremst

,Dank der Absicherung eines Teils
der Corona-Risiken durch den Aus-
fallfonds I und II von Bund und
Lédndern ist es der deutschen Film-
produktionswirtschaft 2021 gelun-
gen, das Produktionsvolumen
gegentiber 2020 deutlich auszu-
bauen. Dennoch bleiben die Heraus-
forderungen grofs. Die stark steigen-
den Produktionskosten und ihre
mangelnde Refinanzierung durch
Sender und Streamer lassen die
Branche mit Sorge in die Zukunft
blicken.“
Bjorn Bohning,
Geschaftsfihrer der Allianz Deutscher
Produzenten — Film und Fernsehen e.V.2

Quellen:

1 EPI/Media Collective (2022)
2 Expertengesprich (11/2022)
3 VTFF(2022)

durch den Fachkriaftemangel, der vor allem im Pro-
duktionsmanagement zu kritischen Personaleng-
passen fiihrt.! Hinzu kommen stark steigende
Energie- und Materialkosten, zudem wird teilweise
eine Rezession und ein damit verbundener Auftrags-
riicckgang befiirchtet. Analog zur Produktionsbran-
che verringert sich auch die Wachstumsdynamik
der technischen Dienstleister und Postproduktions-
unternehmen zunehmend.?
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Fiir Kinobetriebe und Filmverleiher fiihrte die Einer bisher verhaltenen umsatzseitigen Erholung
Corona-Krise zu besonders einschneidenden und stehen nun stark steigende Kosten fiir die ener-
nachhaltigen Verdnderungen. Zwar konnten Kino-  gieintensiven Kinobetriebe gegeniiber.
schlieffungen durch die staatlichen Ausfallsfonds

weitgehend vermieden werden, jedoch wurden die ~ Im Home-Video-Markt wird das anhaltende
Auswertungsfenster deutlich zugunsten von Strea- ~ Wachstum der Umsétze vor allem von Streaming-
ming-Plattformen verschoben.4 Plattformen getrieben, wihrend sich der physische

N o v

Markt weiterhin deutlich riicklaufig entwickelt.”

,Dem Kino stehen
stiirmische Zeiten bevor.“
Oliver Koppert,

Geschaftsfiihrendes Vorstandsmitglied
des Verbands der Filmverleiher e.V.5

LZwar konnten wir 2021 gegen-
liber dem Vorjahr einen Besucher-
anstieg von 10,4 Prozent verzeichnen,
lagen aber immer noch 64,5 Prozent
hinter den Zahlen des Vor-Pandemie-
Jahres 2019. Ein Teil der Besucherin-
nen und Besucher ist nach wie vor
noch nicht zurtickgekehrt. In Ver-
bindung mit der aktuellen Energie-
situation und den steigenden Kos-
ten stehen die Kinos also weiterhin
vor grofSen Herausforderungen.”
Christine Berg,

Vorstandsvorsitzende des Hauptverbands
Deutscher Filmtheater e.V.®

FFA (2022¢)

Blickpunkt Film (2022)
Expertengesprach (11/2022)
FFA (2022d)
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Rundfunkwirtschaft
X

Erwerbstatige 2021.:

63.998

Umsatz 2021:

8,1 Mrd. EUR

Umsatzprognose 2022:
-2 Prozent
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Rundfunkwirtschaft 2021 in Zahlen

Nach den Umsatzeinbriichen im Jahr 2020
erreichte die private Rundfunkwirtschaft im Jahr
2021 steigende Zahlen. Mit einem prognostizierten
Gesamtumsatz von rund 8,1 Mrd. EUR betrug das
Wachstum gegentiber 2020 rund 4 Prozent (2020:
7,8 Mrd. EUR). Das vortibergehende Marktwachs-
tum resultierte aus der Erholung der Umsitze bei

den privaten Fernseh- und Hoérfunkveranstaltende.

Eckdaten zur Rundfunkwirtschaft
in Deutschland 2021*

Kategorie 2021* Vergleich Vorjahr
(%)
Anzahl der Unternehmen 13.752 -1,8%
Umsatz (in Mio. EUR) 8.118 4,4 %
Gesamterwerbstatige 63.998 -1,2%
Kernerwerbstitige 38.590 -1,2%
sv-pflichtig Beschiftigte (svB) 24.838 -0,8 %
Selbstandige** 13.752 -1,8 %
Geringfiigig Erwerbstatige 25.408 -1,3%
Mini-Selbstandige*** 24.107 -0,9 %
geringfligig Beschaftigte (gB) 1301 -8,6 %
Bruttowertschépfung 7.769 45%
(in Mio. EUR)

Weitere Umsatzverluste verzeichneten laut Prog-
nose dagegen die selbstindigen Journalistinnen
und Journalisten sowie Pressefotografinnen und
-fotografen (-8,1 Prozent). 2021 waren 63.998 Per-
sonen in der Rundfunkwirtschaft erwerbstitig.
Gegeniiber 2020 war die Zahl damit riicklaufig,
wobei die Anzahl der geringfiigig Beschiftigten
besonders stark zuriickging (-8,6 Prozent gegen-
uber 2020).

Umsatz nach WZ-Klassen 2019-2021

in Mio. EUR
Fernsehveranstaltende 5.812
7.172
N 956
Horfunkveranstaltende 940
1.033
Selbstandige Journalistinnen/ pmml 943
Journalisten und Pressefoto- 1.026
grafinnen/-fotografen 1.210

W 2021 2020 2019

* teilweise eigene Berechnungen Goldmedia, nach: Destatis 2022a,b,c; Rundungsdifferenzen maglich; ** Selbsténdige = Unternehmenssteuerpflichtige mit >22.000 EUR
Jahresumsatz; *** Mini-Selbstandige = Unternehmenssteuerpflichtige bis 22.000 EUR Jahresumsatz



Rundfunkwirtschaft:
Umsatzprognose 2022

Nach den deutlichen Umsatzeinbriichen im ersten
Pandemie-Jahr waren in der Rundfunkwirtschaft
2021 Erholungstendenzen spiirbar. Das Jahr 2022
wird die Branche jedoch voraussichtlich mit einem
Umsatzriickgang abschliefden. Grund sind vor
allem die Riickgdnge im Kerngeschift Fernseh- und
Horfunkwerbung, die auch durch die Zugewinne
im Streaming-Bereich nicht komplett aufgefangen
werden konnen?. Die Umsétze liegen damit 2022
nach der Prognose weiterhin deutlich unter Vor-
Pandemie-Niveau.

Umsatzprognose fiir die Rundfunkwirtschaft
2021/2022 in Mrd. EUR

2019 2020 2021* 2022*

Quellen: Destatis 2022a, eigene Berechnungen Goldmedia
* Werte flir 2021 und 2022 Goldmedia-Prognose
1 VAUNET (2022)
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Rundfunkwirtschaft: Trends und Herausforderungen

Die deutsche Rundfunkwirtschaft war nach den
Einschnitten durch die Pandemie durch zwischen-
zeitliche Erholungstendenzen im Werbemarkt und
einen wachsenden Pay-TV- und Pay-Video-Markt
gekennzeichnet. Ende 2022 steht die Branche vor
starken Herausforderungen. So sind die Werbeum-
satze im klassischen Rundfunkgeschaft riicklaufig.
Der Verband Privater Medien (VAUNET) erwartet
fiir 2022 einen Rickgang der Werbeumsitze im
Fernsehen um -6 Prozent und im Radio um

,Die aktuellen Umsatzzahlen der

-3 Prozent. Auch die zweistellig wachsenden
Werbeumséitze im Streaming-Bereich kénnen diese
Riickginge nicht kompensieren.

Positive Tendenzen gibt es vor allem im Bereich
der Bezahlangebote. Fiir Pay-TV wird ein Anstieg
um rund 1 Prozent auf rund 2,3 Mrd. EUR erwartet.
Die grofiten Zuwichse gibt es bei den kostenpflich-
tigen Video-on-Demand-Angeboten (Pay-VOD,

+13 Prozent auf rund 2,8 Mrd. EUR). An dieser Ent-

(-]

Audio- und audiovisuellen Medien
belegen die hohe wirtschaftliche

und gesellschaftliche Relevanz der
Branche. Sie zeigen aber auch
Abhdngigkeiten von der gesamt-
wirtschaftlichen Entwicklung und
lassen im Bereich der Werberefinan-
zierung Auswirkungen von Inflation
und erwarteter Rezession erkennen.”

Frank Giersberg,

Geschaftsfuhrer des VAUNET?

Quelle:
1 VAUNET (2022)
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wicklung partizipieren auch deutsche TV-Anbieter  liche Herausforderung fiir die deutsche Rundfunk-
(bspw. die RTL Group mit RTL+, ProSiebenSat.1 mit  wirtschaft dar, die ,mehr denn je auf einen

Joyn PLUS+ und Sky u.a. mit WOW). Allerdings regulatorisch fair ausbalancierten Wettbewerb [...]

werden die groften Erlose im deutschen Markt gegeniiber globalen Tech-Plattformen

durch grofe internationale Anbieter (u.a. Amazon, angewiesen“! ist. Dies gilt auch fiir die privaten

Netflix, Disney und Apple) erzielt, die in weiten Radioanbieter, die durch den Wettbewerb mit den

Teilen nicht in Deutschland versteuern.* offentlichen-rechtlichen Angeboten sowie den
internationalen Anbietern zunehmend unter

Der Wettbewerb durch die marktméchtigen inter- Druck stehen.

nationalen Plattformen stellt daher eine wesent-

...................................................... . D I I I I I I I R P R R R R

NI
,Das private Radio in Deutschland
befindet sich in einer kritischen
Phase, in der sich seine wirtschaft-

lichen Perspektiven entscheiden
werden. Das betrifft nicht nur die
aktuellen Herausforderungen mit
ihren weitreichenden Unsicherhei-
ten, sondern auch ganz grundsdtz-
lich die wirtschaftliche Lage von
Radio und Audio im Markt -

zwischen den ungleich stdrkeren I

globalen Big-Tech-Plattformen und
immer weiter expandierenden, aber
gebiihrenfinanzierten, ARD-Audio-
Angeboten.”

Marco Maier, Geschaftsfuhrer Radio/Tele FFH

und Vorsitzender des VAUNET-Fachbereichs
Radio und Audio?

2 Radioszene (2022)
* Diese Zahlen sind daher nicht in den Umsatzzahlen des KKW-Monitorings enthalten,
die auf der Umsatzsteuerstatistik des Statistischen Bundesamts basieren.
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Markt fir Darstellende Kiinste 2021
in Zahlen

Die Corona-Pandemie hatte besonders starke Aus-
wirkungen auf den Markt fiir Darstellende Kiinste.
Nach dem erheblichen Umsatzeinbruch von rund
53 Prozent im Jahr 2020 erfuhr die Branche 2021
ein leichtes Umsatzwachstum von 6 Prozent, mit
Zuwichsen in jeder WZ-Klasse. Die Zahl der
Erwerbstétigen sank 2021 im Vergleich zum Vor-
jahr hingegen um 1,8 Prozent. Insgesamt waren
somit 104.455 Personen im Markt erwerbstétig. Die
Zahl der geringfiigig Beschiftigten sank um rund
10 Prozent (Stichtag: 30.06.2021).

Eckdaten zum Markt fiir Darstellende Kiinste
in Deutschland 2021*

Kategorie 2021* Vergleich Vorjahr
(%)
Anzahl der Unternehmen 16.075 1,8%
Umsatz (in Mio. EUR) 3.021 6,2%
Gesamterwerbstitige 104.455 -1,8%
Kernerwerbstitige 41.709 -1,9%
sv-pflichtig Beschiftigte (svB) 25.634 -41%
Selbstdndige** 16.075 1,8%
Geringfiigig Erwerbstatige 62.746 -1,8 %
Mini-Selbstandige*** 47.591 1,0%
geringfligig Beschaftigte (gB) 15.155 -9,6 %
Bruttowertschopfung 2.770 6,2 %
(in Mio. EUR)

Umsatz nach WZ-Klassen 2019-2021
in Mio. EUR

Selbstindige Bithnen-, Film-, NN 1.066
TV-Kinstlerinnen und Kiinstler 1.035

| |
Theater-/Konzertveranstaltende 634

Dienstleistungen fiir die EEMN557
Darstellende Kunst 2

. [ |
Kulturunterricht/Tanzschulen 288

Private Musical-/Theaterhiuser, -2233
Konzerthduser etc. 538

Selbstindige Artistinnen/Artisten, 64
Zirkusbetriebe 5%25

I43 .........................................
Varietés und Kleinkunstbiihnen | 37
100

134
Theaterensembles | 29
109

M 2021 2020 2019

* teilweise eigene Berechnungen Goldmedia, nach: Destatis 2022a,b,c; Rundungsdifferenzen maglich; ** Selbstandige = Unternehmenssteuerpflichtige mit >22.000 EUR
Jahresumsatz; *** Mini-Selbstandige = Unternehmenssteuerpflichtige bis 22.000 EUR Jahresumsatz



Markt fiir Darstellende Kiinste:
Umsatzprognose 2022

Mit Umsatzeinbriichen von tiber 50 Prozent im
Jahr 2020 war der Markt fiir Darstellende Kiinste
am stirksten von den Auswirkungen der Pandemie
betroffen. Fiir 2021 wird ein Umsatz von rd. 3 Mrd.
EUR (+6 Prozent) prognostiziert. 2022 wird ein wei-
teres Wachstum um 29 Prozent auf rund 3,9 Mrd.
EUR erwartet. Voraussichtlich wird der Markt
somit trotz Erholung auch 2022 noch nicht anna-
hernd wieder das Vorkrisenniveau erreichen.*

Umsatzprognose fiir den Markt fiir
Darstellende Kiinste 2021/2022, in Mrd. EUR

\ +29 %
+6 %

2019 2020 2021* 2022*

Quelle: Destatis 2022a, eigene Berechnungen Goldmedia
* Werte flir 2021 und 2022 Goldmedia-Prognose

MARKT FUR DARSTELLENDE KUNSTE
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Markt fir Darstellende Kiinste: Trends und Herausforderungen

Nach zwei Jahren Pandemie waren volle Hiuser
und ausverkaufte Veranstaltungen 2022 vielerorts
noch nicht zu verzeichnen. Die erhofften Nachhol-
effekte bleiben haufig aus, das Publikum ist vor-
sichtiger geworden und kommt nicht so zahlreich
wie frither. In manchen Bereichen sind die
Besuchszahlen im Vergleich zu vor der Pandemie
um 50 Prozent gesunken.! Laut Deutschem Biih-
nenverein werden weniger Abonnements verkauft,

\

,Was zwei Trends zu sein scheinen,
die sich doch bundesweit beobach-
ten lassen: dass vor allen Dingen

dlteres Publikum ausbleibt und dass
die Menschen kurzfristig kaufen.
Also dass das Abonnement, das seit
Jahren schon riickgdngig ist, auch
weiter riickldufig ist.”

Quellen:
1 NDR.de (2022)
2 dpa(2022b)

der Vorverkauf lauft schleppend und es wird eher
kurzfristig entschieden. Das Niveau des Karten-
verkaufs vom Herbst 2019 wurde deutlich unter-
schritten.

Perspektivisch konnte die Nachfrage nach Theater-
besuchen weiter zurtickgehen.

.
.
.

,Es steht zu befiirchten, dass die
Nachfrage nach Theatern weiter
zurtickgeht.“ ,Erst recht angesichts
der unklaren Entwicklung des Pan-
demiegeschehens mit einer poten-
ziellen weiteren Maskenpflicht. Die
allgemeine Kostensteigerung und
Energiekrise tun ihr Ubriges.”




Waihrend die ersten und unmittelbaren Auswir-
kungen tiber das Instrument der Kurzarbeit sowie
tber verschiedene Férderprogramme weitgehend
aufgefangen werden konnten, steht die Kultur-
branche insbesondere im Bereich der Darstellen-
den Kiinste vor den nachhaltigen gesellschaft-
lichen Folgen der Pandemie.

\

»Perspektivische Folgen sind schon
in Sicht: Angespannte offentliche
Haushalte treffen auf Biihnen, die
sich erst wieder ganz in die gesell-
schaftliche Wahrnehmung zurtick-
arbeiten miissen und auf diesem
Weg das klare Bekenntnis der
Kulturpolitik benétigen.”

3 Deutscher Bithnenverein (2022)
4 Deutscher Kulturrat (2022)

MARKT FUR DARSTELLENDE KUNSTE 55

Die Folgen der Pandemie werden noch deutlich
verstarkt durch die direkten und indirekten Effekte
der Energiekrise, u.a. durch die niedrigen Budgets
der Besucherinnen und Besucher.

v AR

»,Die Herausforderung fiir den
Kulturbereich besteht in der Dopp-
lung der Krisen: Corona und Ener-
gie. Die Riicklagen sind aufge-
braucht, die Moglichkeiten, Energie
einzusparen, sind oftmals begrenzt.”
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Designwirtschaft

If

-y

Erwerbstatige 2021:

263.563

Umsatz 2021;

20,2 Mrd. EUR

Umsatzprognose 2022:
+3 Prozent

..............................................

.......................
..............................................................
.................................................................
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Designwirtschaft 2021 in Zahlen

In der deutschen Designwirtschaft wurde 2021 ein
Gesamtumsatz von rund 20,2 Mrd. EUR generiert,
das waren rund 7 Prozent mehr als im Vorjahr. Den
mit Abstand grofRten Umsatzanteil (61 Prozent)
erwirtschaftete die Werbegestaltung mit 12,4 Mrd.
EUR, die nach der Definition des KKW-Monitoring
umsatzseitig zu 50 Prozent der Designwirtschaft
zugerechnet wird. Die Zahl der Erwerbstitigen
sank gegentiber dem Vorjahr leicht um rund 1 Pro-
zent. Damit waren 2021 insgesamt 263.563 Perso-
nen in der Designwirtschaft erwerbstétig.

Eckdaten zur Designwirtschaft
in Deutschland 2021*

Kategorie 2021* Vergleich Vorjahr
(%)
Anzahl der Unternehmen 52.139 -0,8 %
Umsatz (in Mio. EUR) 20.240 6,7 %
Gesamterwerbstitige 263.563 -1,1%
Kernerwerbstitige 143.138 -0,6 %
sv-pflichtig Beschaftigte (svB) 90.999 -0,6 %
Selbstidndige** 52.139 -0,8 %
Geringfiigig Erwerbstidtige 120.425 -1,7 %
Mini-Selbstandige*** 72.268 -0,3 %
geringfligig Beschaftigte (gB) 48.157 -3,8%
Bruttowertschopfung 10.193 6,3 %
(in Mio. EUR)

Umsatz nach WZ-Klassen 2019-2021
in Mio. EUR

Werbegestaltung (Anteil 50%)****
Herstellung von Schmuck, Il 2,088
Gold-, Silberschmiedewaren 1898

Grafik- und 1 1.596

Kommunikationsdesign 1156(())96
Interior Design und Bl 1.215
Raumgestaltun 1.148
8 & 127
Selbstindige Fotografinnen/ -%(2)[513
Foografen *i3o8 .
o , I 1.086
Bros fir Innenarchitektur 1.108
1.144

. 818
Industrie-, Produkt-und [ 773
Modedesign 822

W 2021 2020 2018

* teilweise eigene Berechnungen Goldmedia, nach: Destatis 2022a,b,c; Rundungsdifferenzen méglich; ** Selbstédndige = Unternehmenssteuerpflichtige mit >22.000 EUR
Jahresumsatz; *** Mini-Selbstandige = Unternehmenssteuerpflichtige bis 22.000 EUR Jahresumsatz; **** Nach Definition der Designwirtschaft im Rahmen des Berichts wird die WZ

70.40.1 Werbegestaltung umsatzseitig zu 50 Prozent zugerechnet.



Designwirtschaft: Umsatzprognose 2022

Nach den Umsatzeinbriichen um rund 10 Prozent
im ersten Corona-Jahr 2020 und der deutlichen
Markterholung 2021 wird die deutsche Designwirt-
schaft im Jahr 2022 mit rund 20,8 Mrd. EUR vor-
aussichtlich wieder fast das Pra-Corona-Niveau
von 2019 erreichen.

Umsatzprognose fiir die Designwirtschaft
2021/2022 in Mrd. EUR

2019 2020 2021* 2022*

Quelle: Destatis 2022a, eigene Berechnungen Goldmedia
* Werte flir 2021 und 2022 Goldmedia-Prognose
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Designwirtschaft: Trends und Herausforderungen

Die Erholung von den Einschnitten in der Pande-
mie und damit die Umsatzentwicklung ist in den
einzelnen Wirtschaftszweigen der Designwirtschaft
sehr unterschiedlich.

Quelle:
1  Expertengesprich (11/2022)

»,Die Umsatzentwicklung der
Designwirtschaft in 2021 und 2022
muss differenziert betrachtet wer-
den; es gibt Gewinner und Verlierer.
Manche Teilbranchen, wie z. B. Web-
design, Mobeldesign oder digitales
Kommunikationsdesign, haben sich
vom coronabedingten Umsatzriick-
gang schneller und stdrker erholt als
andere, wie etwa Modedesign.
Die Designbranche ist in hohem
Majie von der wirtschaftlichen Ent-
wicklung ihrer Auftraggeber und
damit anderer Branchen abhdngig.
Eine Rezession wird die Designwirt-
schaft also sehr schnell sptiren.
Die Auftraggeber miissen umdenken
und die Designer:innen von Anfang
an in die Gestaltung der Transfor-
mationsprozesse auf Augenhéhe
einbeziehen.”
Mara Michel,
Geschaftsfiihrerin des VDMD - Netzwerk fiir

Mode- und Textil-Designer und
Vizeprasidentin des Deutschen Designtages?
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Innerhalb einzelner Wirtschaftszweige, bspw. Die dramatischen Preissteigerungen bei Energie

im Industriedesign, ist vor allem der individuelle und Lebensmitteln fithren zwar bei vielen Endkun-
Umgang mit der Pandemie und den aktuellen den zu deutlichen Einsparungen, jedoch ist bspw.
Krisen entscheidend fiir den Geschiftsverlauf. der Markt fiir Luxus-Designgiiter davon scheinbar

unberihrt. Insgesamt fithrt die Entwicklung zu
einer Zweiteilung des Marktes fiir Schmuck und
Kleidung.

»~Sowohl Lieferkettenprobleme und
dadurch bedingte Umsatzeinbujien
bei den Auftraggebern als auch ver-
zogerte Projekte durch verringerte
personliche Kontakte haben Indus-
triedesignern viele Sorgen bereitet.
Diese sind vom direkten Kontakt zu
Auftraggebern und Anwendern
abhdngig. Wer flexibel auf Themen
eingehen konnte, wie z. B. vermehrt
auf Beratungsleistung zu nachhalti-
ger Produktgestaltung und -entwick-
lung gesetzt hat, war und ist Gewin-
ner beider Krisen.“

»Je teurer, desto besser, oder je
billiger, desto besser. Aber die Mitte
verschwindet.”

2 Expertengesprich (11/2022)
3 Tunk (2022)
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Architekturmarkt
i

Erwerbstatige 2021.:

181.322

Umsatz 2021;

13,8 Mrd. EUR

Umsatzprognose 2022:
+2 Prozent
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Architekturmarkt 2021 in Zahlen

Im deutschen Architekturmarkt wurden 2021 ins-
gesamt rund 13,8 Mrd. EUR erldst. Wie in den Vor-
jahren und trotz Pandemie wuchsen die Umsitze
damit weiter, um rund 5 Prozent gegeniiber dem
Vorjahr. Architekturbiiros fiir Hochbau generierten
dabei mit 65 Prozent den Grof3teil der Umsitze.
Umsatzeinbuf}en gegeniiber 2020 hatten lediglich
die Biiros fir Innenarchitektur zu verzeichnen

(-2 Prozent).

Eckdaten zum Architekturmarkt
in Deutschland 2021*

Kategorie 2021* Vergleich Vorjahr
(%)
Anzahl der Unternehmen 35.330 -1,3%
Umsatz (in Mio. EUR) 13.772 51%
Gesamterwerbstitige 181.322 2,0 %
Kernerwerbstitige 139.884 23%
sv-pflichtig Beschaftigte (svB) 104.554 3,6%
Selbstédndige** 35.330 -1,3%
Geringfiigig Erwerbstatige 41.438 1,0%
Mini-Selbstandige*** 21.979 -0,6 %
geringflgig Beschaftigte (gB) 19.459 2,8%
Bruttowertschopfung 8.061 5,0%
(in Mio. EUR)

Insgesamt waren 181.322 Personen im Architektur-
markt erwerbstdtig. Die Zahl der Gesamterwerbs-
titigen stieg damit um 2 Prozent im Vergleich zum
Vorjahr, die Anzahl der sozialversicherungspflich-
tig Beschiftigten wuchs dabei am stirksten um

3,6 Prozent.

Umsatz nach WZ-Klassen 2019-2021

in Mio. EUR
8.995
Architekturbiiros fir Hochbau 8.643
8.345

Architekturbiiros fiir Orts-, INEG_ 2.334
Regional- und Landesplanung 2.103

Architekturbiiros firr Garten- und [l 1.129

Landschaftsgestaltung 5};‘%24

108
Selbstindige Restauratorinnen/ 1229
Restauratoren = 557

M 2021 2020 2019

* teilweise eigene Berechnungen Goldmedia, nach: Destatis 2022a,b,c; Rundungsdifferenzen maglich; ** Selbsténdige = Unternehmenssteuerpflichtige mit >22.000 EUR
Jahresumsatz; *** Mini-Selbstandige = Unternehmenssteuerpflichtige bis 22.000 EUR Jahresumsatz
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Architekturmarkt: Umsatzprognose 2022

Der Architekturmarkt zeigte sich gegeniiber der
Pandemie in weiten Teilen resilient. Mit einer Pro-
gnose von +2 Prozent gegeniiber dem Vorjahr wird
2022 ein Umsatzvolumen von rund 14 Mrd. EUR
erreicht. Angesichts stark gestiegener Baukosten,
Lieferkettenprobleme, des Fachkriftemangels und
steigender Zinsen konnte sich jedoch der bisherige
Wachstumskurs in Zukunft abschwichen.

Umsatzprognose fiir den Architekturmarkt
2021/2022 in Mrd. EUR

2019 2020

Quelle: Destatis 2022a, eigene Berechnungen Goldmedia
* Werte flir 2021 und 2022 Goldmedia-Prognose
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Architekturmarkt: Trends und Herausforderungen

Die gesamte Baubranche ist 2022 im Zuge steigen-  Architekturbiiros in Deutschland sehen fiir ihre
der Material- und Energiepreise sowie der deutlich  laufenden Geschifte seit Mdrz 2022 einen deutlich

gestiegenen Bauzinsen durch erhebliche Ein- rickldufigen Trend. Im September 2022 fiel der
schnitte gekennzeichnet, die sich u.a. in riickldufi-  Geschéftsklimaindex fiir Architekturbiiros auf
gen Investitionen?! sowie zahlreichen Stornierun- 10,5 Punkte, im Mairz lag er noch bei 27 Punkten.
gen von Bauprojekten dufiern2. Im Juli und August sprachen die Architektinnen

und Architekten noch mancherorts von einer
Zunahme der Auftragsreserven, im September

Quellen:
1 vgl z.B.dpa(2022a)
2 IFO Institut (2022)
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nicht mehr. [hren Auftragsbestand beurteilten die Wichtiges Zukunftsthema im Architekturmarkt ist,
befragten Architektinnen und Architekten im Juni  auch vor dem aktuellen Hintergrund des Klima-

noch deutlich hiufiger positiv als im Juli. Die wandels, der Energiekrise und steigender Bau-
Architekturbranche kann sich damit der Entwick- zinsen, das 6kologische Bauen und Umbauen statt
lung im ebenfalls riickldufigen Bauhauptgewerbe des Neubaus®.

sowie der allgemeinen Verschlechterung der kon-
junkturellen Lage in Deutschland nicht entziehen.3

,Die Umsdtze im Jahr 2021 sind
gestiegen. Gleiches gilt fiir den Auf-
tragsbestand und die Beschdftigung.
Es war also ein erfolgreiches Jahr.
Grund sind die verstdrkten Woh-
nungsbauvorhaben und Sanie-
rungsanstrengungen hin zu einem
klimaneutralen Gebdudebestand.
Also eine Sonderkonjunktur. Die
monatlich durchgefiihrten IFO-
Umfragen zeigen jedoch, dass sich
die Konjunktureinschdtzungen der
Architekturbranche in 2022 Monat
filir Monat verschlechtert hat und
2023 eher Umsatzriickgdnge erwar-
tet werden.”

,Unsere Gebdude verbrauchen zu

viel Energie, zu viel Material, zu
I viele Ressourcen. Das Bauen konnte
=

nennenswert zur 6kologischen
Wende und zum Klimaschutz bei-
tragen. Dazu miissen wir den
Gebdudebestand erhalten und wei-
terentwickeln. Wir miissen wegkom-
men von einem linearen Prozess des
Herstellens, Verwendens und Weg-
werfens hin zu einem zirkuldren
Prozess.”

Dr. Thomas Welter, Geschaftsfihrer Bund
Deutscher Architekten (BDA)®

Dr. Philip Steden,
Bundesarchitektenkammer e.V.4

BAK (2022)
Expertengesprich (11/2022)
WDR (2022)
Expertengesprich (11/2022)

oA~ w






Pressemarkt
ye

Erwerbstatige 2021.:

218.013

Umsatz 2021:

26,7 Mrd. EUR

Umsatzprognose 2022:
-2 Prozent
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Pressemarkt 2021 in Zahlen

Im Jahr 2021 wurden im deutschen Pressemarkt
insgesamt rund 26,7 Mrd. EUR umgesetzt, das ent-
spricht einem leichten Wachstum von +1,3 Prozent
im Vergleich zum Vorjahr. Umsatzverluste ver-
zeichneten die selbstindigen Journalistinnen/Jour-
nalisten und Pressefotografinnen/Pressefotografen
(-8 Prozent) sowie die Adressbuch-Verlage (-2 Pro-
zent). Weiterhin rtcklaufig ist auch die Zahl der
Erwerbstétigen: Insgesamt waren 218.013 Personen
im Pressemarkt titig, rund 6 Prozent weniger als
2020. Die Zahl der geringfiigig Beschiftigten sank
am stirksten um 11 Prozent.

Eckdaten zum Pressemarkt
in Deutschland 2021*

Kategorie 2021* Vergleich Vorjahr
(%)
Anzahl der Unternehmen 26.715 -1,5%
Umsatz (in Mio. EUR) 26.725 1,3%
Gesamterwerbstitige 218.013 -5,8%
Kernerwerbstitige 128.066 -4,1%
sv-pflichtig Beschaftigte (svB) 101.351 -4,8%
Selbstédndige** 26.715 -1,5%
Geringfligig Erwerbstatige 89.947 -8,1%
Mini-Selbstandige*** 29.926 -0,9 %
geringflgig Beschaftigte (gB) 60.021 -113 %
Bruttowertschopfung 10.594 0,8 %
(in Mio. EUR)

Umsatz nach WZ-Klassen 2019-2021
in Mio. EUR

Verlegen von Zeitungen

9.795
10.166

Verlegen von Zeitschriften I 7.472

7.240
7.796

Einzelhandel mit Zeitschriften I 3.895

und Zeitungen %%1191

Sonstiges Verlagswesen I 2267353
(ohne Software) 3869

Verlegen von Adressbiichern etc. Tl 1.242

Selbstandige Journalistinnen/ ml 943
Journalisten und Pressefoto- 1.026
grafinnen/Pressefotografen 1.210

Korrespondenz- M 5(])-5
und Nachrichtenbiiros = 595

W 2021 2020

* teilweise eigene Berechnungen Goldmedia, nach: Destatis 2022a,b,c; Rundungsdifferenzen maglich; ** Selbsténdige = Unternehmenssteuerpflichtige mit >22.000 EUR
Jahresumsatz; *** Mini-Selbstandige = Unternehmenssteuerpflichtige bis 22.000 EUR Jahresumsatz



Pressemarkt 2021: Herausforderungen,
Trends und Prognose

Der Pressemarkt konnte sich nach den Umsatz-
einbriichen infolge der Corona-Pandemie von

-6 Prozent (2020 gegeniiber 2019) zwischenzeitlich
stabilisieren, jedoch sind fiir 2022 wieder sinkende
Zahlen zu erwarten. Die bereits vor der Pandemie
langjahrig riicklaufigen Print-Auflagenzahlen
sowie steigende Energie- und Papierpreise fithren
im Jahr 2022 zu Umsatzverlusten von voraussicht-
lich rund -2 Prozent.

Umsatzprognose fiir den Pressemarkt
2021/2022 in Mrd. EUR

+1%

2019 2020 2021* 2022*

Quelle: Destatis 2022a, eigene Berechnungen Goldmedia
* Werte flir 2021 und 2022 Goldmedia-Prognose
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Pressemarkt: Trends und Herausforderungen

Zwar gab es in der Zeitungsbranche nach den Ein-
briichen im ersten Corona-Jahr tendenziell eine
Markterholung vor allem durch wieder angestie-
gene Anzeigenerldsel, vor allem im Zeitschriften-
markt zeichnet sich jedoch auch fir 2022 und die
folgenden Jahre eine dufierst negative Marktent-
wicklung ab. Bis 2024 sind laut einer Erhebung
von 2021 rund ein Drittel der Zeitschriftentitel
existenzgefihrdet, darunter bis zu 80 Prozent der
konfessionellen Medien, bis zu 30 Prozent der

Quellen:
1 BDZV(2022a)
2 VDZ (jetzt MVFP) und Schickler Unternehmensberatung (2021)

Fachmedien-Titel sowie bis zu 20 Prozent der
Publikumsmedien in Deutschland.2 Die Situation
hat sich 2022 noch einmal verscharft.

Nicht nur die Auswirkungen der Corona-Pande-
mie, sondern auch die akuten politischen und wirt-
schaftlichen Krisen treffen den Pressemarkt
unmittelbar, u.a. im Zuge des sinkenden Medien-
budgets auf der Konsumentenseite sowie gestiege-
ner Kosten auf der Unternehmensseite.2 Steigende




Energie- und Papierpreise stellen fiir Verlage sowie
kleine und mittelstindische Betriebe der Branche
eine Herausforderung dar. Dies betrifft vor allem
die Produktion im Printbereich, der aufgrund sei-
nes nach wie vor groflen Umsatzanteils essenziell
fir den Markt ist.

Der digitale Wandel nimmt auch im Pressemarkt
zukiinftig eine wichtige Rolle ein. Zeitungs- und
Zeitschriftenhduser setzen verstiarkt auf digitale
Angebote, Inhalte werden vermehrt digital als
Paid-Content-Angebot oder E-Paper vermarktet.

»Der Wirtschaftsstandort Deutsch-
land nimmt Schaden, und mitten-
drin stehen wir: die deutschen Ver-
lage. Uns trifft diese Entwicklung,
lange bevor unsere Produkte bei
einem verunsicherten Konsumenten
landen - mitten in der Produktion.
Wenn der Gaspreis um 1.000 Pro-
zent explodiert und grafisches
Papier um bis zu 200 Prozent teurer
wird, zerstort das die Wirtschaft-
lichkeit vieler Produkte und damit
in der Kombination oft ganze Ver-
lage. Die Vielfalt an freien journalis-
tischen Medien, die die unternehme-
rische Kraft der deutschen
Verlagswelt in den letzten Jahrzehn-

ten hervorgebracht hat, ist in
Gefahr.

3 MVFP (29. September 2022)
4 BDZV(2022a)
5 BDZV (2022b)
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Auf diesem Weg werden bereits erfolgreich Ein-
nahmen erzielt, die die Einbufen aus dem Print-
Segment bislang jedoch nicht ausgleichen kénnen.
Der Wandel gewinnt dennoch zunehmend an
Tempo. Erstmals setzten die Zeitungsverlage 2021
mit ihren digitalen Angeboten mehr als 1 Mrd.
EUR um. Mit 365 Mio. EUR stammte gut ein Drittel
der Digitalerldse aus dem Vertrieb von E-Paper-
Exemplaren. Hinzu kamen noch 657 Mio. EUR
andere digitale Umsétze.4

"

@

my

»Die Altersstruktur bestimmt den
passenden Ausgabekanal. Was die
dltere Zielgruppe bevorzugt als
gedruckte Nachricht konsumiert,
bekommen junge Menschen am
liebsten als Podcast auf die Ohren.
Fiir die Zeitungsverlage ist das eine
gute Nachricht. Denn es zeigt, dass
sie mit ihren Angeboten gedruckt
und digital auf dem richtigen Weg
sind.”
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Werbemarkt

[—J
[—]
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Erwerbstatige 2021

255.030

Umsatz 2021;

29,7 Mrd. EUR

Umsatzprognose 2022:
+3 Prozent
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Werbemarkt 2021 in Zahlen

Der deutsche Werbemarkt verzeichnete 2021 ein
Umsatzwachstum von 7 Prozent gegeniiber 2020.
Der Markt setzt sich aus nur zwei Wirtschafts-
zweigen zusammen (Werbeagenturen sowie Wer-
bevermarkter), wobei die Werbeagenturen mit
24,8 Mrd. EUR rund 84 Prozent ausmachen. 2021
lag die Anzahl der Erwerbstitigen im Werbemarkt
insgesamt bei 255.030 Personen, dies bedeutet
einen Riickgang um 2 Prozent gegentiber 2020.
Die Zahl der geringfiigig Beschiftigten sank um
fast 5 Prozent.

Eckdaten zum Werbemarkt
in Deutschland 2021*

Kategorie 2021* Vergleich Vorjahr
(%)
Anzahl der Unternehmen 24.847 -1,5%
Umsatz (in Mio. EUR) 29.695 7,0%
Gesamterwerbstitige 255.030 -2,0%
Kernerwerbstitige 149.155 -0,7 %
sv-pflichtig Beschaftigte (svB) 124.308 -0,5%
Selbstidndige** 24.847 -1,5%
Geringfiigig Erwerbstidtige 105.875 -3,8%
Mini-Selbstandige*** 26.472 -0,8 %
geringfligig Beschaftigte (gB) 79.403 -4,8 %
Bruttowertschopfung 11.779 7,0%

(in Mio. EUR)

Umsatz nach WZ-Klassen 2019-2021

in Mio. EUR
24.808
Werbeagenturen/Werbegestaltung 22.970
25.737
Vermarktung und Vermittlung von I 4,887
Werbezeiten/-flichen i?{g

M 2021 2020 2019

* teilweise eigene Berechnungen Goldmedia, nach: Destatis 2022a,b,c; Rundungsdifferenzen maglich; ** Selbsténdige = Unternehmenssteuerpflichtige mit >22.000 EUR
Jahresumsatz; *** Mini-Selbstandige = Unternehmenssteuerpflichtige bis 22.000 EUR Jahresumsatz
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Werbemarkt: Umsatzprognose 2022

Nach den Umsatzeinbriichen um rund 9 Prozent
im ersten Corona-Jahr 2020 setzte bereits 2021 eine
deutliche Markterholung ein, die sich auch 2022
fortsetzt. Der deutsche Werbemarkt wird damit
insbesondere aufgrund eines starken digitalen
Wachstums voraussichtlich wieder Umsétze auf
Pra-Corona-Niveau generieren.

Umsatzprognose fiir den Werbemarkt
2021/2022 in Mrd. EUR

2019 2020 2021* 2022*

Quelle: Destatis 2022a, eigene Berechnungen Goldmedia
* Werte ftir 2021 und 2022 Goldmedia-Prognose
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Werbemarkt: Trends und Herausforderungen

Die weiter wachsende Online-Nutzung fithrte 2021  Kino. Auch Sponsoring wuchs mit der Riickkehr
zu einem zweistelligen Wachstum digitaler Werbe-  des 6ffentlichen Lebens im Sommer um rund zehn
formen! 2. Davon profitierten vor allem die grof!en, Prozent. Stark betroffen war 2021 noch das Seg-
weltweit aktiven Plattformen. Der Printbereich ment der Werbeartikel sowie der Werbedruck-
konnte sich erholen, deutlich zulegen konnten bereich.2

auch TV/Bewegtbild, die AufRenwerbung und das

,Wir sind erleichtert und zufrieden
liber das tliberwiegend gute Ergebnis
unserer Branche in 2021 - ohne zu
vergessen, wo wir herkommen, denn
das Vorkrisenniveau konnten wir
noch nicht komplett wieder errei-
chen.“

Andreas F. Schubert,

Prasident des Zentralverbands der
deutschen Werbewirtschaft (ZAW) e.V.2

Quellen:
1 ZAW (2022a)
2 ZAW (2022b)



Ein grofies Problem der deutschen Werbewirt-
schaft ist der Fachkrifte- und Nachwuchsmangel
in den Agenturen. So fehlten Anfang 2022 allein bei
85 befragten Agenturen fast 1.500 Mitarbeitende,
2022 sind voraussichtlich weitere 2.000 Stellen
unbesetzt.

Im Zuge des Ukraine-Krieges, der steigenden Infla-
tion und der damit verbundenen sinkenden Kon-
sumlaune und dem hohen Maf an Unsicherheit

.......................................................

»Schon diese Zahlen alarmieren.
Hochgerechnet ist sogar davon aus-
zugehen, dass in der Agentur-Szene
insgesamt tausende, wenn nicht gar
mehr als zehntausend Mitarbei-
tende fehlen. Dies ist die augenblick-
lich gréfite gemeinsame Herausfor-
derung der Agenturen in

%‘ Deutschland. Fiir uns hat das Prob-
lem daher hochste Prioritdt und wir
gehen es im Rahmen einer Offensive
an - mit kurz-, mittel- und langfris-
tig wirkenden Aktivitdten.”

Larissa Pohl,

Prasidentin des Gesamtverbands
Kommunikationsagenturen GWA e.V.3

3 GWA (2022)
4 vgl. Horizont (2022)
5  Expertengesprich (11/2022)
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bei Verbraucherinnen und Verbrauchern sowie
Unternehmen sieht die Branche eine wachsende
Gefahr fiir Werbeinvestitionen und die Wertschop-
fung durch den Werbesektor von der Krise stark
betroffen.2 Die Werbeausgaben waren im dritten
Quartal 2022 bereits signifikant gesunken, im
Oktober 2022 lagen die Brutto-Werbespendings
laut Nielsen um 11,6 Prozent unterhalb des
Vorjahresmonats.4

.......................................................

»Historisch hohe Energie- und
Rohstoffpreise, Lieferkettenprobleme
und riickldufiger Konsum belasten
die Branche in 2022. Das Plus

fdllt geringer aus als benotigt.
Hauptsdchlich generiert durch digi-
tale Werbung fallen die Zuwdchse
vor allem bei den Gatekeeperplatt-
formen an. Negative Konjunktur-
aussichten, ungleiche Wettbewerbs-
bedingungen und drohende
Werbeverbote: Wir blicken sehr
besorgt auf 2023.*

Andreas F. Schubert,
Prasident des Zentralverbands der deutschen
Werbewirtschaft (ZAW) e.V.5
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Software-/Games-
Industrie

Erwerbstatige 2021

600.779

Umsatz 2021:

56,7 Mrd. EUR

Umsatzprognose 2022:
+6 Prozent
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Software-/Games-Industrie 2021
in Zahlen

Im Jahr 2021 erwirtschaftete die Software-/Games-
Industrie einen Umsatz von rund 56,7 Mrd. EUR,
im Vergleich zum Vorjahr bedeutet dies ein
Umsatzwachstum von iiber 6 Prozent. Die Branche
bildet damit den grofiten Teilmarkt der deutschen
Kultur- und Kreativwirtschaft. Der Anteil des Teil-
markts liegt bei tiber 30 Prozent aller Umsitze in
der KKW. Die Anzahl der Erwerbstétigen in der
Software-/Games-Industrie lag 2021 bei 600.779
Personen und stieg somit um rund 5 Prozent
gegeniiber dem Vorjahr.

Eckdaten zur Software-/Games-Industrie
in Deutschland 2021*

Kategorie 2021* Vergleich Vorjahr
(%)
Anzahl der Unternehmen 41.255 2,6%
Umsatz (in Mio. EUR) 56.658 6,2%
Gesamterwerbstitige 600.779 5,3%
Kernerwerbstitige 520.031 5,5%
sv-pflichtig Beschiftigte (svB) 478.776 5,8%
Selbstdndige** 41.255 2,6%
Geringfiigig Erwerbstatige 80.748 3,8%
Mini-Selbstandige*** 50.288 1,1%
geringfligig Beschaftigte (gB) 30.460 8,7%
Bruttowertschopfung 40.861 6,1%
(in Mio. EUR)

Umsatz nach WZ-Klassen 2019-2021
in Mio. EUR

Sonstige Softwareentwicklung

Entwicklung und | 7558
Programmierung von 6.955

Internetprasentationen 6.459

Webportale

. 1884
Verlegen von sonstiger Software | 797
727

. | 288
Verlegen von Computerspielen | 262
80

W 2021 2020 2019

* teilweise eigene Berechnungen Goldmedia, nach: Destatis 2022a,b,c; Rundungsdifferenzen maglich; ** Selbsténdige = Unternehmenssteuerpflichtige mit >22.000 EUR
Jahresumsatz; *** Mini-Selbstandige = Unternehmenssteuerpflichtige bis 22.000 EUR Jahresumsatz
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Software-/Games-Industrie:
Umsatzprognose 2022

Die Software-/Games-Industrie zeigte sich gegen- i
tber der Pandemie weitestgehend resilient. Die
Umsitze konnten entgegen dem Trend in nahezu
allen anderen KKW-Teilmarkten auch im ersten
Corona-Jahr um iber 5 Prozent steigen. Auch fiir
die Jahre 2021 und 2022 wird ein Umsatzwachstum
von jeweils 6 Prozent gegenliber dem jeweiligen
Vorjahr erwartet. Das Umsatzvolumen wird 2022
laut Prognose auf rund 60 Mrd. EUR wachsen.*

Umsatzprognose fiir die Software-/Games-Industrie
2021/2022, in Mrd. EUR

2019 2020 2021* 2022*

Quelle: Destatis 2022a, eigene Berechnungen Goldmedia
* Werte flir 2021 und 2022 Goldmedia-Prognose
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Software-/Gamesindustrie: Trends und Herausforderungen

Durch die Pandemie wurde ein Digitalisierungs-
schub ausgeldst, der positive Auswirkungen auf die
gesamte Software- und Games-Industrie hatte.

In der ohnehin wachstumsstarken IT-Branche, die
2022 voraussichtlich ein Umsatzwachstum von
+6,7 Prozent verzeichnen kann, wichst der Soft-
waremarkt besonders stark. Der Markt wird 2022
insbesondere von der verstirkten Nachfrage im
Cloud-Geschift angetrieben.! Dennoch stellen
akute politische und wirtschaftliche Krisen auch

Quellen:
1  BITKOM (2022b)
2 BITKOM (2022c)

fir die Software- und Games-Industrie eine Her-
ausforderung dar. Die Energiekrise und gesamt-
konjunkturelle Unsicherheiten werden den starken
Wachstumstrend der Branche voraussichtlich
bremsen. Dennoch entstehen vor dem Hinter-
grund der aktuellen Rahmenbedingungen auch
Chancen fiir die Softwarebranche. Auch die IT-
Sicherheit stellt einen wachsenden Markt mit star-
ken Zukunftsperspektiven dar. Im Jahr 2022 wird
demnach mehr Geld fiir IT-Sicherheit ausgegeben

,Positiv blicken vor allem jene
Unternehmen in die Zukunft, die
ihren Kunden bei der Krisenbewdlti-
gung helfen kénnen, z. B. indem sie

Prozesse effizienter gestalten und so
Energie einsparen.”




als je zuvor, und auch in den kommenden Jahren
kann mit steigenden Ausgaben gerechnet werden.

So werden bis 2025 voraussichtlich mehr als 10 Mrd.

EUR fiir Hardware, Software und Dienstleistungen
im Bereich der IT-Sicherheit ausgegeben.3 Der
Markt fiir IT-Sicherheit wachst mit dem Bewusst-
sein um die Bedrohung durch Cyberattacken.

Der nach Umsatz grofite KKW-Teilmarkt ,,Soft-
ware-/Games-Industrie“ umfasst neben der Ent-
wicklung und dem Vertrieb von Computer- und
Videospielen u.a. auch die Erstellung und den Ver-

3 BITKOM (2022d)
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trieb von Software sowie von Internetprasentatio-
nen und den Betrieb von Webportalen.

Eine differenziertere Abgrenzung und Darstellung
des Games-Marktes ist auf Basis amtlicher Daten
allerdings nicht moéglich (vgl. auch Monitoring-
bericht 2020 Langfassung, S. 61ff. sowie Monito-
ringbericht 2021, S. 84ff.). Spezifische Entwick-
lungen im Games-Markt werden daher separat im
nachfolgenden Abschnitt im Rahmen einer Sonder-
analyse dargestellt, die in ihrer Systematik erstmals
an die KKW-Teilmirkte angeglichen wurde.

,Viele Unternehmen haben

erkannt, wie herausragend wichtig
eine resiliente IT in diesen Zeiten ist.
War es in den ersten Jahren der
Pandemie der Consumer-Bereich,
wird das Branchenwachstum jetzt

von Unternehmensinvestitionen
getragen.”
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Sonderanalyse
Games-Markt

Erwerbstatige 2022:

13.338

(Stand: 09/2022)

Umsatz 2021:

3,7 Mrd. EUR

Umsatzprognose 2022:
+2 Prozent
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Games-Markt 2021/2022 in Zahlen

Auf Basis amtlicher Daten ist eine differenzierte
Darstellung des Games-Marktes schwer moglich.
Aus diesem Grund werden verschiedene andere,
nicht amtliche Quellen und Erhebungen herange-
zogen, um eine realititskonforme Abbildung des
Wachstumsmarktes Games zu ermoglichen. Der
Gesamtunternehmensumsatz der deutschen
Games-Branche lag 2021 bei rund 3,74 Mrd. EUR
und ist damit im Vergleich zum Vorjahr (3,60 Mrd.
EUR) um 3,8 Prozent gewachsen. Hierbei handelt
es sich um die Umséitze der deutschen Games-
Unternehmen im sogenannten erweiterten Kern-
markt (Entwicklende, Publisher sowie auf Games
spezialisierte Dienstleistende). Zahlenméfiig
bestimmen viele kleine Unternehmen die Bran-
chenstruktur. Der Grofiteil der Branchenumsétze
wird hingegen von wenigen grofien Unternehmen,
mit ausldndischen, international agierenden

Eckdaten zum Games-Markt
in Deutschland 2021/2022*

Kategorie 2021/  Vergleich 2020/2021
2022* (%)
Anzahl der Unternehmen 1.053 5,0%
Umsatz (in Mio. EUR)* 3.737 3,8%
Gesamterwerbstatige 13.338 3,1%
Kernerwerbstitige 12.691 3,1%
sv-pflichtig Beschiftigte (svB) 11.688 29%
Selbstandige** 1.053 50%
Geringfiigig Erwerbstatige 647 3,1%
Mini-Selbstandige*** 97 50 %
geringfligig Beschiftigte (gB) 550 2,8%
Bruttowertschopfung 2.695 3,8%

(in Mio. EUR)****

Mutterkonzernen, realisiert — insbesondere durch
Aktivitdten im Bereich Publishing.

Unternehmens- und Erwerbstitigenzahlen zur
Games-Branche werden im Rahmen der games-
map von Goldmedia in Kooperation mit dem
game-Verband erhoben. Im September 2022 waren
demnach 1.053 Unternehmen mit insgesamt
13.338 Erwerbstitigen im deutschen Games-Markt
tatig. Den Kernmarkt bilden mit rund 84 Prozent
Entwickler/Developer sowie Publisher/auf Games
spezialisierte Distributoren und Plattformen.
Dienstleistende, die Games-spezifische Dienstleis-
tungen fiir die Branche erbringen (wie bspw. Ani-
mation/Grafik, Audio/Sound, Engine, QA-Support,
Lokalisierung, Tonstudios sowie E-Sport) sind
zusatzlicher Teil des erweiterten Kernmarktes.

Erwerbstatige nach Marktsegmenten
2019-2022%, in Mio. EUR

. . 11.242
Entwickelnde und Publisher 101906
(Kernmarkt) 10.071
10.487
I 2.096
Games-spezifische Dienstleistende -12;)73;
1.955

N 2022 W 2021 2020 2019

* eigene Berechnungen Goldmedia, Umsatz und BWS 2021; Zahl der Unternehmen und Beschéftigten Stand September 2022, Rundungsdifferenzen méglich, separate
Umsatzdaten fir die verschiedenen Marktsegmente liegen nicht vor, daher werden hier abweichend zu den sonstigen Teilmarktanalysen die Erwerbstatigenzahlen ausgewiesen
** Selbstandige = Unternehmenssteuerpflichtige mit >22.000 EUR Jahresumsatz; ***Mini-Selbstandige = Unternehmenssteuerpflichtige bis 22.000 EUR Jahresumsatz;

**** Schitzung auf Basis der BWS in der gesamten Software-/Games-Industrie



GamesMarkt: Umsatzprognose 2022

Die deutschen Games-Unternehmen zeigten sich
wihrend der Pandemie sehr resilient und konnten
an der insgesamt gestiegenen Nachfrage nach
Games und entsprechender Hardware und den vor
allem im ersten Pandemie-Jahr stark gewachsenen
Endkundenumsitzen partizipieren. Nach einer
weiteren sehr positiven Marktentwicklung 2021
zeichnete sich fiir 2022 bereits im ersten Halbjahr
ein deutlich abgeschwichtes Wachstum ab.! 2022
werden die Unternehmen im deutschen Games-
Markt (erweiterter Kernmarkt) voraussichtlich ein
Umsatzvolumen von rund 3,8 Mrd. EUR erreichen.

Umsatzprognose fiir den Games-Markt 2021/2022
in Mrd. EUR

+4 % +2 %
ke

2019 2020 2021 2022

Quelle: eigene Berechnungen Goldmedia, HMS
1 game (2022¢)

GAMES-MARKT
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Games-Markt: Trends und Herausforderungen

Im Zuge der Corona-Pandemie erlebte die Games-  Der Umsatz mit dem einmaligen Kauf von Games

Branche einen starken Aufschwung. Als wichtiges ist tendenziell rickliufig, auch weil aufgrund des
soziales Medium in Zeiten von Lockdowns und hohen technischen Aufwands sogenannte AAA-
[solation stieg der Anteil der Spielenden von 2019 Spiele immer teurer und risikoreicher werden und
bis 2022 um rund 6 Prozentpunkte auf rund 59 daher die Zahl der veroffentlichten Titel sinkt. Hin-
Prozent aller Deutschen. Games sind in Deutsch- gegen zdhlen die sogenannten In-Game- und In-
land so beliebt wie noch nie zuvor.! Die wachsende  App-Kiufe zu den starksten Wachstumstreibern:
Anzahl an Spielerinnen und Spielern bedeutet Insgesamt wuchs der Umsatz hiermit 2021 um
gleichzeitig auch wachsende Endkundenumsitze: 30 Prozent. Erfolgreiche Spiele, die bereits eine

Community aufbauen konnten, werden dabei

,S0 konnte der deutsche Games-
Markt sein starkes Wachstum von
2020 eindrucksvoll fortsetzen. Der
Umsatz mit Games und entspre-

chender Hardware stieg um 17 Pro-
zent auf rund 9,8 Mrd. EUR. Bereits
ein Jahr zuvor fiel das Wachstum
mit 32 Prozent sehr hoch aus. Einer
der Hauptgriinde fiir die starke
Zunahme ist die gestiegene Anzahl
von Spielerinnen und Spielern.”

Quellen:
1 game (2022d)
2 game (2022a)



deutlich linger mit Updates und neuen Inhalten
versorgt als in der Vergangenheit. Hinzu kommt
der anhaltende Trend zu Free-to-Play-Spielen: Der
starke Umsatzanstieg von In-Game- und In-App-
Kaufen lasst sich auch auf immer grofere Inhalte-
pakete zurtickfiihren, die innerhalb der Titel ver-
kauft werden. Dabei handelt es sich beispielsweise
um sogenannte Battle- oder Season-Pésse, in
denen neben zahlreichen kosmetischen Items auch
teilweise komplett neue Kampagnen enthalten
sind. Auch der Umsatz mit Mobile wichst weiter-
hin deutlich.3

3 game (2022b)
4 game (2022¢)
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Doch auch der Games-Markt bleibt nicht von den
negativen Auswirkungen der Corona-Pandemie
sowie aktuellen Krisenlagen verschont. Zukiinftig
ist zwar mit einem weiteren Wachstum des Mark-
tes zu rechnen, dennoch ist das starke Wachstum
der vergangenen Jahre im Jahr 2022 abgeflacht:
Wihrend die Endkundenumsétze im ersten Halb-
jahr 2021 noch um 22 Prozent anstiegen, waren
es im gleichen Zeitraum ein Jahr spéter nur noch
2 Prozent.4

»Die langfristigen Effekte der
Corona-Pandemie wie die zahlrei-
chen Verschiebungen neuer Titel,
Lieferengpdsse und die allgemeine
Eintriibung der wirtschaftlichen
Aussichten hinterlassen auch im

Games-Markt ihre Spuren. Nach
dem besonders starken Wachstum
der vergangenen zwei Jahre und im
Vergleich zu der weit problemati-
scheren Situation in vielen anderen
Branchen steht der Games-Markt
allerdings weiterhin gut da.”
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Ausgangspunkt, Definitionen und Vorgehensweise

Bis zur Covid-19-Pandemie waren die kreativen
Berufsfelder durch ein tiberdurchschnittliches
Beschiftigungswachstum und zunehmende Fach-
krafteengpisse gepragt.

Im Folgenden wird die aktuelle Situation seit Beginn
der Pandemie fiir die Fachkréfte in den kreativen
Berufsfeldern dargestellt. Der Fokus liegt auf den
kreativen Berufsfeldern, da hier die Kernfachkrifte

der KKW zu finden sind und die KKW um die
Beschiftigung dieser Fachkréfte mit Branchen
auflerhalb der KKW konkurriert.

Aktuell werden aus zahlreichen KKW-Branchen wie-
derum starke Engpisse bei der Besetzung von Stellen
gemeldet!. Einschrankungen bei den Wachstums-
moglichkeiten der Unternehmen und zunehmende
Belastungen bei den Beschiftigten sind die Folge.

Definitionen und Vorgehensweise

Kreative Kreative Berufsfelder sind durch Anforderungen an kreative Fertigkeiten und Kenntnisse
Berufe gepragt. Im Anhang des Monitoringbericht 2020 (Langfassung, S. 128) wurden diese Berufs-
felder erstmals anhand der Klassifikation der Berufe (KldB) der Bundesagentur fiir Arbeit
bestimmt. Diese Berufe sind im Fachkraftedossier des Kompetenzzentrums KKW zu Gruppen
zusammengefasst worden (siehe Anhang).
Fachkrafte Niveau Bezeichnung Typische Qualifikation
1 Helferin/Helfer geringqualifiziert
2 Fachkraft Berufsausbildung (mind. zweijahrig)
3 Spezialistin/Spezialist ~ Fortbildungsabschluss oder Bachelor mit wenig
Berufserfahrung
4 Expertin/Experte Diplom, Master oder Bachelor mit viel Berufserfahrung
Fokus der Der Fokus dieser Untersuchung liegt auf Beschaftigten mit dem Mindestanforderungsniveau
Analyse Fachkraft (Anforderungsniveau 2 = Fachkraft, 3 = Spezialistin/Spezialist oder 4 = Expertin/
Experte gemald den Anforderungsniveaus in der KIdB, siehe Tabelle auf Folie 14 bzw.
Burstedde et al., 2020). In den kreativen Berufen traf dies im Marz 2019 auf 98,2 Prozent der
Beschaftigten zu (in der Gesamtwirtschaft auf 84,6 Prozent).
Die Bundesagentur fir Arbeit hat die Klassifikation der Berufsgruppen und die Zuordnung der
Berufe zu Anforderungsniveaus im Jahr 2020 geringfligig angepasst. Die Anpassungen betref-
fen aber vornehmlich Bereiche aulRerhalb der kreativen Berufsfelder.
Indizien zur Entwicklung der Beschiftigtenzahlen
Beurteilung Entwicklung der Entgelte fiir Beschiftigte
der Arbeits- Entwicklung der Anzahl der gemeldeten offenen Stellen
marktentwick- - Entwicklung des Verhaltnisses der Zahl der Arbeitslosen pro 100 gemeldete Stellen
lung Entwicklung des Verhiltnisses von gemeldeten offenen Stellen pro
100 sozialversicherungspflichtig Beschaftigte
Quellen:

1 vgl hierzu EPI (2022); Backstage Pro (2022); game-Verband (2022); BITKOM (2022);
Prof. Riidiger Wink (HTWK Leipzig); Kompetenzzentrum Kultur und Kreativwirtschaft (2021b); Burstedde, A. et al. (2020)
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Fachkrafte-Beschaftigtenzahlen

Die Beschiftigung der Fachkrifte (Niveau: Fach-
kraft, Spezialistin/Spezialist oder Expertin/Experte)
in den kreativen Berufsfeldern ist zwischen 2019
und 2022 Giberdurchschnittlich gewachsen.

Auch in den Pandemie-Jahren wuchs die Beschif-
tigtenzahl der Fachkréfte in den kreativen Berufs-
feldern bundesweit iberdurchschnittlich. Die
Dynamik nahm zwischen 2020 und 2021 wihrend
der Pandemie zwar ab, dennoch gab es mit

+1,5 Prozent ein weiteres Wachstum. Zahlreiche
kreative Berufsfelder, insbesondere im Zusammen-
hang mit einer weiteren Digitalisierung kreativer
Aktivitaten, gewannen wihrend der Pandemie
zusitzlich an Bedeutung und konnten daher
Beschiftigungsverluste in Berufsfeldern mit star-
ker Abhidngigkeit von physischer Priasenz ausglei-
chen.

Anzahl der svB in kreativen Berufsfeldern mit
Mindestniveau Fachkrifte 2019-2022
(jeweils 31.03.)

2.325.149 2.395.916 2432441 2542957

+3,0 % +1,5% +4,5 %

2019 2020 2021 2022

Quellen: Bundesagentur fur Arbeit 2022; Prof. Riidiger Wink (HTWK Leipzig)
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Anteil der svB Fachkrafte in kreativen Berufsfeldern

an der Gesamtzahl der svB Fachkrifte, in %

2019-2022 (jeweils 31.03.)

2019

2022
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Fachkrafte-Beschaftigtenzahlen

Innerhalb der kreativen Berufsfelder ist die Ent- mierung) bis zu starkem Riickgang (-18,1 Prozent
wicklung der Fachkriftebeschaftigung sehr unter- im Bereich Drucktechnik und -weiterverarbeitung,
schiedlich und reicht von starkem Wachstum Buchbinderei).

(21,8 Prozent im Bereich Software und Program-

Veranderungsraten der svB-Fachkraftebeschaftigung in bestimmten Berufsgruppen
2019-2022 (jeweils 31.03.),in %

218 21,2
18,8

14,2 13,4
9,2

-7,7 -8,2

Quellen: Bundesagentur fir Arbeit 2022; Prof. Riidiger Wink (HTWK Leipzig)
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Die Zahl der ausschlieflich geringfiigig Beschiftig-  zu Mirz 2022 finden sich in den Berufen Veranstal-

ten (agB) in den kreativen Berufsfeldern sank (im tungs- und Biihnentechnik, Veranstaltungsservice,
Gegensatz zu den svB) zwischen Marz 2019 und Kunsthandwerk und Darstellende Kiinste. Ledig-
Mirz 2021 und stieg bis Mérz 2022 nur leicht an. lich im Bereich Werbung und Marketing gab es

Besonders starke Einbufien im Vergleich Mirz 2019  steigende Zahlen.

Zahl der ausschlieBlich geringfiigig beschaftigten
Fachkrafte in kreativen Berufsfeldern, 2019 -2022
(jeweils 31.03.)

108.111 104177
I I 95‘514 97‘188
2019 2020 2021 2022

Veranderungen der Zahl ausschlieRlich geringfiigig beschaftigter Fachkrifte in ausgewahlten
kreativen Berufsgruppen, 2019-2022 (jeweils 31.03.), in %

18,1
-7,3
) -11,4 -12,0
14,2 -16,2 -16,2 -15.4
-25,2
-46,6
> X 2 . Q,\ \ A Q
S & & O & Feoo & & &
¢ & FL&OF S FH > S
SE A ¥ & & S & & & NY N N
PN & I PIRN <& & & 2 > & >
RN & 0\ > L & & & N S N
Q’b(\ %SQ .\&Q}\ Q{} & q\’b& quk (;@J\ Q_’bo béz (\%
Q© & & & & ~
A\ o 7 & N
) ) é{—, & & X
Ay NG
AQ’

Quellen: Bundesagentur fir Arbeit 2022; Prof. Riidiger Wink (HTWK Leipzig)
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Fachkrafte: Entgelte

Ein starker Anstieg der Entgelte bei nur geringer
Inflation im Untersuchungszeitraum signalisiert
Reaktionen der Unternehmen auf wahrgenom-
mene Knappheit der Fachkrifte. Das Medianent-
gelt liegt im Bereich kreativer Berufsfelder seit Jah-
ren hoher als bei allen sozialversicherungspflichtig
Beschiftigten. Zudem wuchs das Medianentgelt im
Bereich kreativer Berufsfelder zwischen 2019 und
2021 mit 4,8 Prozent stiarker als bei allen sozialver-
sicherungspflichtig Beschiftigten (3,4 Prozent).

Aber auch im Bereich kreativer Berufsfelder gibt es
Berufe, in denen das Medianentgelt zumindest
zwischen 2019 und 2020 sank, und Berufe mit Ent-
geltwachstum auch in diesem Zeitraum. Ein sin-
kendes Medianentgelt zumindest zwischen 2019
und 2020 findet sich in Berufsfeldern mit eher
negativer Beschiftigungsentwicklung in diesem
Zeitraum (z.B. Singerinnen/Sanger; Veranstal-
tungs- und Bithnentechnik).

Gemeldete offene Stellen

Datenbasis der gemeldeten offenen Stellen sind
freiwillige Meldungen der Unternehmen bei der
Bundesagentur fiir Arbeit. (Dies sind ca. 50 Prozent
aller zu besetzenden Stellen nach Schiatzungen des
IAB.)

Mit 59.313 gemeldeten offenen Stellen fiir Fach-
krafte betrug der Anteil der kreativen Berufsfelder
an allen gemeldeten offenen Stellen fiir Fachkréfte
unter den svB im September 2022 10,9 Prozent, der
Durchschnitt fiir 2019 lag noch bei 9,8 Prozent. Im
Jahr 2022 lag der Anteil der Fachkrifte in kreativen
Berufsfeldern an allen Fachkréiften unter den svB
hingegen nur bei 8,8 Prozent (Seite 95). Die kreati-
ven Berufe sind somit bei den offenen Stellen ein-
deutig Uiberreprasentiert - ein weiteres Indiz der
angespannten Fachkréiftesituation.

Quellen: Bundesagentur fiir Arbeit 2022; Prof. Rudiger Wink (HTWK Leipzig)

Entgelt (Median) in den Jahren 2019-2021 fiir
svB Fachkrafte in ausgewahlten Berufsgruppen
in EUR

Architektur 4.270

4122
4.087
0
Medieninformatik 4.050
3.986
Veransta[tungs- [ 3.401]
und Biihnentechnik 333236
 —
Séngerinnen und Sanger 3.930
4.133
svB Fachkrifte in allen 48
kreativen Berufsfeldern 4.006
..............................
Gesamtwirtschaft 3.427
3.401

(alle svB Fachkrifte)

W 2021 2020 2019

Anteil der gemeldeten offenen Stellen fiir Fachkrifte
(Mindestanforderung) in kreativen Berufsfeldern an
den Stellen fiir alle sozialversicherungspflichtig
beschaftigten Fachkrafte, in %, 2019 bis September
2022

2019 2020 2021

Sept. 2022
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Gemeldete offene Stellen in Relation zu den svB

Mit der Relation der gemeldeten offenen Stellen
zur Zahl der sozialversicherungspflichtig beschéf-
tigten Fachkréfte wird die Bedeutung der Knapp-
heit fiir die Berufsgruppe verdeutlicht - hohe Zah-
len signalisieren, dass ein Grof3teil erforderlicher
und potenzieller Beschiftigung nicht erfolgen
kann, mit der Folge entgangener Wertschopfung
und steigender Belastung fir die beschéftigten
Fachkrifte. Hohe und stark ansteigende Werte sind
besonders in den Bereichen Kreatives Handwerk,
Architektur und Modellbau und IT zu beobachten.

Da in diesen Bereichen auch bereits vor der Pande-
mie Engpasse bestanden, ist von einer strukturel-
len Herausforderung auszugehen, der vornehmlich
durch Anpassungen in Aus- und Weiterbildung
sowie qualifizierter Zuwanderung zu begegnen ist.

Arbeitslosigkeit

Die Zahl der arbeitslosen Fachkrifte bildet die
Kehrseite der Fachkréfteengpisse. Je geringer die
Zahl der Arbeitslosen, desto geringer das Angebot
fir die gemeldeten offenen Stellen. Die Anzahl
arbeitsloser Fachkréifte in kreativen Berufsfeldern
stieg im Jahresdurchschnitt von 113.115 (2019) auf
141.730 (2020) und 133.963 (2021). Auch im Sep-
tember 2022 waren mit 129.970 Personen mehr
Fachkréfte aus den kreativen Berufsfeldern arbeits-
los als im Jahresdurchschnitt 2019. Die Abbildung
zeigt Berufsgruppen mit einer im Vergleich zu 2019
gestiegenen Arbeitslosigkeit.

Die Zahl der Arbeitslosen stieg in Berufsgruppen,
in denen sich die Beschiftigung und die Zahl der
offenen Stellen eher unterdurchschnittlich entwi-
ckelte - ein Zeichen dafir, dass sich Angebot und
Nachfrage bei den Fachkriften in den kreativen
Berufsfeldern eher auseinanderentwickelten.

Gemeldete offene Stellen pro 100 svB in
ausgewadhlten Berufsgruppen 2019 -2022*

. 3,6
]
Kreatives Handwerk 27 3,2
2,8
- 1,8
Mode und Bekleidung _1% 3
1,3
39
|
Architektur und Modellbau 27 3,3
730
I 2,1
1,8
IT-Berufsfelder 15
2,0
svB Fachkrafte in allen _2 0 23
kreativen Berufsfeldern 1,6
1,6
. 1,8
Gesamtwirtschaft —— 15
(alle svB Fachkrifte) 1,31 .

EMirz 2022 W 2021 2020 2019

Entwicklung der Anzahl arbeitsloser Fachkrafte
(2019-2022%*, 2019 = 100)

Bildnerei/Requisite

...................................... 1468
Veranstaltungstechnik I — 11}&,72
Schauspiel/Tanz S 142’1
Werbung/Marketing N P X0 1 36,2
i 1313 ......
Musikfachhandel E— 1 %%77,4
N 11%1238

M 2021 ggii. 2019 2020 ggii. 2019

Quellen: Bundesagentur fir Arbeit 2022; Prof. Riidiger Wink (HTWK Leipzig); *2019-2021 Jahresdurchschnittswerte bei den offenen Stellen, 2022 Monatswert
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Arbeitslose pro gemeldete offene Stelle

Die Relation der Zahl der Arbeitslosen und der
Zahl gemeldeter offener Stellen illustriert das Aus-
mafd der Knappheit zwischen Angebot und Nach-
frage nach Fachkriften. Angesichts der Schitzung,
dass nur ca. 50 Prozent der verfiigbaren Stellen der
Bundesagentur fiir Arbeit gemeldet werden, signali-
siert ein Wert unterhalb von 200 beginnende Eng-
passe, da rechnerisch nicht mehr alle offenen
Stellen durch Arbeitslose mit entsprechenden
Qualifikationen in den jeweiligen Berufsfeldern
besetzt werden. Auch oberhalb von 200 kénnen
Engpésse auftreten, wenn Fachkréfte und Arbeits-
platze aufgrund eingeschrinkter Ortsflexibilitit
nicht zueinanderfinden.

Im Bereich der Beschiftigten mit Mindestanforde-
rung Fachkraft in allen kreativen Berufsfeldern
néhert sich der Wert dieser Schwelle an - zwischen
2019 und 2021 sank der Wert fiir die Jahresdurch-
schnitte von 312 auf 281. Im September 2022
betrug er bereits 205.

Berufsfelder des kreativen Handwerks, der Archi-
tektur und des Modellbaus sowie der Gesamtheit
der Berufsgruppen der IT weisen bereits Werte
deutlich unterhalb des Schwellenwerts von 200
und somit Engpisse aus, die sich im Zeitverlauf
auch verschirft haben.

Anzahl der Arbeitslosen pro 100 gemeldete offene Stellen
(2019-2021* Jahresdurchschnitte, danach Monatswerte)

365
325 312

263
236
211
180

Gesamtwirtschaft
(alle svB Fachkrafte)

281773

205 213
174
133 139 125

svB Fachkrifte in allen IT-Berufsfelder

kreativen Berufsfeldern

2019 2020 W 2021

Quellen: Bundesagentur fir Arbeit 2022; Prof. Ridiger Wink (HTWK Leipzig)
*2019-2021 Jahresdurchschnittswerte bei den offenen Stellen, 2022 Monatswerte

789

535
503

434
356

282 276

237
208
I 139

Kreatives Handwerk

129
100102102

I :

Architektur und
Modellbau

Musikinstrumentenbau

Jan.2022 M Sept. 2022
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Fazit: Kreative Fachkrafte

#1 Fachkrafte sind der Kern kreativer
Beschaftigung

Nahezu alle (98,2 Prozent) svB in den kreativen
Berufen zahlten im Marz 2019 und Marz 2022
zu den Fachkraften (Gesamtwirtschaft: 84,6
Prozent).

#2 Jobwachstum trotz Pandemie

Auch wahrend der Pandemie sind zwischen
2019 und 2022 mehr als 217.000 neue Jobs fiir
Fachkréfte in den kreativen Berufsfeldern ent-
standen.

#3 Fachkrafte-Engpass

Es gibt sehr deutliche Indizien fir eine weitere
Verscharfung der Fachkrafteengpasse in kreati-
ven Berufsfeldern seit 2019.

#4 Weiterbildung und Qualifikation

Der Fachkrafteengpass zeigt sich aber nicht in
allen kreativen Berufsfeldern. Dies unterstreicht
die Bedeutung von Weiterbildung und Qualifi-
zierung, um Uberginge in andere Berufsfelder
und aus anderen Berufsfeldern zu erleichtern.

#5 Wettbewerb um Fachkrifte

Die KKW sieht sich in zahlreichen Berufsfeldern
einem intensiven Wettbewerb um Fachkréfte
mit Branchen auBerhalb der KKW konfrontiert.

#6 Fachkraftestrategie

Weiterbildungs- und Fachkraftestrategien der
Bundesregierung werden daher auch fiir die
KKW in den kommenden Jahren von entschei-
dender Bedeutung sein.
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Abgrenzung der Kultur- und Kreativwirtschaft nach Teilmarkten

Die Wirtschaftsministerkonferenz hat sich im Jahr
2008 auf eine linderiibergreifend einheitliche Defi-
nition und Abgrenzung des Begriffs Kultur- und
Kreativwirtschaft geeinigt. Darauf basiert der erste
sLeitfaden zur Erstellung einer statistischen Daten-
grundlage fiir die Kulturwirtschaft” im Jahre 2009.
Dieser wurde im Jahre 2012 mit einer ,Statistischen
Anpassung der Kultur- und Kreativwirtschaft in
Deutschland“ und nochmals in 2016 mit einem
erweiterten Leitfaden“ aktualisiert.!

Nach Empfehlung der Wirtschaftsministerkonfe-
renz umfasst der Kern der Kultur- und Kreativwirt-
schaft elf Teilmarkte, die sich jeweils aus einer
unterschiedlichen Zahl von Wirtschaftszweigen
(WZ) zusammensetzen. Der zwolfte Bereich ,,Sons-
tige enthilt jene Wirtschaftszweige der Kultur-
und Kreativwirtschaft, die keinem Teilmarkt direkt
zugeordnet wurden.

Bei den Berechnungen der wirtschaftlichen Kenn-
zahlen und der Beschiftigten flieRen die WZ
entweder zu 100 Prozent oder nach festgelegten

Quelle:
1 Séndermann (2009, 2012 und 2016)

Anteilswerten ein. Zu beachten ist, dass eine WZ
ganz oder teilweise unterschiedlichen KKW-Teil-
markten zugerechnet werden kann. So werden
bspw. die Theater- und Konzertveranstaltende
sowohl der Musikwirtschaft als auch dem Markt
fir Darstellende Kiinste zugerechnet. Dies ist beim
Zusammenrechnen der Umsitze und Beschiftigten
der Teilmairkte zu beriicksichtigen und fiihrt dazu,
dass die Gesamtsumme aller Teilmarkt-Umséitze
hoher ist als der Gesamtumsatz bzw. die gesamte
Beschiftigtenzahl der Kultur- und Kreativwirt-
schaft. Solche Doppelzihlungen werden bei den
Gesamtsummen wieder herausgerechnet.

Kreative Berufe und Titigkeiten (Creative Employ-
ment) existieren auch in grofiem Mafde aufderhalb
der KKW, bspw. Designer und Designerinnen in der
Automobilwirtschaft. So konnten 2019 rund

1,5 Mio. sozialversicherungspflichtig Beschiftigte
in kreativen Berufen gezihlt werden, die nicht in
der KKW titig waren (vgl. Monitoringbericht
Kultur- und Kreativwirtschaft 2020, Langfassung,

S. 77ff.).
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Teilmarkt Wirtschaftszweig Anteilswert Unter- Anteilswert
WZ 2008 nehmen und Umsatz Beschiftigte
1. Musikwirtschaft

32.20 Herstellung von Musikinstrumenten 100 100
47.59.3 Einzelhandel mit Musikinstrumenten etc. 100 100
47.63 Einzelhandel mit bespielten Tontragern etc.* 100 100
59.20.1 Tonstudios etc. 100 100
59.20.2 Tontragerverlage 100 100
59.20.3 Musikverlage 100 100
90.01.2 Musik-/Tanzensembles 100 100
90.02 Erbringung von Dienstleistungen fir die Darstellende Kunst* 100 100
90.03.1 Selbsténdige Musikerinnen/Musiker etc. 100 100
90.04.1 Theater-/Konzertveranstaltende* 100 100
90.04.2 Private Musical-/Theaterhduser, Konzerthauser etc.* 100 10
2. Buchmarkt

47.61 Einzelhandel mit Biichern 100 100
47.79.2 Antiquariate 100 100
58.11 Buchverlage 100 100
74.30.1 Selbstindige Ubersetzerinnen/Ubersetzer 100 100
90.03.2 Selbstandige Schriftstellerinnen/Schriftsteller 100 100
3. Kunstmarkt

47.78.3 Einzelhandel mit Kunstgegenstinden etc. 20 20
47.79.1 Einzelhandel mit Antiquitaten 100 100
90.03.3 Selbsténdige bildende Kiinstlerinnen/Kiinstler 100 100
91.02 Museen 100 8
4. Filmwirtschaft

47.63 Einzelhandel mit bespielten Tontragern etc.* 100 100
59.11 Film-/TV-Produktion 100 100
59.12 Nachbearbeitung/sonstige Filmtechnik 100 100
59.13 Filmverleih und -vertrieb 100 100
59.14 Kinos 100 100
77.22 Videotheken 100 100
90.01.4 Selbstandige Biihnen-, Film-, TV-Kiinstlerinnen/-Kiinstler* 100 100
5. Rundfunkwirtschaft

60.10 Horfunkveranstaltende 100 40
60.20 Fernsehveranstaltende 100 40
90.03.5 Selbsténdige Journalistinnen/Journalisten und 100 100

Pressefotografinnen/Pressefotografen*

Quellen: Wirtschaftszweigklassifikation WZ 2008, Destatis; Arbeitskreis Kulturstatistik e.V., Séndermann 2012; * doppelt gezéhlte Wirtschaftszweigklassen
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Teilmarkt Wirtschaftszweig Anteilswert Unter- Anteilswert
WZ 2008 nehmen und Umsatz Beschiftigte
6. Markt fiir Darstellende Kiinste
85.52 Kulturunterricht/Tanzschulen 100 100
90.01.1 Theaterensembles 100 10
90.01.3 Selbstandige Artistinnen/Artisten, Zirkusbetriebe 100 100
90.01.4 Selbstandige Biihnen-, Film-, TV-Kiinstlerinnen/-Ktnstler* 100 100
90.02 Erbringung von Dienstleistungen fir die Darstellende Kunst* 100 100
90.04.1 Theater- und Konzertveranstaltende* 100 100
90.04.2 Private Musical-/Theaterhiuser, Konzerthiuser etc.* 100 10
90.04.3 Varietés und Kleinkunstbiihnen 100 100
7. Designwirtschaft
32.12 Herstellung von Schmuck, Gold-, Silberschmiedewaren 100 100
71.11.2 Biros fiir Innenarchitektur* 100 100
73.11 Werbegestaltung* 50 50
74.10.1 Industrie-, Produkt- und Mode-Design 100 100
74.10.2 Grafik- und Kommunikationsdesign 100 100
74.10.3 Interior Design und Raumgestaltung 100 100
74.20.1 Selbsténdige Fotografinnen/Fotografen 100 100
8. Architekturmarkt
71111 Architekturbiros fiir Hochbau 100 100
71.11.2 Biiros fuir Innenarchitektur* 100 100
71113 Architekturbiros fir Orts-, Regional- und Landesplanung 100 100
71.11.4 Architekturburos fiir Garten- und Landschaftsgestaltung 100 100
90.03.4 Selbstindige Restauratorinnen/Restauratoren 100 100
9. Pressemarkt
47.62 Einzelhandel mit Zeitschriften und Zeitungen 100 100
58.12 Verlegen von Adressbiichern etc. 100 100
58.13 Verlegen von Zeitungen 100 100
58.14 Verlegen von Zeitschriften 100 100
58.19 Sonstiges Verlagswesen (ohne Software) 100 100
63.91 Korrespondenz- und Nachrichtenbiiros 100 100
90.03.5 Selbsténdige Journalistinnen/Journalisten und Pressefotografinnen/ 100 100
Pressefotografen*

10. Werbemarkt

73.11 Werbeagenturen/Werbegestaltung* 100 100
73.12 Vermarktung und Vermittlung von Werbezeiten/-flachen 100 100
11. Software- und Games-Industrie

58.21 Verlegen von Computerspielen 100 100
58.29 Verlegen von sonstiger Software 100 100
62.01.1 Entwicklung und Programmierung von Internetprasentationen 100 100
62.01.9 Sonstige Softwareentwicklung 100 100
63.12 Webportale 100 100
12. Sonstige

3211 Herstellung von Miinzen 100 100
32.13 Herstellung Fantasieschmuck 100 100
74.20.2 Fotolabors 100 100
74.30.2 Selbstandige Dolmetscherinnen/Dolmetscher 100 100
91.01 Bibliotheken und Archive 100 8
91.03 Betrieb von historischen Statten und Gebauden und dhnlichen Attraktionen 100 8
91.04 Botanische und zoologische Garten sowie Naturparks 100 8

Quellen: Wirtschaftszweigklassifikation WZ 2008, Destatis; Arbeitskreis Kulturstatistik e.V., Sondermann 2012; * doppelt gezédhlte Wirtschaftszweigklassen



Methodische Anmerkung zur ,Musikwirtschaft“

Die Musikwirtschaft umfasst u.a. die WZ 59.20.1
Tonstudios etc./59.20.2 Tontragerverlage und
59.20.3 Musikverlage. Gemeint sind hierbei insbe-
sondere Tonstudios/Musikproduzenten (59.20.1),
Musikvertriebe/Labels (59.20.2) sowie Musikver-
lage/Musikrechteinhaber (59.20.3) Allerdings sind
die WZ auf der 5-Steller-Ebene missverstiandlich
bezeichnet, insbesondere die 59.20.2 ,Verlegen von
bespielten Tontrigern“ Gemeint sind hierbei ins-
besondere Musiklabels. Der Begriff ,Verlegen® wird
in der Musikindustrie in Richtung Musikverlag
gedeutet, diese werden jedoch in der 59.20.3
gefasst. Die Bezeichnung ,Verlag® in der 59.20.2
deutet hingegen an, dass hier nicht nur ein reiner
Vertrieb (von Tontragern) gemeint ist, sondern ein
kuratierender Vertrieb, der auch die Herstellung
der Musikwerke finanziert und beeinflusst (wie
etwa ein Buchverlag). Diese missverstandliche
Bezeichnung mag dazu beitragen, dass die Umsitze

1 vgl. DIW Econ (2020)
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der Tontrager-Unternehmen, die sich als Verleger
von bespielten Tontragern bezeichnen und sich bei
der Umsatzsteuererklarung entsprechend einord-
nen, geringer ist als der tatsdchliche Umsatz der
Labels in Deutschland, der um ein Vielfaches hoher
liegtl. Ein weiterer Grund dafiir, dass die Umsétze
der Labels in Deutschland in der Umsatzsteuer-
statistik nicht realistisch abgebildet werden, konnte
sein, dass internationale Konzerne dann nicht in
die Statistik fallen, wenn sie keine Umsatzsteuer-
erklarungen fiir Deutschland abgeben.

Bei der Interpretation der Umsatzzahlen in der
Musikwirtschaft ist zudem zu beachten, dass ein
Teilmarkt wie die Musikwirtschaft oft mehrere
Handelsstufen enthélt. Beispielsweise umfasst der
Endkundenumsatz der deutschen Einzelhdndler
von Musikinstrumenten (47.59.3) auch den Umsatz,
den deutsche Hersteller von Musikinstrumenten
(32.20) im deutschen Handel erzielen.
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Zentrale Kennzahlen der Kultur- und Kreativwirtschaft
Zentrale Kennzahlen der Kultur- und Kreativwirtschaft (KKW) 2021 nach Teilmarkten

Segmente Anzahl Umsatz* Bruttowert-  Kernerwerbs- Sozialver- Geringfligig Mini-
Unternehmen*  (in Mio. EUR) schopfung* tatige* sicherungs- Beschiftigte  Selbstindige*
(in Mio. EUR) pflichtig
Beschiftigte
Kultur- und Kreativwirtschaft 225.950 175.407 103.658 1.232.900 1.006.950 249.910 327.981
(ohne Doppelzéhlung)
Gesamtwirtschaft 3.028.588 7.486.288 3.258.567 36.925.519 33.896.931 7.156.563 3.153.930
Anteil KKW an Gesamtwirtschaft 7,46 % 2,34% 3,18% 3,34% 2,97 % 3,49% 10,40 %
1. Musikwirtschaft 11.462 6.057 3.973 49.673 38.211 10.468 24.139
4,26% 3,15% 3,54% 3,66% 3,52% 3,55% 591%
2. Buchmarkt 14.042 16.372 6.273 57.008 42.966 11.004 30.645
5,22% 8,51% 5,58% 4,20% 3,95% 3,73% 7,50%
3. Kunstmarkt 10.289 2.031 1.068 15.473 5.184 3.045 25.887
3,83% 1,06% 0,95 % 1,14% 0,48% 1,03% 6,33%
4. Filmwirtschaft 16.760 8.558 8.091 60.191 43.431 15.199 43.720
6,24% 4,45% 7,20% 4,44 % 4,00% 5,15% 10,70 %
5. Rundfunkwirtschaft 13.752 8.118 7.769 38.590 24.838 1.301 24.107
512% 4,22% 6,91% 2,85% 2,28% 0,44 % 5,90 %
6. “D‘:r'sktte{;; de Kiinste 16.075 3.021 2.770 41.709 25.634 15.155 47.591
5,98 % 1,57% 2,47 % 3,08% 2,36% 513% 11,64 %
7. Designwirtschaft 52.139 20.240 10.193 143.138 90.999 48.157 72.268
19,40 % 10,52 % 9,07 % 10,56 % 8,37% 16,32% 17,68 %
8. Architekturmarkt 35.330 13.772 8.061 139.884 104.554 19.459 21.979
13,14 % 7,16 % 7,17 % 10,32% 9,62% 6,59 % 5,38%
9. Pressemarkt 26.715 26.725 10.594 128.066 101.351 60.021 29.926
9,94% 13,88% 9,43% 9,45% 9,32% 20,34% 7,32%
10. Werbemarkt 24.847 29.695 11.779 149.155 124.308 79.403 26.472
9,24% 15,43 % 10,48 % 11,00% 11,44% 26,90% 6,48 %
11. Software-/Games-Industrie 41.255 56.658 40.861 520.031 478.776 30.460 50.288
15,35% 29,44 % 36,36 % 38,36% 44,04 % 10,32% 12,30%
12. Sonstige 6.116 1.235 942 12.906 6.790 1.476 11.705
2,28% 0,64 % 0,84 % 0,95% 0,62 % 0,50 % 2,86 %
LSLTTRUIE LGS S 268.782 192.483 112372 1.355.824 1.087.042 295.148 408.727

(mit Doppelzihlung)

Quellen: * eigene Berechnungen Goldmedia auf Basis von Destatis 2022a, b, ¢; Bundesagentur fiir Arbeit 2022; Rundungsdifferenzen méglich; Anteilswerte berechnet am
Gesamtwert der Kultur- und Kreativwirtschaft mit Doppelzidhlung
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Anzahl der Unternehmen
KKW nach Teilméarkten: Anzahl der Unternehmen, 2011 bis 2021*

Teilmarkt 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021*
1. Musikwirtschaft 13.894 13.796 13.811 13.759 14.057 14.430 14.677 14.881 15.095 11.378 11.462
2. Buchmarkt 15.692 15.835 15.850 15.889 16.183 16.413 16.571 16.739 16.618 14.270 14.042
3. Kunstmarkt 13.422 13.203 13.153 12.794 12.752 12.874 12.752 12.649 12.672 10.254 10.289
4. Filmwirtschaft 18.199 18.282 18.440 18.267 18.624 19.075 19.639 20.218 20.656 16.481 16.760
5. Rundfunkwirtschaft 18.128 18.154 18.159 18.074 18.179 17.880 17.492 17.339 17.123 13.999 13.752
6. Markt fur 15.982 16.497 17.004 17.473 18.249 19.080 19.929 20.786 21.427 15.793 16.075

Darstellende Kiinste
7. Designwirtschaft 52.439 53.676 54.454 55.624 57.127 58.431 59.323 60.307 60.890 52.545 52.139
8. Architekturmarkt 40.702 40.762 40.205 40.040 39.849 39.691 39.144 38.723 38.297 35.805 35.330
9. Pressemarkt 33.498 33.131 32.557 32.119 32.341 32.241 31.828 31.590 31.034 27.122 26.715
10. Werbemarkt 34.577 33.448 32.107 30.855 30.221 30.220 29.892 29.562 28.924 25.236 24.847
11. Software-/ 30.413 31.915 33.365 34.725 35.933 37.375 38.803 40.561 41.794 40.210 41.255

Games-Industrie
12. Sonstige 7.736 7.751 7.812 7.775 7.887 8.249 8.254 8.140 7.950 6.225 6.116
Summe mit
. 294.682 296.450 296.917 297.394 301.402 305.959 308.304 311.495 312.480 269.318 268.782

Doppelzahlung
Doppelte

. . 51.402 51.627 51.525 51.336 51.859 52.330 52.523 52.938 52931 43.020 42.832
Wirtschaftszweige
b4 . 243.280 244.823 245.392 246.058 249.543 253.629 255.781 258.557 259.549 226.298 225.950
(ohne Doppelzihlung)
Gesamtwirtschaft 3.215.095 3.250.319 3.243.538 3.240.221 3.255.537 3.266.429 3.266.806 3.279.136 3.288.306 3.025.145 3.028.588
Anteil KKW an 7.60%  7,56%  7.60%  7,62%  7.69%  779%  7,85%  7.88%  7,89%  7,48%  7,46%
Gesamtwirtschaft

* Werte fir 2021 Goldmedia-Prognose. Steuerpflichtige Unternehmen werden ab 2020 erst ab einem Jahreseinkommen von 22.000 EUR erfasst (vorher 17.500 EUR). Hierdurch
kommt es zu Verschiebungen zwischen der Zahl der Selbstandigen sowie der Mini-Selbsténdigen. Diese Zahlen wurden erstmals 2022 von Destatis ausgewiesen. Die WZ 18.14
(Buchbindereien etc.) wurde gemaR dem Leitfaden zur Erfassung von statistischen Daten fiir die Kultur- und Kreativwirtschaft in der Fassung von 2016 nicht mehr eingerechnet und
die Werte wurden, auch riickwirkend, angepasst. Quelle: Destatis 2022a; eigene Berechnungen Goldmedia auf Basis von Destatis 2022a

Umsatze
KKW nach Teilméarkten: Umsitze (in Mio. EUR), 2011 bis 2021*
Teilmarkt 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021*
1. Musikwirtschaft 6.639 7.099 7.674 7.896 8.178 8.139 8.440 8.685 8.971 6.011 6.057
2. Buchmarkt 13.384 13.227 12.951 12.953 12.960 13.334 13.200 13.378 15.437 16.081 16.372
3. Kunstmarkt 2.341 2.316 2.292 2.091 2.170 2.249 2.252 2.223 2.362 2.074 2.031
4. Filmwirtschaft 9.283 9.228 9.060 9.328 9.844 9.572 9.987 9.874 10.011 7.935 8.558
5. Rundfunkwirtschaft 7905 8327 8942 9378 9578 9892 10334 10657 9415 7778 8118
6. Markt fir 3742 3909 3971 4262 4502 4770 5244 5604 5993 2845 3021

Darstellende Kiinste
7. Designwirtschaft 18.353 18.535 18.338 18.566 19.078 19.764 20.321 20.604 21.028 18.973 20.240
8. Architekturmarkt 8.708 8.813 9.130 9.554 10.236 10.700 11.348 11.943 12.575 13.107 13.772
9. Pressemarkt 31711 31931 31.065 30.657 30.133 30.054 29.820 29.416 27.946 26.380 26.725
10. Werbemarkt 24.929 24.965 25.175 26.130 27.033 29.405 30.078 29.975 30.619 27.761 29.695
11. Software-/ 28.442 29.642 29.418 31.619 34.362 37.727 41.632 46.655 50.650 53.364 56.658

Games-Industrie
12. Sonstige 1.652 1.587 1531 1.418 1.381 1.425 1.454 1411 1.396 1.221 1.235
Summe mit
" 157.089 159.579 159.547 163.852 169.455 177.031 184.110 190.423 196.401 183.531 192.483

Doppelzahlung
Doppelte

X . 16.990 17.047 17.178 17.691 18.084 18.906 19.633 20.072 20.656 16.196 17.076
Wirtschaftszweige
LG8 " 140.099 142.532 142.369 146.161 151.371 158.125 164.477 170.351 175.745 167.335 175.407
(ohne Doppelzihlung)
Gesamtwirtschaft 5.687.179 5.752.249 5.765.567 5.870.875 5.989.743 6.088.287 6.360.802 6.622.777 6.770.825 7.145.724 7.486.288
Anteil KKW an

. 2,46 % 2,48% 2,47 % 2,49% 2,53% 2,60% 2,59% 2,57 % 2,60% 2,34% 2,34%
Gesamtwirtschaft

* Werte fiir 2021 geschatzt. Die WZ 18.14 (Buchbindereien etc.) wurde geméaR dem Leitfaden zur Erfassung von statistischen Daten fir die Kultur- und Kreativwirtschaft in der
Fassung von 2016 nicht mehr eingerechnet und die Werte wurden, auch riickwirkend, angepasst.
Quelle: Destatis 2022a; eigene Berechnungen Goldmedia auf Basis von Destatis 2022a
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Kernerwerbstatige
KKW nach Teilmarkten: Kernerwerbstatige, 2011 bis 2021*
Teilmarkt 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021*
1. Musikwirtschaft 46627 46533 47493 47941 48496  50.533 52147 54001 55194  50.698  49.673
2. Buchmarkt 68.609  68.055  68.043 65994 63497 63252 62705 61136 61335  57.747  57.008
3. Kunstmarkt 18945 18912 18793 18249 18177 18292 18132 17925  17.961 15379 15473
4. Filmwirtschaft 57772 57633  57.090 57429 58866  59.712 61615 62155  63.945  57.699  60.191
5. Rundfunkwirtschaft 39694  39.865  41.353 41688 42477 42420 42351 42293  42.085  39.041  38.590
6. Markt fir 34112 35389  37.886  38.805 40278 42158 44189  46.846 48793 42518  41.709

Darstellende Kinste
7. Designwirtschaft 128427 131767 134.274 137262 141297 145593  149.893 152551 153.979 144.050 143.138
8. Architekturmarkt 105.087 107.750 110169 112775 116.695 121.688 126950 132.031 136812 136751  139.884
9, Pressemarkt 161101  158.860 156.097 152409 150.380 148.641 147.021 143.863 141.520 133.553  128.066
10. Werbemarkt 138.881 140431 140562 142978 145863 150715 154.170 156535 157.651 150.188  149.155
11. Software-/ 268456  299.427  321.092 337.923  358.800 381364 408.169 439474 471.814 492.883  520.031

Games-Industrie

12. Sonstige 15182 15436 15548 15104 15140 15376 15433 15388 15081 13118  12.906
SIS 1.082.893 1.120.058 1.148.400 1.168.557 1.199.966 1.239.744 1282775 1.324.199 1.366.169 1.333.625 1.355.824
Doppelzahlung
Doppelte

) . 117.016 119119 121245 122442 124589 128246 131474 134414 136299 124367  122.924
Wirtschaftszweige
L) . 965.877 1.000.939 1.027.155 1.046.115 1.075.377 1.111.498 1.151.301 1.189.785 1.229.869 1.209.258 1.232.900
(ohne Doppelzihlung)
Gesamtwirtschaft 31.858.678 32.530.353 32.859.218 33.414.726 34.026.834 34.709.747 35431779 36.149.364 36.695.568 36.348.097 36.925.519
A L el 3,03% 3,08% 313% 313% 3,16% 3,20% 3,25% 3,29% 3,35% 3,33% 3,34%
Gesamtwirtschaft

* Werte fiir die Anzahl der Selbstindigen 2021 geschitzt (entsprechen der Anzahl an Unternehmen). Steuerpflichtige Unternehmen werden ab 2020 erst ab einem Jahreseinkommen
von 22.000 EUR erfasst (vorher 17.500 EUR). Hierdurch kommt es zu Verschiebungen zwischen der Zahl der Selbsténdigen sowie der Mini-Selbstindigen. Diese Zahlen wurden erst-
mals 2022 von Destatis ausgewiesen. Die WZ 18.14 (Buchbindereien etc.) wurde gemiR dem Leitfaden zur Erfassung von statistischen Daten fir die Kultur- und Kreativwirtschaft in
der Fassung von 2016 nicht mehr eingerechnet und die Werte wurden, auch riickwirkend, angepasst.

Quellen: Destatis 2022a; Bundesagentur fiir Arbeit 2022; eigene Berechnungen Goldmedia auf Basis von Destatis 2022a

Sozialversicherungspflichtig Beschiftigte
KKW nach Teilmarkten: Sozialversicherungspflichtig Beschiftigte (svB), 2011 bis 2021

Teilmarkt 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021
1. Musikwirtschaft 32.733 32.737 33.682 34.182 34.439 36.103 37.470 39.120 40.099 39.320 38.211
2. Buchmarkt 52.917 52.220 52.193 50.105 47.314 46.839 46.134 44397 44717 43.477 42.966
3. Kunstmarkt 5.523 5.709 5.641 5.455 5.425 5.419 5.380 5.276 5.289 5.125 5.184
4. Filmwirtschaft 39.573 39.351 38.650 39.162 40.242 40.637 41.976 41.937 43.289 41.218 43.431
5. Rundfunkwirtschaft 21.566 21.711 23.194 23.614 24.298 24.540 24.859 24954 24.962 25.042 24.838
6. Markt fur 18.130 18.892 20.882 21.332 22.029 23.078 24.260 26.060 27.366 26.725 25.634

Darstellende Kiinste
7. Designwirtschaft 75.988 78.091 79.820 81.639 84.170 87.162 90.570 92.244 93.089 91.505 90.999
8. Architekturmarkt 64.385 66.988 69.964 72.735 76.846 81.997 87.806 93.308 98.515 100.946 104.554
9. Pressemarkt 127.603 125.729 123.540 120.290 118.039 116.400 115.193 112.273 110.486 106.431 101.351
10. Werbemarkt 104.304 106.983 108.455 112.123 115.642 120.495 124.278 126.973 128.727 124952 124.308
11. Software-/ 238.043 267.512 287.727 303.198 322.867 343.989 369.366 398.913 430.020 452.673 478.776

Games-Industrie
12. Sonstige 7.446 7.685 7.736 7.329 7.253 7.127 7.179 7.248 7.131 6.893 6.790
Summe mit
. 798.096 833.406 860.636 880.178 907.218 941.513 981.978 1.012.704 1.053.689 1.064.307 1.087.042

Doppelzdhlung
Doppelte

. . 65.614 67.492 69.721 71.107 72.731 75.917 78.952 81.476 83.368 81.347 80.092
Wirtschaftszweige
WU/ . 732.483 765.913 790.915 809.071 834.488 865.597 903.026  931.228 970.320 982.960 1.006.950
(ohne Doppelzéhlung)
Gesamtwirtschaft 28.643.583 29.280.034 29.615.680 30.174.505 30.771.297 31.443.318 32.164.973 32.870.228 33.407.262 33.322.952 33.896.931
AL 256%  262%  267%  268%  271%  275%  281%  283%  290%  295%  297%
Gesamtwirtschaft

Die WZ 18.14 (Buchbindereien etc.) wurde gemaR dem Leitfaden zur Erfassung von statistischen Daten fir die Kultur- und Kreativwirtschaft in der Fassung von 2016 nicht mehr ein-
gerechnet und die Werte wurden, auch riickwirkend, angepasst. Quelle: Bundesagentur fiir Arbeit 2022 (Stand: jeweils 30.06.)
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Geringfligig Beschaftigte
KKW nach Teilmarkten: Geringfiigig Beschaftigte (gB), 2011 bis 2021
Teilmarkt 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021
1. Musikwirtschaft 12.128 12.671 12.902 13.213 13.423 13.863 14.675 15.415 15.741 11.217 10.468
2. Buchmarkt 16.110 15.733 15.195 14.508 14.173 13.526 13.096 12.711 12.553 11.656 11.004
3. Kunstmarkt 4.395 4.355 4.290 4.178 4.046 3.999 3.882 3.763 3.624 3.120 3.045
4. Filmwirtschaft 26.928 26.368 25.994 24.920 24.185 23.332 22.955 21.896 21.334 17.665 15.199
5. Rundfunkwirtschaft 1.750 1.723 1.841 1.842 1.752 1.785 1.766 1.644 1.581 1.423 1.301
6. Markt fur 13.715 14.754 15.806 16.450 17.084 17.998 19.476 20.741 21.887 16.772 15.155
Darstellende Kiinste
7. Designwirtschaft 63.977 62.114 61.783 65.410 56.513 60.399 60.779 58.512 56.688 50.077 48.157
8. Architekturmarkt 18.391 18.462 19.109 19.369 18.892 18.989 19.279 19.483 19.570 18.930 19.459
9. Pressemarkt 131.207 130.370 123.373 113.233 89.870 84.448 81.751 78.005 75.502 67.680 60.021
10. Werbemarkt 115.272 110.736 104.008 111.445 95.069 101.754 102.467 98.142 94.676 83.424 79.403
11. Software-/ 22.373 23.732 24.841 25.900 25.507 26.961 27.863 28.507 28.957 28.016 30.460
Games-Industrie
12. Sonstige 1.754 1.682 1.652 1.614 1.576 1.634 1.698 1.614 1.605 1.455 1476
Summe mit
. 432.264  426.733 414.558 415.894 365.526 372.349 373.063 363.525 353.718 311.435 295.148
Doppelzahlung
Doppelte
X . 65.151 62.955 62.894 66.829 58.096 62.530 63.169 61.496 57.091 47.851 45.238
Wirtschaftszweige
W " 367.113 363.778 351.664  349.065 307.430 309.819 309.894 302.029 296.627  263.584 249.910
(ohne Doppelzihlung)
Gesamtwirtschaft 7.536.790 7.591.384 7.716.104 7.811.376 7.704.750 7.763.218 7.806.047 7.878.276 7.886.579 7315836 7.156.563
Anteil KKW an 489%  481%  457%  448%  400%  400%  397%  38%  376%  360%  349%
Gesamtwirtschaft
Die WZ 18.14 (Buchbindereien etc.) wurde gemaR dem Leitfaden zur Erfassung von statistischen Daten fir die Kultur- und Kreativwirtschaft in der Fassung von 2016
nicht mehr eingerechnet und die Werte wurden, auch riickwirkend, angepasst.
Quelle: Bundesagentur firr Arbeit 2022 (Stand: jeweils 30.06.)
Mini-Selbstandige
KKW nach Teilmarkten: Mini-Selbstandige, 2011 bis 2021*
Teilmarkt 2011 2012 2013 p{ ] 2015 2016* 2017* 2018* 2019* 2020* 2021*
1. Musikwirtschaft 16.949 16.967 17.215 17.344 17.792 18.713 19.069 19.670 20.221 23.943 24.139
2. Buchmarkt 22.052 22.808 23.972 24.447 25.530 26.467 27.453 28.438 28.721 30.757 30.645
3. Kunstmarkt 20.407 20.746 21.181 21.181 21.370 21.501 21.962 22.113 22.550 25.736 25.887
4. Filmwirtschaft 29.993 30.979 32.016 32.384 33.206 34.660 36.014 37.566 38.608 43.291 43.720
5. Rundfunkwirtschaft 21.924 21.998 22.277 22.533 22.713 23.141 22.146 22.015 21.807 24.326 24.107
6. Markt fur 29.049 30.647 32.199 32.871 34.350 36.210 37.963 39.884 41.278 47.128 47.591
Darstellende Kiinste
7. Designwirtschaft 52.324 53.946 56.827 57.694 59.634 62.230 62.900 64.361 65.364 72.477 72.268
8. Architekturmarkt 24.459 23.601 23.321 22.578 21.971 21371 21.203 20.785 20.384 22.103 21.979
9. Pressemarkt 28.363 28.158 28.182 28.315 28.593 29.007 27.919 27.700 27.328 30.205 29.926
10. Werbemarkt 29.639 28.166 27.101 25.783 25.372 25.395 24952 24.637 24.071 26.674 26.472
11. Software-/ 31.527 32.937 34.754 36.445 38.478 40.554 41.613 43.514 44.755 49.749 50.288
Games-Industrie
12. Sonstige 9.700 9.813 9.996 9.988 10.179 10.607 10.791 10.730 10.574 11.782 11.705
Summe mit
. 316.386 320.766 329.041 331.563 339.188 349.856 353.985 361.413 365.661  407.101 407.677
Doppelzahlung
Doppelte
X . 64.787 65.420 66.500 66.650 67.805 69.699 69.957 71.210 71.699 80.683 80.746
Wirtschaftszweige
L " 252.810 256.523 263.688  266.036 272.474  281.219 285.057  291.201 294.924  327.488 327.981
(ohne Doppelzihlung)
Gesamtwirtschaft 2.557.554  2.648.333  2.740.942 2.747.405 2.792.210 2.811.454 2.837.088 2.862.722 2.888.356 3.141.939  3.153.930
AIHEHLGG /D) 9.88%  969%  962%  968%  976% 1000% 1005% 1017% 1021%  1042%  1040%
Gesamtwirtschaft

* Werte basieren auf Schatzungen. Steuerpflichtige Unternehmen werden ab 2020 erst ab einem Jahreseinkommen von 22.000 EUR erfasst (vorher 17.500 EUR).

Hierdurch kommt es zu Verschiebungen zwischen der Zahl der Selbstédndigen sowie der Mini-Selbstdndigen. Diese Zahlen wurden erstmals 2022 von Destatis ausgewiesen.
Die WZ 18.14 (Buchbindereien etc.) wurde gemaR dem Leitfaden zur Erfassung von statistischen Daten fir die Kultur- und Kreativwirtschaft in der Fassung von 2016
nicht mehr eingerechnet und die Werte wurden, auch riickwirkend, angepasst. Quelle: Destatis 2022b, eigene Berechnungen Goldmedia auf Basis von Destatis 2022a
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Bruttowertschopfung

KKW nach Teilmarkten: Bruttowertschopfung zu jeweiligen Preisen, 2011 bis 2021* (in Mio. EUR)
Teilmarkt 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021*
1. Musikwirtschaft 4.495 4910 5.423 5513 5.608 5.654 5.867 6.045 6.403 3.928 3.973
2. Buchmarkt 4.652 4.664 4.693 4.783 4.806 5.089 5.149 5304 6.010 6.111 6.273
3. Kunstmarkt 1216 1.255 1219 1.163 1214 1.272 1.286 1.289 1356 1114 1.068
4. Filmwirtschaft 7.495 7.557 7.684 7.694 7.806 8.162 8.194 8.047 8.655 7.486 8.091
5. Rundfunkwirtschaft 6.463 6.907 7.649 7.775 7.637 8.458 8.487 8.745 8.210 7.437 7.769
6. Markt far 3381 3.616 3.576 3.816 4.035 4.195 4.654 4.947 5381 2.609 2.770

Darstellende Kinste
7. Designwirtschaft 9.501 9738  10.268 9.826 9989 10746 10347 10520  10.570 9.587  10.193
8. Architekturmarkt 4926 5241 5.723 5.967 6.567 6.549 7.236 7.176 7.241 7.675 8.061
9. Pressemarkt 11993 12273 12273 12505 12454 12467 12672 12640 11721 10512  10.594
10. Werbemarkt 10.894 10746  11.867  11.651 11533 11989  12.093 11587 12560  11.012  11.779
11. Software-/ 19758 21509 23263 25163 26312 28535 30501 35331 37733 38500  40.861
Games-Industrie

12. Sonstige 1323 1332 1272 1114 1114 1.267 1.150 1142 1.064 935 942
SD‘;?;fzmung 86.098 89749 94910 96970  99.075 104.383 107.636 112774 116902 106.904  112.372
\?V‘i’ft'zit:ftszweige 9.548 9663 10109 10154  10.206 10339  10.853  10.964  11.748 8.362 8.715
:f)'l(‘m Doppelzihlung) 76550  80.085  84.801  86.816  88.869  94.044  96.783 101.809 105154  98.542  103.658
GeSGthiI’tSCtht 2.418.099 2465800 2.527.883 2.635393 2.722.020 2.822.443 2.944.074 3.032.736 3.129.717 3.087.963  3.258.567
ére’ﬁﬂmﬂaﬂ 3,17% 3,25% 3,35% 3,29% 3,26% 3,33% 3,29% 3,36% 3,36% 3,19% 3,18%

* Werte flir 2021 geschatzt. Die WZ 18.14 (Buchbindereien etc.) wurde gemdR dem Leitfaden zur Erfassung von statistischen Daten fiir die Kultur- und Kreativwirtschaft in der
Fassung von 2016 nicht mehr eingerechnet und die Werte wurden, auch riickwirkend, angepasst.

Quelle: Destatis 2022c; eigene Berechnungen Goldmedia auf Basis von Destatis 2022¢

Umsatz pro Kernerwerbstatigem
KKW nach Teilmarkten: Umsatz pro Kernerwerbstatigem, 2011 bis 2021* (in EUR)

Teilmarkt 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021*
1. Musikwirtschaft 142386 152557 161580 164709 168.642 161057 161.851 160.823 162539 118561 121936
2. Buchmarkt 195076 194358 190336 196275 204104 210.808 210.510 218.817 251676 278.468  287.19
3. Kunstmarkt 123.554 122463 121940 114567 119.355 122925 124221 124004 131498 134.889 131291
4. Filmwirtschaft 160.688  160.109 158.692 162427 167.220 160307 162.092 158.859 156554 137.527  142.185
5. Rundfunkwirtschaft 199.160  208.883 216232  224.954 225485 233199 243997 251977 223701 199.225  210.357
6. Markt fir 109700 110469 104.819 109.833 111763 113.157 118668 119.625 122.829 66908  72.440
Darstellende Kiinste
7. Designwirtschaft 142904 140.668 136572 135261 135024 135748 135574 135066 136565 131709  141.400
8. Architekturmarkt 82.864 81795  82.875 84718 87720  87.932  89.387 90454 91911 95849  98.456
9. Pressemarkt 196.838 200999 199.014 201.149 200.381 202189  202.825 204471 197.473 197.527  208.681
10. Werbemarkt 179501 177.777 179102 182758 185329 195101 195.099 191488 194218  184.843  199.086
11. Software-/ 105947 98996 91618 93570 95768 98927 101997 106161 107351 108.269  108.951
Games-Industrie
12. Sonstige 108.788  102.846 98452  93.862 91211 92672 94238 91673 92572  93.098 95681
ﬁ:’e Doppelzihlung) 145.048 142398 138.605 139.718 140761 142.263 142.862 143.178 142.897 138378 142.272
Gesamtwirtschaft 178513  176.827 175463 175697 176030 175406 179.523 183206 184.513 196591  202.740
Prozentuale Differenzzur o o 4109 2650% -2575% -2506% -23,30% -2566% -27,06% -2912% -42,07% -42,50%

Gesamtwirtschaft

* Werte 2021 geschatzt. Unternehmen werden ab 2020 erst ab einem Jahreseinkommen von 22.000 EUR erfasst (vorher 17.500 EUR). Hierdurch kommt es zu Verschiebungen zwi-

schen der Zahl der Selbstindigen sowie der Mini-Selbsténdigen. Diese Zahlen wurden erstmals 2022 von Destatis ausgewiesen und fiihren zu einem Sondereffekt ab 2020. Die WZ

18.14 (Buchbindereien etc.) wurde gemaR dem Leitfaden zur Erfassung von statistischen Daten fiir die Kultur- und Kreativwirtschaft in der Fassung von 2016 nicht mehr eingerech-
net und die Werte wurden, auch riickwirkend, angepasst.

Quelle: Destatis 2022a; Bundesagentur fiir Arbeit 2022; eigene Berechnungen Goldmedia auf Basis von Destatis 2022a
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UmsatzgréRenklassen (1)

UmsatzgroRenklassen der Kultur- und Kreativwirtschaft nach Teilmarkten, 2020

1. Musikwirtschaft
Kleinstunternehmen
Kleine Unternehmen
Mittlere Unternehmen
GroRunternehmen
nicht zuordenbar
Alle Unternehmenstypen
2. Buchmarkt
Kleinstunternehmen
Kleine Unternehmen
Mittlere Unternehmen
GroRunternehmen
nicht zuordenbar
Alle Unternehmenstypen
3. Kunstmarkt
Kleinstunternehmen
Kleine Unternehmen
Mittlere Unternehmen
GroRunternehmen
nicht zuordenbar
Alle Unternehmenstypen
4. Filmwirtschaft
Kleinstunternehmen
Kleine Unternehmen
Mittlere Unternehmen
GroRunternehmen
nicht zuordenbar
Alle Unternehmenstypen
5. Rundfunkwirtschaft
Kleinstunternehmen
Kleine Unternehmen
Mittlere Unternehmen
GroRunternehmen
nicht zuordenbar
Alle Unternehmenstypen

6. Markt fiir
Darstellende Kiinste

Kleinstunternehmen
Kleine Unternehmen
Mittlere Unternehmen
GroRunternehmen
nicht zuordenbar
Alle Unternehmenstypen
7. Designwirtschaft
Kleinstunternehmen
Kleine Unternehmen
Mittlere Unternehmen
GroRunternehmen
nicht zuordenbar

Alle Unternehmenstypen

Die Gruppe ,,nicht zuordenbar” entsteht aufgrund von datenschutzrechtlichen Geheimhaltungen in der Umsatzsteuerstatistik nach GréRenklassen.

bis 2 Mio. EUR
von 2 bis 10 Mio. EUR
iber 10 bis 50 Mio. EUR
Uber 50 Mio. EUR

Insgesamt

bis 2 Mio. EUR
von 2 bis 10 Mio. EUR
iber 10 bis 50 Mio. EUR
Uber 50 Mio. EUR

Insgesamt

bis 2 Mio. EUR
von 2 bis 10 Mio. EUR
iber 10 bis 50 Mio. EUR
Uber 50 Mio. EUR

Insgesamt

bis 2 Mio. EUR
von 2 bis 10 Mio. EUR
(iber 10 bis 50 Mio. EUR
Uber 50 Mio. EUR

Insgesamt

bis 2 Mio. EUR
von 2 bis 10 Mio. EUR
iber 10 bis 50 Mio. EUR
Uiber 50 Mio. EUR

Insgesamt

bis 2 Mio. EUR
von 2 bis 10 Mio. EUR
iber 10 bis 50 Mio. EUR
Uiber 50 Mio. EUR

Insgesamt
bis 2 Mio. EUR
von 2 bis 10 Mio. EUR
iber 10 bis 50 Mio. EUR

tiber 50 Mio. EUR

Insgesamt

Quelle: Destatis 2022a; eigene Berechnungen Goldmedia auf Basis Destatis 2022a

Anzahl

11.018
242

12

0

106
11.378

13.876
265

36

15

78
14.270

10.125
62

5

1

61
10.254

16.033
348

62

8

30
16.481

13.877
68

11

4

39
13.999

14.814
158

5

0

816
15.793

51.207
753
129

5
451
52.545

Anteil (in %)

96,8 %
2,1%
0,1%
0,0%
0,9%

100,0 %

97,2%
1,9%
0,3%
0,1%
0,5%

100,0 %

98,7%
0,6%
0,0%
0,0%
0,6%

100,0 %

97,3%
2,1%
0,4%
0,0%
0,2%

100,0 %

99,1%
0,5%
0,1%
0,0%
0,3%

100,0 %

93,8%
1,0%
0,0%
0,0%
52%

100,0 %

97,5%
1,4%
0,2%
0,0%
0,9%

100,0 %

125
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in Mio. EUR  Anteil (in %)
1.941.346 32,3%
900.449 15,0%
202.917 3,4%
0 0,0 %
2.966.087 49,3%
6.010.799 100,0 %
2.399.590 14,9%
1.078.439 6,7%
566.740 3,5%
8.559.493 53,2%
3.476.416 21,6%
16.080.678 100,0%
1.126.019 54,3%
227.746 11,0%
81.932 39%
62.938 3,0%
575.822 27,8%
2.074.457 100,0 %
2.522.270 31,8%
1.449.303 18,3%
1.234.703 15,6 %
863.148 10,9%
1.865.718 23,5%
7.935.142 100,0%
1.145.612 14,7%
276.868 3,6%
400.995 52%
4.775.984 61,4 %
1.178.488 15,2%
7.777.947 100,0 %
1.844.734 64,8 %
573.468 20,2%
78.455 2,8%
0 0,0 %
348.118 12,2%
2.844.775 100,0 %
7.199.048 379%
2.808.961 14,8%
2.472.992 13,0%
2.937.029 15,5%
3.554.671 18,7%
18.972.700 100,0%
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8. Architekturmarkt

9. Pressemarkt

10. Werbemarkt

11. Software-/
Games-Industrie

12. Sonstige

Die Gruppe ,,nicht zuordenbar“ entsteht aufgrund von datenschutzrechtlichen Geheimhaltungen in der Umsatzsteuerstatistik nach GréRenklassen.

Kleinstunternehmen

Kleine Unternehmen

Mittlere Unternehmen
GroRunternehmen
nicht zuordenbar

Alle Unternehmenstypen

Kleinstunternehmen
Kleine Unternehmen
Mittlere Unternehmen
GroRunternehmen
nicht zuordenbar

Alle Unternehmenstypen

Kleinstunternehmen
Kleine Unternehmen
Mittlere Unternehmen
GroRRunternehmen
nicht zuordenbar

Alle Unternehmenstypen

Kleinstunternehmen

Kleine Unternehmen

Mittlere Unternehmen
GroRunternehmen
nicht zuordenbar

Alle Unternehmenstypen

Kleinstunternehmen
Kleine Unternehmen
Mittlere Unternehmen
GroRunternehmen
nicht zuordenbar

Alle Unternehmenstypen

bis 2 Mio. EUR
von 2 bis 10 Mio. EUR
iber 10 bis 50 Mio. EUR
tiber 50 Mio. EUR

Insgesamt

bis 2 Mio. EUR
von 2 bis 10 Mio. EUR
von 10 bis 50 Mio. EUR
ab 50 Mio. EUR

Insgesamt

bis 2 Mio. EUR
von 2 bis 10 Mio. EUR
von 10 bis 50 Mio. EUR
ab 50 Mio. EUR

Insgesamt

bis 2 Mio. EUR
von 2 bis 10 Mio. EUR
von 10 bis 50 Mio. EUR
ab 50 Mio. EUR

Insgesamt
bis 2 Mio. EUR
von 2 bis 10 Mio. EUR
von 10 bis 50 Mio. EUR

ab 50 Mio. EUR

Insgesamt

Quelle: Destatis 2022a; eigene Berechnungen Goldmedia auf Basis Destatis 2022a

Anzahl

34.833
861
47

0

64
35.805

26.084
696
214

80
48
27.122

23.931
1.027
205

27

46
25.236

37.324
2.197
587

4

98
40.210

6.128
53

6

0

38
6.225

Anteil (in %)

97,3%
2,4%
0,1%
0,0%
0,2%

100,0 %

96,2 %
2,6%
0,8%
0,3%
0,2%

100,0 %

94,8%
4,1%
0,8%
0,1%
0,2%

100,0 %

92,8%
55%
1,5%
0,0%
0,2%

100,0 %

98,4 %
0,9%
0,1%
0,0%
0,6%

100,0 %

in Mio. EUR

8.091.549
3.022.788
708.508

0
1.284.560
13.107.405

4.709.404
2.829.684
4.682.513
12.903.408
1.255.319
26.380.328

5.579.937
4.147.416
4.235.651
9.266.712
4.531.545
27.761.261

8.970.466
9.292.639
11.802.266
2.241.800
21.056.819
53.363.990

619.038
200.389
141.270

0

260.563
1.221.260

Anteil (in %)

61,7%
23,1%
54%
0,0%
9,8%
100,0 %

17,9%
10,7 %
17,8%
48,9%
48%
100,0 %

20,1%
14,9%
153%
33,4%
16,3%
100,0 %

16,8%
17,4%
22,1%
42%
39,5%
100,0 %

50,7%
16,4%
11,6%
0,0%
21,3%
100,0 %
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Europédische Union Vergleich/Abgrenzung der KKW nach Teilgruppen

Die nachfolgend untersuchten internationalen
Standardindikatoren geben einen Uberblick tiber
die Kennzahlen Anzahl der Unternehmen, Umsatz,
Erwerbstitige, Bruttowertschopfung (zu Faktorkos-
ten) und Bruttoinvestitionen in Sachanlagen im
europdischen Vergleich. Als Basis dient die Struktu-
relle Unternehmensstatistik (SBS), die bei Eurostat
zentral fiir die Lander der Europdischen Union
zusammengetragen und veroffentlicht wird.

Die dargestellten Werte der KKW basieren auf der
Teilgruppendefinition (siehe Tabelle). Aus diesem

Grund differieren die Werte fiir Deutschland von
den Ergebnissen der im tibrigen Bericht verwende-
ten Abgrenzung nach Teilmarkten.

Die Strukturelle Unternehmensstatistik erfasst auf
Ebene der Teilgruppenabgrenzung den grofiten Teil
der Kultur- und Kreativwirtschaft. Aufgrund feh-
lender Daten in der SBS werden die Gruppen
,Kunstlerische/kreative Aktivititen u.a“ (WZ 90)
und ,Museen, Bibliotheken u.4“ (WZ 91) in den
Zahlen nicht beriicksichtigt. Teilweise mussten
Werte geschitzt werden.

Europdische Union Vergleich: Abgrenzung der KKW nach Teilgruppen

Teilmarkt
WZ 2008

Wirtschaftszweig

1. Verlagsgewerbe

Unternehmen*

Anteilswert

geringfiigig
Beschiftigte****

Anteilswert
Beschiftigte***

Anteilswert
Umsatz**

Anteilswert

58.1 Buch-, Presse-, Softwareverlage 100 100 100 100

58.2 Verlegen von Software 100 100 100 100

2. Filmwirtschaft/Tontragerindustrie

59.1 Filmwirtschaft

59.2 Tontrager-/Musikverlage 100 100 100 100

3. Rundfunk

60 Horfunk und Fernsehen 100 100 40 40

4. Software und Games u.a.

aus 62.0 Erbringung von Dienstleistungen 39 39 47 50
der Informationstechnologie

5. Architektenbiiros

aus 71.1 Architektur- und Ingenieurbiiros 29 18 18 26

6. Werbung

73.1 Werbung 100 100 100 100

7. Designbiiros, Fotografie u.a.

74.1 Ateliers fir Textil-, Schmuck-, 100 100 100 100
Grafik- u.a. Design

74.2 Fotografie und Fotolabors 100 100 100 100

743 Ubersetzen und Dolmetschen 100 100 100 100

8. Kiinstlerische/kreative Aktivititen u.a.

90.0 Kreative, kiinstlerische und 100 100 38 60
unterhaltende Tatigkeiten

9. Museen, Bibliotheken u.a.

91.0 Bibliotheken, Archive, Museen, botanische 100 100 8 8
und zoologische Garten

10. Schmuck- und Musikinstrumentenproduktion

321 Herstellung von Miinzen, Schmuck und 100 100 100 100
dhnlichen Erzeugnissen

32.2 Herstellung von Musikinstrumenten 100 100 100 100

11. Kulturhandel u. 3.

47.6 Einzelhandel mit Verlagsprodukten, Sportaus- 89 75 83 96

ristungen und Spielwaren (in Verkaufsraumen)

Anmerkung: Modell enthalt keine Wirtschaftszweige mit Mehrfachzuordnung, deshalb ist keine Darstellung der doppelten Erfassung erforderlich.

* Steuerpflichtige und Unternehmen mit 22. 000 EUR und mehr Jahresumsatz; ** Umsatz entspricht Lieferungen und Leistungen; *** Beschiftigte entspricht sozialversicherungspflichtige
Voll- und Teilzeitbeschaftigte ohne geringfligig Beschaftigte; **** geringfligig Beschiftigte entspricht geringfiigig entlohnte Beschiftigte (ausschlieRlich geringflgige und im Nebenjob
Beschéftigte zusammen). Lesebeispiel: Fir die Berechnung der Zahl der Unternehmen in der Teilgruppe Architekturbiiros wurden 29 Prozent der Unternehmen aus dem Wirtschaftszweig 71.1
Architektur- und Ingenieurbiiros eingerechnet. Quellen: Wirtschaftszweigklassifikation WZ 2008, Destatis; Arbeitskreis Kulturstatistik e.V., Séndermann 2012



134 ANHANG

KKW im EU-Vergleich 2013 bis 2020 - Anzahl Unternehmen

Veranderung
2013/2020
Belgien 40.448 39.647 40.596 42.399 42.578 45.088 47.826 46.869 15,9 %
Bulgarien 15.310 15.665 16.120 16.798 17.145 17.528 18.121 16.996 11,0%
Danemark 19.768 20.349 20.280 21.639 22.405 22721 23.307 22.199 12,3%
Deutschland 163.510 185.678 192.862 194.449 206.215 203.082 197.185 174.886*
Estland 4.495 4.847 5.292 5.483 6.192 6.636 7.134 7.107 58,1%
Finnland 17.153 16.955 16.999 17.036 17.389 17.178 17.572 17.238 0,5%
Frankreich 213.070 235.871 200.533 211.216 199.563 207.042 225.259 219.586 3,1%
Griechenland 40.874 45.879 42.754 42.161 38.174 37.710 38.353 37.103 -9,2%
Italien 200.424 200.238 199.464 203.451 206.371 208.285 202.771 203.999 1,8%
Kroatien 9.325 9.305 9.415 9.571 9.866 10.223 14.920 14.758 58,3%
Litauen 10.285 13.453 15.426 16.386 17.842 19.243 20.483 21.111 105,3%
Niederlande 126.885 132.115 139.191 147.009 153.322 162.442 172.130 177.366 39,8%
Osterreich 29.218 29.892 30.279 30.620 31.745 31.223 33.881 33.547 14,8%
Polen 94.907 102.933 109.691 118.778 126.806 146.627 155421 155.740 64,1%
Portugal 35.314 35.532 36.663 38.043 40.248 41.383 43.600 42.628 20,7%
Rumaénien 23.749 25.149 25.977 27.544 29.842 31.762 34.080 34.127 43,7%
Schweden 86.164 87.687 88.466 89.758 90.316 86.279 87.505 84.382 -2,1%
Slowakei 20.851 23.498 25.558 26.631 29.229 31.952 33.496 32.826 57,4%
Slowenien 10.057 10.625 11.370 12.064 12.616 13.181 13.629 13.363 32,9%
Spanien 126.948 128.529 134.307 154.880 151.680 158.725 162.969 158.293 24,7%
Tschechien 66.365 67.322 68.814 71.495 75.519 79.965 84.629 83.120 25,2%
Ungarn 35.410 37.709 40.300 42.645 45.496 48.925 53.735 53.652 51,5%
Zypern 2337 2.386 2.495 2.735 3.057 3.374 3.718 3.786 62,0%

Quellen: Strukturelle Unternehmensstatistik, Eurostat 2022; eigene Berechnungen ZEW, eigene Berechnungen Goldmedia, Werte teilweise geschatzt (EU-Mitgliedstaaten mit unge-
nigender Datengrundlage nicht dargestellt); *Steuerpflichtige Unternehmen werden fiir Deutschland ab 2020 erst ab einem Jahreseinkommen von 22.000 EUR erfasst (vorher
17.500 EUR). Hierdurch erklart sich ein wesentlicher Teil der Reduktion der Zahl der Unternehmen 2020.

KKW im EU-Vergleich 2013 bis 2020 - Umsatz (in Mio. EUR)

Veranderung

2013/2020

Belgien 21.161 22.307 21.561 22.282 23.744 22.035 23.251 22.088 4,4%
Bulgarien 1.964 2.064 2.330 2.502 2.691 2961 3.281 3.117 58,7%
Danemark 14.810 15.321 16.229 16.338 16.707 16.942 17.403 17.123 15,6%
Deutschland 148.725 154.370 153.574 166.109 175.864 178.148 181.997 175.307 17,9%
Estland 867 987 1.030 1.109 1.254 1.418 1.491 1.416 63,3%
Finnland 7.787 11.451 11.879 12.162 12.511 14.349 14.532 13.805 77,3%
Frankreich 120.972 119.009 121.747 124.707 134.563 135.162 144.703 131.042 8,3%
Griechenland 5733 5.260 5.284 5.208 5.552 5.578 5.953 5.405 -5,7%
Italien 67.639 68.246 69.960 69.050 70.052 72.057 73.604 65.197 -3,6%
Kroatien 1.988 1.929 1.991 2.105 2.288 2,515 2.818 2.578 29,7%
Litauen 1.024 1.123 1.284 1.353 1.511 1.687 1.796 1.707 66,6 %
Niederlande 31.267 32.851 35.037 38.913 41.681 44.646 47.501 45.126 44,3%
Osterreich 18.204 17.685 18.549 18.126 18.671 18.974 19.760 20.953 15,1%
Polen 21.298 20.512 22.707 23.212 25.551 27.282 28.215 26.804 259%
Portugal 6.533 6.749 7.053 7.437 7.957 8.365 9.112 8.486 29,9%
Rumanien 4.572 5.065 5.506 6.016 6.498 7.371 8.398 8.767 91,8%
Schweden 32.393 31.823 37.729 38.455 39.166 39.890 42.792 40.653 25,5%
Slowakei 2.864 3.379 4.040 4.236 4.676 5.162 5.571 5.292 84,8%
Slowenien 1.835 1.902 2.012 2.080 2.256 2431 2.639 2.508 36,7%
Spanien 48.786 51.132 55.119 57.281 59.423 61.852 64.471 56.499 158%
Tschechien 9.896 9.720 10.463 11.179 12.258 13.627 14.576 13.938 40,8%
Ungarn 6.313 6.156 6.298 6.673 7.604 8.087 8.195 8.164 29,3%
Zypern 1.199 1.239 1.383 1.566 1.905 2.117 3.052 3.934 228,0%

Quellen: Strukturelle Unternehmensstatistik, Eurostat 2022; eigene Berechnungen ZEW, eigene Berechnungen Goldmedia, Werte teilweise geschitzt
(EU-Mitgliedstaaten mit ungeniigender Datengrundlage nicht dargestellt)
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KKW im EU-Vergleich 2013 bis 2020 - Bruttowertschopfung (in Mio. EUR)

Veranderung

2013/2020

Belgien 6.151 6.468 6.826 6.871 6.977 7.416 8.269 8.103 31,7%
Bulgarien 650 695 827 959 1.077 1.265 1.389 1.361 109,4%
Danemark 6.012 6.193 6.590 7.017 7.051 7.086 7.509 7.583 26,1%
Deutschland 17,2%
Estland 284 325 366 397 436 479 514 503 77.2%
Finnland 1.526 4.548 4.601 4.865 5.142 5.672 5.829 5.712 274,3%
Frankreich 46.724 47.725 48.559 49.706 54.864 54.597 57.323 53.725 15,0%
Griechenland 1.807 1.577 1.647 1.491 1.952 1.691 1.860 1.928 6,7%
Italien 21.888 22.535 23.270 23.285 23.808 24.939 25.391 23.306 6,5%
Kroatien 680 681 713 769 858 958 1.094 1.104 62,3%
Litauen 363 419 485 513 582 660 708 694 91,2%
Niederlande 13.262 13.747 14.217 15.272 16.089 16.950 17.724 17.369 31,0%
Osterreich 5.982 6.028 6.347 6.261 6.411 6.683 7.093 6.952 16,2%
Polen 6.281 6.537 7.070 7.472 8.012 8.639 9.258 9.073 44,4 %
Portugal 2.113 2.200 2.303 2.504 2.757 2.978 3.340 3.520 66,6 %
Ruménien 1.610 2.022 2.143 2.541 2931 3.305 2.837 4.227 162,6%
Schweden 11.838 11.828 13.517 13.673 13.331 12.998 13.654 13.381 13,0%
Slowakei 830 966 1.124 1.186 1.246 1.309 1.401 1.373 65,5%
Slowenien 513 552 597 634 725 802 893 900 75,4%
Spanien 16.722 17.184 19.020 19.519 20.914 22.294 23.603 21.776 30,2%
Tschechien 2.783 2.849 3.192 3.327 3.836 4.421 4.953 4.946 77,7%
Ungarn 1.887 1.840 1.806 1.830 2.240 2.487 2.626 2.545 34,9%
Zypern 331 398 282 331 396 645 867 1.114 236,4%

Quellen: Strukturelle Unternehmensstatistik, Eurostat 2022; eigene Berechnungen ZEW, eigene Berechnungen Goldmedia, Werte teilweise geschatzt
(EU-Mitgliedstaaten mit ungeniigender Datengrundlage nicht dargestellt)

KKW im EU-Vergleich 2013 bis 2020 - Bruttoinvestition in Sachanlagen (in Mio. EUR)

Veranderung
2013/2020
Belgien 786 960 886 871 741 928 1.086 956 21,6%
Bulgarien 79 88 85 90 83 86 137 96 20,9%
Déanemark 295 217 227 261 218 226 239 231 -21,7%
Deutschland
Estland 29 31 27 33 39 46 49 43 49,7%
Finnland 111 150 170 191 199 181 163 143 29,0%
Frankreich 2.808 2.715 3.003 3.053 4.560 4339 5.493 4.195 49,4 %
Griechenland 145 198 204 185 162 89 83 103 -29,2%
Italien 1.219 1.232 1.181 1.295 1.263 1.220 1.161 1.137 -6,7%
Kroatien 23 30 18 35 27 27 37 35 50,3%
Litauen 38 44 38 42 44 46 44 39 2,1%
Niederlande 702 630 660 683 908 998 1.074 945 34,6%
Osterreich 311 315 348 333 282 422 419 357 15,0%
Polen 710 681 763 706 803 848 999 879 23,8%
Portugal 159 211 182 204 208 263 353 279 75,5%
Rumaénien 192 320 271 251 347 314 410 345 79,3%
Schweden 467 516 575 555 612 675 687 605 29,5%
Slowakei 104 139 144 208 297 332 383 337 224,0%
Slowenien 51 34 37 35 52 56 60 53 3,0%
Spanien 767 787 896 863 997 915 878 911 18,8%
Tschechien 290 260 301 327 407 392 424 408 40,5%
Ungarn 168 207 159 160 233 238 253 225 33,5%
Zypern 10 37 10 22 25 14 17 22 128,1%

Quellen: Strukturelle Unternehmensstatistik, Eurostat 2022; eigene Berechnungen ZEW, eigene Berechnungen Goldmedia, Werte teilweise geschatzt,
(EU-Mitgliedstaaten mit ungeniigender Datengrundlage nicht dargestellt)
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KKW im EU-Vergleich 2013 bis 2020 - Beschiftigte

Veranderung
2013/2020
Belgien 104.227 101.464 102.531 105.671 109.273 118.945 124.018 124.266 19,2%
Bulgarien 55.737 55.493 57.008 62.702 64.587 67.996 70.954 69.923 25,5%
Danemark 94.031 94.265 95.749 103.321 104.921 106.547 106.719 105.798 12,5%
Deutschland 1.108.921 1.145.499 1.163.744 1.184.597 1.247.839 1.330.819 1.335.317 1.247.592
Estland 16.379 16.084 16.815 17.464 18.474 19.542 20.247 20.287 23,9%
Finnland 79.320 79.040 78.907 79.218 80.966 83.388 85.404 85.575 79%
Frankreich 706.808 726.724 694.317 734.085 760.581 745.474 780.707 795.670 12,6%
Griechenland 89.717 90.116 79.390 86.550 83.712 92.047 91.282 90.745 11%
Italien 470.340 469.384 473.585 488.767 498.936 503.455 503.053 500.617 6,4%
Kroatien 31.304 32321 31.707 32.407 33.663 34.719 42.249 42.877 37,0%
Litauen 28431 31.438 33.915 35.463 36.516 37.600 39.302 39.381 38,5%
Niederlande 264.653 263.319 275.572 284.119 296.300 309.003 318.761 319.398 20,7%
Osterreich 109.937 112.600 115.308 117.022 119.530 121.976 126.710 126.039 14,6 %
Polen 259.301 275.107 293.868 315.371 329.112 348.093 359.252 359.971 38,8%
Portugal 85.537 87.545 91.161 94.721 101.805 107.693 116.700 120.417 40,8 %
Rumanien 113.021 115.027 118.877 125.513 129.575 136.800 142.530 145.532 28,8%
Schweden 183.073 181.881 193.809 200.645 206.810 213.164 220.573 221.015 20,7%
Slowakei 44.064 50.594 56.287 55.273 59.230 63.470 66.364 66.497 50,9%
Slowenien 21.369 21.655 22.283 22972 24.129 25.343 26.602 27.071 26,7%
Spanien 425.517 426.769 451.683 476.391 481.564 513.008 528.536 524.305 232%
Tschechien 118.028 119.082 122.310 127.309 133.117 137.959 143.626 143.724 21,8%
Ungarn 84.244 87.536 92.257 98.652 101.185 105.437 112.796 114.381 358%
Zypern 6.502 6.807 7.322 8.019 8.836 10.062 11.237 11.578 78,1%

Quellen: Strukturelle Unternehmensstatistik, Eurostat 2022; eigene Berechnungen ZEW, eigene Berechnungen Goldmedia.

(EU-Mitgliedstaaten mit ungeniigender Datengrundlage nicht dargestellt)



BezugsgroRen und statistische Quellen
Anzahl Unternehmen

Als Quelle fir die Anzahl der Unternehmen wurde
die Umsatzsteuerstatistik des Statistischen Bundes-
amtes (Destatis) verwendet, die seit dem Jahr 2009
in der neuen Wirtschaftszweigabgrenzung WZ
2008 vorliegt. Der Begriff des Unternehmens wird
in der Umsatzsteuerstatistik (Voranmeldungen) als
eine rechtlich selbstindige Einheit mit mehr als
22.000 EUR (vor 2020: mehr als 17.500 EUR) Jahres-
umsatz definiert. Dazu zidhlen alle Unternehmens-
formen einschliefilich der Freiberufler mit eige-
nem Biiro, alle Selbstindigen mit und ohne
abhingig Beschiftigte und alle Unternehmen mit
Gewerbebetrieben. Der Begriff des Unternehmens
reicht also tiber den umgangssprachlichen Kontext
hinaus und umfasst auch alle Einzelunternehmen,
Ein-Personen-Unternehmen, vom kleinsten tiber
die klein- und mittelstdndischen bis zu den grofien
Unternehmen. Das Verstindnis fiir diese Band-
breite der verschiedenen Unternehmenstypen ist
gerade fiir die Kultur- und Kreativwirtschaft von
besonderer Bedeutung, da hier ein nicht unerhebli-
cher Teil der wirtschaftlichen und beschéftigungs-
bezogenen Aktivititen gerade auf die kleinen und
kleinsten Unternehmenstypen entfallt.

Umsatz

Der Umsatz wird ebenfalls anhand der Umsatz-
steuerstatistik des Statistischen Bundesamtes
bestimmt. Der Begriff des Umsatzes schliefdt in der
Umsatzsteuerstatistik denjenigen Teil des Umsatzes
ein, der die steuerbaren Lieferungen und Leistun-
gen eines Unternehmens enthilt, und zwar fiir alle
Unternehmen und Selbstindige mit mehr als
22.000 EUR Jahresumsatz (vor 2020: mehr als
17.500 EUR).

Da die Umsatzsteuerstatistik auch die Erfassung

der Umsitze je Wirtschaftszweig nach Umsatzgro-
3enklassen ermoglicht (acht Klassen beginnend

Quellen: Goldmedia, HMS, Prof. Riidiger Wink (HTWK Leipzig)
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von 22.001 EUR Jahresumsatz bis 50 Mio. EUR),
kann die Kultur- und Kreativwirtschaft auch nach
GrofRenstrukturen untersucht werden. In Anleh-
nung an die EU-Definition der KMU wird nach vier
Unternehmenstypen differenziert: Kleinstunter-
nehmen (bis 2 Mio. EUR Umsatz), kleine Unterneh-
men (>2 bis 10 Mio. EUR Umsatz), mittlere Unter-
nehmen (>10 bis 50 Mio. EUR Umsatz) sowie grofie
Unternehmen (iber 50 Mio. EUR Umsatz). Auf-
grund von datenschutzrechtlichen Bestimmungen
diirfen Werte fiir einzelne Grofienklassen bei
geringen Fallzahlen nicht publiziert werden. Dies
fihrt dazu, dass ein gewisser Teil an Unternehmen
nicht zu einer der vier UnternehmensgréfRenklas-
sen zuordenbar ist. In der Regel sind dies, gemes-
sen am Umsatz, hauptsachlich mittlere und grofie
Unternehmen.

Bruttowertschopfung

Daten zur Bruttowertschopfung werden in der
Volkswirtschaftlichen Gesamtrechnung (VGR) des
Statistischen Bundesamtes ausgewiesen. Die Brut-
towertschopfung steht nur auf Ebene der Wirt-
schaftsabteilungen (Zweisteller) zur Verfiigung und
eignet sich deshalb nicht direkt fiir die Teilmarkt-
bzw. Teilgruppenabgrenzung der Kultur- und Krea-
tivwirtschaft.

Methodisch basiert die Berechnung auf den Wer-
ten der Bruttowertschopfung zu jeweiligen Preisen
der VGR (siehe oben). Hinzu kommt eine Gewich-
tung auf Basis der Umsatzverteilung aus der
Umsatzsteuerstatistik, um den einzelnen Wirt-
schaftszweigen der Kultur- und Kreativwirtschaft
individuelle Wertschopfungswerte zuzuweisen. Bei
den Vergleichsbranchen, wie beispielsweise dem
Maschinenbau, werden die Daten ebenfalls aus der
VGR entnommen. Eine Gewichtung auf Basis der
Umsatzsteuerstatistik ist nicht notwendig, da es
sich hier - anders als bei der Kultur- und Kreativ-
wirtschaft - um homogene Branchen handelt,
deren Bruttowertschopfungswerte direkt in der
VGR zur Verfligung gestellt werden.
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Internationaler Vergleich

Um den Stand der deutschen Kultur- und Kreativ-
wirtschaft im internationalen Kontext einzuord-
nen, ist ein Lindervergleich notwendig. Auf Basis
der Strukturellen Unternehmensstatistik (SBS) der
Europdischen Statistikbehdrde Eurostat werden die
gangigen Kernindikatoren (Anzahl Unternehmen,
Umsatz, Wertschopfung, Bruttoinvestitionen in
Sachanlagen und Beschiftigung) fir die wirtschaft-
liche Entwicklung der Kultur- und Kreativwirtschaft
von insgesamt 23 EU-Landern (sowie Grofibritan-
nien) miteinander verglichen (EU-Mitgliedstaaten
mit ungeniigender Datengrundlage und daher
nicht aufgefiihrt: Irland, Lettland, Luxemburg,
Malta).

Die dargestellten Werte der Kultur- und Kreativ-
wirtschaft basieren auf der Abgrenzung der KKW
nach Teilgruppen. Aus diesem Grund differieren
die Werte fiir Deutschland von den Ergebnissen
der im tibrigen Bericht verwendeten Abgrenzung
nach Teilmarkten.

Aufgrund fehlender Daten in der zugrunde liegen-
den Strukturellen Unternehmensstatistik werden
die Gruppen ,Kunstlerische/kreative Aktivititen

u. 4 (WZ 90) und ,Museen, Bibliotheken u. 4“ (WZ
91) in den Zahlen nicht berticksichtigt. Teilweise
mussten Werte geschitzt werden.

Erwerbstatigkeit

Diese Bezugsgrofie gibt an, wie grofd der Beitrag der
Kultur- und Kreativwirtschaft zum Beschaftigungs-
markt unter besonderer Berticksichtigung eines
hohen Anteils von Selbstdndigen oder Ein-Perso-
nen-Unternehmen ist. Der Begriff der Erwerbs-
tatigkeit umfasst zum einen die Selbstindigen und
zum anderen die abhidngig Beschiftigten. Die Selb-
stindigen werden auf Basis der Umsatzsteuerstatis-
tik ermittelt. Selbstindige auf Basis der Umsatz-
steuerstatistik weisen einen Umsatz von mehr als
22.000 EUR (vor 2020: mehr als 17.500 EUR) auf.

Mini-Selbstindige umfassen steuerpflichtige
Unternehmerinnen und Unternehmer mit bis zu
22.000 EUR Jahresumsatz (vor 2020: bis zu 17.500
EUR).

Die Beschiftigungsstatistik der Bundesagentur fiir
Arbeit deckt ebenfalls den gesamten volkswirt-
schaftlichen Bereich entsprechend der Wirtschafts-
zweigklassifikation ab und liefert Daten bis zu den
Wirtschaftsunterklassen (5-Steller). Anhand der
Beschiftigungsstatistik konnen Aussagen tiber die
sozialversicherungspflichtig Beschiftigten (svB)
und die geringfligig Beschiftigten (gB) getroffen
werden.

Kernerwerbstdtige umfassen die sozialver-
sicherungspflichtig Beschiftigten sowie die
Selbstandigen mit einem Umsatz von mehr

als 22.000 EUR (vor 2020: mehr als 17.500 EUR).

Geringfiigig Erwerbstatige umfassen die
geringfligig Beschiftigten sowie die Mini-
Selbstandigen mit einem Umsatz bis zu
22.000 EUR (vor 2020: bis zu 17.500 EUR).

Gesamterwerbstatige umfassen die Kerner-
werbstdtigen und geringfligig Erwerbstatigen.

Mini-Selbstandige

Mini-Selbstindige umfassen im Rahmen des
Berichts Unternehmerinnen und Unternehmer mit
einem jahrlichen Umsatz von bis zu 22.000 EUR
(vor 2020: bis zu 17.500 EUR). Die Zahl der Mini-
Selbstindigen basiert auf der Umsatzsteuerstatistik
auf Basis der Umsatzsteuererkldrungen (Veranla-
gungen). Im Gegensatz zur Umsatzsteuerstatistik
(Voranmeldungen) werden in der Veranlagungssta-
tistik auch Unternehmen mit einem jihrlichen
Umsatz bis 22.000 EUR (vor 2020: bis zu 17.500
EUR) berticksichtigt. Ergebnisse der Statistik liegen
jedoch nur mit erheblicher Verzégerung nach Ende
des Berichtszeitraums vor. Aus diesem Grund



mussten fiir den vorliegenden Bericht die Werte
teilweise geschitzt werden. Die seit 2020 beste-
hende neue Bemessungsgrenze von 22.000 EUR
(Umsatz) ist in diesem Bericht erstmals berticksich-
tigt. Im Gegensatz zu den Vorgédngerberichten bis
2019 basieren die Werte fiir die Mini-Selbstdndigen
seit 2020 auf einer Sonderanalyse der Veranla-
gungsstatistik von Destatis nach Umsatzgroflen-
klassen. Dies erklart Abweichungen gegeniiber den
Voruntersuchungen.

Quellen: Goldmedia, HMS, Prof. Riidiger Wink (HTWK Leipzig)
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Prognosen 2021/2022

Die vorldufigen amtlichen Ergebnisse zu den wirt-
schaftlichen Kennzahlen der Unternehmen sowie
zu den selbstindig Erwerbstitigen liegen aus der
Umsatzsteuerstatistik und den Volkswirtschaft-
lichen Gesamtrechnungen (VGR) wie folgt vor:

Umsitze, Anzahl Unternehmen/Selbstindige
bis 2020

Bruttowertschépfung tiber die VGR bis
teilweise 2021

Mini-Selbstiandige bis 2018

Fiir die Datenfortschreibung 2021 und die Umsatz-
schatzungen fiir 2022 wurden durch Goldmedia
eigene Berechnungen durchgefiihrt. Diese basieren
u.a. auf den Entwicklungsraten der Vorjahre, den
bereits vorliegenden Zahlen zur Beschiftigung auf
Basis der Bundesagentur fiir Arbeit sowie Betrof-
fenheitsanalysen und Detailprognosen je Teilmarkt
auf Ebene der einzelnen WZ-Klassen. Hierzu wur-
den u.a. Einschitzungen und Prognosen von Ver-
banden und Unternehmen, Konjunkturprognosen
sowie vorliegende eigene und veroffentlichte
externe Studien genutzt.
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Liste Kreativer Berufsgruppen, 2021 (1)

Technische Mediengestaltung

Fototechnik und Fotografie

Drucktechnik und -weiterverarbeitung,
Buchbindereien

Berufe in Mode und Bekleidung

Berufe im Bereich Architektur und Modellbau

Berufe im Bereich kreatives Handwerk

Berufe im Bereich Informatik

Berufe in der Digital- und Printmediengestaltung

Berufe im Grafik-, Kommunikations- und Fotodesign

Berufe in der technischen Mediengestaltung

Aufsichts- und Fiihrungskrafte — Technische Mediengestaltung
Berufe in der Fototechnik

Berufe in der Fotografie

Aufsichtskrafte — Fototechnik und Fotografie

Berufe in der Drucktechnik

Berufe in der Buchbinderei und Druckweiterverarbeitung
Aufsichtskrafte — Drucktechnik und -weiterverarbeitung, Buchbinderei
Berufe in der Textilgestaltung

Berufe in der Textilherstellung

Berufe in der Garn- und Seilherstellung

Berufe in der Textilveredlung

Aufsichtskrafte — Textiltechnik und -produktion

Berufe in der Bekleidungs-, Hut- und Mutzenherstellung

Technische Konfektionarinnen, Konfektionare, Segelmacherinnen und Segelmacher
Berufe in der Polsterei und Fahrzeuginnenausstattung
Aufsichtskrafte — Textilverarbeitung

Berufe in der Leder-, Pelzherstellung und -verarbeitung

Berufe in der Sattlerei und Herstellung von Lederutensilien

Berufe in der Schuhherstellung

Berufe in der Pelzbe- und -verarbeitung

Aufsichtskréfte — Leder-, Pelzherstellung

Berufe in der Bauplanung und -tiberwachung

Berufe in der Architektur

Berufe in der Stadt- und Raumplanung

Berufe in der Bauplanung von Verkehrswegen und -anlagen 3
Bautechnikerinnen und -techniker Denkmalpflege

Berufe im Garten-, Landschafts- und Sportplatzbau (12144) 1
Aufsichts-/Fiihrungskréfte - Bauplanung/-tiberwachung, Architektur
Berufe im Modellbau

Technisches Zeichnen, Konstruktion und Modellbau

Berufe fiir Maler- und Lackierarbeiten (33212/33213)

Berufe fiir Stuckateurarbeiten (33223)

Berufe in der Holzbe- und verarbeitung

Berufe in der Glasveredlung

Berufe in der Industriekeramik (Modelltechnik)

Aufsichtskrafte — Maler- und Lackierer-, Stuckateurarbeiten, Bauwerksabdichtung,
Holz- und Bautenschutz

Berufe in der Steinmetztechnik

Berufe in der Zimmerei (33323)

Berufe in der Glaserei

Berufe in der Informatik

Berufe in der Wirtschaftsinformatik
Berufe in der technischen Informatik
Berufe in der Bio- und Medizininformatik
Berufe in der Geoinformatik

Berufe in der Medieninformatik

Fiihrungskrafte — Informatik

2321
2322
2328
2329
2331
2332
2339
2341

2342
2349
2811
2812
2813
2814
2819
2822
2823
2824
2829
2830
2832
2833
2834
2839
3110
3111
3112
3113
3115
1214
3119
2723
2728
3321
3322
2238
2134
2142
3329

2123
3332
3334
4310
4311
4312
4313
4314
4315
4319



Liste Kreativer Berufsgruppen, 2021 (2)

Berufe im Bereich IT-Systemanalyse,
IT-Anwendungsberatung und IT-Vertrieb

Berufe im Bereich IT-Netzwerktechnik, IT-Koordi-
nation, IT-Administration und IT-Organisation

Berufe im Bereich Softwareentwicklung
und Programmierung

Berufe im Bereich Buch-, Kunst-, Antiquititen-
und Musikfachhandel

Berufe im kreativen Einzelhandel

Berufe im Bereich Veranstaltungsservice und
-management

Dolmetscherinnen, Dolmetscher, Steno-/Phono-
typistinnen und -typisten, Kodiererinnen, Kodierer

Kreative Berufe im Bereich Medien-, Dokumen-
tations-, Informationsdienste

Padagogische Berufe

Berufe im Bereich Werbung und
Offentlichkeitsarbeit

Berufe in der IT-Systemanalyse

Berufe in der IT-Anwendungsberatung
Fuhrungskrafte - IT-Systemanalyse, ~Anwendungsberatung & Vertrieb

Berufe in der IT-Netzwerktechnik

Berufe in der IT-Koordination

Berufe in der IT-Organisation

Berufe in der IT-Systemadministration

Berufe in der Datenbankabwicklung und -administration

Berufe in der Webadministration

Berufe in der IT-Netzwerktechnik, -Koordination, -Administration und -Organisation

Fuhrungskrafte — IT-Netzwerktechnik, -Koordination, -Administration
und -Organisation

Berufe in der Softwareentwicklung

Berufe in der Programmierung
Fuhrungskrafte — Softwareentwicklung und Programmierung

Berufe im Buchhandel

Berufe im Kunst- und Antiquitatenhandel

Berufe im Musikfachhandel

Tourismuskaufleute

Animateuerinnen, Animateure; Gastebetreuerinnen, Gastebetreuer
Reiseleiterinnen, Reiseleiter; Fremdenfihrerinnen, Fremdenfihrer

Berufe im Veranstaltungsservice und -management
Dolmetscherinnen, Dolmetscher; Ubersetzerinnen, Ubersetzer

Steno- und Phonotypistinnen und -typisten

Kodiererinnen, Kodierer, Korrekturleserinnen, Korrekturleser oder verwandte
Berufe

Berufe im Archivwesen

Berufe im Bibliothekswesen

Berufe im Dokumentations- und Informationsdienst
Fuhrungskrafte: Medien-, Dokumentation- und Informationsdienste
Berufe in der Musikpadagogik

Berufe in der Kunst- und Musiktherapie

Berufe in der Kunst- und Theaterpadagogik

Lehrkrafte an auRerschulischen Bildungseinrichtungen
(sonstige spezifische Tatigkeitsangabe)

Tanzlehrkrafte
Berufe in Medien- und Theaterwissenschaften
Berufe in der Erziehungswissenschaft

Berufe in Werbung und Marketing

Fuhrungskrafte - Werbung und Marketing
Berufe in der Offentlichkeitsarbeit
Fiihrungskrifte — Offentlichkeitsarbeit

ANHANG

4321

4322
4329
4331

4332
4333
4334
4335
4336
4338
4339

4341

4342
4349
6251

6252
6253
6311
6313
6314
6340

7142

7143
7144

7331

7332
7333
7339
8441
8174
8443
8448

8453
9124
9133
9211

9219
9220
9229

141
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Berufe im Bereich Verlags- und Medienwirtschaft

Berufe im Bereich Redaktion und Journalismus

Berufe im Bereich Produkt-, Industrie-, Modedesign

Berufe im Bereich Innenarchitektur,
Raumausstattung, visuelles Marketing

Berufe im Bereich Kunsthandwerk und
bildende Kunst

Berufe im Bereich kunsthandwerkliche Keramik- und
Glasgestaltung

Berufe im Bereich kunsthandwerkliche
Metallgestaltung

Musikinstrumentenbau

Musik-, Gesangs- und Dirigententitigkeiten

Verlags- und Medienkaufleute

Verlags- und Medienkaufleute (sonst. spez. Tatigkeit)
Flhrungskrafte — Verlags- und Medienwirtschaft
Redakteurinnen, Redakteure und Journalistinnen, Journalisten
Lektorinnen, Lektoren

Autorinnen, Autoren und Schriftstellerinnen, Schriftsteller
Flihrungskrafte — Redaktion und Journalismus

Produkt- und Industriedesign

Berufe im Modedesign

Berufe in der Innenarchitektur

Berufe im visuellen Marketing

Berufe in der Raumausstattung (93233)

Aufsichtskrafte — Innenarchitek., visuelles Marketing, Raumausstattung
Berufe im Holz-, Mdbel- und Innenausbau (22343)

Berufe in Kunsthandwerk und bildender Kunst

Berufe in der Bildhauerei

Kunstmalerinnen, Kunstmaler und Zeichnerinnen, Zeichner

Berufe in der Drechslerei und Spielzeugherstellung

Berufe im Vergolderhandwerk

Berufe in der Wachszieherei

Berufe in Kunsthandwerk und bildender Kunst (sonst. Spez.)
Aufsichtskrafte - Kunsthandwerk und bildende Kunst
Tatowiererinnen, Tatowierer und Piercerinnen, Piercer
Flechtwerksgestaltende, Biirsten- und Pinselmacherinnen, -macher

Berufe in der kunsthandwerklichen Keramikgestaltung

Berufe in der kunsthandwerklichen Glas-, Keramik- und Porzellanmalerei
Berufe in der kunsthandwerklichen Glasblaserei
Aufsichtskrafte - kunsthandwerkliche Keramik- und Glasgestaltung

Berufe in der kunsthandwerklichen Metallgestaltung

Berufe in der kunsthandwerklichen Schmuckwarenherstellung, Edelstein- und
Metallbearbeitung

Berufe in der Gravur

Berufe in der Schilder- und Leuchtreklameherstellung
Aufsichtskrafte — kunsthandwerkliche Metallgestaltung
Hufbeschlagsschmiedinnen und -schmiede

Berufe im Musikinstrumentenbau

Berufe im Streich- und Zupfinstrumentenbau

Berufe im Holzblasinstrumentenbau

Berufe im Metallblasinstrumentenbau

Berufe im Klavier- und Cembalobau

Berufe im Orgel- und Harmoniumbau

Berufe im Musikinstrumentenbau (sonst. Spez.)
Aufsichtskrafte Musikinstrumentenbau

Musikerinnen, Musiker

Sdngerinnen, Sdnger

Dirigentinnen, Dirigenten

Komponistinnen, Komponisten

Musik-, Gesangs- und Dirigententatigkeiten (sonst. Spez.)
Aufsichts-/Fiihrungskrafte — Theater-, Film- und Fernsehproduktion

9230
9238
9239
9241
9242
9243
9249
931
2821
9321

9322
9323
9329
2234
9330

9331
9332
9333
9334
9335
9338
9339
8233
2235
9341

9342
9343
9349
9351

9352

9353
9354
9359
1133
9360
9361
9362
9363
9364
9365
9368
9369
9411
9412
9413
9414
9418
9449
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Berufsgruppe Kreativer Berufe Berufsbezeichnung Wz-
Klassifikation
Berufe im Bereich Schauspiel, Tanz, Bewegungskunst Schauspielerinnen, Schauspieler 9421
Téanzerinnen, Tanzer, Choreographinnen und Choreographen 9422
Mannequins, Dressmen und sonstige Models 9423
Berufe im Schauspiel, Tanz und Bewegungskunst (sonst Spez.) 9428
Kreative Berufe in der Moderation und Unterhaltung Berufe in Moderation und Unterhaltung 9430
Komikerinnen, Komiker, Kabarettistinnen und Kabarettisten 9431
Zauberinnen, Zauberer, Illusionistinnen und Illusionisten 9432
Hérfunk- und Fernsehmoderatorinnen, -moderatoren 9433
Berufe in Moderation und Unterhaltung (sonst. Spez.) 9438
Berufe in der Theater-, Film-, Fernsehproduktion Berufe in der Theater-, Film- und Fernsehproduktion 9440
und Regie
Berufe in der Regie 9441
Berufe in der Theater-, Film- und Fernsehproduktion (sonst. Spez.) 9448
Aufsichts-/Fiihrungskréfte — Theater-, Film- und Fernsehproduktion 9449
Berufe im Bereich Veranstaltungs-, Kamera-, Berufe in der Veranstaltungs- und Bithnentechnik 9451
Bithnentechnik
Berufe in der Kameratechnik 9452
Berufe in der Bild- und Tontechnik 9453
Berufe in der Veranstaltungs-, Kamera- und Tontechnik 9458
Aufsichtskrafte: Veranstaltungs-, Kamera- und Tontechnik 9459
Berufe in der Biihnen- und Kostiimbildnerei Berufe in der Biihnen- und Kosttimbildnerei 9461
sowie Requisite
Berufe in der Requisite 9462
Aufsichtskrafte: Buhnen- und Kosttimbildnerei, Requisite 9469
Berufe in der Maskenbildnerei 8234
Museumsberufe Museumsberufe 9470
Berufe in der Museums- und Ausstellungstechnik 9471
Kunstsachverstandige 9472
Fuhrungskrafte — Museum 9479

Quelle: Kompetenzzentrum Kultur- und Kreativwirtschaft (2021b)
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Verbande und Quellen

Verbande und Quellen zur Musikwirtschaft

BDKYV - Bundesverband der Konzert- und Veranstaltungswirtschaft e.V.
Berlin Music Commission eG

Bundesinnungsverband der Musikinstrumentenbauer

Bundeskonferenz Jazz

Bundesverband der deutschen Musikinstrumenten-Hersteller e.V.
Bundesverband der Freien Musikschulen e.V.

Bundesverband Musikindustrie e.V.

CC Composers Club e.V. - Berufsverband der Auftragskomponisten in Deutschland
DEFKOM - Deutsche Filmkomponistenunion

Deutsche Jazzunion e.V.

Deutscher Komponist:innenverband

Deutscher Musikrat e.V.

Deutscher Rock & Pop Musikerverband e.V.

Deutscher Tonkiinstlerverband e.V.

DMV - Deutscher Musikverleger-Verband e.V.

EVVC - Europdischer Verband der Veranstaltungs-Centren e.V.

GEMA - Gesellschaft fiir musikalische Auffiihrungs- und mechanische Vervielféltigungsrechte
Gesamtverband Deutscher Musikfachgeschafte e.V.

IMUC - Interessenverband Musikmanager & Consultants e.V.
LiveMusikKommission — Verband der Musikspielstatten e.V.

mediamusic e.V.

miz — Deutsches Musikinformationszentrum — Deutscher Musikrat

MusicTech Germany, Bundesverband Musiktechnologie Deutschland e.V.

SOMM - Society Of Music Merchants e.V.

VdM - Verband deutscher Musikschulen

VdSQ - Verband der Streichquartette und weiterer Kammermusik-Ensembles e.V.
VDT - Verband Deutscher Tonmeister*innen e.V.

VUT - Verband unabhéngiger Musikunternehmer*innen e.V.

VPLT - Der Verband fiir Medien- und Veranstaltungstechnik e.V.

www.bdkv.de

www.berlin-music-commission.de

www.biv-musikinstrumente.de

www.bk-jazz.de

www.musikinstrumente.org

www.freie-musikschulen.de

www.musikindustrie.de

www.composers-club.de

www.defkom.de

www.deutsche-jazzunion.de

www.komponistenverband.de

www.musikrat.de

www.musiker-online.com/
deutscher-rock-pop-musikerverband-e-v

www.dtkv.org

www.dmv-online.com

WWW.EVVC.0rg
www.gema.de

www.gdm-online.com

www.imuc.de

www.livemusikkommission.de

www.mediamusic-ev.de

WWW.Mmiz.org
www.music-tech.de
Www.somm.eu

www.musikschulen.de

www.vdsg.de
www.tonmeister.de
www.vut.de

www.vplt.org

Verbande und Quellen zum Buchmarkt

Autorinnenvereinigung e.V.

BDU - Bundesverband der Dolmetscher und Ubersetzer e.V.

Borsenverein des Deutschen Buchhandels e.V.

BVIJA - Bundesverband junger Autoren und Autorinnen e.V.

Deutsche Literaturkonferenz e.V.

Freier Deutscher Autorenverband - Schutzverband deutscher Schriftsteller e.V.
VFLL - Verband der Freien Lektorinnen und Lektoren e.V.

Verband Deutscher Antiquare e.V.

Verband deutscher Schriftstellerinnen und Schriftsteller (VS in ver.di)

www.autorinnenvereinigung.eu

www.bdue.de

www.boersenverein.de

WWww.jungeautoren.org

www.literaturkonferenz.de

www.fda.de
www.vfll.de
www.antiquare.de

www.vs.verdi.de



http://www.autorinnenvereinigung.eu
http://www.bdue.de
http://www.boersenverein.de
http://www.jungeautoren.org
http://www.literaturkonferenz.de
http://www.fda.de
http://www.vfll.de
http://www.antiquare.de
http://www.vs.verdi.de
http://www.bdkv.de
http://www.berlin-music-commission.de
http://www.biv-musikinstrumente.de
http://www.bk-jazz.de
http://www.musikinstrumente.org
http://www.freie-musikschulen.de
http://www.musikindustrie.de
http://www.composers-club.de
http://www.defkom.de
http://www.deutsche-jazzunion.de
http://www.komponistenverband.de
http://www.musikrat.de
http://www.musiker-online.com/deutscher-rock-pop-musikerverband-e-v
http://www.musiker-online.com/deutscher-rock-pop-musikerverband-e-v
http://www.dtkv.org
http://www.dmv-online.com
http://www.evvc.org
http://www.gema.de
http://www.gdm-online.com
http://www.imuc.de
http://www.livemusikkommission.de
http://www.mediamusic-ev.de
http://www.miz.org
http://www.music-tech.de
http://www.somm.eu
http://www.musikschulen.de
http://www.vdsq.de
http://www.tonmeister.de
http://www.vut.de
http://www.vplt.org

Verbinde und Quellen zum Kunstmarkt

ANHANG

145

BDK - Bundesverband Deutscher Kunstversteigerer e.V.

BDK e.V. - Fachverband fiir Kunstpadagogik e.V.

BKK - Bundesverband Bildender Kiinstlerinnen und Kiinstler e.V.

BVDG - Bundesverband Deutscher Galerien und Kunsthandler e.V.
Deutscher Kiinstlerbund e.V.

Deutscher Verband fiir Kunstgeschichte e.V.

GEDOK - Verband der Gemeinschaften der Kiinstlerinnen und Kunstforderer e.V.
IGBK - Internationale Gesellschaft der Bildenden Kiinste e.V.

Verein zur Veranstaltung von Kunstausstellungen e.V.

www.kunstversteigerer.de

www.bdk-online.info

www.bbk-bundesverband.de

www.bvdg.de

www.kuenstlerbund.de

www.kunsthistoriker.org

www.gedok.de
www.igbk.de

www.diegrosse.de

Verbinde und Quellen zur Filmwirtschaft

AG DOK - Arbeitsgemeinschaft Dokumentarfilm e.V.

AG Kino - Gilde deutscher Filmkunsttheater e.V.

AG Kurzfilm e.V. - Bundesverband Deutscher Kurzfilm

AG Verleih - Verband unabhdngiger Filmverleiher e.V.

Allianz Deutscher Produzenten - Film & Fernsehen e.V.

BAV - Bundesverband Deutscher Film- und AV-Produzenten e.V.
BDFA - Bundesverband Deutscher Film-Autoren e.V.

BFFS - Bundesverband Schauspiel e.V.

BFS - Bundesverband Filmschnitt Editor e.V.

Bundesverband kommunale Filmarbeit e.V.

Bundesverband Locationscouts e.V.

Bundesvereinigung Maskenbild e.V.

BVB - Bundesverband Beleuchtung und Kamerabiihne e.V.

BVC - Bundesverband Casting e.V.

BVFK - Bundesverband der Fernsehkameraleute e.V.

BVFT - Berufsvereinigung Filmton e.V.

BVK - Bundesverband Kinematografie e.V.

BvP - Bundesverband Produktion Film und Fernsehen e.V.

BVR - Bundesverband Regie e.V.

BVV - Bundesverband Audiovisuelle Medien e.V.

FDW - Werbung im Kino e.V.

FKTG - Fernseh- und Kinotechnische Gesellschaft

GEMA - Gesellschaft fiir musikalische Auffiihrungs- und mechanische Vervielfaltigungsrechte
German Films

German Stunt Association e.V. - Bundesverband deutscher Stuntleute
HDF KINO e.V.

SPIO - Spitzenorganisation der Filmwirtschaft e.V.

VDD - Verband Deutscher Drehbuchautoren e.V.

VdF - Verband der Filmverleiher e.V.

VDFE - Verband Deutscher Filmexporteure e.V.

VeDRA - Verband fiir Film- und Fernsehdramaturgie e.V.

Verband der Requisite & Set Decoration e.V.

Verband Deutscher Schauspieler-Agenturen

VSK - Verband der Berufsgruppen Szenenbild und Kostiimbild e.V.
VTFF - Verband Technischer Betriebe fiir Film und Fernsehen e.V.

www.agdok.de
www.agkino.de
www.ag-kurzfilm.de
www.ag-verleih.de

www.produzentenallianz.de

www.bundesverband-av.de

www.bdfa.de
www.bffs.de

www.bfs-filmeditor.de

www.kommunale-kinos.de

www.bvlocation.de
www.maskenbild.de
www.bvb-verband.de

www.castingverband.de

www.bvfk.tv

www.bvft.de

www.kinematografie.org

www.bv-produktion.de

www.regieverband.de
www.bvv-medien.de
www.fdw.de
www.fktg.org
www.gema.de

www.german-cinema.de

www.german-stunt-association.de

www.hdf-kino.de
www.spio.de

www.drehbuchautoren.de

www.vdfkino.de
www.vdfe.de

www.dramaturgenverband.org

www.vdr-sd.de

www.schauspieler-agenturen.de

www.v-sk.de

www.vtff.de



http://www.agdok.de
http://www.agkino.de
http://www.ag-kurzfilm.de
http://www.ag-verleih.de
http://www.produzentenallianz.de
http://www.bundesverband-av.de
http://www.bdfa.de
http://www.bffs.de
http://www.bfs-filmeditor.de
http://www.kommunale-kinos.de
http://www.bvlocation.de
http://www.maskenbild.de
http://www.bvb-verband.de
http://www.castingverband.de
http://www.bvfk.tv
http://www.bvft.de
http://www.kinematografie.org
http://www.bv-produktion.de
http://www.regieverband.de
http://www.bvv-medien.de
http://www.fdw.de
http://www.fktg.org
http://www.gema.de
http://www.german-cinema.de
http://www.german-stunt-association.de
http://www.hdf-kino.de
http://www.spio.de
http://www.drehbuchautoren.de
http://www.vdfkino.de
http://www.vdfe.de
http://www.dramaturgenverband.org
http://www.vdr-sd.de
http://www.schauspieler-agenturen.de
http://www.v-sk.de
http://www.vtff.de
http://www.kunstversteigerer.de
http://www.bdk-online.info
http://www.bbk-bundesverband.de
http://www.bvdg.de
http://www.kuenstlerbund.de
http://www.kunsthistoriker.org
http://www.gedok.de
http://www.igbk.de
http://www.diegrosse.de
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Verbinde und Quellen zur Rundfunkwirtschaft

APR - Arbeitsgemeinschaft Privater Rundfunk
BFR - Bundesverband Freier Radios

Bundesverband Biirgermedien e.V.

Deutscher Journalisten-Verband e.V. - Gewerkschaft der Journalistinnen und Journalisten

DFJV - Deutscher Fachjournalisten-Verband AG
Freischreiber e.V. - Berufsverband freier Journalistinnen und Journalisten
VAUNET - Verband Privater Medien e.V.

www.privatfunk.de
www.freie-radios.de
www.bok.de
www.djv.de
www.DFJV.de
www.freischreiber.de

www.vau.net

Verbinde und Quellen zum Markt fiir Darstellende Kiinste

ADTV - Allgemeiner Deutscher Tanzlehrerverband e.V.

BDT - Berufsverband Deutscher Tanzlehrer e.V.
Bundesverband Freie Darstellende Kiinste e.V.
Bundesvereinigung Kabarett e.V.

Deutscher Bithnenverein — Bundesverband der Theater und Orchester
Dramaturgische Gesellschaft e.V.

DTHG - Deutsche Theatertechnische Gesellschaft

EVVC - Europadischer Verband der Veranstaltungs-Centren e.V.
GDBA - Genossenschaft Deutscher Biihnen-Angehoriger r. V.
IDS - Interessenverband Deutscher Schauspieler e.V.

VDP - Verband Deutscher Puppentheater e.V.

Verband Deutscher Schauspieler-Agenturen e.V.

WIFTG - Women in Film & Television Germany e.V.

www.adtv.de
www.bdt-ev.de

www.darstellende-kuenste.de

www.bundesvereinigung-kabarett.de

www.buehnenverein.de

www.dramaturgische-gesellschaft.de

www.dthg.de
WWW.EVVC.0rg

www.buehnengenossenschaft.de

www.ids-ev.eu
www.vdp-ev.de

www.schauspieler-agenturen.de

www.wiftg.de

Verbande und Quellen zur Designwirtschaft

ADC - Art Directors Club e.V.
AGD - Allianz deutscher Designer e.V.
BDG - Berufsverband Kommunikationsdesign e.V.

BFF - Berufsverband Freie Fotografen und Filmgestalter e.V.

BK - Bundesverband Kunsthandwerk - Berufsverband Handwerk Kunst Design e.V.

DDC - Deutscher Designer Club e.V.

DGTF - Deutsche Gesellschaft fiir Designtheorie und -forschung
DT - Deutscher Designtag e.V.

Fashion Council Germany e.V.

Freelens e.V.

German Fashion Designers Federation e.V.

Gesamtverband Kommunikationsagenturen GWA e.V.
Gesamtverband der deutschen Textil- und Modeindustrie e.V.
IDZ - Internationales Design Zentrum Berlin e.V.

Illustratoren Organisation e.V.

Rat fir Formgebung - German Design Council Stiftung

VDID - Verband Deutscher Industrie Designer e.V.

VDMD - Netzwerk fiir Mode.Textil.Interieur.Accessoire.Design e.V.

www.adc.de
www.agd.de
www.bdg.de
www.bff.de

www.bundesverband-kunsthandwerk.de

www.ddc.de
www.dgtf.de
www.designtag.org

www.fashion-council-germany.online

www.freelens.com
www.gfdf.de
www.gwa.de
www.textil-mode.de
www.idz.de
www.io-home.org

www.german-design-council.de

www.vdid.de

www.vdmd.de



http://www.privatfunk.de
http://www.freie-radios.de
http://www.bok.de
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http://www.adtv.de
http://www.bdt-ev.de
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http://www.wiftg.de

Verbande und Quellen zum Architekturmarkt
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BDA - Bund Deutscher Architektinnen und Architekten

BDB - Bund Deutscher Baumeister, Architekten und Ingenieure e.V.
BDIA - Bund Deutscher Innenarchitekten e.V.

BDLA - Bund Deutscher Landschaftsarchitekten

BIAV - Bundesingenieur- und Architektenverband e.V.
Bundesarchitektenkammer

Bundesverband Garten-, Landschafts- und Sportplatzbau e.V.
DAI - Verband Deutscher Architekten- und Ingenieurvereine e.V.
IfR - Informationskreis fiir Raumplanung e.V.

SRL - Vereinigung fiir Stadt-, Regional- und Landesplanung e.V.
VAA - Vereinigung angestellter Architekten

VDA - Verband deutscher Architekten e.V.

VFA - Vereinigung freischaffender Architekten Deutschland e.V.

www.bda-bund.de

www.baumeister-online.de

www.bdia.de
www.bdla.de
www.biav.de
www.bak.de
www.galabau.de
www.dai.org
www.ifr-ev.de
www.srl.de
www.vaa-nrw.de

www.vda-architekten.de

www.vfa-architekten.de

Verbande und Quellen zum Pressemarkt

BDFJ - Bundesvereinigung der Fachjournalisten e.V.

BDZV - Bundesverband Digitalpublisher und Zeitungsverleger

Deutscher Journalisten-Verband e.V. - Gewerkschaft der Journalistinnen und Journalisten

Deutsche Journalistinnen- und Journalisten-Union (dju in ver.di)
DFJV - Deutscher Fachjournalisten-Verband AG

DPV - Deutscher Presseverband

DVPJ - Deutscher Verband der Pressejournalisten AG

Freischreiber e.V. - Berufsverband freier Journalistinnen und Journalisten

Gesamtverband PressegroRhandel e.V.
Journalistinnenbund e.V.

MVFP - Medienverband der freien Presse e.V.

PIV - Photoindustrie-Verband e.V.

VDB - Verband Deutscher Biihnen- und Medienverlage e.V.
VDFK - Verband der deutschen Filmkritik e.V.

VDL - Verband deutscher Lokalzeitungen e.V.

www.bdfj.de
www.bdzv.de
www.djv.de
www.dju.verdi.de
www.dfjv.de
www.dpv.org
www.dv-p.org
www.freischreiber.de
Www.pressegrosso.de

www.journalistinnen.de

www.mvfp.de

WWW.piv-imaging.com/photoindustrie-verband

www.theatertexte.de
www.vdfk.de

www.lokalpresse.de



http://www.bda-bund.de
http://www.baumeister-online.de
http://www.bdia.de
http://www.bdla.de
http://www.biav.de
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http://www.vdfk.de
http://www.lokalpresse.de
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Verbande und Quellen zum Werbemarkt

AIKA - Allianz inhabergefiihrter Kommunikationsagenturen e.V.

AIW - Arbeitskreis inhabergeftihrter Marketing- und Kommunikationsagenturen
BDG - Berufsverband Kommunikationsdesign e.V.

DPRG - Deutsche Public Relations Gesellschaft e.V.

FAW - Fachverband Aussenwerbung e.V.

Gesamtverband der Werbeartikel-Wirtschaft GWW e.V.

Gesamtverband Kommunikationsagenturen GWA e.V.

Produzentenallianz - Allianz Deutscher Produzenten - Film & Fernsehen - Sektion Werbung

Texterverband - Fachverband freier Werbetexter e.V.
ZAW - Zentralverband der deutschen Werbewirtschaft e.V.

ZVSL - Zentralverband Schilder und Lichtreklame -
Bundesinnungsverband der Schilder- und Lichtreklamehersteller

www.aika.de
www.aiw-werbung.de
www.bdg.de
www.dprg.de
www.faw-ev.de
www.gww.de
www.gwa.de

www.werbefilmproduzenten.de

www.texterverband.de

www.zaw.de

www.zvsl.de

Verbinde und Quellen zur Software- und Gamesindustrie

Bitkom e.V.
Eco - Verband der deutschen Internetwirtschaft e.V.
game - Verband der deutschen Games-Branche e.V.

Stiftung Digitale Spielekultur gGmbH

www.bitkom.org
www.eco.de

www.game.de

www.stiftung-digitale-spielekultur.de

Ubergreifende Verbinde und Quellen

BVDW - Bundesverband Digitale Wirtschaft e.V.

connexx.av - ver.di-Netzwerk fiir Medienschaffende

Corint Media GmbH

Deutscher Kulturrat e.V.

k3d - koalition kultur- und kreativwirtschaft in deutschland

Kreative Deutschland — Bundesverband der Kultur- und Kreativwirtschaft Deutschland e.V.

Kinstlersozialkasse

www.bvdw.org
www.connexx-av.de

www.corint-media.com

www.kulturrat.de
www.k3-d.org

www.kreative-deutschland.de

www.kuenstlersozialkasse.de
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