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Mehr und mehr bestimmen in unserer Wissensgesellschaft immaterielle Werte die
materiellen. Die Fahigkeit, soziales Erleben und Vernetzung herzustellen, kreative
Prozesse anzustoBen, ist zu einem Wettbewerbsfaktor geworden. Die Kreativwirtschaft
ist somit ein Kristallisationspunkt fur innovatives Denken im Strukturwandel.

Friedrich Schiller war es, der in seinen Briefen , Uber die sthetische Erziehung des Men-
schen” die Bedeutung des Spielens hervorhob. Er warnte vor immer mehr Spezialisierung

und Mechanisierung des Lebens.

Fur ihn ist das Spiel eine menschliche Leistung, die allein in der Lage ist, die Ganzheit-

lichkeit der menschlichen Fahigkeiten hervorzubringen. Schiller war es auch, der die
berihmt gewordene Sentenz pragte: ,... und er [der Mensch] ist nur da ganz Mensch,
wo er spielt.”

Deshalb sind spielerische Elemente auch in vielen Kreativitatstechniken und modernen
Managementschulungen enthalten, die darauf zielen, neue, kreative und innovative
Ergebnisse zu erzeugen.

Das Spiel scheint eine menschliche Aktivitdt zu sein, die in der Lage ist, die Elemente
einer Situation so zu verandern, dass Neues und Unbekanntes entsteht und Lésungen fur
scheinbar nicht mehr I6sbare Probleme gefunden werden kénnen.

Die Kreativwirtschaft ist mithin Gber ihren direkten Beitrag zum Bruttoinlandsprodukt
auch wichtiger Motor wirtschaftlicher und sozialer Innovation in vielen Bereichen. Nur
durch innovative Produkte und Verfahren, kénnen wir in der globalisierten Wirtschaft
erfolgreich am Markt agieren, kdnnen wir unseren Wohlstand erarbeiten und sichern.

Der nun vorliegende Kreativwirtschaftsbericht gibt eine erste fundierte Analyse zum
Stand sowie zu Entwicklungen und Moglichkeiten der saarlandischen Kultur- und Kreativ-
wirtschaft. Dabei soll der Bericht den Stellenwert dieser Wirtschaftsbereiche im Saarland
dokumentieren. Die Kreativwirtschaft wurde lange unterschatzt. Aber sie bietet auch im
Saarland gute Chancen fur Wertschépfung und Arbeitsplatze — bei wachsender Tendenz.

Ich danke allen, die an dem ersten Kreativwirtschaftsbericht des Saarlandes mitgewirkt
haben und es so ermoéglichten, einen, so denke ich, spannenden Einblick in die unter-
schiedlichen Branchen der Kreativwirtschaft zu erhalten.

Dr. Christoph Hartmann
Minister fur Wirtschaft und Wissenschaft des Saarlandes A




Das Saarland verfiigt liber eine vielfiltige, lebendige und facettenreiche Kulturszene mit
renommierten Einrichtungen und Festivals bis hin zu einem umfassenden Spektrum an
Breitenkultur. Zentrale Saulen unserer Kulturlandschaft, allen voran das Saarldndische
Staatstheater mit Schauspiel, Musik und Ballett, die Ausstellungen der Stiftung Saarlandi-
scher Kulturbesitz, die beiden klnstlerischen Hochschulen, die Hochschule der Bildenden
Kunste Saar und die Hochschule fur Musik Saar, die Landesakademie fur musisch kulturel-
le Bildung, das Kinder- und Jugendtheater Uberzwerg, das Theaterschiff ,Maria Helena”,
das Weltkulturerbe Vélklinger Hutte und nicht zuletzt die Musikfestspiele Saar genieBen
wie viele andere Kulturinstitutionen unserer Region weit Uber die Grenzen des Landes
hinaus hohes Ansehen.

Dabei ist Kultur im Saarland tief gepragt von ihrer industriekulturellen Vergangenheit
und durch die Lage des Saarlandes in der Grenzregion zu Lothringen und Luxemburg. Der
Kulturbereich hat sich vor diesem Hintergrund zu einem der zentralen Handlungsfelder
unserer modernen Burgergesellschaft entwickelt. Dies ist fur die Landespolitik in Zeiten
knapper Kassen Aufgabe und Herausforderung zugleich. Es gilt, diesen Prozess durch die
Schaffung geeigneter Strukturen und gezielte Férderung nachdrucklich zu unterstatzen.
Hierbei hat insbesondere die kulturelle Bildung in den vergangenen Jahren zunehmend
an Bedeutung gewonnen, da hier viele Birgerinnen und Burger Kultur auch aktiv mit
gestalten kénnen.

Im Sinne burgerschaftlicher Beteiligung hat Kultur einen unverkennbaren Eigenwert, der
keiner 6konomischen Begrindung bedarf. Gleichwohl hat der Kulturbereich auch 6kono-
mische Effekte, die unmittelbar in die Region ausstrahlen. Viele kulturelle Ereignisse, Auf-
fuhrungen, Ausstellungen oder Festivals, locken zahlreiche Besucherinnen und Besucher
auch von auBerhalb in unsere Region, Betrieb und Erhalt von Spielstatten und anderen
Einrichtungen férdert einheimische Branchen, um nur einige dieser positiven Wirkungen
zu nennen. Kultur gehort zu den sog. weichen Standortfaktoren und ist damit insgesamt
auch ein bedeutender Wirtschaftsfaktor.

Der hier vorliegende Bericht zeigt die Nahtstellen zwischen Kultur und Okonomie auf
und lenkt den Blick auf Entwicklungsmoglichkeiten der saarlandischen Kultur- und Krea-
tivwirtschaft. Ich hoffe, diese Bestandsaufnahme wird den Kulturstandort Saarland noch
starker ins Blickfeld der Offentlichkeit riicken und die Diskussion mit allen Interessierten
fordern.

I

Stephan Toscani
Minister fur Inneres, Kultur und Europa



' Gesamtwirtschaftliche Perspektiven der Kultur- und Kreativwirtschaft in Deutschland
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Die Definition und Abgrenzung der Kultur-
und Kreativwirtschaft folgt den Empfehlun-
gen der Wirtschaftsministerkonferenz aus
dem Jahr 2009.

Der erstmals fur das Saarland erarbeitete
Kreativwirtschaftsbericht stutzt sich in der
empirischen Analyse auf Daten aus der
amtlichen Statistik, die vom Statistischen
Landesamt des Saarlandes und der Agentur
fur Arbeit zur Verfugung gestellt wurden.
Die erhobenen Daten basieren auf dem
JLeitfaden zur Erstellung einer statisti-
schen Datengrundlage fur die Kultur- und
Kreativwirtschaft”!. Der Leitfaden erlaubt
erstmals eine bundeseinheitliche Darstel-
lung der Wirtschafts- und Beschaftigungs-
daten der Kultur- und Kreativwirtschaft in
Deutschland. Das verwendete statistische
Datenmaterial beruht auf einer gemeinsa-
men Vereinbarung der Wirtschaftsminister
des Bundes und der Lander zur Abgrenzung
der Kultur- und Kreativwirtschaft. Diese Ab-
grenzung orientiert sich an der amtlichen
Definition der Wirtschaftszweige, Ausgabe
2003 (WZ 2003). Diese Daten sind nur im
Zeitraum 2003 bis 2008 verfiigbar. Eine ab-
gestimmte Neuabgrenzung nach der neu-
eren Wirtschaftssystematik, Ausgabe 2008
(WZ 2008) liegt noch nicht vor.

Einleitend werden die wichtigen Grundla-
gen wie die Bedeutung eines Kreativwirt-
schaftsberichts und die Definitionsmerkma-
le angefuhrt. Der Saarlandische Rundfunk,
der zwar der Kreativwirtschaft zuzurech-
nen ist, aber als 6ffentlich-rechtliche Insti-
tution nach dem Drei-Sektoren-Modell zur
Abgrenzung der Kreativbranchen streng-
genommen nicht zu Wort gekommen
ware, gibt mit seinem Artikel ,Kultureller
Brickenbauer” ein zusammenfassendes
Bild des SR als Kristallationskern fur Kultur-
schaffende verschiedener Teilméarkte. Das
gleiche gilt fur das Staatstheater wie auch
die Stiftung Saarlandischer Kulturbesitz.
Daneben steht der Beitrag von Prof. Dr.
Meinrad Maria Grewenig, Generaldirektor
des Weltkulturerbes Voélklinger Hutte, der
die Bedeutung der Industriekultur fur den
Strukturwandel im Saarland darstellt.

Bei der im Mittelpunkt des Berichts ste-
henden Darstellung der einzelnen Teil-
markte der Kultur- und Kreativwirtschaft
ist es wichtig, neben der Darstellung des
Datenmaterials dem Leser einen Einblick in
die jeweilige Teilbranche zu ermdglichen.
Dazu wurden Institutionen, Kammern und
Verbande kontaktiert und gebeten, einen
Uberblick fur die jeweiligen Teilbranchen
zu geben. Insofern sind die Artikel der
mitwirkenden Akteure als Namensartikel
gekennzeichnet. Zudem benannten Insti-
tutionen, Kammern und Verbande die aus
ihrer Sicht fur ihre Teilbranche beispielhaf-
ten Akteure. Die Vorgeschlagenen wurden
dann gebeten, sich in einem individuellen
Statement vorzustellen.

Die kulturwirtschaftlichen Aspekte der Brei-
ten- und Soziokultur sowie der kulturellen
Bildung werden aus Sicht des Ministeriums
fur Inneres, Kultur und Europa dargelegt.
Die Frage der Synergien zwischen Kultur
und Tourismus im Saarland untersucht ein
Exkurs der Tourismuszentrale des Saarlan-
des.

Den Abschluss bildet ein Ausblick mit Stra-
tegie und Forderprogrammen zur Weiter-
entwicklung der Kreativwirtschaft.

Diese Vorgehensweise bei der Erarbeitung
des ersten saarlandischen Kreativwirt-
schaftsberichts hat im Ergebnis ein — natur-
gemaB - ,buntes” Erscheinungsbild. Ge-
wisse Redundanzen lieBen sich dabei nicht
immer vermeiden. Aber auch: der Bericht
spiegelt insofern natirlich das im ersten
Anschein Schillernde des Begriffs Kreativ-
wirtschaft. Der Kreativwirtschaftsbericht
soll ein ,Leitfaden” durch die heterogene
kreative Landschaft sein, er ist insofern ein
Handbuch zur vielfaltigen kreativen Szene
des Saarlandes.

)



Die wirtschaftliche Bedeutung der Kultur- und Kreativwirt-
schaft rtickt immer mehr in den Fokus der 6ffentlichen und
politischen Aufmerksamkeit. Heute werden der Kultur-
und Kreativwirtschaft bedeutende Wachstums- als auch
Beschaftigungspotenziale zugesprochen. Nicht selten ist
von einem Job- und Wirtschaftsmotor die Rede. Dartber
hinaus hat sich die Kultur- und Kreativwirtschaft zum MaB-
stab fur Innovationen und fur die Starkung der Wettbe-
werbsfahigkeit von Stadten und Regionen etabliert.

Architektur, Design, Musik, Softwareentwicklung oder
Werbung - ihnen ist eines gemeinsam: Sie sind Teil der
Kultur- und Kreativwirtschaft, einer auBerst vielfaltigen
Branche. Zu ihr gehéren sowohl freiberuflich arbeitende
Kunstler und Kulturschaffende als auch Kleinstunterneh-
merinnen und -unternehmer wie Kunsthandler, Agenten
und Galeristen. Daruber hinaus zahlen auch mittelstan-
dische Unternehmen wie Film- oder Musikproduzenten,
Hersteller von Computerspielen oder Verlage dazu. Die
Kreativwirtschaft ist im Saarland eine starke Wirtschafts-
branche.

Trotz ihrer insgesamt erfolgreichen Entwicklung steht die
deutsche Kultur- und Kreativwirtschaft heute vor besonde-
ren Herausforderungen: Demographie, Digitalisierung und
Globalisierung setzen neue Rahmenbedingungen. Um die
Branche zu starken, hat die Bundesregierung im Jahr 2007
ihre Initiative Kultur- und Kreativwirtschaft ins Leben ge-
rufen. Insbesondere sollen die Erwerbschancen innovativer
kleiner Kreativbetriebe sowie freischaffender Kunstlerin-
nen und Kunstler verbessert werden.

Ziel der Initiative ist es, das volkswirtschaftliche Monito-
ring fortzufihren, um einen zuverlassigen Uberblick dar-
Uber zu haben, wie sich die Kultur- und Kreativwirtschaft
entwickelt.

Daruber hinaus soll die wirtschaftliche Vernetzung inner-
halb der Kultur- und Kreativwirtschaft verdichtet werden
— nicht zuletzt, um auch fur Existenzgrinder bessere Start-
bedingungen zu schaffen.

Definition

Die Wirtschaftsministerkonferenz des Bundes und der Lan-
der hat 2008 folgende Definition der Kultur- und Kreativ-
wirtschaft erarbeitet. Demnach werden unter dem Begriff
Kultur- und Kreativwirtschaft diejenigen Kultur- und Kre-
ativunternehmen zusammengefasst, die uberwiegend er-
werbswirtschaftlich orientiert sind und sich dartber hinaus
mit der Produktion, Schaffung, Verteilung und/oder me-
dialen Verbreitung von kulturellen/kreativen Gutern und
Dienstleistungen befassen.

Der verbindende Kern jeder kultur- und kreativwirtschaftli-
chen Aktivitat ist der schopferische Akt von kunstlerischen,
literarischen,
oder kreativen Inhalten, Werken, Produkten, Produktionen
oder Dienstleistungen. Alle schopferischen Akte, gleich-
gultig ob als Unikat, Liveauffihrung, serielle bzw. digitale
Produktion oder Dienstleistung, zahlen dazu. Ebenso kén-
nen die schopferischen Akte urheberrechtlich geschitzt
oder frei sein.

kulturellen, musischen, architektonischen

Im Einzelnen gehoéren folgende Teilmarkte zur Kultur- und
Kreativwirtschaft:

KULTUR- UND KREATIVWIRTSCHAFT

Architekturmarkt
Buchmarkt
Designwirtschaft
Filmwirtschaft

Kunstmarkt

Markt fiir darstellende Kunst
Musikmarkt

Pressemarkt
Rundfunkwirtschaft
Software-/Games-Industrie
Werbemarkt

SN OROB ORSINCURUI RISV =
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Nach diesen Leitlinien wird die Kultur- und Kreativwirt-
schaft in elf Teilmarkten dargestellt. Fur die Teilmarkte
werden die Indikatoren Betriebe, Umsatz, sozialversiche-
rungspflichtig Beschaftigte und geringfligig Beschaftigte
(ausschlieBlich und im Nebenjob) ermittelt.



DAS DREI-SEKTOREN-MODELL

Innerhalb des Kultursektors besteht die Schwierigkeit, nicht
immer eine scharfe Trennung von privatwirtschaftlichem
und Non-Profit-Bereich vollziehen zu kénnen. Daher wird
hier das sogenannte Drei-Sektoren-Modell angewandst, ein
Gliederungsmodell, das sich in der fachwissenschaftlichen
Diskussion bereits etablieren konnte.

("5ffventlicher Sektor
Offentlicher Kulturbetrieb

Oper
Theater

Museen Staat

Kunstler/ )
Kulturproduktion

Intermediarer Sektor

Gemeinnutzige Organisationen/

Dritter Sektor
Zivilgesellschaft

Vereine
stiftungen

Nach diesem Modell lasst sich der gesamte kulturelle und
kreative Sektor in einen 6ffentlichen, einen privaten und
einen intermedidren Teilbereich gliedern. Demnach ist
die Kultur- und Kreativwirtschaft derjenige Teil des Kul-
tursektors, der den privaten beziehungsweise den markt-
wirtschaftlichen Sektor umfasst. Alle Unternehmen und
wirtschaftlichen Aktivitaten des Profitsektors werden ihm
zugeordnet. Die beiden anderen Teilsektoren, 6ffentlicher
und intermediarer Bereich, umfassen alle Non-Profit-Ein-
richtungen und Aktivitaten, die keine kommerziellen Ziele,
sondern primar gesellschaftliche Zielsetzungen verfolgen.
Unter den o6ffentlichen Sektor fallen 6ffentliche Einrich-
tungen wie Theater, Opern oder auch Museen, wahrend
freie und gemeinnultzige Einrichtungen wie Vereine, Ver-
bande und Stiftungen dem intermediaren Sektor zuge-
rechnet werden.

Wirtschaft

Privater Sektor

Medien-,
Informations- und
Kommunikations-

Kulturwirtschaft

irtschaft :
Kulturw im weiteren Sinne

im engeren Sinne

Sektor
i t Kultur- und
gﬂuisflrnn;?lil’z Medienwirtschaft
Kunstmarkt

Filmwirtschaft
Darstellende Kunst
Designwirtschaft
Architekturmarkt

Ein wesentliches Kennzeichen des Drei-Sektoren-Modells
liegt darin, dass ein Akteur gleichzeitig in mehreren Sek-
toren tatig sein und diese auch wechseln kann. So ist es
moglich, dass ein Kreativer aus allen drei Sektoren Auftra-
ge erhalt und arbeitet sowohl fur eine gemeinnitzige Or-
ganisation, ein stadtisches Theater und einen Unternehmer
der privaten Wirtschaft.

Der Vorteil dieses Modells liegt darin, dass die strukturelle
Unterscheidung in drei Sektoren in fast ganz Europa An-
wendung findet.

Waéahrend
Modell Anwendung findet und fir die Kultur- und Krea-
tivwirtschaft der private Teilbereich des Modells unter-
sucht wird, sollen an dieser Stelle drei Akteure des 6ffent-
lichen Teilbereichs (SR, Saarlandisches Staatstheater und
Stiftung saarlandischer Kulturbesitz) die Moglichkeit erhal-

im vorliegenden Bericht das Drei-Sektoren-

ten, ihr Profil und deren Beitrag fur die Kultur- und Krea-
tivwirtschaft im Saarland aufzuzeigen.



1.3 DER SAARLANDISCHE
RUNDFUNK

EIN KULTURELLER BRUCKENBAUER

.Le vécu du voisinage”, , Gelebte Nachbarschaft”, heiBt eine Broschiire, in der der Saarlandische
Rundfunk darstellt, wie viel Frankreich in ihm und seinen Programmen steckt. Kein Wunder, gilt der
SR doch als der ,franzdsischste” unter den ARD-Sendern. Dass dies auch — und bei der besonderen
Liebe unserer franzdsischen Nachbarn zur Kultur nicht verwunderlich — speziell far den kulturellen
Bereich gilt, liegt auf der Hand. Der SR schldagt Bricken zwischen Frankreich und Deutschland. Er
schlagt sie in der tdglichen Berichterstattung Uber die faktenorientierten Nachrichtenlage. Er schlagt
sie selbstverstandlich aber auch im Bereich der groBen Emotion, angefangen von der Popkultur Gber
die Hochkultur und Alltagskultur bis hin zur Esskultur.

DER SR ALS VERMITTLER VON
KULTUR — DER ,,FRANZOSISCHSTE"
ALLER SENDER

Der SR ist, genau wie das Land, in dem er tief verwurzelt
ist und zu dessen pragenden Institutionen im kulturellen
Leben er zahlt, ein Mittler, ein Briickenbauer, zwischen
den beiden Landern und damit im Kern naturlich zwischen
den beiden Kulturen. Er ist dies aufgrund seiner geografi-
schen Lage und vor dem Hintergrund der geschichtlichen
Entwicklung und der wechselnden Zugehorigkeit zwischen
Deutschland und Frankreich.

Die Bruckenfunktion des Senders spiegelt sich stark im Pro-
gramm wider, aber auch in vielen gelebten Partnerschaften.
So initiierte der SR den seit 1983 alljahrlich verliehenen, re-
nommierten Deutsch-Franzésischen Journalistenpreis. He-
rausragend sind auch die Deutsch-Franzosischen Konzerte,
die seit Uber einem halben Jahrhundert freitagabends in
den Programmen von SR, Radio France Musique, aber auch
von HR, MDR und Deutschlandradio Kultur Orchesterkul-
tur und klassische Musik beiderseits der Grenzen darstel-
len und bei denen schon so bedeutende Dirigenten wie
Myung-Whun Chung oder Kurt Masur am Pult standen.

Der SR veranstaltet und begleitet Bistrot Musique, eine
Konzertreihe, die seit 1996 jungen frankophonen Musi-
kern eine Buhne gibt, und er ist exklusiver deutscher Me-
dienpartner des groBten franzosischen Rockfestivals, Les
Eurockéennes de Belfort, die zu Klangen etwa von Arcade
Fire, Massive Attack oder Jay-Z jahrlich 100.000 Besucher
in die Franche-Comté sudlich des Elsass ziehen, darunter
auch viele Saarlanderinnen und Saarlander. AuBerdem ist
der SR seit dem Start des Festivals Anfang der Achtziger
Jahre Partner der Perspectives, dem einzigen deutsch-fran-
z6sischen Festival der Biihnenkunst auf deutschem Boden
sowie der vor wenigen Jahren gegrindeten Primeurs, dem
Festival frankophoner Gegenwartsdramatik, zu dem der SR
auch den Primeurs-Autorenpreis stiftet.

Das gut nachbarliche Verhaltnis wird alltaglich gelebt und
offenbart sich in einer Vielzahl von Beitragen zu deutsch-
franzésischen Themen. Und da es im Saarland naheliegt,
Grenzen zu Uberschreiten, interessiert der Saarlandische
Rundfunk sich naturlich auch fur die Entwicklungen und

Chancen der GroBregion, in der er wirkt.

Dieses Interesse wird widergespiegelt in Sendungen wie
dem Fernsehmagazin SaarLorLiix, das auch auf das kultu-
relle Geschehen schaut, den beliebten Reihen weitweitweg
(auch auf 3sat und ARTE) und Fahr mal hin, die sich inte-
ressanten Reisezielen in der ndheren Umgebung widmen,
oder dem zweistiindigen Kulturmagazin Lange Sieben auf
SR 2 KulturRadio, das Uber die wichtigsten kulturellen Er-
eignisse der GroBregion berichtet, ohne dabei Uberregio-
nale und internationale Trends aus dem Auge zu verlieren.
Das gilt auch fur das Fernseh-Kulturmagazin kulturspiegel.
Es ist Ubrigens das einzige reine Kulturformat im Vorabend
eines Dritten Fernsehprogramms. Aktuell und immer mit-
tendrin berichtet die Redaktion Uber die Szene im Saar-
land, aber auch Uber die in Lothringen, im Elsass und in
Luxemburg.

Etwas ganz Besonderes sind bei SR 2 KulturRadio auch re-
gelmaBige Gemeinschaftssendungen mit France Bleu Lor-
raine Nord in Metz und Radio 100,7 in Luxemburg.

Und das jungste Horfunkkind des SR, AntenneSaar, stellt
in der SR-Programmfamilie als deutsch-franzésisches In-
formationsradio in Zusammenarbeit mit Radio France In-
ternationale, dem SWR und Phoenix noch eine zusatzliche
Plattform fur den grenzuberschreitenden Austausch dar,
in dem selbstverstandlich auch die franzésische Kultur be-
leuchtet wird. Nicht zuletzt wird das in unserem Nachbar-
land immer noch sehr beliebte sportliche GroBereignis Tour
de France mit einem eigenen Tourradio begleitet.

1.3 Der Saarlandische Rundfunk 1




KULTURCHRONIST
NUMMER EINS IM LAND

Die saarlandische Kulturszene ist lebhaft, vielseitig und
spannend. Ob Theater, Literatur, Ballett, Kino — im Saar-
land und in der GroBregion SaarLorLux ist vieles moglich.
In Saarbricken sind unter anderem groBe international
renommierte Festivals zu Hause: Das Filmfestival Max
Ophiils Preis, die Musikfestspiele Saar, das Rockfestival
Rocco del Schlacko, die Perspectives und auch die Europai-
sche Kinder- und Jugendbuchmesse oder die Jazz-Festivals
(z.B. jazztransfer) in St. Ingbert, St. Wendel und Saar-
brtcken.

Das Saarland Museum mit seiner bemerkenswerten Samm-
lung, das Staatstheater mit seinen oft auch Uberregional
beachteten Auffihrungen, aber auch die vielen kleineren
Spielstatten, Kulturinitiativen und Kulturvereine des Saar-
landes, die zahlreichen Museen unserer Region und nicht
zuletzt das Weltkulturerbe Volklinger Hiitte sorgen fur
reichlich Stoff im kulturspiegel und in den anderen Kultur-
sendungen des SR.

Der SR tragt diese Kultur auch Uber unsere Landesgren-
zen hinaus: als Zulieferer von Kulturbeitragen fur die
ARD-Kooperationsprogramme Das Erste, ARTE und 3sat,
Phoenix, KiKa und nicht zuletzt auch fur die Horfunkwel-
len der ARD. Besonders die Kabarettsendungen des SR
(Alfons und Gaste und Puschel TV im SR Fernsehen und
der berihmte Gesellschaftsabend von SR 2 KulturRadio)
sind Uber die Grenzen der Region hinaus bekannt und an-
erkannt.

Ob Konzertibertragungen des Symphonieorchesters, der
Deutschen Radio Philharmonie Saarbricken-Kaiserslautern
(DRP), oder vom SR produzierte Features und Reportagen
— der SR sorgt dafur, dass die Kultur der Region auch Uber-
regional wahrgenommen wird.

DIE SR-HORFUNKWELLEN —
RADIOKULTUR VON POPULAR BIS
AVANTGARDISTISCH

Das Flaggschiff der SR-Kulturberichterstattung ist zwei-
felsohne SR 2 KulturRadio. Dort haben das zweistiindige
wochentliche Kulturmagazin Lange Sieben und die junge
Kultur-Talkshow reden mit ... eine Heimat. Es gibt aber
auch Kultur-Formate, die bereits seit Jahren oder sogar seit
Jahrzehnten erfolgreich sind: der SR-Radioklassiker Fragen
an den Autor gehort dazu, ebenso die Sendung Literatur
im Gesprach, die BiicherLese, Fortsetzung folgt ..., die
HorspielZeit (teils auch mit eigenen, oft preisgekrénten
SR-Hoérspielen) oder RendezVous Chanson.

SR 2 KulturRadio kimmert sich um aktuelle Information und
Diskurse, beleuchtet Europa, berichtet tber Kirche, Religion
und Gesellschaft und ist bekannt fur einen unverwechsel-
baren , Cross-Over”-Sound von Weltmusik Gber Jazz, Rock
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und Pop bis hin zur Klassik.
Mit
als Kulturmedium ist SR 2
KulturRadio ein wichtiger
Impulsgeber fur die Region.
Gleichzeitig ist SR 2 Veran-
stalter und Mitveranstalter
vieler Ereignisse. Damit leis-

seinem Engagement

tet die Horfunkwelle einen
erheblichen Mehrwert Uber
das eigentliche Programm
hinaus. Eng verbunden ist
SR 2 zum Beispiel mit der
Musikhochschule Saar, der
Universitdat des Saarlandes,
mit dem Saarlandischen
Staatstheater, den saarlan-
Stiftungen,
voran die Stiftung Saar-
landischer Kulturbesitz, mit
den Volkshochschulen und
der
Szene - eine rege Vernet-
zung, die es zu pflegen gilt.
Kultur im Angebot haben
neben SR 2 natirlich auch

dischen allen

alternativen Kultur-

die Pop- und Jugendwel-
len, SR 1 Europawelle und
103.7 Unser Ding. Sie sind
sehr nahe an der den Alltag
starker pragenden
Popkultur mit ihren Live-
Konzerten SR 1 Unplugged
und 103.7 UnserDing-Radio-
konzert und GroBes Konzert

immer

im kleinen Biiro, aber auch
mit ihren Konzert-Koopera-
tionen und Bandwettbewer-
ben.

Rock-
und Popfestivals der Region
finden beim SR, speziell
auf den Pop-Horfunkwellen,
statt: Les Eurockéennes in
Belfort (Frankreich), das
Rock-A-Field in Roeser (Lu-
xemburg) oder das heimi-

Auch die groBen

sche Rocco del Schlacko in
Kollerbach. Allesamt bilden
aktuelle
Popkultur ab. Hier ist heu-
te das zu horen, was die

und innovative

nachwachsende Generation

kulturell pragt. Kultur ist
Kultur

etwas Lebendiges,




entwickelt sich standig weiter, weshalb auch mancher
103.7 UnserDing-Horer von heute ein SR 2-Hérer von mor-
gen werden kénnte.

SR 1 Europawelle wagt nun schon seit einigen Jahren eine
innovative und mutige Form der Kulturberichterstattung
auf einer Popwelle: die Abendsendung Abendrot, in der
alles kulturell Wichtige im Land angesprochen und vertieft
wird.

SR 3 Saarlandwelle ist die Welle des SR, die am starksten
in der saarlandischen Alltagskultur beheimatet ist und
Themen wie Vereinskultur, Mundart, Heimat und Schla-
gerkultur, aber auch die im Saarland so wichtige Esskul-
tur besetzt. Insbesondere mit saisonalen Serien wie Tour
de Kultur setzt SR 3 Saarlandwelle unverzichtbare Akzente
im kulturellen Leben der Saarlanderinnen und Saarlander.
Sowohl das Internetangebot sr-online.de als auch die
Videotextseiten des SR SAARTEXT begleiten detailliert und
zeitunabhangig das Kulturangebot von Horfunk und Fern-
sehen sowie die im Saarland stattfindenden Kulturtermine.
Im Online-Angebot flhrt ein eigener Punkt , Kultur” den
Nutzer im HauptmenU zu Literaturbesprechungen, Film-
und Festivalrezensionen, Theaterkritiken, Konzert- und
Ausstellungshinweisen, Horspielen, Kulturevents und vie-

lem mehr.

DER SR ALS FORDERER UND KULTUR

SCHAFFENDER SENDER

Im Blick auf die Kultur hat der Saarlandische Rundfunk
also eine Doppelfunktion: Er weiB um seine Aufgabe, ein
lebendiges, differenziertes Bild von Kultur zu vermitteln.
Uber diese Rolle als Berichterstatter hinaus spielt er aber
auch in der Férderung und Produktion von Kultur eine
aktive und pragende Rolle.

Der Saarlandische Rundfunk vergibt zahlreiche Preise: den
Forderpreis Alte Musik, den Saarlandischen Mundartpreis,
den Medienkunstpreis, den Gustav-Regler-Férderpreis, ge-
meinsam mit dem ZDF den Drehbuchpreis des Filmfestivals
Max-Ophiils-Preis, initiierte 1983 den Deutsch-Franzosi-
schen Journalistenpreis (einer der renommiertesten Me-
dienpreise Europas), den Primeurs-Autorenpreis und den
Eugen-Helmlé-Ubersetzerpreis.

Er ist Veranstalter und Mitveranstalter wichtiger Kultur-
ereignisse wie Klassik am See, Jazz live with Friends, der
Kammermusiktage Mettlach, Bistrot Musique, SR 3 Echt
live!, SR 1 Unplugged, dem Halberg Open Air fur Schulerin-
nen und Schiler und TAMIS - Tage Alter Musik im Saarland.
Eine Kulturinstitution von internationalem Rang ist die
Deutsche Radio Philharmonie. Der Klangkoérper fusionierte
2007 aus dem Rundfunk-Sinfonie Orchester Saarbricken
(RSO) und dem Rundfunkorchester Kaiserslautern. Das Or-
chester dient nicht nur dem SR sondern auch dem Saarland
als wichtiger Kulturbotschafter.

Klassischer Kulturproduzent ist der SR auch im Bereich Hor-
spiele und Hérbucher. Im Bereich Horbucher kann er auf
Bestseller wie Paolo Coelhos Der Alchimist oder auf die be-
reits als kultig geltende Serie der Damenkrimis von Lester
Powell zuriickblicken, die der SR im Ubrigen erstmals 1956
produzierte. Im Bereich Horspiele gewann er zuletzt fur
Produktionen zusammen mit dem Liquid Penguin Ensemb-
le (Gras wachsen horen; Bout du monde) die bedeutends-
ten Horspielpreise Deutschlands und mit den regelmaBi-
gen Radio Tatorten bundesweite Anerkennung.

Auch mit seinen CD-Produktionen ist der SR erfolgreich: Sei
es mit der Reihe SR 2 Edition, mit den unzahligen hoch-
klassigen DRP-Produktionen, aber auch mit den eher auf
die Popularkultur abzielenden Produktionen von SR 3 Saar-
landwelle wie Vorhang auf!

Das jungste Highlight ist ein popkulturelles: Zusammen
mit dem Luxemburger Partner Rockhal startete SR 1 Eu-
ropawelle im Jahr 2010 die Reihe Premium Live, in der
Musik internationaler Popacts mit der klassischen Musik der
Deutschen Radio Philharmonie in einem einzigen Livekon-
zert verschmolzen wird. Dieses akustische Erlebnis hatte
sein Debut mit dem schottischen Popstar Amy Macdonald
in der binnen dreier Tage ausverkauften Rockhal und fand
seinen Niederschlag in Ubertragungen im Programm auf
SR 1 Europawelle und im SR/SWR Fernsehen sowie auf ei-
ner von Universal weltweit veréffentlichten CD.

Und auch auf dem Buchermarkt tummelt sich der SR und
das stets mit Blick auf die saarlandische Verlagslandschaft:
Sei es mit der von SR-Literaturexperten zusammen mit dem
saarldndischen Kultusministerium, der Union Stiftung und
dem Gollenstein Verlag veranstalteten und herausgegebe-
nen Reihe Reden an die Abiturienten, in der schon so gro-
Be Literaten wie Literaturnobelpreistragerin Herta Miiller,
Christoph Hein, Feridun Zaimoglu, Juli Zeh oder Wilhelm
Genazino veroffentlicht haben, sei es durch die Tour de
Kultur-Reihe von SR 3 Saarlandwelle (Gollenstein) oder Ein-
zelveroffentlichungen wie Mord vor Ort von SR 3 Saarland-
welle (Conte Verlag), In schwierigen Zeiten (zu Klampen!
Verlag), 40 Jahre Fragen an den Autor von SR 2 KulturRa-
dio (Geistkirch Verlag), Geschichte und Geschichten des
Senders an der Saar — 50 Jahre Saarlandischer Rundfunk
(Herder) oder Kappes, Kl6Be, Kokosmilch von SR 3 Saar-
landwelle (Gollenstein Verlag).

Restimee: Mit all diesem programmlichen und gestaltenden
Engagement tragt der Saarlandische Rundfunk wesentlich
zur kulturellen Identitat im Saarland bei. Und die ist auch
und gerade im Kulturbereich deutsch und franzésisch, eine
gelebte Nachbarschaft eben.

Weitere Informationen: www.sr-online.de

Peter Meyer,
Leiter SR-Kommunikation
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1.4 DAS SAARLANDISCHE
STAATSTHEATER —
GROSSE RESONANZ AUF
ALLEN BUHNEN

Das Saarlandische Staatstheater ist eine der herausragenden Kulturinstitutionen im Saarland.
Es bietet hdchstes Niveau in den Sparten Oper, Schauspiel und Ballett und strahlt damit weit
Uber die Grenzen des Saarlandes hinaus. Gastspiele und Kooperationen im In- und Ausland
ebenso wie das Engagement renommierter Kinstlerinnen und Kinstler belegen seine groBBe
Strahlkraft. Auch die rund 200.000 Besucher bei Uber 700 Veranstaltungen pro Saison und
die konstant guten Auslastungszahlen in den vier Spielstatten Staatstheater, Alte Feuerwa-
che, sparte4 und Congresshalle (dort finden die Sinfoniekonzerte des Staatsorchesters statt)
zeugen von einem lebendigen Theater, das ein Ort notwendiger gesellschaftlicher Auseinan-

dersetzung sein will.

1.4 Das Saarlandische Staatstheater

HOHES NIVEAU UNTER PROFILIERTER LEITUNG

Generalintendantin Dagmar Schlingmann steht mit ihrem Team fur
ein profiliertes Programm und eine zeitgemé&Be Asthetik. Spannende
Regieansatze und verschiedene Handschriften formen einen starken,
engagierten Spielplan. Seit ihrem Amtsantritt 2006 hat sie damit das
Haus so konsequent wie erfolgreich fur neue Publikumsschichten
geoffnet. Mit der jungen, urbanen Spielstatte sparted, Jugendpro-
jekten in allen Sparten, renommierten Kooperationspartnern wie
den Ruhrfestspielen und den Musikfestspielen Saar, Gastspielen in
Nancy, Metz, Luxembourg und Berlin hatsich zudem eine Vielfalt neuer
Angebote etabliert, die das ohnehin breite Vorstellungsreper-
toire bereichert. Gemeinsam mit dem Kaufméannischen Direktor Dr.
Matthias Almstedt leitet Dagmar Schlingmann die Geschicke des The-
aters mit seinen knapp 450 Mitarbeitern.




AUSGEZEICHNETES
OPERNPROGRAMM

In der Oper sorgt die von Operndirektor Berthold
Schneider ins Leben gerufene Musiktheaterreihe echtzeit
mit bevorzugt zeitgendssischen Werken fur Hohepunkte.
Daneben stehen regelmaBig groBe Opern und renommier-
te Alte-Musik-Projekte mit international anerkannten Spe-
zialisten wie Konrad Junghanel und Nigel Lowery sowie Ur-
und Erstauffihrungen auf dem Spielplan, so die Deutsche
ErstauffiUhrung von Michel van der Aas Buch der Unruhe
mit Klaus Maria Brandauer oder die Deutsche Erstauffuh-
rung Doctor Atomic von John Adams (2010 fur den Thea-
terpreis Der Faust nominiert). Fur die Spielzeit 2008/2009
ist das Saarlandische Staatstheater mit dem Preis der Deut-
schen Theaterverlage fur das beste Opernprogramm aus-
gezeichnet worden.

THEATER DER GEGENWART

Mit thematischen Schwerpunkten setzt das Schauspiel
unter Dagmar Schlingmann Akzente: Sei es die Forde-
rung zeitgendssischer Autoren wie John von Duffel,
Felicia Zeller oder Klaas Huizing, die alle fur das Staats-
theater Urauffihrungen geschrieben haben, oder die Aus-
einandersetzung mit regionalen Themen wie z.B. der Ge-
schichte des Bergbaus bei einem Partizipationsprojekt wie
»Brassed Off” (mit Beteiligung der Bergkappelle St. Ing-
bert). Im Schauspiel pulsiert die Gegenwart, die gesellschaft-
lichen Fragen unserer Zeit bestimmen die Dramaturgie der
Spielplane wie die Asthetiken der auBergewdhnlichen In-
szenierungen. Mit der sparte4 hat das Schauspiel sich ei-
nen Ort erobert fur unkonventionelle Theaterformen und
Experimente. 2011 feierten gleich zwei Kleist-Preistrager
Urauffihrung in Saarbricken: Ferdinand von Schirach
(,Verbrechen” in der sparte4) und Wolfram Lotz mit dem
Preistragerstiick des Kleistforderpreises (als Koproduktion
mit den Ruhrfestspielen Recklinghausen).

Das bundesweit einzigartige Festival Primeurs stellt fran-
kophone Dramatik vor und ebnet jungen Autoren den
Weg auf die deutschen Buhnen.

Ein Theater der Gegenwart braucht ein kulturelles Ge-
dachtnis, ein historisches Bewusstsein. Die zahlreichen
groBen Klassikerinszenierungen des Schauspiels (,Faust”,
~Hamlet”, ,Buddenbrooks”, ,Woyzeck” u.v.a.) tragen das
Feuer der Tradition in die Zukunft.

INTERNATIONAL:
DAS BALLETT DES SST

Das Ballett des Saarléandischen Staatstheaters, die Donlon
Dance Company wird seit 2001 von der Irin Marguerite
Donlon geleitet. Mit exzellenten Tanzern und innovativen
Choreografien wie Giselle: Reloaded und Romeo und Julia,
mit denen Donlon 2007 fur den Prix Benois de la Danse
bzw. 2008 fur den Theaterpreis Der Faust nominiert war,
sowie durch die Zusammenarbeit mit renommierten Gast-
choreografen wie Jifi Kylian, Constanza Macras, Marco
Goecke oder Christian Spuck hat sich die Tanzcompagnie
national und international einen hervorragenden Ruf er-
arbeitet. Auch das 2006 als Biennale gegrindete Inter-
nationale Tanzfestival n.o.w. dance saar wird bei Publi-
kum und Presse auBerordentlich geschatzt. Zudem spielt
die konsequente Nachwuchsférderung tanzerischer und
choreografischer Talente, etwa bei der Reihe SubsTanz,
eine groBe Rolle.

DAS STAATSORCHESTER
ZIEHT ALLE REGISTER

Das Saarlandische Staatsorchester hat sich zu einem
herausragenden Klangkérper entwickelt, der Uber die
Opern-, Ballett- und Musicalproduktionen hinaus mit hoch-
karatigen Sinfoniekonzerten fur Glanzlichter sorgt. 2009
hat Toshiyuki Kamioka das Amt des Generalmusikdirektors
Ubernommen. Neben ihm stehen bzw. standen internatio-
nal renommierte Gastdirigenten wie Ari Rasilainen, Josep
Caballé-Domenech, Julia Jones und Stefan Soltesz am Pult;
regelméaBig sind bekannte Star-Solisten wie Vilde Frang,
Christian Tetzlaff, Maria Kliegel, Olga Kern und Sol Gabet-
ta zu Gast. 2012 feiert das Staatsorchester sein 100-jahriges
Jubildum.

Weitere Informationen:
www.saarlaendisches-staatstheater.de
www.sparte4.de

Ellen Briuwer,
Leiterin Marketing, Presse und Offentlichkeitsarbeit
des Saarlandischen Staatstheaters
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1.5 STIFTUNG
U LTURBESITZ —
#ER SEIT MEHR

=ALS 30 JAHREN

Die Stiftung Saarlandischer Kulturbesitz besteht seit mehr als 30 Jahren. 1980
als Einrichtung 6ffentlichen Rechts gegriindet, vereint sie heute mehrere der
renommiertesten Kunstmuseen und Kulturausstellungshauser des Landes:
Das Saarlandmuseum mit seinen zahlreichen Hausern und Spielorten, die
Stadtgalerie Saarbricken, das Museum fir Vor- und Frilhgeschichte und das
Deutsche Zeitungsmuseum in Wadgassen. Das Spektrum der hochkardtigen
Sammlungen reicht dabei von Zeugnissen der Vor- und Frihgeschichte Gber
die Bildende und Angewandte Kunst vom Mittelalter bis in die Gegenwart
und erstreckt sich bis hin zur Technik- und Kulturgeschichte der Zeitung.

Die Einrichtungen der Stiftung Saarlandischer Kulturbesitz reprasentieren die Vielfalt und
Lebendigkeit einer Kultur, die von Wandel und Fortschritt, zugleich von starkem Tradi-
tionsbewusstsein und immer auch vom Austausch mit unseren franzésischen Nachbarn
gepragt ist. Ziel der Stiftung ist es, den kulturellen Reichtum des Saarlandes nicht nur zu
bewahren und zu pflegen, sondern vor allem auch aktiv zu vermitteln und zu férdern.

Mit wechselnden Prasentationsformen der Sammlungen eréffnet sie unerwartete Sicht-

weisen und einen frischen Blick auf die facettenreichen Bestande der einzelnen Hauser.

Ein dichtes Programm an Ausstellungen, Konzerten und Veranstaltungen ladt zu immer

wieder neuen und anregenden Entdeckungen der Kunst und Kultur in internationalen

Zusammenhangen wie auch in unserer eigenen Region ein.

SAARLANDMUSEUM KUNFTIG MIT
ERWEITERUNGSBAU

Das groBte und bekannteste der Stiftungshauser, das Saarlandmuseum, ging aus einem
in den 20er Jahren gegrindeten Heimatmuseum mit einer Abteilung moderner Graphik
hervor. Bis heute hat es sich zu einem viel beachteten Verbund von Sammlungen entwi-
ckelt, dessen Bestande sich auf das Museum in der Schlosskirche und die Alte Sammlung
am Schlossplatz sowie die international renommierte Moderne Galerie mit ihrer Graphi-

schen Sammlung und dem weitlaufigen Skulpturengarten in der BismarckstraBBe verteilen.

Der derzeit in Errichtung befindliche Erweiterungsbau wird es ermdéglichen, die museale
Arbeit der Stiftung in vielen Bereichen noch weiter zu verbessern und allen Kunstinteres-
sierten die Sammlungen und Sonderausstellungen des Saarlandmuseums noch attraktiver

und umfangreicher als bislang zu prasentieren.

BUNDELUNG DER KULTURHISTORISCHEN
MUSEEN LINKS DER SAAR

Auf der linken Saarseite wurden im Zuge der seit 2004 betriebenen Neugestaltung der
Museumslandschaft die kulturhistorischen Museen am Saarbricker Schlossplatz zusam-
mengefuhrt. Mit dieser Bundelung ist es gelungen, dank des attraktiven Standorts am
Schlossplatz, die thematisch ineinander greifenden, qualitatsvollen Bestande von Schloss-

kirche, Alter Sammlung und archaologischem Museum starker in das 6ffentliche Bewusst-

sein zu ricken. Zum anderen bietet diese 6rtliche Konzentration den Vorteil, dass jeder,
der sich fur die Geschichte der saarlandischen Region interessiert, diese hier in ihrer ge-
samten Bandbreite erleben kann.
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Im Museum in der Schlosskirche bietet der historische
Kirchenbau mit seinen farbenprachtigen Meistermann-
Fenstern und den barocken Furstengrabern den Prasenta-
tionsrahmen der sakralen Kunstschatze des 13.-19. Jahr-
hunderts. Uber einen modernen ErschlieBungsbau ist die
Kirche mit dem 2009 glanzvoll wiedereréffneten Kreisstan-
dehaus verbunden. Hier prasentiert das Museum fir Vor-
und Friihgeschichte etwa den weltberihmten keltischen
Schatz des Furstinnengrabs von Reinheim. Das breite Spek-
trum der Exponate vom steinzeitlichen Faustkeil bis hin zu
den edelsteinverzierten Goldfibeln der Merowingerzeit
wird standig durch Funde aktualisiert, die bei den jingsten
Ausgrabungen im Land zutage kommen.

Im gleichen Gebaude hat die Alte Sammlung des Saarland-
museums ihr Domizil. Eine hochkaratige Gemaldegalerie
von der Renaissance Uber den Barock bis ins 19. Jahrhun-
dert bildet den Mittelpunkt der Ausstellung. Prasentiert
werden Uberregional bedeutende Werke sowie wichtige
Zeugnisse der saarlandischen und Saarbriicker Geschich-
te, wie etwa Portrats aus der Furstenzeit. DarlUber hinaus
kénnen an die 300 Mobel, Skulpturen, Silberarbeiten und
Porzellanobjekte am historischen Ort bewundert werden.
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GEGENWARTSKUNST IN DER
SAARBRUCKER STADTGALERIE

Die Saarbriicker Stadtgalerie zeigt in den historischen
Museumsraumlichkeiten am St. Johanner Markt mit vier
bis sechs Sonderausstellungen pro Jahr vielversprechende
Positionen junger — und vielfach auch saarlandischer —
Gegenwartskunst. Die Stadtgalerie geht zum Jahresende
2011 in die Verantwortung der Stadt Saarbricken tber.

GESCHICHTE DER DRUCKMEDIEN -
ILLUSTRIERT IM DEUTSCHEN
ZEITUNGSMUSEUM

Das 2004 er6ffnete Deutsche Zeitungsmuseum in Wadgas-
sen schlieBlich prasentiert auf interessante und erlebnis-
orientierte Weise zahlreiche Exponate zur geschichtlichen
Entwicklung, zur technischen Herstellung und zur Distri-
bution der Zeitung. Mit mehreren Sonderausstellungen
pro Jahr nimmt es die verschiedensten Aspekte der Druck-
medien in den Blick.

Weitere Informationen: www.kulturbesitz.de
Dr. Katerina Wolf-Spiecker,

Referentin fur Offentlichkeitsarbeit der
Stiftung Saarlandischer Kulturbesitz
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Das Jahr 2010 stand in Deutschland im Zeichen der Europdischen Kulturhauptstadt Ruhr 2010. Der
Strukturwandel in einer industriellen Folgeregion mit seinen unvorstellbar positiven Potenzialen wurde
mit ,,Ruhr 2010" hochst erfolgreich ins Zentrum touristischer und kultureller Mobilisierung gestellt.
Mit der breiten 6ffentlichen Konturierung der Industriekultur entsteht ein neues gro3es Themenpo-
tenzial, das gerade im Saarland mit einem der hervorragendsten Leuchttirme, dem UNESCO-Weltkul-
turerbe Volklinger Hutte, europa- und weltweit Alleinstellung garantiert.

RUHR 2010 RUCKT DEN
STRUKTURWANDEL INS ZENTRUM
TOURISTISCHER UND KULTURELLER
MOBILISIERUNG

Im Rahmen der Europaischen Kulturhauptstadt Ruhr 2010
wurde erstmals Industriekultur des 19. und angehenden 20.
Jahrhunderts in den Fokus der Kultur in Europa gestellt.
Im Zentrum stand das UNESCO-Weltkulturerbe Zeche Zoll-
verein in Essen. Die Europaische Kulturhauptstadt Europas
Ruhr 2010 zeigte deutlich, dass Industriekultur nicht alleine
als Erhaltung industriekultureller Zeugnisse der Vergangen-
heit begriffen wird, sondern auch das Gefuhl der Menschen
bertihrt und die Haltung zur ihrer Region bestimmt.

Dabei wurde im Verhaltnis zur Volklinger Hitte im Saar-
land die Zeche Zollverein in Essen erst relativ spat UNESCO-
Weltkulturerbe. 2001 erhob die UNESCO die Zeche und
die Kokerei Zollverein in Essen als bekanntestes Industrie-
denkmal im Ruhrgebiet in den Rang eines UNESCO-Welt-
erbes. Bereits sechs Jahre zuvor gelang das der Volklinger
Hutte im Saarland. Als erste GroBanlage aus der Blutezeit
der Hochindustrialisierung erhielt sie 1994 den Rang eines
Welterbes.

Das Konzept des UNESCO-Weltkulturerbe Volklinger Hutte
zeigt heute, dass zentrales Thema der Industriekultur die
innovative Erhaltung dieser gigantischen Anlagen als Ge-
dachtnisort fur die Nachwelt ist. Es ist die wissenschaftliche
und besucherorientierte Aufarbeitung der groBtechnischen
Anlagen, der Maschinen, ihrer Einhausung, aber auch die
Situation der Menschen am Ort mit ihrer neuen Form des
Arbeitens nach der Uhr und den Méglichkeiten, die in der
Verbindung von Maschine und Mensch auch vor dem Hin-
tergrund gigantischer, neuer Innovationen, etwa im Eisen-
huttensegment, Ertrage zeitigt, die bis zu diesem Zeitpunkt
in der Erwerbsgeschichte véllig unbekannt waren.

Es ist aber auch die von der Weltkulturerbe Gesellschaft
Volklinger Hiitte forcierte Entwicklung groBer kulturhisto-
rischer Ausstellungen, die ein Portal zu den Weltkulturen
o6ffnen, und die Umsetzung handlungsorientierter Vermitt-
lungskonzepte, wie das ScienceCenter Ferrodrom®, das 2004
als erstes ScienceCenter in der GroBregion des SaarLorLux-
Raums eingerichtet wurde, die dazu beitragen, dieses sper-
rige, Uber 600.000 m? groBe Gebilde Volklinger Eisenhltte
den Menschen naher zu bringen.

INDUSTRIEKULTUR ZAHLT ZU DEN
GROSSEN THEMEN UNSERER GEGEN-
WARTIGEN KULTURERSCHLIESSUNG

Historisch ist , Industriekultur” als Begriff relativ jung. Die
Industrialisierung muss trotzdem als Mutter unserer moder-
nen musealen Kulturen, des Kunst- und Technikmuseums,
aber auch der inszenatorischen Kulturen des Theaters bis
hin zur Vorstellung unserer modernen Universitat mit ihrem
Forschungskosmos begriffen werden. Insofern sind gerade
die Verortung von Industriekultur als ein Phdnomen, das
das ausgehende 19. und 20. Jahrhundert charakterisiert,
und seine Beschreibung erst noch zu leisten.

Sich vor dem Hintergrund dieses neuen Aufbruchs von In-
dustriekultur auch den kulturwirtschaftlichen Effekten ei-
ner solchen besonderen Situation zuzuwenden, scheint ge-
rade heute geboten zu sein. , Kultur- und Kreativwirtschaft”
entwickeln sich zu Zauberworten unserer gegenwartigen
Kulturbeurteilung. Gemeint ist die Summe der Aufwendun-
gen und Ertrage, die im Zusammenhang mit Kulturproduk-
ten erzielt werden. Verfolgt man die Diskussion der letzten
Jahre, so ist das Feld der Kultur- und Kreativwirtschaft vom
Gesetzgeber auf Bundes- und Europaebene inzwischen in
seinem Umfang definiert.

Mit Entstehung des Kulturmanagements in den 90er Jah-
ren des 20. Jahrhunderts ruckte auch unter der Pramisse
des wirtschaftlichen Drucks die Frage nach der Wirtschaft-
lichkeit von Kulturinstitutionen immer mehr ins Zentrum.
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Kulturmanagement zielt darauf ab, die eingesetzten Res-
sourcen im Finanz-, Organisations-, Kommunikations- und
Themenbereich zu optimieren. Mit dem Uberdenken und
Systematisieren der Fragestellung des Kulturmanagements

offnete sich auch die Tar, Kultur in allen 6konomischen Fa-
cetten zu betrachten. Und plétzlich stellte man fest, dass
Kultur nicht nur ein abgelegtes Thema ist, moglicherwei-
se abgebucht unter den Sowieso-Kosten eines Staats- und
Verwaltungssystems, sondern dass da Menschen zugange
sind, die auf unterschiedlichen Ebenen aufgrund der ihnen
zuwachsenden Ertrage, von denen sie leben, wirtschaftlich
interagieren, Steuern zahlen und auch selbst konsumieren.

DIE BESUCHERORIENTIERUNG DES
WELTKULTURERBES VOLKLINGER
HUTTE STUTZT SICH AUF BESUCHER-
FORSCHUNG

Die Tragergesellschaft des Weltkulturerbe Vélklinger Hutte
war von Anfang an sehr stark besucherorientiert und auf
den Alltagsmenschen ausgerichtet. Sie hat von Beginn an
auch Besucherforschung betrieben. Das Team wollte wis-
sen, wer kommt da ins UNESCO-Weltkulturerbe Volklinger
Hutte, wo kommen die Menschen her, was haben sie fur
einen Bildungshorizont, wie lang halten sie sich auf, was
sind moéglicherweise Vergleichsinstitutionen, die sie besu-
chen, und wie wirkt sich das dauerhaft im Sinne eines Wie-
derbesuchs aus. Diese Befragungen, die kontinuierlich tber
die Jahre durchgefuhrt wurden — schwerpunktmaBig bei
groBen, publikumstrachtigen Projekten, wie etwa InkaGold
— 3.000 Jahre Hochkulturen aus dem Larco Museum Peru
im Jahre 2004/05 mit nahezu 200.000 Besuchern — zeigen
auBergewdhnliche Ergebnisse. So haben die Besucher — und
das gilt im Grunde fur den Schnitt aller Besucher der letz-
ten funf Jahre — angegeben, dass sie sich 3-4 Stunden dort
aufgehalten haben. Das heif3t, sie haben im Grunde einen
ganzen Tag im Weltkulturerbe Vélklinger Hutte verbracht.
Diese Menschen sagten, sie sind zu 98 Prozent durch die
Kommunikation des UNESCO-Weltkulturerbes oder durch
Hinweise von Freunden und Bekannten mobilisiert worden.
Sehr bemerkenswert ist, dass die Besucherinnen und Besu-
cher in der Summe den Produktionen des Weltkulturerbe
Volklinger Hutte im Ausstellungsbereich, aber auch dem
ScienceCenter und dem Denkmal auf der tUblichen Schulno-
tenskala eine Note von etwa 1,6 bis 1,7 eingerdumt haben,
was einen fantastischen Wert darstellt. 97 Prozent der Besu-
cherinnen und Besucher wollen unbedingt wiederkommen,
was auch einen wichtigen Aspekt der Zukunftsentwicklung
darstellt.
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Die Besucher scheiden sich in Besucher, die sich einen Tag
aufhalten — die Tagestouristen — und andere, die sich meh-
rere Tage im Saarland aufhalten. Die Erhebungen des Welt-
kulturerbe Voélklinger Hutte zeigen deutlich, dass diese
Kulturtouristen, die die V6lklinger Hutte besuchen, zu etwa
63 Prozent Tagesgaste sind, dass 12 Prozent der Besuche-
rinnen und Besucher einmal Gbernachten und 25 Prozent
mindestens zwei oder mehr Tage Ubernachten. Rechnet
man diese Besucherzahlen mit den gesicherten Ausgaben/
Kaufkraftzuwachsen hoch, bedeutet das, dass ein Tagesgast
etwa 30 Euro pro Person ausgibt (Zahlen vorgestellt am
Tourismustag des Ministeriums fur Wirtschaft und Wissen-
schaft am 27. Juni 2007), und ein Ubernachtungsgast, etwa
in einem Hotel Garni, 160 Euro zusatzlichen Kaufkraftzu-
wachs in die Region bringt. (Die Zahlen basieren auf einer
Studie ,,Wertsch6pfung und Tourismus” fur die Ferienregi-
on Mosel-Saar der IHK Koblenz und IHK Trier zusammen mit
der Tourismusregion aus dem Jahre 2006.)

WAS SAGEN DIE GEWONNENEN
ERKENNTNISSE UBER DIE WERTSCHOP-
FUNG DES WELTKULTURERBES AUS?

Nimmt man diese Zahlen zusammen, bedeutet das fur eine
Ausstellung mit 200.000 Besuchern wie InkaGold, dass dies
126.000 Besucher Tagesgaste sind, die 30 Euro pro Person
in die Region bringen oder 3,8 Mio Euro. 12 Prozent der
Gaste, also 24.000 Besucher, Gbernachten einmal und brin-
gen ebenfalls 3,8 Mio. Euro in die Region. Die restlichen
25 Prozent der Gaste bleiben zwei und mehr Tage (wir neh-
men nur 2 Tage an), was 50.000 Menschen entspricht, die
16 Mio. Euro Kaufkraftzuwachs in die Region bringen. In
der Summe sind dies 23 Mio. Euro Kaufkraftzuwachs fur ein
Projekt, das in der beschriebenen Verteilung 200.000 Men-
schen mobilisiert.

Spinnt man diese Rechnung weiter und fragt, was an
Arbeitskraften durch diesen Kaufkraftzuwachs geschaffen
oder gesichert wird und welche Effekte fur die Offentli-
che Hand entstehen, erkennt man, welche Dimension eine
kulturwirtschaftliche Betrachtung aus der Perspektive der
Offentlichen Hand gewinnt — ein Aspekt, der bisher noch
wenig im Blick war, tragt in Deutschland die Offentliche
Hand doch die meisten der Museen und Theater. Nach einer
Faustformel sichern und schaffen ca. 100.000 Euro Kauf-
kraftzuwachs einen Arbeitsplatz.



In unserem Beispiel sprechen wir von 230 neu geschaffe-
nen Arbeitsplatzen. Jeder Arbeitsplatz bringt der Offentli-
chen Hand vorsichtig geschatzt 30.000 Euro Steuern Uber
alles und erspart ihr in Zeiten fehlender Vollbeschafti-
gung weitere 35.000 Euro Sozialabgaben, die fur die nicht
arbeitenden Arbeitnehmer fallig waren. Zusammen erge-
ben sich 230 Arbeitsplatze mal 65.000 Euro fiur die Offentli-
che Hand oder rund 20 Mio. Euro Steuereinnahmen und er-
sparte Sozialaufwendungen. Das hei3t 87 Prozent Ruckfluss
des Kaufkraftzuwachses an die Offentliche Hand.

Setzt man diese Zahlen des Incomings zu Investitionen ins
Verhaltnis — bei denen nebenbei bemerkt, die gleiche Steu-
ersituation gilt —, so bedeutet etwa ein Investitions- und
Bauvolumen von 10 Mio. Euro per anno 100 Arbeitsplatze
pro Jahr, die ihrerseits 6,5 Mio. Euro Steuern und ersparte
Sozialabgaben generieren. Dies gilt auch fur die Produkti-
onskosten groBer Produktionen im Bereich der ScienceCen-
ter und kreativen Multimedia- bzw. Kulturproduktionen.
Der Ruckfluss ist gegentiber der kulturtouristischen Dimen-
sion (dem Incoming) um 20 Prozent geringer, auch wenn
diese Aufwendungen in der Regel eine wesentliche Voraus-
setzung fur die Mobilisierungsertrage darstellen.

WELCHE SCHLUSSE ZIEHEN WIR
DARAUS FUR DAS SAARLAND?

Wenn es im Saarland gelingt, etwa durch eine kluge Kom-
bination und Koordination, die Kulturthemen in zwei oder
drei affinen Themen in der Kommunikationsspitze zu bin-
deln und zwei Jahre vorher buchbar zu machen, entsteht
eine starke Magnetwirkung, die viele Millionen Menschen
mobilisiert. So konnen Kulturwirtschaftseffekte erzielt wer-
den, die ein neues Zeitalter einlduten und zu einem Um-
denken fuhren.

Bei einer ausgebauten Infrastruktur im professionellen
Kulturproduktionsbereich bleibt die spannende Frage,

wie hoch die Produktionskosten einer groBen Kulturaus-
stellung, eines Musikfestivals oder einer En-Suite Musical-/
Opern-Produktion sein mussen, um die 1.000.000 Menschen
unseres obigen Rechenbeispiels bei professioneller Kultur-
steuerung zu mobilisieren. Jedenfalls erreichen sie in der
Summe bei weitem nicht die tber 100 Millionen Steuerein-
nahmen und ersparten Sozialaufwendungen, die 1.000.000
mobilisierte Kulturtouristen in die 6ffentlichen Kassen spu-
len. Es bedarf eines Aufwands von maximal 20-30 Prozent
dieser Ertrage, wenn die professionelle Produktionsinfra-
struktur steht. Dies ist dann auch die Dimension des Risikos
politischer Entscheidung in diesem Segment.

Das heiBt, wir sollten in einem ersten Schritt versuchen, eine
Million neu zu akquirierender Kulturtouristen anzustreben
mit den groBen zusatzlichen Kaufkraftzuwachsen, die diese
Menschen in die Region bringen. Durch die Investitionen
far die Infrastruktur und die Kulturproduktionen entste-
hen weitere kulturwirtschaftliche Effekte. ErschlieBen wir
daruber hinaus die Industriekultur als neues groBes The-
menpotenzial, kdnnen wir gerade mit dem UNESCO-Welt-
kulturerbe Vélklinger Hutte einen der hervorragendsten
Leuchttirme zu diesem Thema vorweisen, der dem Saar-
land europa- und weltweit Alleinstellung garantiert.

Weitere Informationen: www. voelklinger-huette.org

Prof. Dr. Meinrad Maria Grewenig,

Generaldirektor des Weltkulturerbes Volklinger Hutte,
Geschaftsfihrender Vorstand

der Stiftung Saarlandischer Kulturbesitz,

Prasident von ERIH, Europaische StraBe der Industriekultur
und Lehrbeauftragter fur Kulturmanagement

an der Universitat des Saarlandes

Die Weltkulturerbegesellschaft Volklinger Hutte veranstaltet groBe Kulturausstellungen Konzerte und Feuerwerke,
die jahrlich von etwa 350.000 Menschen gesehen werden. 2007 kamen 15.000 Besucher zum Fest der Ideen — Konzert mit Feuerwerk.

Literaturhinweise:
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creativ wirtschaft austria/Bundesministerium fur Wirtschaft, Familie und Jugend (Hrsg.), 4. Osterreichischer Kreativwirtschaftsbericht, Schwerpunkt Kreativwirtschaft
und Wertschopfungssysteme, Wien 2010 | Meinrad Maria Grewenig, Die Européische Route der Industriekultur und die Museen der Industriekultur, in: Museum aktuell,
Ausgabe 5/2010, Minchen 2010 | Meinrad Maria Grewenig, Das Museum nach dem Museum: Weltkulturerbe Volklinger Hutte, ein europaisches Zentrum fur Kunst und
Industriekultur, in: Museum aktuell, Ausgabe 5/2010, Miinchen 2010 | Bundesministerium fiir Wirtschaft und Technologie (Hrsg.), Endbericht Kultur- und Kreativwirtschaft:
Ermittlung der gemeinsamen charakteristischen Definitionselemente der heterogenen Teilbereiche der , Kulturwirtschaft” zur Bestimmung ihrer Perspektiven aus volks-
wirtschaftlicher Sicht. KéIn, Bremen, Berlin 2009 | NRW.BANK (Hrsg.), Kultur- und Kreativwirtschaft. Okonomische Impulse fur Nordrhein-Westfalen, Dusseldorf 2009 |
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und Ausblick 2008/2009, Berlin 2009 | Department for culture, media and sport, Creative Britain: New Talents for the New Economy, London 2008 | Ministerium fur Wirt-
schaft, Mittelstand und Energie des Landes Nordrhein-Westfalen (Hrsg.), 5. Kulturwirtschaftsbericht Kultur- und Kreativwirtschaft. Wettbewerb — Markte | Innovationen,
Dusseldorf 2007 | Meinrad Maria Grewenig, Kulturtourismus im Saarland, unveréffentlichte Studien 2007/8 | KEA — Kern European Affairs (Hrsg.), Economy of Culture in
Europe. A study prepared for the European Commission with the support of Turku School of Economics and MKW Wirtschaftsforschung, Brussel 2005
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Giiltig fiir alle Tabellen und Diagramme in diesem Bericht:
Das verwendete statistische Datenmaterial beruht auf einer gemeinsamen Vereinbarung der Wirtschaftsminister des Bundes und der Lander zur Abgrenzung der Kultur- und Kreativ-

wirtschaft. Diese Abgrenzung orientiert sich an der amtlichen Definition der Wirtschaftszweige, Ausgabe 2003 (WZ2003). Diese Daten sind nur im Zeitraum 2003 bis 2008 verfiigbar.
Eine abgestimmte Neuabgrenzung nach der neueren Wirtschaftszweigsystematik, Ausgabe 2008 (WZ2008) liegt noch nicht vor.

1.8 Umsatz- und Arbeitsplatzentwicklung (gesamt)
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BAUKULTUR ALS
STANDORTFAKTOR

Architekten, Innenarchitekten,
Landschaftsarchitekten und
Stadtplaner sind Garanten fur
die Gestaltung unserer gebau-
ten Umwelt, die sowohl den
aktuellen wie auch den kanfti-
gen Anforderungen der Men-
schen in diesem Land ent-
sprechen. Sie stellen sich den
vielfaltigen Herausforderungen
konstruktiver und gestalteri-
scher Art. lhre Fahigkeit, sich
kritisch mit bestehenden und
zukUnftigen Aufgaben ausein-
ander zu setzen und das Selbst-
verstandnis, diese Aufgaben
mit Kreativitdt und Innovati-
onskraft angemessen zu l6sen,
hat positive Auswirkungen auf
viele andere Wirtschaftsberei-
che. Somit ist die Qualitat der
regionalen Architektur letztlich
ein nicht zu unterschatzender
Standortfaktor.

ARCHITEKTUR ALS INDENTITATSSTIFTER
Das Saarland ist nach Nordrhein-Westfalen das am dichtesten besiedelte Bundesland in Deutschland (NRW 529
Einwohner/km?, Saarland 406 Einwohner/km?). Der qualitatsvollen Gestaltung unserer gebauten Umwelt kommt

schon von daher eine besondere Rolle zu.

Bereits seit 1948 ist im Saarland die Berufsbezeichnung , Architekt” gesetzlich geschiitzt. Waren 1958 rd. 220 freiberuf-
lich tatige und rd. 100 nicht selbstandige Architekten in die Architektenliste eingetragen, sind es derzeit rd. 400 Freibe-
rufler und rd. 450 angestellte bzw. beamtete Architekten.

Die Tatigkeit der saarlandischen Architekten, Innenarchitekten, Landschaftsarchitekten und Stadtplaner war stets einge-
bunden in regionale und lokale Besonderheiten. Es galt und gilt, Traditionen zu bewahren und den Fortschritt regional-
typisch und behutsam zu begleiten. Architektur meint dabei nicht, aktuelle Techniken anzuwenden und modernistischen
Stromungen nachzueifern. Qualitatsvolle und identitatsstiftende Architektur entsteht vielmehr, wenn die Bedurfnisse
der Menschen in der Region erkannt und auf die sich wandelnden Anforderungen der Nutzer kreativ eingegangen wird.




LR T P
i T gy
ol Ty lll:::“"“

1R { ! )/,"
Ve g“\..gé

KLEINTEILIGE ABER
REAKTIONSSCHNELLE STRUKTUREN

Die Struktur der saarlandischen Architekturbiros ist gepragt von
kleinen und kleinsten Einheiten. In der Vergangenheit hat sich
diese Organisationsform bewahrt. Rasch konnte auf die vielfach stark
schwankende Nachfrage nach Planungsleistungen reagiert werden.
Dabei war auffallig, dass die Fluktuation im Mitarbeiterbereich
— wohl eine Folge des oft familiaren Burobetriebs — meist auf das
unumgangliche MaB beschrankt blieb.

Die kleinteiligen Burostrukturen sind geradezu pradestiniert dafur,
kurzfristig auf erhohte Nachfrage zu reagieren. Dabei steht immer
die Fahigkeit und Moglichkeit zur Kooperation im Fokus, wenn es
darum geht, auch gréBere Auftrage zu akquirieren und abzuwickeln.
Hinzu kommt die Fahigkeit, angestammte Tatigkeitsbereiche auf
angrenzende Bereiche — wie z.B. Grafik und Design — auszuweiten.
Dies erwies sich als unerlasslich, da der Gesetzgeber weiteren Berufs-
gruppen das Recht zur Planung von Gebauden zugestanden hat. Die
Vielzahl der in den Architektenberuf stromenden Absolventen mit
einschlagiger Ausbildung hat demzufolge eine starke Konkurrenz-
situation entstehen lassen.

Die Identitat eines Landes wird zu einem groBen Teil durch seine
gebaute Umwelt definiert. Dazu bedarf es gut ausgebildeter und leis-
tungsfahiger Architekten und Stadtplaner, die in der Region leben
und arbeiten.

VORBILDFUNKTION
OFFENTUICHER AUFTRAGE

Gerade offentliche Planungs- und Bauaufgaben pragen eine Regi-
on in besonderem MaBe. Den 6ffentlichen Auftraggebern kommt
deshalb im Bereich der gebauten Umwelt eine Vorbildfunktion zu.
Qualitatsvolle, identitatsstiftende Landschafts-, Raum- und Objekt-
planungen in diesem Bereich bewirken nachgewiesenermafBen posi-
tive Effekte im privaten Baubereich. Durch attraktive landliche und
stadtische Bereiche werden Wirtschaftsunternehmen wie Investoren
gleichermaBen auf die Region aufmerksam und berlcksichtigen
diese verstarkt bei ihren Standortentscheidungen. Das heiB3t: Fur die
Zukunft eines weiterhin selbstandigen Saarlandes sind positive
Standortentscheidungen unverzichtbar. Fir den gesamten Berufs-
stand spielt daher die Nachfrage der o6ffentlichen Planungstrager
und Bauherren eine bedeutende Rolle.

Weitere Informationen: www.aksaarland.de

Rainer Christ,
Geschaftsfuhrer der Architektenkammer des Saarlandes
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ARCHITEKTUR?
PERSPEKTIVEN FUR DIE
BAUKULTUR

Die beispielhafte Architektur im Saarland wird geprdgt durch die freischaffenden Biros im
Bund Deutscher Architekten (BDA), die sich durch baukulturelle Kompetenz hervorheben.

Gemessen an ihrer Zahl stellen die etwa 60 im
BDA gruppierten Architekten nur einen klei-
nen Anteil der gesamten Architektenzahl im
Bundesland dar. Die Uberwiegende Anzahl aller
bedeutenden Bauaufgaben in der Region wer-
den jedoch von diesen BDA-Architekten ausge-
fuhrt. Dies umfasst Aufgaben im Neubaubereich
in gleicher Weise wie Umbauten oder Sanierun-
gen, oftmals als beispielhafte Auseinanderset-
zungen mit Denkmalern. Werden gute Ergeb-
nisse eines Formfindungsprozesses oder einer
bauktinstlerischen Innovation sichtbar, so sind in
der Regel BDA-Architekten die Urheber.

Ob man die groBen saarlandischen Buros be-
trachtet, die teilweise zur Gruppe national
renommierter Architekturbliros gehéren oder
jungere und kleinere Buros: Eine beachtliche
Zahl an BDA-Buros stehen als Entwurfsverfasser
programmatischer Arbeiten, die die regionale
Baukultur eigenstandig definieren und entwi-
ckeln. Sowohl im Oberzentrum von Saarbrticken
als auch in den Stadten und Kreisen heben sich
regelmaBig BDA-Architekturbiros mit ihren
Arbeiten hervor.

Die Uberwiegende Anzahl der Erfolge der BDA-
Architekten bei regionalen, nationalen wie in-
ternationalen Architekturwettbewerben bele-
gen, auf welch verantwortungsvolle Weise man
sich dem kreativen Wettbewerb stellt. Werden
die Planungs- und Bauauftrage nicht im An-
schluss an den Preistrager erteilt, gelangt man
im Rahmen nachfolgender Verhandlungsverfah-
ren an Auftrage. Hier scheuen die regionalen
Architekturblros in GréBe und in personellen
Kapazitaten nicht den Vergleich mit Uberregio-
nalen Buros.

2.1 ARCHITEKTURMARKT



BDA-Architekten werden aufgrund ihrer herausragenden Kompetenz als Preisrichter bei Architektur-Wettbewerben,
bei Gutachterverfahren wie bei Architekturpreisen berufen. Auch in beratender Funktion bei partizipatorischen Stadt-
planungsprozessen sind sie aktiv. Das klassische Berufsverstandnis erweiternd erreicht man damit, dass die 6ffentliche
Verwaltung die Wirksamkeit einer frihen Beteiligung kompetenter BDA-Architekturburos als Grundlage fur beispiel-
hafte Lésungen zeitgemaBer Blro-, Bildungs- und Wohnbauten erkennen. Der seit 1969 verliehene BDA-Preis des Lan-
desverbandes Saar belegt, dass man es bei dem Bemuhen um architektonische, stadtraumliche Qualitat nicht bei der
Funktionsoptimierung und Normerfullung belassen darf: Ihr Wert gegentber der Gesellschaft, dem Menschen, dem Ort
bedingt eine sensible und kinstlerische Gestaltung, mit Feingefuhl bei Raumbildung und Formgebung.

Eine neue Erscheinung in unserer Region ist die Grindung von Baugruppen zur Schaffung eigenen Wohnraums. Bau-
willige finden sich in diesen Gruppen zusammen und veranlassen durch diese meist urbanen Wohnméglichkeiten, die
Qualitat zeitgemaBen Wohnens zu steigern.

Auch wenn diese in Anzahl und GroéBe eine mengenmaBig geringe Relevanz im Verhaltnis zu ihrer Medienwirksamkeit
besitzen, zeigen diese Beispiele, dass sich die 6rtliche Kompetenz der BDA-Architekturbiros durch positive Signale fur
den Berufsstand darstellen. Dabei wird das Gesicht der Region positiv verandert und die mit dem Bauen verwandten
Branchen werden stimuliert: letztlich, das gréBte Signal bei dem Bemuhen, die Baukultur breit zu férdern.

Architekt Markus Ott,
Landesvorsitzender BDA Saar

UMSATZ- UND ARBEITSPLATZENTWICKLUNG
AM ARCHITEKTURMARKT

Umsatzentwicklung
in Mio. €

Arbeitsplatzentwicklqu )
(sozialversicherungspﬂ|“ch‘t|g
und geringftigig Beschaftigte)




2.1.3 FLOSUNDK

Jens UKFW Stahnke
Inhaber

Architekt AKS
Stadtplaner AKS

Daniela Flor
Inhaberin
Architektin AKS

Mario Kramer
Inhaber

Architekt AKS

Das Buro ,FloSundK architektur und
urbanistik” entstand im Jahr 2004 aus
dem Zusammenschluss von zwei bis zu
diesem Zeitpunkt unabhangig arbei-
tenden, selbstandigen Blros. Die drei
Partner, Daniela Flor, Jens Stahnke und
Mario Kramer entschieden sich fur
diese Verbindung, um eine neue leis-
tungsfahige Burostruktur zu formen,
die den sich drastisch wandelnden
Anforderungen an Architekten und
der schwierigen Auftragslage gerecht
werden kann.

Waren Architekten bisher Generalis-
ten am Bau und in der Planung und
meist in Kleinstblros mit 1-2 Mitarbei-
tern organisiert, so sind mittlerweile
die Anforderungen an die Architek-
ten so gestellt, dass sie in der Planung
und auf dem Bau mit einer Vielzahl
von Experten und Projektpartnern
zusammenarbeiten mussen. Um die-
sen Anforderungen nachkommen zu
konnen, ist eine flexible Burostruktur
notwendig. Wir beschaftigen in un-
serem Buro drei feste Mitarbeiter, die
als Kernmannschaft die ,normalen”
BlUroaufgaben abdecken und bewalti-
gen. Daneben integrieren wir bis zu 5
freie Mitarbeiter in unsere Burostruk-
tur und grinden Arbeitsgemeinschaf-
ten mit Kollegen aus anderen Fachdis-
ziplinen, um die jeweilige Bauaufgabe

STATE M E NT von Jens UKFW Stahnke | FloSundK

zielorientiert und prazise bearbeiten
zu kénnen. Bei der Auswahl unserer
Projekte achten wir daher sehr stark
auf die Komplexitat der Aufgabenstel-
lung im Hinblick auf die stadtebauli-
che bzw. landschaftliche Einbindung,
auf Raumorganisation, auf Materiali-
en und Details. Neben den klassischen
Hochbauaufgaben wie Wohnhauser,
Schulen, Buros und offentliche Bau-
ten, beschaftigen wir uns mit Aufga-
ben der Stadtplanung. Dabei steht fur
uns die Gestaltung und Strukturierung
des Offentlichen Raums im Vorder-
grund. Wir sind der Uberzeugung,
dass dem Offentlichem Raum als Kom-
munikations- und Begegnungsflache
in Zukunft immer mehr Bedeutung zu-
kommen wird.

Durch unsere intensive Planungs- und
Entwurfstatigkeit konnten wir groBe
Kenntnisse im Planungsprozess erwer-
ben. Dabei binden wir frih die Ideen
und Vorstellungen unserer Bauherren
in unsere Konzepte ein. Da sich unser
BUro durch hohe Kreativitdt im Ent-
wurfsprozess und groBes Know-how in
der Planung und Umsetzung auszeich-
net, arbeiten wir regional, Uberregio-
nal und international und nehmen re-
gelméaBig an qualitativ hochwertigen
Wettbewerben teil.
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Des Konigs Gartner

Die Baumeister der feudalen Herren schrieben
sich vor Jahrhunderten mit ihren reprasentati-
ven Bauaufgaben in die Geschichtsbucher. Sie
konnten dabei keine Reichtumer anhaufen, aber
mit dem, was sie erfolgreich erbauten, mach-
ten sie sich einen guten Namen und mit ihrem
Namen empfahlen sie sich weiter an die Freunde
des Konigs. So konnten sie in ihren hohen Tagen
auf ein reiches Werk zurickschauen, was sie viel
mehr befriedigte als der Reichtum so manches
Herrn.

Daran hat sich bis heute nicht so viel gedndert:
Zwar sind wir mit unserem BUro noch nicht in
den hohen Tagen, um zufrieden auf das Lebens-
werk zurlckzuschauen, auch wollen wir uns
nicht mit den gloriosen Baumeistern auf eine
Ebene setzen, aber ihre Motivation machen wir
uns doch zu Eigen!

Das Buro HDK Dutt & Kist GmbH, Landschafts-
architekten Stadtplaner AKS wurde 1987 in
Saarbricken gegrindet, zunachst als Biro fur
Landschaftsarchitektur und Freiraumplanung
GdbR mit den Gesellschaftern H. Dutt und
G. Hegelmann. 2004 erfolgte mit dem Einstieg
des Juniorpartners Luca Kist die Uberfihrung in
die Hegelmann Dutt u. Kist GmbH und schlieBlich
ergab sich mit dem Ausscheiden von G. Hegel-
mann in 2008 eine letzte Namensanderung zur
HDK Dutt & Kist GmbH. Mit heute 10 bis 12 Mit-
arbeiterlnnen, Uberwiegend Ingenieure/lnge-
nieurinnen aus dem Bereich Architektur, Stadt-
und Landschaftsplanung, sind wir ein Kleinun-
ternehmen, aber doch eines der groBen Buiros fur
Landschaftsarchitektur und Stadtplanung in der
Region. Unser Arbeitsschwerpunkt liegt in der
Freiraum- und Objektplanung, das sind die klas-
sischen Gruinflachen und Freirdume der 6ffentli-
chen Hand wie Garten, Parks, StraBenfreirdume
und Platze sowie die Freianlagen zu privaten
und offentlichen Bauvorhaben, zu universitaren
Forschungsbauten, Schulgebduden, Kindergar-
ten und Bauvorhaben der privaten Industrie.
Die Ubergdnge von der Freiraumplanung zur

Stadtplanung sind flieBend, so entstehen un-
sere stadtebaulichen Entwlrfe meist aus der
Perspektive des Landschaftsarchitekten, was vor
dem Hintergrund des demographischen Wandels
heute mehr denn je auf fruchtbaren Boden fallt.

Wir sind ein ausgesprochenes Wettbewerbs-
blro mit ca. 10 bis 12 Wettbewerben pro Jahr.
Dieses arbeits- und kostenintensive Engagement
in der nationalen und internationalen Bauszene
ist fur uns der Motor, der uns am Puls der aktu-
ellen Architektur halt, permanente Fortbildung.
Durch das Wettbewerbsengagement haben wir
im Saarland, bundesweit und international Pro-
jektpartner gefunden, Uber die ein durchweg
positives Feedback zu uns nach Saarbricken
zuriuckflieBt. Auf Uberregionaler Ebene emp-
fehlen wir uns und durfen daftir durchaus auch
im Saarland ernten: Mit den Schlossterrassen,
dem Landtagsgarten, dem Ludwigspark und
der Staatskanzlei in Saarbrucken stapfen wir
direkt in den Spuren der Hofgartner. In Saarlouis
bewegen wir uns auf den Flachen des Ravelin V,
Original-Terrain des koniglichen Festungsbau-
meisters Vauban, womit unser Spezialgebiet
,Bauen im historischen Kontext” klar umrissen
ist.

Die wahren Palaste unserer Zeit sind doch die
Kindergarten, Schulen und universitaren Bau-
ten! Der Souveran von morgen ist die Jugend von
heute. So planen wir aktuell die 2. Europaschule
in Luxemburg fur die Kinder der Parlamentarier,
den Ausbau des HTW-Campus in Alt-Saarbricken
und einige Forschungs- und Institutsgebaude an
der Universitat des Saarlandes in Saarbrucken
und in Homburg, die Sanierung der Fachbereiche
Chemie an der TU Darmstadt-Lichtwiese ... einem
zweiten Spezialgebiet unseres Buros: ,Schulen
und Bauten fur Forschung und Bildung”.

Es bleiben noch Traume offen, aber wir sind ja
auch noch nicht alt und zufrieden, immer ein
bisschen verriickt: Des Kénigs Gartner halt!

2.1.4 HDK

DUTT + KIST




STATE M E NT von Herbert Kiefer

Das Architekturbiro ,KIEFER ARCHITEKTEN” besteht seit
1985 und ist bundes- und europaweit tatig.

Wir bearbeiten hauptsachlich anspruchsvolle Architektur-,
Ingenieur-, Stadtebau- und Innenarchitektur-Projekte.

Qualitat, Wirtschaftlichkeit und Termintreue sind die
Hauptmerkmale bei der Durchfuhrung der uns gestellten
Bauaufgaben.

2.1.5 KIEFER
ARCHITEKTEN

Unsere BurogroBe ist mit 10 Mitarbeitern seit Jahren kon-
stant. Unser BUro arbeitet auf dem neuesten Stand der
Technik, international vernetzt.

Zur Weiterbildung nehmen unsere Mitarbeiter regelmaBig
an Fachseminaren teil.

Zur Situation des Architekturbiiros:
Herbert Kiefer Die Nachfrage von privaten Bauherren nach Planungsleis-
Geschaftsfuhrer tungen zur Errichtung neuer Wohngebaude ist seit Jahren
Dipl. Ing., Dipl. Des. rucklaufig. Eine Ursache wird in der hohen Eigenheimquo-
Architekt AKS te des Saarlandes vermutet, wodurch z.B. der Wegfall steu-
erlicher Anreize (Wohnungsbaupramie) unmittelbar eine

Stadtplaner
P Reduzierung der Bautatigkeit zur Folge hat.

Innenarchitekt

S TETEEE T LT Die Modernisierung und Sanierung bestehender Geb&aude
Bewertungen von

bebauten und un- ist zu einem Schwerpunkt in der Nachfrage der Architek-

bebauten Grundstiicken tenleistungen geworden. Es handelt sich i.d.R. um kom-
Sicherheits-und plexe Planungsaufgaben, die bewaltigt werden mussen.
Gesundheitskoordinator Die energetische Ertluchtigung bestehender Gebaude ist

mit Blick auf bauphysikalische und wirtschaftliche Zwan-
ge eine sehr hohe anspruchsvolle Planungsaufgabe. Die
gesetzliche Honorarordnung (HOAI) enthalt in diesem
Bereich eine empfindliche Verordnungslticke, wodurch die
angesprochenen Planungsaufgaben von den Architektur-
buros nicht in jedem Fall wirtschaftlich positiv abgewickelt
werden kénnen.

Der Nachfragerlickgang im privaten Neubaubereich ist
bislang nur unzureichend durch verstarkte Nachfrage
offentlicher oder gewerblichen Auftraggeber kompen-
siert worden. Es ist zu erwarten, dass nach Auslaufen
der Konjunkturpakete die Zahl der 6ffentlich-rechtlichen
BaumaBnahmen stark zurtickgehen wird, was letztendlich
der schlechten Haushaltslage geschuldet ist.

£
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2.2.1 BUCHMARKT —
LAGE, ENTWICKLUNG
UND POTENZIALE DER
SAARLANDISCHEN
BUCHVERLAGE

Verlagstatigkeit im Saarland bedeutet im Ubertragenen Sinne Verlegen an der Grenze. Die Landes-
grenze im Westen bildet als Sprachgrenze eine fast uniberwindliche Hurde. Da auch der heimi-
sche Buchmarkt Uberschaubar ist, missen die Blichermacher im Saarland ihren Erfolg im gesamten
deutschsprachigen Raum suchen. Daher ist die saarlandische Buchverlagslandschaft klein, wirtschaft-
liche Schwergewichte gibt es nicht. Es sind in der Regel Klein- bis Kleinstverlage (teilweise Ein-Frau/
Ein-Mann-Betriebe), die mit einem Stab qualifizierter Mitarbeiter ihre Produktionen herausbringen.

Die Branche lebt letztlich von der In-
itiative und Gestaltungskraft der Ver-
legerinnen und Verleger. Diese ist not-
wendig, um bundesweit Beachtung
fur das Verlagsschaffen im Saarland zu
erreichen. Fur die Weiterentwicklung
mussen die Verlage sich auf bestimmte
Zielgruppen konzentrieren, um Uber
die regionalen Grenzen hinaus ein
Publikum fur sich zu gewinnen. Ein an-
derer Ansatz besteht darin, mit schén
gestalteten Buchern und allgemein
ansprechenden Themen die Gunst der
Leserinnen und Leser zu erobern. Die-
se entscheiden am Ende Uber Erfolg
oder Misserfolg eines Buches.

DER SAARLANDISCHE
BUCHMARKT IN ZAHLEN

Der gesamte steuerbare Umsatz von
Buchverlagen in Deutschland be-
trug im Jahr 2009 9,6 Mrd. Euro, der
steuerbare Umsatz aller Buchverlage
im Saarland rund 14,5 Mio. Euro. Er
wurde von insgesamt 18 steuerpflich-
tigen Buchverlagen einschlieBlich der
Adressbuchverlage erwirtschaftet. Am
bundesdeutschen Verlagsschaffen ha-
ben die saarlandischen Verlage also
einen Anteil von weniger als einem
Prozent.

Bundesweit wurden 2010 etwa 84.000
Erstauflagen und rund 11.000 Neuauf-
lagen von Buchern registriert. Im Saar-
land wurden im vergangenen Jahr 133
Blcher neu herausgebracht. Das ist
ein Anteil an der gesamten deutschen
Buchproduktion von 0,2 Prozent. Be-
deutendster Verlagsstandort war Saar-
briicken mit knapp 100 neuen Titeln.
Die meisten Bucher wurden in der
Sachgruppe Literatur veroffentlicht.

Der deutsche Buchmarkt zeigte sich
2010 gespalten. Wahrend die Verlage
weiterhin einen leichten Umsatzzu-
wachs verbuchen konnten, liefen im
stationaren Buchhandel die Geschaf-
te mit minus 2,8 Prozent schlechter
als im Vorjahr. Demgegenuber wachst
der Online-Handel mit Blichern weiter.
Daher verstarkt auch der stationare
Buchhandel zurzeit seine BemuUhun-
gen zum Buchverkauf tber den Inter-
net-Versand.

ELEKTRONISCHE BUCHER
— CHANCEN UND RISIKEN
DER DIGITALISIERUNG

Das Interesse am Lesen bleibt stabil.
Im Ranking der Freizeitbeschaftigun-
gen der Deutschen hélt es einen sta-
bilen siebten Platz. Mittlerweile wird
diese Position aber angekratzt durch

die Beschaftigung mit Computer und
Internet. In diesem Zusammenhang
befasst sich die Branche auch mit der
Digitalisierung der Buchinhalte. Fur
Fachverlage sind E-Books schon lan-
ger ganz normale Geschaftsmodelle.
Mittlerweile entdecken aber auch die
Publikumsverlage das Thema fur sich.

Den Chancen der elektronischen Bu-
cher steht aber die massenhafte Verlet-
zung von Urheberrechten im Internet
durch die Verbreitung illegaler Kopien
entgegen. Mit der flachendeckenden
Verbreitung digitaler Editionsformen,
bekommt das Problem des digitalen
Kulturdiebstahls, der die Buchbranche
wirtschaftlich bislang hauptsachlich
in den Bereichen Hérbucher sowie
Fach- und Wissenschaftspublikationen
betroffen hat, allerdings eine neue Di-
mension. Unter Kulturdiebstahl, ver-
harmlosend auch ,Piraterie” genannt,
versteht die Kreativwirtschaft auch die
unerlaubte Verwertung von Ton- und
Textdarbietungen.

INITIATIVEN FUR DEN
SCHUTZ DES GEISTIGEN
EIGENTUMS

Illegales Downloaden bedroht die wirt-
schaftliche Existenz der Autoren und
der buchhandlerischen Unternehmen.




Nicht zuletzt gefahrdet es die kul-
Vielfalt in Deutschland,
wenn anspruchsvolle, aber weniger
nachgefragte Titel nicht mehr
Programm der Verlage aufgenommen

turelle
ins
werden koénnen. Die Buchbranche
selbst hat mit der Branchenlésung
libreka! auf diese Tendenzen reagiert
und auf dem deutschen Markt eine
Plattform geschaffen, die aktuel-

le digitale Bucher legal, einfach, si-
cher und in hoher Qualitat anbietet.

Dem Urheberrecht wird von der Bun-
desregierung eine zentrale Schlis-
selfunktion in der modernen Infor-
mationsgesellschaft zugewiesen. Der
Borsenverein fordert von der Politik,
in diesem Rahmen ein Gesamtkonzept
fur den Schutz des geistigen Eigen-
tums und die Zukunft der Informa-
tions- und Wissensgesellschaft vorzu-
legen. Nur so kénnen die Rechte der
Autoren an ihren Werken sowie die
wirtschaftliche Basis der Kreativen ge-
sichert werden.

UMSATZ- UND ARBEITSPLATZENTWICKLUNG

AM BUCHMARKT

Umsatzentwicklung
in Mio. €

Arbeitsplatzentwicklun_g )
(sozialversicherungspfl!_ch_tlg
und geringfligig Beschaftigte)

PRASENZ ZEIGEN AUF
DEN BUCHMESSEN IN
FRANKFURT UND LEIPZIG

Ebenso wichtig wie ein Urheberrecht,
das die Rechte der Kreativen sichert,
ist fur die saarlandischen Verlage die
Prasenz auf den Buchmessen in Frank-
furt und Leipzig. Diese Branchen-
veranstaltungen im FrUhjahr und im
Herbst bieten eine gute Gelegenheit
fur die saarléandischen Verlage, ihre
Randlage zu tberwinden. Die Messe-
teilnahme ist jedoch aus Kostengrin-
den nicht jedem Verlag méglich. Das
Programm zur Messeférderung des
Wirtschaftsministeriums sieht jedoch
keine permanente Unterstutzung vor.
Hier ware es notwendig, ein anderes
Modell zu finden, beispielsweise Uber
eine Literaturforderung, mit dem den
Verlagen im Saarland geholfen wer-
den kann, ihren Bekanntheitsgrad zu
steigern.

ORGANISIERT IM LANDES-
VERBAND SAARLAND
DES BORSENVEREINS

Im Landesverband Saarland des Bor-
senvereins des Deutschen Buchhan-
dels, der eng mit den Nachbarlandern
Rheinland-Pfalz und Hessen koope-
riert, sind derzeit 13 Verlage organi-
siert bei insgesamt 80 Mitgliedern. Bis
auf wenige Ausnahmen handelt es sich
bei den Verlagen um kleine und mitt-
lere Betriebe. Sie beschaftigen nach
unserer Kenntnis etwa 50 Mitarbeiter.

Weitere Informationen:
www.boersenverein-hessen.de

Klaus Feld,

Geschaftsfihrer des Borsenvereins des
deutschen Buchhandels,
Landesverband Hessen,
Rheinland-Pfalz und Saarland
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Stefan Wirtz

Geschaftsfuhrer
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STATE M E NT von Rohland Buhles | Conte Verlag

Conte ist ein kleiner klassischer Publi-
kumsverlag. Am Standort Saarbricken
setzt sich der Conte Verlag seit der
Grundung 2001 mit der Schwierigkeit
auseinander, dass der Markt jenseits
der deutschen Grenze fur ihn prak-
tisch nicht existiert — wir verkaufen in
Frankreich (fast) keine Blicher. Das war
uns bewusst und wir haben versucht,
diesem Standortnachteil das Positive
abzugewinnen, das jeder hier auch
im alltaglichen Leben erfahren kann:
erstens die Grenznahe zu Frankreich
als Alleinstellungsmerkmal umdeuten,
zweitens die historischen Trennlinien
in ihren Méglichkeiten einer Uber-
windung und Weiterentwicklung hin
zu einer grenzUbergreifenden euro-
paischen Musterregion erkennen, und
drittens den kulturellen Austausch
durch die kulturelle Differenz be-
reichern. Was bleiben wird, sind die
unterschiedlichen Sprachen. Da kann
sich ein Verlag immerhin mit Uberset-
zungen und zweisprachigen Ausga-
ben profilieren, sich als Kenner und
Einflussnehmer in nachbarschaftlicher
Literatur erweisen.

Saarbricken als Buch-, Verlags- oder
Literaturstadt zu beschreiben, ware
sicher eine unzuléssige Ubertreibung.
Aber es ist eine, wenn auch kleine,
GroBstadt, eine Landeshauptstadt und
verfligt Uber eine Universitat und ein
Drei-Sparten-Theater. Die Lage der
Medien, die wir naturlich brauchen,

um unser Publikum zu erreichen, ist
zwiespaltig. Es gibt nur eine lokale
Tageszeitung, daftr aber eine sehr
groBe. Und es gibt einen Rundfunk-
sender, der sogar ein eigenes Fenster
fur die Kultur offen halt. Um als Un-
ternehmen zu starten, stellte sich der
saarlandische Mikrokosmos,
es alles gibt, das aber in kleiner Aus-
fuhrung, nicht als das Schlechteste
heraus. Der Verlag konnte sich in den

in dem

neun Jahren seines Bestehens im Land
etablieren.

Dabei stehen zu bleiben, hieBe zu ver-
lieren. Deshalb hat Conte von Anfang
an darauf Wert gelegt, weitere Mark-
te zu erreichen. Was die Bundesrepu-
blik betrifft, galt es sich zu vernetzen.
Organisatorisch gelang uns das Uber
die Mitgliedschaft im Borsenverein
des deutschen Buchhandels und in der
Kurt-Wolff-Stiftung fur unabhéangige
Verlage. Wir setzen uns ein fur die
Starkung des unabhéangigen Buchhan-
dels, auch in den kleineren Stadten
des Landes, damit wir auch in Zukunft
noch Partner haben werden, die ihren
Lesern Produkte anbieten kénnen, die
nicht
und dennoch wert- und qualitats-
voll sind. Wir pladieren fur die Erhal-
tung der Buchpreisbindung und des
ermaBigten Mehrwertsteuersatzes fur
Blicher. Conte sieht die bundesweite
Werbung Uber Lesungen, Buchmes-
senauftritte, Pressearbeit, Programm

in Bestsellerlisten auftauchen

VERLAG

Roland Buhles

Geschaftsfuhrer

2.2.3 CONTE

arbeit und die Pflege der Kontak-
te zu Buchhandlungen durch unsere
Vertreter als Standardaufgaben furs
Pflichtenheft. Um die Zukunft des
Buches ist uns nicht bange. Einerseits
gilt es, die Augen offenzuhalten, was
die technischen Entwicklungen brin-

gen und diese nicht zu verschlafen,
wenn sie Auswirkungen auf Lese- und
Kaufverhalten des Publikums haben.
Der Verlag arbeitet kontinuierlich seit
Grindung an seinem vielgelobten
Internet-Auftritt unter
verlag.de. Von ausgewadhlten Titeln

www.conte-

kann man E-Book-Versionen kaufen,
Leseproben gibt es kostenlos im Netz.

Programmatisch muss vor allem das
jungere Publikum angesprochen, zum
Lesen verfahrt und als dauerhafte
Kundschaft fur die Zukunft gewon-
nen werden. Nur wenn wir die nachste
Generation zur Freude am Lesen als
Unterhaltungs- und Bildungsmedium
gewinnen koénnen, wird das Buch
in seiner jetzigen Form ein einfluss-
reiches Medium bleiben. Das ist ein
ausdrucklicher Schwerpunkt unserer
Themen- und Titelwahl — wir verfiigen
Uber alle Moglichkeiten, das selbst
umzusetzen, es liegt an uns. Ebenso
gilt das fur die kritische Begleitung
der gesellschaftlichen Entwicklungen,
far die wir als Teil der ,Bewusstseins-
industrie”, oder auch der ,Kultur- und
Kreativwirtschaft”, in der Verantwor-
tung stehen.
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Gertrud Selzer

Inhaberin
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Ingrid Réder

Inhaberin

STATE M E NT der Buchhandlung Rote Zora

Die Buchhandlung Rote Zora wurde 1992 von
den Buchhéndlerinnen Ingrid Réder und Gertrud
Selzer in Merzig gegriindet. Seit Herbst 2010
fahren die beiden eine weitere Filiale in Losheim
am See. Gemeinsam mit den Inhaberinnen be-
treuen zwei Vollzeit-, vier Teilzeitbeschaftigte,
ein Auszubildender und zwei Jahrespraktikan-
ten einen stetig wachsenden Kundenkreis. ,Wir
wollen, dass unsere Kunden SpaB8 an Buchern
und Lust aufs Lesen haben. Deshalb prasentieren
wir in unseren Buchhandlungen aus der Flut der
alljdhrlichen Neuerscheinungen ein mit Sorg-
falt, Uberblick und Fingerspitzengefiihl zusam-
mengestelltes Sortiment. Postkarten, originelle
Geschenkartikel, CDs fur Kinder und Erwachse-
ne runden unser Sortiment ab.” erklart Ingrid
Roder. In der Buchhandlung Rote Zora Losheim
werden zusatzlich zum Buchhandelssortiment
Schreibwaren und religiése Kunst angeboten.
~Unsere Kunden persoénlich zu beraten und zu
inspirieren, ist die spannende Herausforderung,
der wir uns immer wieder mit SpaB und Kreativi-
tat stellen. lhnen ,richtig gute Bucher’ fur jedes
Lesealter und jedes Lesebedurfnis vorzuschlagen,
dafur setzen wir uns mit Einfuhlungsvermégen,
Erfahrung und Buchhandels-Kompetenz ein.”
erklart Gertrud Selzer. Die Férderung der Kun-
denbindung ist in der Roten Zora Strategie.
~Unsere Hauptwettbewerber sind nicht andere
Buchhandlungen vor Ort, sondern das Internet.
Deshalb setzen wir auf persdnliche Bindungen
und individuelle Beratungskompetenz.” Regel-
maBig und strategisch geplant Uberraschen die
Buchhéandlerinnen ihren Kundenkreis mit einer
Vielzahl von Veranstaltungen und Aktionen,
schaffen kreativ von Blchern inspirierte The-
menwelten und bieten zahlreiche Serviceideen.
Spezielle Angebote fur Kindergarten, Schulen,
Firmenkunden und Leseforder-Aktionen runden
das Angebot ab. Wichtig ist den Buchhéandlerin-
nen auch die Zusammenarbeit mit Einrichtungen
und Vereinen vor Ort.

~Unsere persénlichen Kundenkontakte sind das
effizienteste Bollwerk gegen Amazon & Co.” fin-
det Ingrid Réder und weiB nicht ohne Stolz von
zahlreichen Kunden zu berichten, die zur Buch-
auswahl zwar im Internet recherchieren, ihre
Blicher dann aber dennoch bei der Buchhand-
lung Rote Zora bestellen. ,Preis und zeitliche
Verfluigbarkeit sind gleich - doch bei der Abho-
lung sucht man das persénliche Gesprach und
schnell wird die ein oder andere Buchempfeh-
lung ausgetauscht.”

Naturlich bieten die Buchhéndlerinnen auch Zu-
griff auf einen eigenen Online-Shop auf ihrer
stets aktuell gepflegten und mehrfach ausge-
zeichneten Internetprasenz. Mit einem monat-
lich herausgegebenen E-Mail-Newsletter halt
die Rote Zora regelmaBig Kontakt, kiindigt Ver-
anstaltungen an und motiviert zum Besuch von
Buchhandlung und Internetseite. ,Zum Kunden-
kontakt nutzen wir alle zur Verfugung stehen-
den Kommunikationskanale strategisch aus: Von
einer stets verfugbaren Bestell-Hotline, Uber
Print- und Horfunkwerbung, E-Mail und Internet
mit web2.0-Funktionalitat, bis hin zu eigenen
Veranstaltungen und Prasenz auf Veranstaltun-
gen Dritter sind wir stets prasent.”

Die Wahl des Standortes Merzig hat sich aus
persénlicher Biografie und aus den Lebensum-
standen, Familie und Beruf unter einen Hut zu
bringen, ergeben. Strategisch hat man sich je-
doch mit wachsendem Unternehmenserfolg von
C-Lagen in die innerstadtische A-Lage verlegt,
denn gerade auch das Laufkundengeschaft ist fur
Buchhandlungen unverzichtbar. ,Hinsichtlich der
Lage gilt fur Buchhandlungen: Das Beste ist ge-
rade gut genug.” Zur langfristigen Absicherung
des Unternehmens befinden sich die Immobilien
in Merzig und Losheim im Eigentum der Buch-
handlerinnen. Verantwortungsvoll engagieren
Roder und Selzer sich an beiden Standorten in
den ortlichen Gewerbeverbdnden und betei-
ligen sich engagiert und aktiv an den dortigen
Stadtmarketing-Aktionen.

Die Buchbranche ist nach Einschdtzung von
Ingrid Réder und Gertrud Selzer durchaus eine
schwierige Branche. Zahlreiche Buchhandlungs-
SchlieBungen und Konzentrationsprozesse sind
allgegenwartig. Hinzu kommt das sich wandeln-
de Medienkonsum-Verhalten.
gibt sich kdmpferisch: ,Als Buchhéndler mussen
wir uns naturlich auch kompetent im Umgang
mit den neuen elektronischen Medien zeigen
und vor allem eins nicht tun: den Kopf hangen
lassen. Unserer Meinung nach hat der inhaber-
gefuhrte Sortimentsbuchhandel lange
nicht ausgedient. Jedoch muss die Branche alte
Scheuklappen und ,No-gos’ ad acta legen!” Ver-
s6hnlich fugt sie hinzu: ,Ein gutes Buch vermag
noch immer den Verlockungen anderer Medien

Gertrud Selzer

noch

zu trotzen. Es in Handen zu halten und vor al-
lem, es nicht mehr aus der Hand legen zu wol-
len, bleibt ein ganz besonderes persdnliches Er-
lebnis.”

V1A RK 2.2 BUCHMARKT
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Made in Germany — was einst als englisches Schimpfwort auf alle
Importwaren aus Deutschland fiir das Vereinigte Kénigreich geklebt
werden musste, hat sich in weniger als einem Jahrzehnt zu einem
Markenzeichen entwickelt, das mehr als einhundert Jahre positive
Resonanzen erzeugt. Die Entwicklung einer Wortmarke ist ebenso
ein Design-Prozess wie die Formfindung der unter dieser Wortmarke
erzeugten und vertriebenen Produkte. Insofern ist Design als Mani-
festation aller Kreativitat schon lange im Wirtschaftsleben verankert.
Es wurde nur nicht immer als wesentlicher Faktor wirtschaftlicher
Entwicklung verstanden, zum Nachteil der Wirtschaft wie der Politik.

Das wird nun anders.

Als der Saarbricker Geschichtsprofessor Clemens Zimmermann mit seiner Offen-
bacher Kollegin Martina HeBler im Jahr 2008 eine Studie Uber Creative Urban
Milieus herausgab, konnte er auf keine wissenschaftliche Grundlage aus dem
Saarland zurtickgreifen, wahrend beide bereits Uber Studien sowohl zum Saar-
land als auch zu Offenbach verfugten. Doch beide Wissenschaftler haben ihre
eigenen Standorte, das Saarland und Hessen, nicht als fruchtbaren Humus fur
das beschrieben, was als Kreativwirtschaft im allgemeinen und als Design im be-
sonderen skizziert wird. Diesem Desiderat soll der folgende Bericht fur das Saar-
land abhelfen, denn die Szene in Design und Kreativwirtschaft vor Ort lohnt eine

nahere Betrachtung.

Kreative mussen frei sein, also sind die allermeisten von ihnen Freiberufler. Die
Geschlechter sind relativ gleichmaBig verteilt. Allerdings verandert sich das Bild

bei der Betrachtung von BetriebsgréBen und Umsatz. Da sind zumindest im Saar-
land die Manner vorn - sicher ein Zustand, der sich andern sollte. Zu den Frei-
beruflern gehéren auch die Kunstler, die Schriftsteller, die Musiker und Schau-
spieler. Jedenfalls gibt es von ihnen genug, um fur eine sehr kleinteilige, nicht
gerade Ubersichtliche Wirtschaftsstruktur zu sorgen. Zugegebenermafen ist das
Dasein kreativer Menschen immer nahe an der Selbstausbeutung angesiedelt.
Der schéne Beruf wird mit geringen Umsatzen und noch geringeren materiellen
Gewinnen kompensiert. Freizeit gibt es selten genug, denn Leben und Beruf fal-
len zusammen, und obendrein hat kreative Arbeit durchaus anstrengende und

einsame Seiten wie Zeiten.

Mit dem saarléndischen design-forum ist eine Internet-Plattform des gegensei-
tigen Austausches unter Designerinnen und Designern geschaffen worden, die
auch als Netzwerk zwischen Auftraggebern und Anbietern von Design dienen

kann.

Auf die Existenz als Freiberufler muss man vorbereitet sein. Daftr sind Kunst- und
Musikhochschulen da. Sie erfullen eine wichtige Staatsaufgabe, die in ihrer wirt-
schaftlichen Qualitat nicht leicht erkennbar ist. An der Hochschule der Bildenden
Kunste Saar in Saarbricken werden in funf Studiengdngen Freie Kunst sowie
mehrere Design-Ausbildungen angeboten: im Kommunikations-Design, Produkt-
Design und Media Arts & Design. Damit wird nicht nur ein breites Spektrum an
Arbeits- und Entwicklungsmoéglichkeiten fir junge Studierende bereit gehalten,
sondern vor allem auf die Besonderheiten einzelner Studienschwerpunkte ein-

gegangen.




Das in allen Wirtschaftsbereichen so wichtige Thema der Nachhaltigkeit kann als Entwurfs-
prinzip im Produkt-Design gesehen werden. (Stichwort: cradle to cradle im Stoffstromma-
nagement — worunter zu verstehen ist, dass die Inhaltsstoffe eines Verbrauchsgutes immer
wieder neu in einen Produktionsvorgang integriert werden kénnen) sowie als Vorlage fur
kommunikative Strategien der Vermittlung politischer und sozialer Inhalte (von einer ver-
antwortungsvollen Werbung erst gar nicht zu sprechen). Die geforderte Nachhaltigkeit kann
auf vielfaltige Weise Thema medialen Handelns werden, wie das im Juli 2010 an der HBKsaar
veranstaltete internationale Symposium zum Thema , Netz-Okologien” deutlich machte.

Doch selbst hochrangige Institutionen in Kunst und Design kénnen eine Ausbildung in-
nerhalb der Kreativwirtschaft nicht mehr allein schultern; die Uberschneidungen zwischen
alten und neuen Berufsfeldern werden immer gréBer, der Bedarf an speziell ausgebildeten,
dennoch originar denkenden und damit kreativ wie wirtschaftlich handelnden Menschen
waéchst. Neben einer neuen Promotionsordnung, die nicht nur wissenschaftlichen Anspru-
chen gentgt, sondern auch im Konsens mit der Universitat des Saarlandes zur Ausfiihrung
kommt, sind inzwischen gemeinsam mit anderen Hochschulen des Saarlandes mehrere insti-
tutsubergreifende Studiengange eingerichtet worden: Medieninformatik zusammen mit der
Universitat und ein designerisch bestimmter Masterstudiengang in der Architektur gemein-
sam mit der Hochschule fur Technik und Wirtschaft. Daruber hinaus sind Kooperationen mit
der Filmwirtschaft und der Medienférderung des Saarlandes in Aussicht genommen worden:
wie zum Beispiel der Ausbau des Studiengangs Media Arts & Design an der HBKsaar. Insti-
tutstibergreifende Formen der Zusammenarbeit lassen sich durch die Bologna-Struktur aller
Studiengédnge verhéltnismaBig leicht einrichten. Sie spiegeln die Lebendigkeit der Ausbil-

dung im Design und in der Kreativwirtschaft des Saarlandes.

Zwei An-Institute der Hochschule der Bildenden Kiinste Saar
verknupfen in Saarlouis und St. Ingbert die Kunstszene des Saar-
landes mit der Kreativwirtschaft. Wie Uberhaupt die bildende
Kunst mit einer hohen Dichte an Museen, Galerien und Kunstver-
einen im ganzen Saarland als Labor einer gelingenden Kreativ-
wirtschaft fungiert — sowohl in der Ausbildung als auch in Pra-
xis und Vermittlung. Ohne die Auseinandersetzung mit einer oft
unbequemen, zu sehr diskutierten Kunst kommt es nie zur Etab-
lierung neuer asthetischer Standards, die erst die Grundlage einer
gelingenden Design- und Kreativwirtschaft bilden. Kunstwerke
mussen Steine des AnstoBes sein, Garanten eines heftigen Diskur-
ses, der niemanden kalt Iasst — erst dann kann ein Land von sich

behaupten, dass es lebendig ist.

Gemeinsam mit den vielfdltigen musikalischen und dramatur-
gischen Angeboten des Landes — und gllcklicherweise oft im II"{.
Crossover der Genres, etwa in so erfolgreichen Spektakeln wie

der Gruppe Die Redner — entsteht eine Szene, die es schafft, zur
Grundlage fur einen der wichtigsten Wirtschaftsmotoren zu wer-
den — ,die kreative Klasse” in den Worten des Soziologen Richard

Florida.
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Walter Winter, Gisela Grosse, Hans-Georg Piorek, Rolf Sachsse und Andreas Schulze
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Zwei staatliche Instrumente der Design-, Ausbildungs- und Kreativitdtsférderung
sind noch zu erwahnen: das eine neu, das andere bereits seit mehr als einem
Jahrzehnt bewahrt. Die Studienstiftung Saar férdert jedes Jahr mit drei Prei-
sen Erstsemester-Studierende, mitten im Studium Stehende und Examinanden

der HBKsaar mit jeweils einem namhaften Betrag zur Qualifizierung ihrer Studi-
enleistungen. 2010 ist der Preis erstmalig vergeben worden. In den nachsten Jahren
soll er durch Zustiftungen aus der Wirtschaft erweitert werden. Als Fernziel ware
eine Férderung der funf bis zehn Prozent besten Studierenden durch diese Stiftung
denkbar und méglich. Férderschwerpunkt ist die ,gesellschaftsrelevante Gestal-
tung”, die einmal mehr einem bundesweiten Alleinstellungsmerkmal der HBKsaar
entspricht — namlich der vollstandigen Integration von Kunst und Design in ihrem
Lehrprogramm.

Das andere Instrument staatlicher Designférderung im Saarland ist der Staatspreis fiir Design
des Ministeriums fur Wirtschaft und Wissenschaft, ausgerichtet in Zusammenarbeit mit dem
Zentrum fiir Produktivitdt und Technologie Saar e.V. Hier werden vor allem jene geehrt, die
fir die Integration der Designwirtschaft in die gesamte Okonomie des Landes sorgen: Es sind
die Auftraggeber gestalterischer Leistungen, die Firmen, deren Produkte, Netzauftritte und
Kommunikationsstrategien von Designern entwickelt werden. Alle zwei Jahre wird der Preis
vergeben, jeweils in einer groBen Gala mit einer Ausstellung der geehrten Objekte und An-
gebote verbunden. Von Mal zu Mal nimmt die Zahl der Bewerber zu, wird die Entscheidung
der Jury schwerer. Aber auch: Die Akzeptanz von Design im Wirtschaftsleben nimmt zu, die
Einbindung von kreativer Leistung in die Arbeit aller Arten von Unternehmen wachst — auch
und gerade im Saarland.

MARKTE 2.3 DESIGNWIRTSCHAFT
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Nach Aussage des Design-Theoretikers Bazon Brock sind 80 Prozent des
Bruttoinlandsprodukts designfahig. Selbst wenn es nur 60 Prozent waren,
lage in der Designwirtschaft ein gigantisches Potenzial, das noch zu ent-
wickeln ware. Hier lassen sich auch Desiderate auffiihren, die zukulnfti-
ges Handeln bestimmen sollten: In der gesamten Designwirtschaft ist der
Bereich des Consulting noch stark unterentwickelt, sowohl auf Seiten der
Auftraggeber als auch auf Seiten der Anbieter. Ahnliches gilt fir Berei-
che asthetischer Transferleistungen, etwa im Bereich der Werkstoffkunde,
des Stoffstrommanagements, der Display-Typografie, der Benutzer-Schnitt-
stellen und Menu-Steuerungen. Alle diese Bereich sind heute selbstver-

standlicher Bestandteil eines theoretisch auf universitarem Niveau stattfin-

denden Design-Unterrichts an der HBKsaar. Doch noch immer scheint es
sehr schwer zu sein, in diesen wirtschaftlich bedeutenden Bereichen Ange-

bote zu platzieren.

Darum darf ein Uberblick der gut wachsenden Szene der saarlédndischen
Design-, Kultur- und Kreativwirtschaft auch mit einer kleinen Mahnung
enden: Wirtschaftliches Handeln besteht weniger aus Sparen denn aus
Aufbauen. Wo gespart wird, besteht immer auch die Gefahr eines Abbaus
vorhandener Méglichkeiten und gegebener Ressourcen, statt vorhandene
Potenziale in einer noch nicht vorhergesehenen Weise zu nutzen. Am Ende
ist alles Wirtschaftliche eine Frage des Designs.

Weitere Informationen: www.hbksaar.de




Umsatzentwicklung
in Mio. €

Arbeitsplatzentwicklqu )
(sozialversicherungspﬂ|"ch_t|g
und geringfligig Beschaftigte)

STATE M E NT von lvica Maksimovic | Maksimovic & Partners

1989 in Saarbriicken als inhabergefiihrte

Werbeagentur gegrindet, hat M & p

mittlerweile zweij ausgewachsene Standbeine:

Werbung & Design.
Auf beiden stehen wir mit gleicher Lej

Was uns bislang 97 Kunden und
144 Auszeichnungen gebracht hat.

denschaft,

Prof. lvica Maksimovic
Geschaftsfuhrer

Creative Director
bei Maksimovic & Partners

Rektor an der HBKsaar

PARTNERS
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Ralf Umland Design beschaftigt
sich mit der Konzeption, Gestal-
tung und Entwicklung innovati-
ver Produkte mit Schwerpunkt
in den Bereichen Burositz- und
Objektmobel.

Design steht im Produktentwick-
lungsprozess fur die Verbindung
von formalen, funktionalen sowie
emotionalen und gesellschaftli-
chen Aspekten. Neben Anforde-
rungen wie Ergonomie, Funkti-
on, Fertigung, Qualitat und Preis
spielen Zielgruppen und Produkt-
umfeld bei der Entwicklung von
Konsum- und Investitionsgitern
eine entscheidendeRolle.Inenger
Zusammenarbeit mit dem Auf-
traggeber gesamte
Spektrum von der ersten Idee
Uber den Entwurf bis hin zum
serienreifen Produkt betreut.

wird das

Design macht Produkte
einzigartig und somit
unverwechselbar.

Nach dem Diplomstudiengang
fur Industrial Design an der Bergi-
schen Universitat Gesamthoch-
schule Wuppertal folgten mehre-
re Festanstellungen in leitender
Tatigkeit im produzierenden Ob-
jekt- und BlUromobelbereich im
Bundesgebiet, unter anderem
von 1996-2003 Leitung Produkt-
entwicklung und Design, Viasit
Burositzmoébel, Neunkirchen/Saar.

2004 Grundung des Design Bu-
ros Ralf Umland Design fur Pro-
duktgestaltung und Entwicklung
in Quierschied mit Schwerpunkt
Objekt- und Birositzmobel.

STATE M E NT von Ralf Umland

Da die potentiellen Auftraggeber
Uber das gesamte Bundesgebiet
verteilt sind, wurde der Standort
im Saarland beibehalten.

Das Buro wird alleine gefuhrt.
Die Auftréage werden je nach
Anforderung interdisziplinar im
Netzwerk durch entsprechende
Fachleute und Unternehmen un-
terstitzt.

Lehrauftrage an der Hochschule
Coburg, Fakultat Design, Integ-
riertes Produktdesign und an der
Hochschule der Bildenden Kunste
Saar, Saarbrucken.

Nationale und internationale De-
signpreise.

Die Auftraggeber kommen vor-
rangig aus Deutschland und dem
benachbarten europaischen Aus-
land.

Gesamtumsatz der deutschen Bi-
romébelbranche ca. 2 Mrd. €.
Wie auch in anderen Bereichen
ist die Auftragssituation im B{-
romobelsektor abhéngig von der
konjunkturellen Entwicklung. Es
bedarf auch hier noch viel Uber-
zeugungskraft, gerade in schwie-
rigen Zeiten, in neue Produkte zu
investieren, um gestarkt und mit
Wettbewerbsvorteil aus der Krise
hervorzutreten.

Im Saarland selbst fehlen bis auf
wenige Ausnahmen entsprechen-
de produzierende Unternehmen,
um hier weitere Potentiale zu er-
schlieBen.

Durch Globalisierung und sich
o6ffnende internationale Markte
ergeben sich trotz starkem Preis-
und Wettbewerbsdruck durchaus
Chancen fur deutsches Design.

DESIGN
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Ralf Umland

Inhaber

Diplom Designer



2.3.4 RALPH
KRAMER

Ralph Kramer
Dipl. Designer VDID

STATEMENT

von Ralph Kramer

Aufgrund meiner Interessen und Fa-
higkeiten entschied ich mich frihzei-
tig, einen Beruf im kreativen Bereich
zu ergreifen und absolvierte den Stu-
diengang Industrie-Design an der da-
maligen Fachhochschule des Saarlan-
des, heute HBK. AnschlieBend war ich
2 Jahre angestellt in der Freizeitbran-
che (Wassersportartikel) und konnte
so erste Erfahrungen im Berufsleben
sammeln.

1983 wagte ich den Sprung in die
Selbststandigkeit mit dem ,Buro fur
Gestaltung Ralph Kramer” - eine Ent-
scheidung, die ich nie bereut habe.

Allerdings erwies es sich als notwen-
dig, Uberregional in ganz Deutschland
Auftrage zu akquirieren. Das Saarland
und die nahere Umgebung boten und
bieten zu wenige Firmensitze fur eine
erfolgreiche Produktentwicklung.

So arbeite ich heute mit Kunden in
ganz Deutschland, zum Teil auch in
Belgien, Niederlande und Luxemburg
zusammen. Dies bedeutet 6fter mal
eine Geschaftsreise, wobei heute die
Arbeit durch neue Kommunikations-
mittel erleichtert wird, sodass es einfa-
cher ist, abseits der groBen Ballungs-
rdume zu sitzen.

Nach wie vor fuhre ich das Buro allein,

jedoch projektbezogen in Zusammen-
arbeit mit anderen Designkollegen.

Hauptsachlich arbeite ich in der Kon-
sumguterbranche mit Schwerpunkt
Haushaltswaren, Tisch- und Kichen-
kultur. Bei der Entwicklung meiner
Produkte lege ich besonderen Wert
auf die enge Zusammenarbeit mit
dem Kunden, um dessen spezifischen
Bedurfnissen gerecht zu
Neben optimaler Funktionalitat und
sinnlich-asthetischer Qualitat ist mir
auch die Langlebigkeit meiner Pro-
dukte ein wichtiges Anliegen — und
das nicht nur seit das Schlagwort
~Nachhaltigkeit” in aller Munde ist.

werden.

Jahrelange Erfahrung, gute Kontak-
te, eine informative Homepage und
zahlreiche Designauszeichnungen sind
hilfreich, um neue Auftrage zu be-
kommen. Die Auftragslage im Design
ist schwieriger geworden. Die Zahl der
in der Industrie tatigen Unternehmen
wird geringer, produzierendes Gewer-
be ist abgewandert und damit zum
Teil auch die Entwicklung aus der Pro-
duktion heraus.

Unter diesen Rahmenbedingungen
sind fur mich jahrelange Erfahrung,
gute Kontakte, informative
Homepage und zahlreiche Designaus-
zeichnungen hilfreich, um neue Auf-
trage zu bekommen.

eine







Auch wenn die saarlandische Filmlandschaft im Vergleich zur Filmindustrie von Bayern oder Berlin
als Zwerg unter Riesen gestartet ist — sie wachst unaufhaltsam. Dank der besseren Verflgbarkeit
von Produktionsmitteln, der Fortschritte des kommunalen Kinos bei der Filmbildung breiter Bevolke-
rungsschichten, neuer Ausbildungsmoglichkeiten an der HBKsaar und in engem Verbund mit ihren
Nachbarn aus der GroBregion im Rahmen von Kooperationsprojekten wie dem Location Guide und

dem Production Guide.

WER SIND DIE AKTEURE DER
SAARLANDISCHEN FILMSZENE?

Grundsatzlich lasst sich die Filmwirtschaft in drei Bereiche
gliedern: die Produktion, den Vertrieb/Verleih und das Ab-
spiel. Im Saarland sind derzeit nur zwei Bereiche vertreten:

Produktion: Das Saarland verfugt Uber eine Vielzahl
regionaler
men, die sowohl eigene Projekte realisieren, als auch
fur Dreharbeiten von auswartigen Produktionsfirmen
in Anspruch genommen werden. Daruber hinaus gibt
es verschiedene Dienstleister, die auch - aber nicht aus-
schlieBlich — fur den Filmbereich tatig sind wie Tonstu-

Filmproduzenten und Filmproduktionsfir-

dios, Musikschaffende, Theaterschauspieler etc. Ebenso
zu erwahnen sind die Studierenden der Fachrichtungen
Media Art & Design an der Hochschule fiir Bildende Kiinste
Saar in Saarbricken. Sie produzieren im Laufe ihres Stu-
diums erste Kurz- und Animationsfilme und profitieren
dabei oftmals von der Filmforderung der Saarland Medien
GmbH.

Die wichtigste TV-Produktionsfirma des Saarlandes ist die
ProSaar Medienproduktion GmbH. Sie wurde als Nachfol-
gegesellschaft der Telefilm Saar von der Bavaria Film GmbH
(51 Prozent) und der Werbefunk Saar (49 Prozent), einer
Tochterfirma des Saarlandischen Rundfunks, gegrindet.
Sie produziert im Auftrag des Saarlandischen Rundfunks
die Saarbrucker ,Tatort”-Produktionen, verfugt jedoch
Uber keine eigenen Filmstudios.

Abspiel: Im Saarland existieren derzeit ca. 24 Kinos mit insge-
samt66 Leinwanden (Stand 10.01.2011). Sie lassensich unter-
teilen in kommerzielle Marktkinos, also Multiplexe wie das
CineStar in Saarbricken, sowie Programmkinos und kom-
munale Kinos, darunter z.B. das Kino achteinhalb, das
Filmhaus Saarbriicken und die Kinowerkstatt St. Ingbert.

Die gewerblichen Filmtheater sind im Hauptverband deut-
scher Filmtheater e.V. (HDF) organisiert, dem gréBten nati-
onalen Kinoverband und der zugleich starksten Interessen-
vertretung fur Kinobetreiber.

Die Gesellschaft zur Medienférderung Saarland - Saar-
land Medien mbH als Filmférdereinrichtung des Landes
platziert die durch das Land und die Landesmedienanstalt
gleichermaBen eingebrachten Mittel effektiv und gezielt
in den Bereichen Produktion, Festivals und Abspiel. Sie
schreibt alljahrlich fur die Filmproduktion 50.000 Euro
Fordermittel aus und unterstitzt damit im Wesentlichen
die regionale Filmszene. Ziel der in dieser Weise betrie-
benen Forderung ist es, einzelnen Produzenten Referenz-
projekte zu ermaoglichen, die sie auch Uber die Region hin-
aus bekannt machen. Uber diese Referenzfilme entstehen
zudem Kontakte, die fur Koproduktionen wichtig sind und
es leichter machen, andernorts Férdermittel zu beantra-
gen, die oft héher ausfallen.




Neben der Férderung von Filmproduktionen agiert die
Saarland Medien auch als Sponsorin des Filmfestivals Max
Ophiils Preis. Sie unterstitzt die Durchfihrung des Festi-
vals, stiftet den Dokumentarfilmpreis und ehrt die Preistra-
ger jahrlich wahrend der Berlinale mit einem Empfang in
der saarlandischen Landesvertretung.

Daruber hinaus werden auch Programmkinos wie das Kino
achteinhalb in Saarbricken, die Kinowerkstatt in St. Ing-
bert, das Kinderkino des Landkreises Merzig-Wadern so-
wie das Saarlandische Filmbiiro e.V. unterstitzt. AuB3er-
dem sorgt die Saarland Medien in Zusammenarbeit mit
der Filmforderanstalt des Bundes in Berlin (FFA) dafur, dass
genutgend Kopien von erfolgreichen Filmen in den landli-
cher strukturierten Teilen des Saarlandes fur die gewerbli-
chen Filmtheater verftigbar sind (Kopienférderung).

WELCHE ROLLE SPIELT DAS
KOMMUNALE KINO?

Kommunale Kinos spielen eine wesentliche Rolle im
Bereich der Filmbildung. Die Prasentation von Kinofilmen
— unterstutzt durch sorgfaltig erarbeitetes Begleitmate-
rial und verbunden mit Expertengesprachen — hat sich in
den letzten Jahren zu einem wesentlichen Baustein der
Medienbildung im Saarland entwickelt. Schilerinnen und
Schuler im Saarland sind nicht nur durch die Schulkinowo-
chen der letzten Jahre, sondern auch durch den Besuch
kommunaler Kinos und als Schulerjury beim Max Ophiils
Festival auf dem Weg, sich zum sachverstandigen Publikum
zu entwickeln. Solche Angebote mit Kooperationspartnern
auszubauen, ist eine zentrale Aufgabe der Landesmedien-
anstalt Saarland und der Saarland Medien GmbH.

Das filmkulturelle Umfeld im Saarland ist eine wichtige
Voraussetzung auch fur spatere berufliche Orientierungen
im Mediensektor, wie sich mittlerweile an zahlreichen Bio-
grafien von Medienschaffenden aus dem Saarland ablesen
1sst.

KANN MAN EINE ENTWICKLUNG IN-
NERHALB DER BRANCHE FESTSTELLEN?

Im Bereich der Produktion sind sowohl die starker verbrei-
tete Auseinandersetzung mit dem Medium Film, als auch
die zunehmende Professionalisierung der Branche die auf-
falligsten Entwicklungstendenzen. Sie sind sowohl auf eine
gewisse Allgemeinverfugbarkeit von Produktionsmitteln,
als auch auf einen erleichterten Zugang zu professionellem
Equipment zuriickzufthren.

Im Saarland wird dieser Entwicklung u.a. mit dem vom
Saarlandischen Filmbiiro ins Leben gerufene Wettbewerb

- Créajeune Rechnung getragen. Kindern und Jugendlichen

wird dort die Méglichkeit geboten, ihre kreativen filmi-
schen Arbeiten vorzufuhren und junge Menschen aus der
GroBregion zu treffen, die ebenfalls Filme machen.

Doch auch dort, wo man sich professionell mit dem Pro-
duzieren von Filmen beschéaftigt, hat die Rasanz der tech-
nischen Entwicklung ihre Spuren hinterlassen. Professi-
onelles Equipment (Kamera-, Ton- und Schnitttechnik)
wird erschwinglich, so dass in der Folge auch regionale
Filmschaffende mit relativ geringem Budget in die Lage
versetzt werden, Filme in einer technischen Qualitat zu
produzieren, die vormals nur gréBeren Produktionsfirmen
vorbehalten war.

Ein weiterer Ausdruck dieses Trends auf professioneller
Ebene ist die erst seit einigen Jahren existierende Ausbil-
dung zum Videojournalisten (VJ), die die vormals getrenn-
ten Berufsfelder des Journalisten, des Kameramanns und
des Cutters in einer Person vereint.

WELCHE BEDEUTUNG HABEN DIE
UBERREGIONALEN ONLINE-DATEN-
BANKEN FUR DIE BRANCHE VOR ORT?

Der Location Guide GroBregion (www.location-guide.eu)
ist eine grenzlberschreitende Online-Filmmotivdatenbank
fur die GroBregion. Er ist ein gemeinsames Projekt der
Saarland Medien GmbH, der Landesmedienanstalt Saar-
land (LMS), der Région Lorraine, des Film Fund Luxem-
burg, des Medienzentrums der DG' Belgien sowie der Eifel
Tourismus GmbH, das mit Mitteln der EU im Rahmen des
Programms Interreg IV A GroBregion 2007-2013 unter-
stitzt wird. Mit ihrer nutzerorientierten Architektur und
ihren zahlreichen Recherchefunktionen erméglicht die
Datenbank einen raschen Zugang zu einer Vielzahl von
Drehorten und Motiven aus dem Saarland, Lothringen,
Luxemburg, der DG Belgien und Teilen von Rheinland-
Pfalz. Neben zahlreichen Fotos der Locations bietet die
Website auch ausfihrliche Beschreibungen der Ortlichkei-
ten, Wegbeschreibungen und Informationen tber die tech-
nischen Moéglichkeiten vor Ort.

Dieses Angebot wird durch eine weitere Dienstleis-
tung erganzt, den Guide GroBregion
(www.production-guide.eu). Er gibt einen schnellen und
umfassenden Uberblick tber die in der GroBregion vor-
findbare Infrastruktur im Filmbereich.

Production

Mit diesen beiden Datenbanken wurde eine interregio-
nale Informationsstruktur geschaffen, die in erster Linie
Filmschaffenden als hilfreiche Dienstleistung bzw. nutzli-
ches Werkzeug fur die Planung, Vorbereitung und Durch-
fuhrung von Filmproduktionen in der GroBregion dienen
soll. Dartber hinaus ist Uber diese grenzuberschreitende
Zusammenarbeit auch ein engmaschiges Netzwerk der
Projektpartner entstanden, in dem das Saarland durch
die Ubernahme der Projekttragerschaft eine Schlisselstel-
lung in der GroBregion einnimmt. Wahrend die Projekt-
partner Lothringen, Luxemburg, DG Belgien und Eifel an
eine durch das Saarland aufgebaute und standig gepflegte

"Deutschsprachige Gemeinschaft



Informations- und Dienstleistungsstruktur andocken kon-
nen, profitiert das Saarland seinerseits von der Tatsache,
dass es bei kunftigen Filmproduktionen in den mit einem
hoheren Filmférderetat ausgestatteten Partnerregionen
ofter als potenzielles Koproduktionsland in Erwagung ge-
zogen wird.

SchlieBlich ist mit dem Location Guide aber auch fur die
allgemeine Bevolkerung ein touristisch interessantes On-
line-Angebot entstanden, in dem sie ohne Sprachbarrieren
nach ihren Interessen die GroBregion z.B. nach bestimm-
ten Kategorien erkunden kann (Freizeiteinrichtungen,
Kirchengebaude, Naturrdume usw.). Dieser Tatsache ist
es zu verdanken, dass sich mit der Eifel Tourismus GmbH
auch ein Partner aus dem Tourismusbereich dem Projekt
angeschlossen hat. Der Einsatz der Datenbank ist daher
in mehrerlei Hinsicht nutzlich: von der Planung des Fami-
lienausflugs bis hin zur Recherche fur Unterrichtszwecke.
Die GroBregion wird als kulturell-geographische Einheit
erfahrbar.

WELCHE ROLLE SPIELT DAS
MAX OPHULS FESTIVAL?

Das Filmfestival Max Ophiils Preis wurde 1980 ins Leben
gerufen und hat sich seitdem zum wichtigsten Forum des
deutschsprachigen Nachwuchsfilms entwickelt. Die Gewin-
ner der verschiedenen Filmpreise kdnnen sich heutzutage
der Aufmerksamkeit der Filmszene, der Medien und Kino-
besucher gewiss sein. Nicht selten erlangt ein pramierter
Film auch auf internationaler Ebene Anerkennung. Zudem
lockt das Festival alljahrlich im Januar mehr als 37.000 Film-
fans, Fachbesucher, aber auch Prominente nach Saarbru-
cken und beschert damit der Region ein Maf3 an nationaler
und internationaler Aufmerksamkeit wie kaum ein zwei-
tes Ereignis. Damit ist das Festival neben seiner Funktion
als potenzielles Karrieresprungbrett fur deutschsprachige
Nachwuchsfilmer zugleich zu einem bedeutenden Wirt-
schafts- und Tourismusfaktor fur das Saarland und die
GrofBregion avanciert.

Weitere Informationen: www.Imsaar.de

Benjamin Thull,
Landesmedienanstalt Saarland (LMS)

UMSATZ- UND ARBEITSPLATZENTWICKLUNG

IN DER FILMWIRTSCHAFT
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STATEMENT

von Philipp Brauer |
Filmfestival Max Ophuls Preis gGmbH

Seit 32 Jahren steht das Saarbricker Filmfes-
tival Max Ophdls Preis fur die Entdeckung jun-
ger
Raum. Personlichkeiten wie Volker Schléndorff,
Doris Dorrie, Tom Tykwer, Til Schweiger oder
Christiane Paul, die heute Kinogeschichte sch-
reiben, ist gemein, dass das Saarbricker Festi-
val ihre erste Karrierestation war, was ebenso

Filmtalente aus dem deutschsprachigen

fur die Oscar-Preistrager Florian Henckel von
Stefan Florian
Gallenberger und Jochen Freydank gilt. Diesem
Profil verdankt das Festival sein Alleinstellungs-
merkmal. Es bietet als einziges einen Wettbewerb
furjungedeutschsprachigeFilmeinverschiedenen

Donnersmarck, Ruzowitzky,

Kategorien und vergibt zwolf Preise im Wert von
Uber 100.000 Euro. Trotz seiner festen Veranke-
rung in der saarlandischen Kulturszene bezieht
das Festival sein Uberregionales Renommé aus
der zentralen Stellung in der deutschsprachigen
Festivallandschaft.

Neben seiner wichtigen Funktion als Bran-
chentreffpunkt mit Gber 1.200 akkreditierten
Fachbesuchern ist das Festival vor allem ein
Publikumsmagnet: Seit 2003 haben sich die
Zuschauerzahlen auf Uber 38.000 Gaste nahezu
verdoppelt. Dabei kommt dem Festival zum ei-
nen zu Gute, dass es in Saarbrtcken aufgrund
des Uberdurchschnittlich hohen Kinoangebotes
ein entsprechend filmaffines Publikum vorfin-
det. Zum anderen verdankt es der Kooperations-
bereitschaft des Saarbricker Einzelhandels seine
untbersehbare Prasenz im gesamten Innenstadt-
bereich in Form von entsprechenden Dekoratio-
nen wahrend der Festivalzeit, was die Identifika-
tionsmoglichkeiten mit dem Festival erhoht.

Neben der Geschaftsfiihrung und der Kiinst-
lerischen Leitung setzt sich das Team aus vier
Festangestellten, 13 freien Mitarbeitern sowie
Praktikanten und zahlreichen Helfern zusam-
men. Wahrend des Festivals sind ca. 45 Personen
beschaftigt.

Von ganz wesentlicher Bedeutung fur den hie-
sigen Standort sind insbesondere die beiden
Festivalpartner Saarlandischer Rundfunk und
Saarland Medien. Auch wenn Saarbricken kein
ausgewiesener Medienstandort ist, wie Berlin,
Hamburg oder Minchen, die ebenfalls Uber
eigene Filmfestivals verfigen, sind unmittelbare

Kooperationen mit einer ansassigen Filmférde-
rung und einer Sendeanstalt nahezu unverzicht-
bar fur ein Festival dieser GroBenordnung. Ein
Vorteil jener Medienstandorte besteht allerdings
in dem dichten Netzwerk an Branchenkontakten
wie Filmproduktionen, Verleiher, Postproduk-
tionsstatten und Technikdienstleister vor Ort,
das in dieser Breite im Saarland nicht gegeben
ist. Weitere wichtige Kooperationspartner des
Festivals sind die Landeszentrale fur politische
Bildung, VHS Saarbrtcken, HBKsaar und die Uni-
versitat. Ebenso legen wir groBen Wert auf eine
Zusammenarbeit mit Kulturschaffenden aus der
Region in den Bereichen Graphik, Web-Design
bis hin zur Durchfthrung der einzelnen Festival-
events.

Auf die Trends und die Erfordernisse der Branche
flexibel zu reagieren, stellt eine besondere Her-
ausforderung dar. So haben der Dokumentarfilm
und der mittellange Film in den letzten Jahren
ihre festen Platze im Wettbewerbsprogramm
gefunden und die hochauflésende digitale Pro-
jektion tragt der fortschreitenden digitalen Film-
produktion Rechnung.

In dem MaBe, wie sich das Festival in den letzten
Jahren weiterentwickelt hat, hat es auch inner-
halb der saarlandischen Filmbranche sehr positi-
ve Entwicklungen gegeben, von denen das Festi-
val indirekt profitiert: Neben der Tatsache, dass
der Saarlandische Rundfunk Impulse im Bereich
der Spielfilmproduktionen setzt, ist die Arbeit
der 2008 gegrundeten Saarland Film Commission
hervorzuheben, die — auch grenzibergreifend —
fur den Filmstandort Saarland wirbt. Das Saar-
landische Filmbulro leistet eine unverzichtbare
Basisarbeit fur die (groB)regionale Vernetzung
der Filmbranche, so z.B. auch mit dem jlngs-
ten Projekt ,Streiflichter” zusammen mit der
HBKsaar, die ihrerseits die Ausbildung im Film-
bereich mittlerweile forciert. Die Grundung der
Schauspiel-Agentur/-Schule ,,Acting and Arts” ist
ein weiterer Beleg dafr, dass es an kreativen In-
itiativen in diesem Bereich nicht mangelt.

Wie nachhaltig sich diese Aktivitaten auf die
saarlandische Filmwirtschaft auswirken werden,
wird entscheidend davon abhéangen, in welchem
Umfang konkrete Filmprojekte im Saarland ge-
férdert und realisiert werden, da sich eine um-
fassende Forderung und die kontinuierliche
Bildung einer festen Infrastruktur gerade im Pro-
duktionssektor gegenseitig bedingen.




STATE M E NT von conceptTV

Die Firma concepTV OHG hat sich seit ihrer Griindung im
Jahr 1998 zu einem der fuhrenden, regionalen Dienstleis-
ter im Bereich der Film- und Fernsehproduktion entwickelt.
Sie beschaftigt derzeit funf Mitarbeiter an den Standorten
Schiffweiler und Saarlouis und verfuigt Gber ein ausgeprag-
tes Freelancer-Netzwerk mit Schwerpunkten in den Berei-
chen Multimediadesign, Veranstaltungstechnik, Redaktion
und Vertonung.

Erfahrung und Qualitat sind unser Potenzial

Das Dienstleistungsportfolio von concepTV umfasst die
Konzeption und Realisation von Image- und Werbefil-
men, Dokumentationen und Reportagen, Werbespots in
Deutschland, Frankreich und Luxemburg fiur Industrie-,
Handwerks-, Handels- und Dienstleistungsunternehmen.
Dazu kommen Filme fur Schulungszwecke, Doku-Soaps,
Video-Podcasts,
rialien und Vertonungsprojekte. DarUber hinaus wurde

Livestreaming, audiovisuelle Lehrmate-

concepTV mehrfach mit Preisen in den Bereichen Doku-
mentar- und Wirtschaftsfilm ausgezeichnet.

Wir begreifen die GroB3region als Chance!

concepTV st regionaler Ausbildungsbetrieb fir die
Doméne Mediengestalter Bild und Ton. Fur Kunden aus
den Bereichen Industrie, Wirtschaft, Hochschulen sowie
fur private und oOffentliche Fernsehsender konzipiert,
produziert und distributiert concepTV Filme. Zugleich hat
sich ein weiterer Kernbereich in der Livebildibertragung
von Events, Tagungen und Kongressen ausgepragt. Tech-
nisch halt concepTV mehrere Kameraeinheiten, Schnitt-
platze, eine Vertonungseinheit samt Sprecherkabine und
ein komplettes Livebildequipment auf modernstem tech-
nischen Niveau vor.

Mit Kreativitdat begegnen wir neuen Herausforderungen!

Im Bereich Vertonung realisiert concepTV qualitativ hoch-
wertige Audiospots und konnte sich Uberregional am
Markt durch die Produktion mehrsprachiger Lernsoftware
(vornehmlich web-based Trainings) in den Gebieten Medi-
zin, Technik, Administration, Padagogik und Fremdspra-
chen erfolgreich platzieren.

Wer mit uns arbeitet, merkt, dass uns unser Beruf Spaf3
macht!
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STATEMENT

von Stefanie Blank | VIS Agentur far Film

ABOUT Vs

Wig glauven an dep, Mut unsegeq. Kunden,
Wi glauven an dae gute Bild und wig Sind
unendlich feop mit dem, was wip. machen.

Die vjs wurde 1988 von Jirgen Schnetzer, Zundchst mit dem Gedan-
ken Musikvideos 2U produzieren, gegriindet. Sejther gestalten wir
Filme in vielen Bereichen. pje VIS ist eine Full Seviee Agentur von
der Konzeption bis zur kompletten Realisierung der Filme.

An anderer Stelle horen wir oft den Satz. »Das st ausreichend, da-
mit ware der Kunde zufrieden”. \wir 8lauben, jeder der mit uns jn
Beruhrung kommt, merkt sofort, dass dieser Satzin unseren Ray-

Wir sind ejn kleines, flexibles Team und arbeiten je nach Projekt
mit vielen freien Mitarbeitern Zusammen,







9.5 Kuntion S aarland

Der Bereich Bildende Kunst spielt in der saarlandischen Kultur eine bedeutende Rolle. Kunst ist ein
zentrales Element der kulturellen Vielfalt und Offenheit des Landes, und sie tragt wesentlich dazu
bei, die Attraktivitat des Landes als Kulturregion zu steigern. Ein weiterer wichtiger Aspekt ist die
gesellschaftliche Auseinandersetzung mit dem Thema Kunst und die asthetische Erziehung junger
Menschen, insbesondere vor dem Hintergrund des steigenden Einflusses neuer Medien. Die theore-
tische und praktische Beschaftigung mit dem Thema Kunst versteht sich als Anleitung zur Entfaltung
von Kreativitat. Zentrale Elemente der saarlandischen Kunstszene sind die Hochschule der Bildenden
Klnste Saar (HBKsaar) und die Stiftung Saarlandischer Kulturbesitz mit den ihr zugehérigen Museen.
Daneben gibt es eine Reihe weiterer wichtiger Einrichtungen und Museen in privater und 6ffentlicher

Tragerschaft.

HOCHSCHULE DER
BILDENDEN KUNSTE
SAAR (HBK)

Die 1989 gegriindete Hochschule der
Bildenden Kiinste Saar (HBKsaar) hat
sich zu einem festen Bestandteil der
saarlandischen Kultur entwickelt. In-
ternational renommierte Kuinstler und
Designer als Professoren garantieren
eine Ausbildung auf héchstem Niveau.
Neben Kunst und Design umfasst das
Studienangebot auch die Ausbildung
von Kunsterzieherinnen und Kunster-
ziehern fur weiterfihrende allgemein
bildende Schulen. Dazu kam jlngst
der Studiengang Media Art & Design
(MAAD). Demnachst werden die Stu-
diengange ,Kuratieren’ und ,Muse-
umspéadagogik’ eingefuhrt. Uber Ko-
operationen mit der Universitat des
Saarlandes (Fakultat Informatik) sind
weitere Studiengange wie Medienin-
formatik geplant.

Zusatzlich zum Hauptgebaude des
Saarbricker Campus steht der Hoch-
schule auch ein auBergewdhnliches
Verfligung: die
Handwerkergasse im Weltkulturerbe
Volklinger Hiitte. Zudem veranstal-
tet die Hochschule im lothringischen
Meisenthal in Kooperation mit der
ENSA-Nancy und
Design-Workshops im Centre Interna-
tional d'Art Verrier.

Arbeitsumfeld zur

regelmaBig Glas-

Mit der im Juni 2010 er6ffneten Gale-
rie verfugt die Hochschule tGber einen
Prasentationsraum, der eine Plattform
bietet fur die Diskussion aktueller
Entwicklungen in Kunst und Design.
Mit dieser Galerie und regelmaBigen
Prasentationen von bekannten Kunst-
lerinnen und Kunstlern sowie Aus-
stellungen von Studierenden und der
Beteiligung der Hochschule an 6ffent-
lichen Projekten hat sich die HBKsaar
als Statte kreativer Gestaltung in der
gesamten Region einen ausgezeichne-
ten Ruf erworben.

Zur Hochschule gehért auch das Insti-
tut fiir aktuelle Kunst. Es sammelt und
archiviert Daten Uber Kunstlerinnen
und Kunstler sowie Uber das Kunstge-
schehen im Saarland und prasentiert
sie 6ffentlich in unterschiedlichen Me-
dien.

STIFTUNG SAARLAN-
DISCHER KULTURBESITZ

Die bedeutendste Kulturstiftung des
Landes ist die Stiftung Saarlandischer
Kulturbesitz. Innerhalb der saarlandi-
schen Museumslandschaft nimmt sie
eine besondere Stellung ein. lhre Auf-
gabe ist es, Kulturgiter zu sammeln,
sie zu bewahren, wissenschaftlich zu
bearbeiten und sie der Offentlichkeit
zuganglich zu machen. Sie hat damit
eine herausragende Bedeutung fur
die kulturelle Identitat des Landes.

Die Stiftung vereinigt an unterschiedli-
chen Standorten mehrere Museen und
Ausstellungshauser: das Saarlandmu-
seum mit der Modernen Galerie, der
Alten Sammlung und dem Museum
in der Schlosskirche. Zur Stiftung ge-
héren auBerdem die Stadtgalerie, das
Museum fur Vor- und Fruhgeschich-
te mit der rémischen Villa in Nennig
und das Deutsche Zeitungsmuseum in
Wadgassen.

MODERNE GALERIE

Die Moderne Galerie bietet mit einer
Sammlung von bedeutenden Werken
des 19. bis 21. Jahrhunderts eine be-
eindruckende Ubersicht Gber die Ent-
wicklung der modernen Kunst. Zu den
herausragenden Werken in der Samm-
lung der Modernen Galerie zahlen die
Gemalde der Berliner Secession mit
Max Liebermann, Max Slevogt und
Lovis Corinth. Wechselnde Ausstellun-
gen mit Arbeiten bedeutender Kunst-
lerpersénlichkeiten haben der Galerie
auch Uberregional einen ausgezeich-
neten Ruf eingebracht.

STADTGALERIE

Die Stadtgalerie, deren konzeptio-
nelle Neuordnung durch die Landes-
hauptstadt derzeit noch offen ist, er-
ganzt das kunstlerische Programm der
Stiftung. In Sonderausstellungen pra-
sentiert das Haus Entwicklungen auch
der saarlandischen Gegenwartskunst.



MUSEUM FUR VOR-
UND FRUHGESCHICHTE

Das Museum fiir Vor- und Frithge-
schichte ist das archadologische Fenster
des Saarlandes. Das Museum ermog-
licht einen interessanten Einblick in
die fruhe Geschichte des Landes von
der Steinzeit bis ins fruhe Mittelalter.

ROMISCHE VILLA
NENNIG

Sie ist eine bedeutende touristische
Attraktion im Saarland — die rémische
Villa Nennig mit den besterhaltenen
romischen Mosaiken nérdlich der Al-
pen aus dem zweiten Jahrhundert. Die
gesamte Anlage umfasst neben dem
prunkvollen Wohnhaus mit seiner 120
Meter breiten Fassade eine Badeanla-
ge und einen groBen Wandelgang.

SCHLOSSKIRCHE

Die Schlosskirche am Saarbrucker
Schlossplatz bietet mit ihrer besonde-
ren Architektur und dem modernen
Glasfensterzyklus von Georg Meister-
mann einen eindrucksvollen Rahmen
far sakrale Kunst und Kulturdenkma-
ler.

DEUTSCHES
ZEITUNGSMUSEUM

Das Deutsche Zeitungsmuseum in
Wadgassen beherbergt eine standige
Sammlung der Buch- und Druckge-
schichte und vermittelt auch mit Son-
derausstellungen die Bedeutung der
Zeitung und anderer Druckwerke.

DAS SAARLANDISCHE
KUNSTLERHAUS

Das Saarlandische Kiinstlerhaus ist
Treffpunkt fur
und Kinstler sowie Kunstinteressier-
te. Mit Galerie und Studio verfugt es
Ausstellungsrdume, Werkstat-
ten, Ateliers, Gastewohnung und Bu-
ros. Es bietet Raumlichkeiten fur den

ein Kunstlerinnen

Uber

Bundesverband Bildender Kiinstler

und Kiinstlerinnen Saar, den Saar-
landischen Kiinstlerbund, den Ver-
band Deutscher Schriftsteller Saar,
die Kiinstlerinnengruppe Saar, den
Friedrich-Boedecker-Kreis sowie den

Verband fiir angewandte Kunst Saar.

Das Programm des Klnstlerhauses um-
fasst Prasentationen aktueller Kunst
und weitere Veranstaltungen wie
Workshops, Lesungen, Konzerte, Vor-
trage und Diskussionen zu aktuellen
Themen.

KUNSTVEREINIGUNGEN
UND KUNSTLERGRUPPEN

Forderung und Unterstitzung von

Kunstlerinnen und Kunstlern und
die Prasentation von Kunst — das ist
das Ziel der Kunstvereinigungen und
Klnstlergruppen im Saarland. Durch
ihre besondere Verankerung in Stadt
und Land stellen sie eine kontinuier-
liche Vermittlung von kultureller Bil-

dung sicher.

KUNSTSCHULEN

Die Vermittlung kultureller Bildung
und das Interesse an eigenen Gestal-
tungsmoglichkeiten haben in den
vergangenen Jahren immer mehr an
Bedeutung gewonnen. Dies zeigt sich
sowohl an zahlreichen Kooperationen
zwischen Schulen und Kultur treiben-
den Vereinen als auch am Interesse an
Angeboten der Kunstschulen.

Das Angebot der Kunstschulen im
Saarland richtet sich an Kinder und
Jugendliche ebenso wie an Erwachse-
ne. Auf dem Programm stehen Musik,
Tanz, Kindertheater, klassisches und
modernes Theater, Malen, Topfern,
Bildhauerei sowie Kunst- und Kultur-
theorie.

KUNSTZENTRUM
BOSENER MUHLE

Ob Malerei, Keramik, Plastisches Ge-
stalten oder Steinbildhauerei: In nahe-
zu allen Bereichen des kunstlerischen
Gestaltens bietet das Kunstzentrum
Bosener Miihle ein ganzjdhriges um-
fassendes Kursprogramm mit pro-
fessionellen Dozenten fiur Einsteiger
und Fortgeschrittene. Daneben gibt
es Lesungen, Konzerte, Workshops
und anderes mehr. Dieses umfassende
Angebot hat die Bosener Muhle auch
Uberregional bekannt gemacht.

SKULPTURENSTRASSEN

Sie bilden einen einzigartigen Ort der
Begegnung zwischen Mensch, Natur
und Kunst - die internationalen Bild-
hauerstraBen StraBe der Skulpturen
in St. Wendel und Steine an der Gren-
ze in Merzig. Sie zdhlen zu den inte-
ressantesten Anziehungspunkten im
Saarland. Vor einigen Jahren wurden
die beiden Freilichtmuseen der zeit-
gendssischen Kunst durch zwei neue
Steinskulpturen auf den Gehweiler
Hohen vereinigt. Sie bilden den ersten
Teilabschnitt der Europaischen StraBe
des Friedens - StraBe der Skulpturen
in Europa.

FORDERPROJEKTE
FUR KUNST- UND
KULTURSCHAFFENDE

Um Kunst und Kunstschaffende zu
fordern und ihnen mehr 6ffentliche
Prasenz zu verschaffen, hat das Land
effiziente MaBnahmen entwickelt. So
werden im Rahmen von Kunst im 6f-
fentlichen Raum Mittel fur die kunst-
lerische Gestaltung von Gebduden und
ihrem Umfeld zur Verfugung gestellt.
Die Landeskunstausstellung ist die be-
deutendste Landesschau im Bereich
der Bildenden Kiinste und ein Spiegel
des zeitgendssischen Kunstschaffens
im Saarland. Mit dem Kunstpreis des
Saarlandes, der alle zwei Jahre verge-
ben wird, wirdigt das Land herausra-
gende kunstlerische Leistungen in den
Bereichen Musik, Literatur und Bilden-
de Kunst einschlieBlich Architektur.



Der Kunstmarkt wird als besonders glamouréser Zweig der Kulturwirtschaft wahrgenommen. Aber
der Arbeitsalltag stellt eine Galerie vor vielfaltige Herausforderungen, zumal die Investitionen in junge
Kunst hoch sind und Erfolge mitunter auf sich warten lassen. Auch mussten sich die Marktakteure in
den letzten Jahren auf allerhand Veranderungen einstellen, z. B. darauf, dass das Internet eine zuneh-
mende Transparenz des Marktes und der Kunstpreise bewirkt hat. Langst reicht es nicht mehr aus, nur
in der eigenen Galerie Ausstellungen zu veranstalten. Da die saarlandischen Kunstvermarkter bislang
nur punktuell erfolgreich waren, bleibt fir den Landesverband Saar des Bundesverbandes der Bilden-
denden Kunstlerinnen und Kiinstler (BBK Saar) einiges an Entwicklungsarbeit zu leisten.

KUNSTWERKE KAUFEN UND
WIEDERVERKAUFEN

Die Bezeichnung Galerie hat sich fur solche Unternehmen
eingespielt, die Kunstwerke in direkter Zusammenarbeit
mit den Urhebern vermarkten. Galerien bilden den Primar-
markt in Abgrenzung vom Sekundarmarkt, dessen Akteure
man als Kunsthandler bezeichnet. Kunsthandler beziehen
ihren Bestand in der Regel nicht direkt vom Produzenten,
sondern sie erwerben Kunstwerke im Markt selbst — bei
Handlern, auf Auktionen, aus Nachlassen und von Privat-
personen. Dieses Kaufen und Wiederverkaufen von Kunst
unterscheidet sich grundsatzlich von der Arbeit einer Gale-
rie — wobei es selbstverstandlich flieBende Ubergange gibt.
Vor allem etablierte, langjahrig erfahrene Galerien sind oft
ebenfalls im Sekundarmarkt aktiv, was durchaus zu deren
wirtschaftlicher Stabilitat beitragt.

Vereinfachend kann man sagen, dass im Sekundarmarkt
jene Kunstwerke kursieren, die tGber Jahre und Jahrzehnte
hinweg Anerkennung und somit einen Uber die Gegenwart
hinausweisenden sicheren Status erlangt haben. Im Primar-
markt hingegen befinden sich die Kunstler mitten im Pro-
zess einer sukzessive steigenden Wahrnehmung durch die
interessierte Offentlichkeit und einer damit einhergehen-
den Generierung von Marktwert. Begleitet und bestatigt
wird dieser Prozess fur den Kinstler von weiteren Formen
der Anerkennung: durch Stipendien, durch Kunstpreise
sowie durch Prasenz im institutionellen Ausstellungs-
betrieb und in den Medien.

DIE ILLUSION VOM GROSSEN GELD

Zum Sekundarmarkt zahlen auch die Auktionshauser.
Sie bilden ein zahlenmaBig kleines, dafiir aber umsatz-
starkes Segment. Sofern sie sich in den letzten Jahren
verstarkt der zeitgendssischen Kunst zugewandt haben,
profitieren sie enorm von den Aufbauleistungen, die Ga-
lerien fur bildende Kunstler erbringen. Es sind vor allem
die Auktionshauser — weniger die deutschen als vielmehr
eine Handvoll namhafter, alteingesessener internationaler
Unternehmen - ,die das Interesse des Publikums an spek-
takularen Verkaufspreisen bedienen. Galerien neigen hin-
gegen zu einer kontinuierlichen Form der Preisgestaltung,
die der Marktentwicklung eines Klnstlers angemessen ist
und die sich den kurzfristigen Moden, den groBen Hypes
nicht unbedacht hingibt. Die exorbitanten Preise, die von
Tycoons und reichen Erben mitunter fur Spitzenwerke
gezahlt werden, haben die Wahrnehmung des Kunstmark-
tes verzerrt und die lllusion genéhrt, dass hier grundsatz-
lich viel Geld zu verdienen sei. Davon kdnnen viele Galeri-
en aber nur traumen.

GALERIEN STEHEN FUR
KUNSTLERISCHE HALTUNGEN

»Bei uns kommt Kunst nicht unter den Hammer” — mit
dieser Metapher hatte sich der Bundesverband Deutscher
Galerien vor einigen Jahren anlasslich seines 30-jahrigen
Jubildums positioniert und das nicht rein kommerziell
determinierte Verhaltnis der Galerien zur Kunst auf den
Punkt gebracht. Allein der Umstand, dass nicht jede Ga-
lerie jeden beliebigen Kunstler vertritt, macht deutlich,
dass Galeriearbeit immer auch von einem Bekenntnis zu
einer bestimmten kunstlerischen Haltung geleitet ist. Erst
die programmatische Eingrenzung bildet das Profil einer
Galerie, erlaubt konzentrierte Férderung des Kuinstlers und
die Pflege eines entsprechend orientierten Sammler- und
Kundenstamms.



DIREKTE FORDERUNG VON
KUNSTLERKARRIEREN

Eine kunstlerische Karriere ist ohne die Mitwirkung ei-
ner ambitionierten Galerie heute kaum mehr vorstellbar.
Da es unvergleichlich viel mehr Kunstler gibt als Galerien-
kapazitaten geschweige denn Sammler und Kaufpotenzial,
bleiben viele Kunstler sprichwortlich auf der Strecke. Sie
sind zur ineffektiven Selbstvermarktung oder zu anderen
Erwerbsquellen abseits der Kunstszene gezwungen. Kom-
merzielle Frustration fuhrt gegenutber erfolgreichen Kolle-
gen und deren Vermittlern nicht selten zu dem stereotypen
Vorwurf der Marktkonformitat — mit all seinen negativen
Konnotationen.

INDIREKTE BREITENFORDERUNG
UBER DIE KUNSTLERSOZIALKASSE

Dabei profitieren selbst nicht-marktgangige Kunstler in-
direkt von den Galerien — und zwar auf dem Umweg der
Kiinstlersozialkasse. Galerien beteiligen ihre Kinstler bei
Verkaufen mit hohen Provisionszahlungen (bis zu 50 Pro-
zent des Umsatzes) — und nehmen damit eine Sonderstel-
lung in der Kreativwirtschaft ein. Entsprechend hoch ist
die Kunstlersozialabgabe, die von Galerien gezahlt werden
muss. Da auch Kunstler, die im Markt nur schwach oder gar
nicht vertreten sind, in der Regel tber die Kinstlersozial-
kasse krankenversichert sind, partizipieren diese auf dem
Weg der Umverteilung an den im Markt erzielten Umsat-
zen. Allein dies ware ein Grund, sich mit Ressentiments
gegen den Kunstmarkt zurtickzuhalten.

PRASENZ AUF INTERNATIONALEN
KUNSTMESSEN

Um im Wettbewerb zu bestehen, um neue Kontakte zu
knupfen und nicht zuletzt aus Imagegriinden mussen Gale-
rien auch auf internationalen Kunstmessen Flagge zeigen
—was zu einem erheblichen Anstieg der Betriebskosten ge-
fuhrt hat. In naher Zukunft wird Deutschland zudem nicht
nur der Konkurrenz durch kunstmarktstarke Lander wie
der Schweiz, England und den USA standhalten mussen,
sondern auch der 6stlichen Hemisphare, in der sich rasant
neue Kunstmarkte formieren.

SACHKENNTNIS, KOMPETENTE
BERATUNG, KUNSTVERMARKTUNG

Bei der Galeriearbeit steht an erster Stelle die Entdeckung
und Positionierung von Kunstlern, deren Werke nicht nur
ausgestellt und gehandelt, sondern auch intellektuell ver-
mittelt, dokumentiert und publizistisch begleitet werden.
Kunden und Sammler erwarten von ihrer Galerie vor allem
Sachkenntnis und kompetente Beratung, diverse Dienst-
leistungen und naturlich die Garantie fur die Echtheit
der erworbenen Werke. Eine informative und gut gestal-
tete Website, kontinuierliche Pressekontakte, gute Bezie-
hungen zu Kuratoren, Kunstvereinen und Museen sind
unverzichtbare Bestandteile einer planvollen Galeriearbeit.

Ausstellungen in 6ffentlichen Institutionen sind fur jeden
Kunstler ein besonderer Hohepunkt und fur Galerien eine
Anerkennung fur richtige Entscheidungen.

Eine Galerie kennt die Arbeitsprozesse ihrer Kuinstler, deren
Ausstellungsaktivitdten und den diskursiven, zeitgendssi-
schen Kontext, in dem ihre Werke stehen. Galerien sind so-
mit hervorragende Informationsquellen Gber Kunstler und
werden hierzu auch haufig in Anspruch genommen. Das
Gespur fur kunstlerische Qualitat und Innovation ist aber
nur eine von vielen Voraussetzungen fur eine erfolgreiche
Vermittlungsarbeit. Marktkenntnis, betriebswirtschaftli-
ches Know-how, Medienkompetenz und Kommunikations-
talent in unterschiedlichen sozialen Milieus gehéren eben-
so dazu wie juristisches und steuerliches Grundwissen.

AUSBILDUNGSLUCKE VERLANGT
NACH NEUEN KONZEPTEN

Bislang fuhrt keine spezifische Ausbildung auf direktem
Weg zum Beruf des Galeristen. Neueinsteiger kommen auch
nicht geradewegs aus dem Hoérsaal, sondern haben zumin-
dest einige Jahre Erfahrung in kulturaffinen Berufen oder
als Mitarbeiter in Kunstmarktunternehmen gesammelt.
Nicht zuletzt, um die Ausbildungslicke etwas zu schlieBen
hat der BVDG aus dem Erfahrungswissen seiner Mitglieder
die ,Grundsatze der Zusammenarbeit von Kunstlern und
Galerien” konzipiert. Auf knappen 25 Seiten werden hier
die wichtigsten Aspekte der Galeriearbeit skizziert: Was
sind die Essentials eines Vertrags oder einer verbindlichen
Vereinbarung? Wie funktioniert der Kommissionsverkauf?
Wie werden Preise ermittelt? Woran bemisst sich die Hohe
von Provisionszahlungen? Welche steuerlichen und rechtli-
chen Besonderheiten sind zu beachten?

Die ,Grundsatze” liefern keine Zauberformel fur erfolg-
reiche Galeriearbeit; sie lassen auch manche Frage offen,
die sich nur aus den individuellen persénlichen und wirt-
schaftlichen Umstanden einer Galerie respektive aus dem
Anspruch und Status ihrer Kinstler beantworten lassen.
Aber sie bieten einen Leitfaden, an dem sich Galerien -
und Kunstler — mit dem Ziel einer sinnvoll strukturierten
Kooperation orientieren kénnen.

Weitere Informationen: www.bvdg.de
Birgit Maria Sturm,

Geschaftsfuhrerin des Bundesverbandes
deutscher Galerien und Editionen e.V.



Als BBK Saar beobachten wir die Entwicklung des Kunstmarktes
im Interesse der Kinstlerschaft. Galerien haben sich haufig dahin
entwickelt, dass sie internationale Kunst vertreten und der/die saar-
landische Klnstler/in zur Randerscheinung geworden ist.

Vor ca. drei Jahrzehnten war das Vertretensein in einer Galerie unumganglich
notig. Interessant ist allerdings immer noch die Galerievertretung auf Kunst-
messen, da die Kunstler alleine gar nicht zugelassen werden oder es ist zu auf-
wandig oder zu teuer. Die Kunstlerschaft sucht nun eigene und/oder andere
Vermarktungswege, die es inzwischen reichlich gibt: Kunstlerhauser, Offene
Ateliers, Prasentationen Uber die Ministerien, Verbande, Museen einschlieBlich
Publikationen, die dem Kunstler/der Kinstlerin wiederum Moglichkeiten bie-
ten, sich woanders zu prasentieren und auf diese Weise auf sich aufmerksam
zu machen.

Monika Schrickel

Vorsitzende des BBK Saar

(Bundesverband Bildender Kinstlerinnen und Kinstler
Landesverband Saarland e.V.)

UMSATZ- UND ARBEITSPLATZENTWICKLUNG
AM KUNSTMARKT

Umsatzentwicklung
in Mio. €

Arbeitsplatzentwicklqu )
(sozialversicherungspﬂ|_FhF|g
und geringfugig Beschaftigte)
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STATE M E NT von Mathias Beck | comebeck Itd .ca

der Unternehmenskommunikation auf der

Unser Unternehmen, comebeck Itd .ca, ist
entstanden aus der 1967 von unseren El-
tern Monika und Bernhard Beck gegriinde-
ten ,Galerie Monika Beck”. Seit 1970 ist un-
ser Standort der historische Schwedenhof
in Homburg/Saar-Schwarzenacker in Nach-
barschaft zum Romermuseum.

Wir, Susanna und Mathias Beck, haben
dann allerdings in den nun 20 Jahren, in
denen wir das Unternehmen leiten, das Ge-
schaftsportfolio konstant erweitert. Heute
decken wir mit unseren Divisions (Unter-
nehmensbereiche, die unter eigenem Na-
men am Markt operieren) eigentlich alle
Wirtschaftssparten ab; mit der ,galerie m
beck” z.B. den Kunsthandel als Einzelhan-
del, mit dem Verlag ,edition s beck” den
Bereich Erzeuger, mit ,beckframe | Werk-
statt Bild Rahmen” fUhren wir handwerk-
liche Tatigkeiten aus, mit ,beck to office |
arts and business communications” sind wir
Berater und Dienstleister. Bei allen Unter-
nehmensbereichen aber ist die Bildende
Kunst die Basis der Betatigung.

In diesem Jahr 2011 beschaftigen wir —
ohne die Organe — drei Vollzeitkrafte und
je nach Projekt und Unternehmensbereich
wechselnde Teilzeitkrafte.

Daneben haben wir fur die beratenden
Tatigkeiten ein Netzwerk von Kooperati-
onspartnern aufgebaut, die unterstitzend
tatig sind, und bilden seit letztem Jahr fur
.beck to office” sogenannte Agenten als
Vertriebspartner aus.

Unser wirtschaftlicher Schwerpunkt ist die
Beratung von Unternehmen (zumeist des
Mittelstandes) in punkto Kunst und ihre
substantes

Inszenierung als Instrument

Grundlage von individuell erstellten Kon-
zepten und besonderen Finanzierungsfor-
men. Auf diesem Gebiet sind wir in ganz
Europa tatig.

Der Standort hier im Saarland ist sozusagen
gewachsen; immerhin fihren wir in zweiter
Generation. Allerdings bietet der Standort
far ein Unternehmen wie das unsere erheb-
liche Vorteile in der Kostensituation, solan-
ge es gelingt, den Léwenanteil des Gesamt-
umsatzes auBerhalb zu erwirtschaften. Aus
gegenteiligen Erfahrungen mit errichteten
Niederlassungen andernorts mochten wir
zum Standort auch anmerken, dass das Ver-
haltnis zu
Rechts wie z.B. der IHK, vor allem aber auch
zu Behorden und Amtern, sich hier im Saar-

Institutionen des 6ffentlichen

land ausgesprochen kooperativ und mit
gegenseitiger Verstandnisbereitschaft, also
beiderseits fair gestalten lasst.

Unsere Branche ist fur alles, was den rei-
nen Handel mit Kunst angeht, in den ver-
gangenen zehn Jahren zunehmend unter
Druck geraten. Wir erwarten, dass sich die-
se Entwicklung in den Folgejahren fortset-
zen wird, und der reine Abverkauf und die
Vermittlung von Kunst im Einzelhandel fur
Galerien stetig schwieriger werden wird.

Allerdings sahen und sehen wir im Be-
reich  Kommunikationsberatung auf der
Basis der Bildenden Kunst, wie wir sie an-
gehen, weiterhin erhebliche Potenziale, so-
lange wir in der Lage sind, dort Angebote
zu entwickeln und Markte zu erschlieBen,
wo sich ein so genannter Mittelstand von
Unternehmen ausbildet, wie z.B. in Irland
vor der Finanzkrise.



STATEMENT

Uber Sigrun Olafsdéttir | von Torsten Alt

Die in Reykjavik geborene Kunstlerin Sigrun
Olafsdottir kam 1990 nach Saarbriicken und
nahm ihr Studium im Bereich Freie Kunst und
Bildhauerei an der gerade im Jahr zuvor neu
gegrindeten Hochschule fur Bildende Kunste
Saar bei Wolfgang Nestler auf. Sie schloss ihre
Ausbildung vier Jahre spater mit Diplom und als
Meisterschilerin ab. Uber das Studium an der
damals noch jungen Kunsthochschule sagt sie:
»Es ist immer spannend, wenn sich etwas Neues
entwickelt.”

Sigran Olafsdéttir schaffte gleich nach dem Stu-
dium das, was nicht allen jungen Kinstlern gelin-
gen mag: von der eigenen Kunst leben zu kén-
nen. Dazu trugen die Verleihung von Stipendien
sowie erfolgreiche Teilnahmen an Kunstpreisen
bei, wie beispielsweise der Kunstférderpreis der
Landeshauptstadt Saarbricken im Jahr 1995.

Schaffens bilden die
Skulptur, die Plastik sowie die Zeichnung. Aus

Schwerpunkte ihres
der Idee entsteht eine Skizze und schlieBlich
geht sie der Frage nach, wie das Material die-
ser Idee dienen kann. Thematisch trifft man
immer wieder auf das Verhaltnis zweier Ge-
gensatze wie hell — dunkel, hart — weich, An-
spannung - Entspannung, Krieg - Frieden.
Die Beispiele lieBen sich weiter ausfihren, im-
mer scheint es sich bei den Werken von Sigrun
Olafsdéttir um den Moment des Gleichgewichts

zwischen diesen Gegensatze zu drehen. Bei den

Plastiken verwendet Olafsdéttir eine Vielzahl
von Materialen, die Uber Holz, Gips, Alumini-
um, Stahl bis hin zu Gummi und Latex reichen.
Dabei wirken ihre Werke niemals kompliziert
oder Uberladen, selbst groBdimensionierte Plas-
tiken zeichnen sich durch ihre Leichtigkeit aus.

Eine Vielzahl ihrer Werke finden wir im 6ffent-
lichen Raum, wie im Kreisverkehr am Werk der
Festo AG & Co. KG in St. Ingbert/Rohrbach, in der
Vertretung des Saarlandes beim Bund oder in
Sammlungen wie der Universitat des Saarlandes
oder der Staatskanzlei Saarbricken.

Sigrun Olafsdéttir lebt bereits seit Giber 20 Jahren
in Saarbrucken. , Hierist meine Basis, Saarbricken
ist der Ort, an dem die Leute mich kennen,
wo meine Kontakte sind.” Gerade die Kontak-
te zu Schlossern, Statikern aber auch zu der
Dillinger HUtte und zu den Michelinwerken sind
far ihre Arbeiten besonders wichtig.

Auf die Frage, welchen Stellenwert fur sie die
Forderung von Kunst hat, antwortet sie ohne
Umschweife: ,In einem System muss alles ge-
nahrt werden. Wir
Kunst, Musik, Bihnen ... was ware eine Stadt nur
mit Banken?”

brauchen alle Bereiche.




STATEMENT

von Michaela Kilper-Beer | Kulturzentrum am EuroBahnhof

Am 23.09.07 wurde im ehemaligen Kanti-
nen- und Schulungsgebaude der Deutschen
Bahn das Kulturzentrum am EuroBahnhof
eroffnet. Im Vorfeld hat der Verein Kultur-
zentrum am EuroBahnhof e.V. — gegriindet
im Januar 2007 - das Projekt entwickelt und
das Konzept fur das Zentrum aufgestellt.

Das KuBa — Kulturzentrum am EuroBahn-
hof hat sich als kulturelles Herzstuck des
»~Quartiers Eurobahnhof” und als neuer
Landeshauptstadt
Saarbricken und der GroBregion etabliert.
In den regionalen Medien wird das KuBa
vielfach in einem Atemzug mit bereits arri-

vierten Institutionen genannt; die Gesamt-

Kulturstandort in der

akzeptanz nimmt stetig zu. Dies ist fur uns
ein Ansporn, weiterhin ein anspruchsvolles,
spartenibergreifendes Programm mit ver-
schiedenen Medien der Bildenden Kunst,
der Musik und Literatur zu entwickeln und
zu realisieren.

In den Ateliers des Hauses arbeiten 19
Kunstlerinnen und Kinstler. Auf qualitativ
hohem Niveau sind sowohl junge Talente
als auch etablierte kunstlerische Positionen
der Region vertreten. In der Konstellation
von Malerei, Plastik und Bildhauerei, Me-
dienkunst, Sound Art, Fotografie und Ar-
chitektur wird das interdisziplinare Profil
sichtbar.

Ein weiterer Schwerpunkt ist die grenz-
Uberschreitende Kunst- und Kulturvermitt-
lung, nicht nur mit den direkten Nachbar-
landern, sondern auch mit internationalen
Kanstlern und Institutionen. Deshalb wur-
de fur europaische als auch internationale
GastkUnstler ein Atelier mit Wohnraum fur

einen mehrmonatigen Aufenthalt in Saar-
brucken geschaffen. Die Kooperation und
die Zusammenarbeit mit den Hochschulen:
HBK, der HWK, der HTW und deren Studen-
ten werden von uns initiiert und mit Nach-
druck gepflegt. Die Entwicklung von Work-
shops fur Kinder und Jugendliche mit dem
Ziel der Kunst- und Kulturvermittlung ist
ein zentrales Element im Jahresprogramm
des KuBa. Wegen des groBen Erfolges der
Workshops im vergangenen Jahr werden
sie 2011 intensiviert. Auch fur die Sommer-
ferien sind im Rahmen der ,Sommerfab-
rik” sechs Workshops vorgesehen, damit
Jugendliche, die in den Ferien zu Hause
bleiben, in kinstlerischen Workshops Krea-
tivitat erproben und umsetzen.

Das ehrenamtlich arbeitende Vorstands-
team, die Projektleiter, Kinstlerinnen und
Klnstler, Mitarbeiterinnen und Mitstreiter
sind nach wie vor hoch motiviert und fest
davon Uberzeugt, dass das KuBa in seiner
Kombination von Atelierhaus, kunstleri-
schem Veranstaltungsort und kultureller
Vermittlungsstation ein wertvolles
einzigartiges Zukunftsprojekt fur die Stadt
Saarbricken, das Saarland und die GroBre-
gion ist.

Viele der Kunstler und Kreativschaffenden
sind Existenzgrunder; daruber hinaus sind
wir froh, heute bereits 3 Mitarbeiter in der
Geschaftsstelle des Vereins unterhalten zu
kénnen, die vorher bei der Agentur fur
Arbeit als arbeitslos gemeldet waren.

und

KuBa - Kulturzentrum am EuroBahnhof;
ein spannendes Projekt mit viel Potential
und mit diesem Konzept einmalig in der
ganzen GrofBregion.






2.6.1 DARSTELLENDE KUNST —

WO DAS ANGEBOT STIMMT,
STIMMT AUCH DIE NACHFRAGE

Die Theaterszene an der Saar — in der Landeshauptstadt wie andernorts — ist bemerkenswert
lebendig. Das gilt fur die groBen staatlich subventionierten Bihnen wie fir die freie Theater-
szene und die Vielzahl kleiner Amateurtheater. Die Uberregionale Resonanz bestatigt, dass
im kleinsten Flachenland Deutschlands auf hohem Niveau gespielt wird. Damit das in Zukunft
auch so bleibt, wecken bereits Kindertheater und die kulturelle Bildung junger Menschen
frihes Interesse an der Buhnenkunst.

Der Bereich Theater hat in der saarlandischen
Kulturszene einen bedeutenden Stellenwert. Er
ist Ort kUnstlerischer Auseinandersetzung mit
gesellschaftlichen Themen und Problemen einer-
seits und der kulturellen Bildung andererseits.
Nicht zuletzt sind Qualitdt und Vielfalt des The-
aters wie der Kultur insgesamt wichtige Stand-
ortfaktoren.

Als kleinstes Flachenland der Bundesrepublik
Deutschland mit rd. 1 Million Einwohnern ver-
fugt das Saarland Uber eine bemerkenswerte
Theaterszene: Theater auf hochstem Niveau,
Theater an auBergewodhnlichen Orten, Theater
fur Jung und Alt und ein breit gefachertes An-
gebot.

Zu den renommiertesten und gréBten Theatern
zahlen neben dem Saarldandischen Staatstheater
das Kinder- und Jugendtheater Uberzwerg so-
wie die TheaterCompagnie Lion. Daneben ha-
ben sich seit vielen Jahren die Perspectives, ein
deutsch-franzésisches Theaterfestival mit inter-
nationalem Renommee, und die Internationalen
StraBentheatertage Sommer Szene profiliert.
Zum Spektrum der saarléandischen Theaterland-
schaft zahlen aber auch die Eppelborner Figu-
rentheatertage, das Pantomimefestival des be-
kannten Pantomimen Jomi und das St. Ingberter
Kleinkunstfestival St. Ingberter Pfanne. Einen
alljahrlichen Héhepunkt der Theaterszene und
des Theaters an auBergewo6hnlichen Orten bilde-
ten die Auffuhrungen im Zeltpalast Merzig, die
von Musik & Theater Saar veranstaltet wurden.




Bedeutendstes Theater des Saarlandes und der Region ist
das Saarlandische Staatstheater. Das ehemalige Stadtthe-
ater Saarbriicken wurde 1988 in eine landeseigene GmbH
Ubergefuhrt. Als groBBes Dreispartenhaus bringt das Staats-
theater Musiktheater, Schauspiel und Ballett auf die Buh-
ne. Im GroBen Haus an der Saar sind alle drei Sparten ver-
treten.

Zu den Spielstatten gehoren auch die Alte Feuerwache
am Saarbricker Landwehrplatz, in der seit 1982 vor allem
Schauspiel- und Ballettauffihrungen stattfinden sowie die
sparte 4, die in der Spielzeit 2006/2007 unter der neuen
Intendantin Dagmar Schlingmann hinzu kam. Mit unge-
woéhnlichen Inszenierungen, unkonventionellen Lesungen
und Konzerten experimenteller Musik setzt sparte 4 einen
neuen Akzent im Angebot des Staatstheaters. In der Con-
gresshalle ist das Theater regelmaBig mit seinen Sinfonie-
konzerten zu Gast.

Auffihrungen des Staatstheaters haben in der Vergangen-
heit immer wieder auch tUberregional groBe Resonanz ge-
funden. So konnte das Theater bedeutende Erfolge verbu-
chen. Einige Beispiele: 2008 erhielt das Staatstheater den
Preis der Deutschen Theaterverlage fur das beste Opern-
programm im deutschsprachigen Raum. Die Choreografie
von Marguerite Donlons Giselle reloaded wurde 2007 fur
den Prix Benois de la Danse nominiert und mit dem neuen
Generalmusikdirektor Toshijuki Kamioka konnte das The-
ater einen international renommierten Dirigenten gewin-
nen. Eine besondere Wurdigung erfuhr dartber hinaus die
Neuinszenierung der Stlicks DrauBen vor der Tiir von Wolf-
gang Borchert, die in der Uberregionalen Presse als ,, Stlck
der Stunde” gelobt wurde.

Das Kinder- und Jugendtheater Uberzwerg ist das groB-
te und beliebteste seiner Art im Saarland, aber auch in
den angrenzenden Regionen Lothringen, Luxemburg und
Rheinland-Pfalz. Das Theater greift in seinen Inszenierun-
gen immer wieder auch gesellschaftliche und sozialkriti-
sche Themen auf, die Kinder und Jugendliche beschaftigen.

Besonderen Wert legt Uberzwerg auf einen kontinuier-
lichen und intensiven Kontakt mit seinem Publikum im
Kindergarten- und Schulalter. Zum padagogischen Profil
gehodren auch die enge Zusammenarbeit mit Lehrerinnen

und Lehrern sowie die padagogisch betreuende Vor- und
Nachbereitung von Produktionen und Workshops.

Seit 1982 spielt die TheaterCompagnie Lion zeitgendssi-
sche Stlicke des Sprech- und Musiktheaters flr Zuschauer
aller Altersgruppen. Die Truppe prasentiert jahrlich ca. 70
bis 100 Auffuhrungen. Zur TheaterCompagnie gehort auch
das Theaterschiff Maria Helena, eine fur Auffuhrungen
umgebaute alte Peniche. Deutschlands einziges schwim-
mendes Theaterschiff tourt mit eigenem Programm durch
das Saarland, Rheinland-Pfalz, Lothringen und Luxemburg.

Das Kinder- und Jugendtheaterfestival ,Spielstark’ bringt
Theaterstlicke verschiedener deutschsprachiger Kinder-
und Jugendtheater zur Auffuhrung.

Einen weiteren Schwerpunkt der Theaterkultur im Saar-
land bilden zahlreiche Amateurtheater mit einem breiten
Spektrum an darstellender Kunst wie Schauspiel, Volksthe-
ater, Komédie, Mundart, Tanztheater, Kleinkunst, Panto-
mime oder Kinder- und Jugendtheater. Einige dieser Buh-
nen haben sich auch Uber die Landesgrenzen hinaus einen
Namen gemacht. Auch die Naturbihne Grafinthal und die
Freilichtbihne Hulzweiler genieBen groBe Popularitat.

Die meisten dieser Theater haben sich dem Saarlandischen
Volksbiihnenbund angeschlossen. Dieser Verband, der von
der Landesakademie fiir musisch-kulturelle Bildung e.V.
Ottweiler geférdert wird, bietet seinen Mitgliedern Aus-
und FortbildungsmaBnahmen und setzt sich fur die Forde-
rung des Amateurtheaters ein.




Zu den Freien Theatern, die professionell betrieben werden, gehéren z.B. ne-
ben dem Pantomime Theater Jomi in Saarwellingen das Theater Mutanth Labo-
ratorium, das Theater im Viertel, das Theater Taxi und das Parnass-Theater, die
in Saarbricken angesiedelt sind. Mit projektgebundener Férderung tragt das
Land dazu bei, die Vielfalt der freien Theater zu erhalten und zu unterstutzen.
Die Gruppen ,Die Redner’, ,Liquid Penguin’ und ,PazzaCaglia‘ bestechen genre-
Ubergreifend mit auBergewdhnlichen Inszenierungen.

Aufgrund der besonderen Bedeutung auch der darstellenden Kunste fur die
Entwicklung junger Menschen hat die Zusammenarbeit zwischen Schule und
Theater im Rahmen der kulturellen Bildung in den vergangenen Jahren einen
neuen Stellenwert gewonnen. So entwickelt das Theaterpdadagogische Zent-
rum (TPZ) unter dem Motto ,Theater in die Schule — Schule ins Theater” Struk-
turen, um das darstellende Spiel im Schulalltag zu verankern und Schulerinnen
und Schuler fur die Theaterkunst zu begeistern.

Umsatzentwicklung
in Mio. €

Arbeitsplatzentwicklqu ]
(sozialversicherungspfl|“chF|g
und geringfugig Beschaftigte)
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STATE M E NT Uber Jomi von Michael Kreutzer

Struktur des Unternehmens

Das Unternehmen wurde 1986 als ,Kleine
Buhne"” und ,Schule JOMI fur Darstellende
Kunst” in Bous gegriindet. Seit 2006 ist es
in Lebach-Eidenborn ansassig. AuBer dem
Klnstler selbst ist noch ein Mitarbeiter
beschaftigt, der sowohl fur das BlUroma-
nagement und als Beleuchtungstechniker
zustandig ist. Weitere Mitarbeiter sind eh-
renamtlich tatig.

Schwerpunkte

— Auftritte als Solopantomime weltweit
(Europa, Russland, Afrika, Stdamerika,
Japan u. a.)

- Initiator und kunstlerischer Leiter des
bereits 9. Internationalen Pantomime
Festivals im Saarland im Mai 2011

— Mitwirkung bei Gottesdiensten, Kir-
chentagen und anderen religiésen und
karitativen Veranstaltungen

- Seminare und Workshops fur Pantomi-
me und Kodrpersprache und nonverbale
Kommunikation fur Studenten, Betriebe,
Mediziner und Interessierte

- Seminare fur Lehrerfortbildung

- 1991-2001 Dozent fur Kérpersprache an
der Hochschule des Saarlandes fur Musik
und Theater

—seit 2000 Kunstler des Muse-Projektes der
Yehudi-Menuhin-Stiftung an verschiede-
nen Schulen des Saarlandes

— Teilzeit-Lehrkraft u. a. fur klnstlerische
Projekte an der Schule fur Gehorlose in
Lebach im Auftrag des Ministeriums fur
Bildung, Frauen und Kultur

Alleinstellungsmerkmal
JOMI ist Meisterschiler von Marcel Marceau
und verlieB die Ecole de Mimodrame in Paris
mit Diplom. 1996 war er Kulturpreistrager
des Landkreises Saarlouis und 1999 wurde
ihm fur seine Verdienste um die Pantomime
und die interkulturellen Beziehungen das
Bundesverdienstkreuz verliehen.

Standortwahl

JOMI ist in Bous geboren und begann
dort mit der Austibung seiner Kunst. Spa-
ter wohnte er viele Jahre
Saarwellingen, bis er vor vier Jahren von
der Gemeinde Eidenborn, seinem jetzigen
Wohnsitz, das Angebot bekam, die alte
Grundschule als Kulturzentrum zu nutzen.
Er erhielt BUro, Probe- und Requisitenraum
zu gunstigen Konditionen, dadurch konn-
ten die Betriebskosten erheblich reduziert
werden. Die Zusammenarbeit mit der Ge-
meinde klappt sehr gut —seit 2008 ist Eiden-
born ,Kulturgemeinde”.

in Reisbach-

Potenzial

Potenzial ist in der Pantomime zweifellos
ausreichend vorhanden, jedoch machen
Haushaltseinsparungen von Kommunen
und Institutionen allen Kunstrichtungen zu
schaffen.

Freischaffende Kunstler wie JOMI unterlie-
gen in der Zahl ihrer Engagements starken
Schwankungen.

JOMI

2.6.2 PANTOMIME
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2.6.3 DAS TIV

Veronika
Haefele-
Zumbusch

1. Vorsitzende

STATE M E NT von Veronika Haefele-Zumbusch | Theater im Viertel - Studiotheater

Theater im Viertel -
Studiotheater kurz ,,Das TiV”

Das Theater im Viertel — Studiotheater ist mitt-
lerweile eine feste Institution in dieser Stadt. Es
wurde bereits 1986 als Privattheater ,Studio-
theater” gegrtindet und als Kleinkunstbihne be-
trieben. Um diese BUhne zu erhalten und Thea-
ter, Literatur und Musik zu férdern, wurde am
1. April 1990 der gleichnamige Verein ins Leben
gerufen. Seit dieser Zeit wird das Theater in die-
ser Rechtsform verantwortlich gefuhrt.

Der Tragerverein hat derzeit 30 Mitglieder, wo-
bei einige seit der Griindung auch heute noch
dabei sind. Wir sind fast ausschlieBlich ehren-
amtlich tatig und seit 1992 gemeinnitzig aner-
kannt. Im Herbst 2010 wurde eine 20-Stunden-
stelle eingerichtet.

Um den Standort im und zum Nauwieser Vier-
tel zu dokumentieren, fuhrt die Buhne seit 1998
den Namen: Theater im Viertel — Studiotheater,
kurz TiV. Der Name des Tragervereins ist mitt-
lerweile dem auch angepasst. Zur Deckung der
Hauskosten erhalten wir eine stadtische Forde-
rung. Spielzeit ist von September bis Juli.

Das TiV ist Mitglied im NETZWERK FREIE SZENE
SAAR und dadurch auch im BUNDESVERBAND
FREIER THEATER vertreten.

Mittlerweile ist das TiV ein Kristallisationspunkt
der freien Theater- und Musikszene im Saarland
geworden. Heute besteht der groBte Teil unse-
res Programms aus Theaterauffihrungen sowohl
professioneller als auch Amateurgruppen von
im Saarland ansassigen Theatergruppen sowie
Gastspielen von professionellen Theatergruppen

aus ganz Deutschland. Letztere AuffUhrungen
werden groBtenteils von der Stadt Saarbrticken
unterstitzt, ansonsten spielen die Kinstler auf
Eintrittsbasis.

Jahrlich bietet das TiV ein bis zwei Eigenproduk-
tionen. Daneben sind Themenveranstaltungen
wie zum Beispiel ,70 Jahre Abstimmungskampf”
(auch in Kooperation mit anderen Institutio-
nen) ebenso im Programm zu finden wie auch
die TiVeigenen Reihen wie ,Klezmer-Spezial”,
.Federmenschen”, ,Die Geschichtenerzéhler”
und ,Saitenblicke”. Es finden regelmaBig Ver-
anstaltungen mit experimenteller Musik statt.
Junge Autorlnnen haben hier ein Podium und
seit Jahren gibt es im TiV eine eigene Kinderthe-
atergruppe.

Das TiV fordert die Moglichkeit, spartentber-
greifend zu arbeiten. Sowohl Musik- als auch
Theatergruppen mit experimenteller oder litera-
rischer Ausrichtung kénnen hier ohne Zeit- und
Auffihrungsdruck proben und die Ergebnisse
ihrer Arbeit mehrmals dem Publikum darbieten.
Es gibt weder inhaltliche noch formalistische
Vorgaben fur die jeweiligen Gruppen, wobei der
Schwerpunkt auf experimentellem Theater liegt.
Das Theater im Viertel ist ein Ort, an dem sich
einerseits gute professionelle Kinstlerlnnen, an-
dererseits aber auch gute Amateure ausprobie-
ren und prasentieren kénnen.




STATE M E NT von Seraina Stoffel | Plattform 3

Die Plattform 3 ist eine padagogisch kinstlerische Einrichtung, in der
Tanz fur alle Altersstufen und Niveaus unterrichtet wird. Zur Zeit ar-
beite ich mit drei freien Mitarbeiterinnen (Diplom Tanzpadagogin-
nen) und einem freien Mitarbeiter (ausgebildeter Tanzer). Wir un-
terrichten im woéchentlichen Unterricht verschiedene Tanzstile und
Niveaus: Zeitgendssischer Tanz, Improvisation, Moderner Tanz, Hip
Hop, Tanzen fur Kinder und Korperarbeit. Die jingsten Teilnehmerin-
nen sind drei, die altesten Uber sechzig Jahre alt.

Die Choreographie-Gruppe ,Movimento” der Plattform 3 erarbeitet

unter meiner Leitung Tanzstlicke, die 6ffentlich in kunstlerischem

Rahmen aufgefuhrt werden. Die Gruppe setzt sich aus engagierten

und fortgeschrittenen Teilnehmerinnen zusammen.

Die Plattform 3 besteht in dieser Form seit dem 1. Juli 2006 in der
Mainzer StraBe 52 in 66121 Saarbrlicken. Den
Standort habe ich sehr bewusst zentral gewahlt.
Es ist mir wichtig, in der Stadtmitte prasent und
gut zu FuB erreichbar zu sein. Die Mainzer StraBe
entwickelt sich standig weiter zu einer lebendi-
gen Kunst- und Kulturmeile — fur mich der ideale
Standort, zu dessen Lebendigkeit und Vielfaltig-
keit ich beitrage.

Mein Angebot richtet sich an Tanzinteressierte,

die den Unterricht in ihrer Freizeit besuchen. Die

Kinder und Jugendlichen kommen am Nachmit-

tag oder frthen Abend, die Erwachsenen abends.

Fur meine Arbeit setze ich auf ein breitgefacher-

tes Unterrichtsangebot mit gut ausgebildeten
Padagoginnen und Padagogen. Ich halte es fur Gberaus wichtig, gut
zu unterrichten und fachlich so zu beraten, dass die Teilnehmerinnen
und Teilnehmer sich einschdtzen kénnen, was z.B. bei der Entschei-
dung fur einen tanzerischen Beruf sehr entscheidend ist.

Der kunstlerische Tanz ist keine Massenware und kein Mainstream.
Als ernstzunehmende Kunstform braucht sie Orte, an denen sie ver-
mittelt, gepflegt und gezeigt werden kann. Mit Sicherheit tragt der
Tanz ein groBes Potential an asthetisch kinstlerischem Erleben in
sich, das fur einen korperlichen und emotionalen Ausgleich in unse-
rer technisierten Welt sorgen kann.

2.6.4 PLATTFORM 3
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Seraina Stoffel
Geschaftsfuhrerin

Dipl. Tanzpadagogin (ARS),
Tanzerin,
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Das Saarland ist eine Region mit einem vielgestaltigen kulturellen Erbe, das wesentlich gepragt ist
von seiner Grenzlage und seiner industriekulturellen Vergangenheit. Kulturelle Offenheit und Uber-
regionale Zusammenarbeit bestimmen die Kulturszene ebenso wie die gewachsenen Strukturen und
Lebensverhaltnisse der ehemaligen Montanindustrie. Diese Elemente sind das Fundament fir eine
breite Vielfalt von Vereinen. Von der Breitenkultur spannt sich ein weiter Bogen bis hin zu einer hoch-
karatigen Musikszene mit Uberregionaler Ausstrahlung. Das Saarland verfigt Uber eine Hochschule
fir Musik, ein Staatsorchester, ein Rundfunkorchester und ein breites Angebot an Musikfestivals von
Klassik und Moderner Musik bis zu Jazz, Rock und Pop.

HOCHSCHULE FUR MUSIK

Eine zentrale Saule saarlandischer Musikkultur ist
die Hochschule fur Musik Saar, die aus dem 1947
gegriundeten Staatlichen Konservatorium hervor-
gegangen ist. Sie ist die einzige musikalische Aus-
bildungsstatte mit Universitatsrang in der GroB-
region. Die gegenwartig ca. 400 Studierenden
werden von rund 120 haupt- und nebenamtlichen
Lehrkraften betreut. Fir Ausbildung und Konzer-
te stehen der Hochschule auBer dem Konzertsaal
im Hauptgebaude und der Stiftskirche St. Arnual
auch die Alt-Saarbriicker Schlosskirche und die
ehemalige Mauritius-Kirche sowie die frithere
Schillerschule zur Verfiigung. Kinftig wird auch
die Alte Kirche St. Johann genutzt werden kénnen.
Sie wurde vom Land erworben und fur Zwecke der
Musikhochschule hergerichtet.

Das Konzertangebot der Hochschule ist ein fester
Bestandteil der Musikkultur im Saarland. Die Hoch-
schule bietet in ihren Konzertsalen wie auch bei

Gastspielen ein breites Spektrum von Alter Musik
Uber Jazz und Pop bis hin zu Neuer Musik. Auch
pflegt die Hochschule eine enge Zusammenar-
beit mit anderen regionalen Kulturinstitutionen.
So besteht seit Jahren eine Kooperation mit dem
Saarlandischen Rundfunk, insbesondere mit der
Deutschen Radiophilharmonie. Im Landesmusikrat
und im Netzwerk Musik Saar ist sie ein wichtiger
Partner. Die lange Tradition der Kooperation mit
dem Saarldndischen Staatstheater im Bereich der
Orchester- und Gesangsausbildung wurde durch

die Einrichtung einer Orchesterakademie vertieft.

2.7 MUSIKMARKT 2 \/




ORCHESTER

Auch die beiden Orchester, das Staatsorchester und die
Deutsche Radio Philharmonie Saarbriicken-Kaiserslautern,
sind wichtige Saulen der saarlandischen Musikkultur.

Das Staatsorchester, das Orchester des Saarldndischen
Staatstheaters, ist das groBte professionelle saarlandische
Musik-Ensemble und gehért zu den groBten Orchestern im
suddeutschen Raum. Sowohl als Orchester fur das Musik-
theater des Staatstheaters als auch als Konzert-Ensemble
hat sich das Staatsorchester weit Uber die Grenzen des Lan-
des hinaus einen ausgezeichneten Ruf erworben.

Ein weiterer groBer Klangkorper der Region ist die Deut-
sche Radio Philharmonie Saarbriicken-Kaiserslautern. Nach
einer 70-jahrigen Erfolgsgeschichte mit zahlreichen Tour-
neen, preisgekréonten Aufzeichnungen und Konzerten hat
sich das ehemalige Rundfunk-Sinfonieorchester des Saar-
landischen Rundfunks mit dem Rundfunkorchester Kaisers-
lautern des Sudwestdeutschen Rundfunks unter dem Na-
men Deutsche Radio Philharmonie zusammengeschlossen.

MUSIKFESTIVALS

Musikfestivals unterschiedlicher Stilrichtungen von Klassik
bis Jazz, Rock, Pop, Moderne oder elektronischer Musik
haben im Saarland eine lange Tradition und sind fester Be-
standteil der Kulturszene. Diese Vielfalt tragt wesentlich
dazu bei, die saarlandische Musikszene zu bereichern.

Bedeutendstes Festival sind die Musikfestspiele Saar. Erst-
mals 1989 veranstaltet, sind sie inzwischen ein kulturelles
Glanzlicht mit Gberregionaler und sogar internationaler
Ausstrahlung. Dazu tragen international renommierte
Kunstlerinnen und Kinstler ebenso bei wie das auBer-
gewohnliche Ambiente der Auffuhrungen: Kirchen, his-
torische Platze, alte Industrieanlagen. Neben Kunstlern
von internationalem Rang werden immer auch wichtige
saarlandische Interpreten und Veranstalter integriert. Die
Musikfestspiele haben die Musikkultur eines oder mehre-
rer Lander zum Thema und beleuchten damit auch deren
Kultur.

Einen Schwerpunkt im Bereich Kammermusik setzen neben
den Saarbriicker Kammerkonzerten auch die Kammermu-
sik Homburg und die Blieskasteler Schlossbergkonzerte.
Die Saarbriicker Kammerkonzerte werden alljahrlich von
November bis Juni durchgeftihrt. Sie sind die bedeutends-
te kammermusikalische Veranstaltung im Land. Nach einer
Auftaktveranstaltung folgen weitere Konzerte in Monats-
abstanden.

Einen ausgezeichneten Ruf genieBen auch die Kammer-
musik Homburg und die Blieskasteler Schlossbergkonzerte
mit international renommierten Kunstlerinnen und Kunst-
lern.

\V1ARK 2.7 MUSIKMARKT

Die Tage Alter Musik im Saarland (TAMIS) haben das Ziel,
die historische Auffuhrungspraxis in Konzerten und Kursen
zu férdern und zu pflegen. Dabei arbeiten die Veranstal-
ter auch mit der Hochschule fur Musik Saar, dem Saarlan-
dischen Rundfunk, der Musikschule Saarbriicken und seit
2008 auch mit dem Saarlandischen Staatstheater und der
Philharmonie Luxemburg zusammen.

Die historisch orientierte Auffuhrungspraxis in ihren viel-
faltigen Erscheinungsformen zu férdern und zu vermitteln,
ist auch das Anliegen der Stiftung Historische Musik, die
sich fur die stilgerechte Auffuhrung von Bach-Kantaten
einsetzt.

Ein Festival fur die Musik der Gegenwart und zugleich ein
Beispiel fur eine grenzuberschreitende Veranstaltung war
Mouvement — Musik im 21. Jahrhundert, das vom SR ver-
anstaltet wurde. Es prasentierte Auffihrungen im Bereich
Neue Musik, darunter auch Ur- und Erstauffihrungen. Lei-
der hat dieses Festival seine Auffihrungen eingestellt.

Offen ist zu diesem Zeitpunkt das Schicksal der Zeltoper in
Merzig. Musik & Theater Saar bleibt aber auch weiterhin
ein Name fur Veranstaltungen mit Musik in auBergewdhn-
lichem Ambiente: Das gilt fr die Kammermusiktage in der
Alten Abtei in Mettlach wie auch fur Klassik am See auf der
Open-Air-Buhne in Losheim.

Zahlreiche weitere Festivals richten sich an Freundinnen
und Freunde des Jazz und Rock, so z.B. jazz-transfer in
Saarbriicken, das internationale Jazz-Festival in St. Ingbert
oder die St. Wendeler Jazz-Tage. Vor allem fur das Interes-
se des jungeren Publikums stehen Rockfestivals wie Rocco
del Schlacko, Rock am Bach oder Wustock.




\

MUSIKALISCHE WEITERBILDUNG,
QUALITATSSICHERUNG UND NACH-
WUCHSFORDERUNG

Die Qualitat der Musik hangt wesentlich auch von der
kinstlerischen und musikpadagogischen Weiterbildung
und Nachwuchspflege ab. Dies ist Aufgabe der verschiede-
nen Musikverbande und des Dachverbandes, des Landes-
musikrates, der alle Arten des professionellen und nicht-
professionellen Musizierens unterstutzt.

Im Sinne der musikalischen Nachwuchsférderung spielen
die 6ffentlichen Musikschulen eine tragende Rolle. Fur be-
gabte junge Musiker sind sie haufig Basis fur eine spatere
musikalische Karriere, zu der auch Landes- und Bundes-
wettbewerbe wie Jugend musiziert und Jugend kompo-
niert beitragen.

UMSATZ- UND ARBEITSPLATZENTWICKLUNG

AM MUSIKMARKT

Umsatzentwicklung
in Mio. €

Daneben hat vor allem in den letzten Jahren die kulturelle
Bildung auch im Bereich der Musik zunehmend an Bedeu-
tung gewonnen. Zahlreiche Kooperationen zwischen Schu-
len und Kultur treibenden Vereinen sind entstanden und
erganzen das schulische Bildungsangebot.

Arbeitsplatzentwicklqu )
(sozialversicherungspﬂ|"ch_t|g
und geringftigig Beschaftigte)
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2.7.2 MEFISTOH

Herry J. Schmitt
Geschaftsfuhrer

Pianist,
Komponist,
Arrangeur

STATE M E NT von Herry J. Schmitt | mefistoH

- Unsere Tatigkeit: Musik- und Videoproduktion
in 66798 in Wallerfangen, Ortsteil Gisingen, Gau-
straBe 18, geschaftliche Aktivitaten seit 1978,
Zahl der Mitarbeiter im Bereich Video 3, im Be-
reich Musik und Ton 4/5.

- Unsere Schwerpunkte sehen wir in der Ver-
marktung von Kompositionen und Arrange-
ments, Ideen rund um das Musikgeschaft, weiter-
fuhrenden Dienstleistungen, Konzeptentwaurfe
fur Veranstaltungen und Firmenprasentation,
musikalische Qualitaten im Live-Betrieb (Konzer-
te). Weiterhin geh6ren CD- und DVD-Edition und
Herstellung zum Angebotsumfang.

— Unser Alleinstellungsmerkmal ist zweifelsoh-
ne die besondere Begabung im Umgang mit der
Musik und den Kompositionen; dabei wird diese
Leistung durch ein prazises Dienstleistungskon-
zept verstarkt. Untermauert wird unsere Kom-
petenz durch Aktivitaten im Ausbildungssektor
und der Jugendférderung. Wir betreuen Indus-
trie, Unternehmen, Universitaten, offentliche
Einrichtungen und Amtstréger bis hin zu Minis-
terien mit ,all inclusive”-Paketen.

Als ,deutscher Musikbearbeiter” (Titel) verfluge
ich personlich Uber eine Alleinstellungsqualifi-
kation. Desweiteren sind meine Ausbildungen
Pianist (Konzertreife, Minchen, Brendel), Musik-
wissenschaft (Uni Saarbricken, Muller-Blattau),
Literaturwissenschaft (Saarbrtcken, Sauder) und
die tonmeisterliche Ausbildung beim Saarlandi-
schen Rundfunk (Yves Rudell) hoch qualifizierte
Ausbildungskomponenten. Weiterhin erachte

ich das standige Investieren in mein Unterneh-

men fir unabdingbar. Uber 1.000 weltweit ver-
legte Kompositionen geben Hinweis auf kinst-
lerisches Alleinstellungspotenzial. Eine mehr als
20-jahrige Kooperation mit o6ffentlich-rechtli-
chen Anstalten vertieft die Kompetenz.

— Der Standort des Firmensitzes wird durch unser
Heimatbewusstsein definiert. Wir profitieren - so
einfaltig es klingen mag - eindeutig davon, dass
es keine Parkplatzsorgen gibt! Unternehmerisch
ware der Standort durch eine gesellschaftsnahe-
re Rundfunklandschaft besser nutzbar.
Standortbestimmend ist das bestmdgliche Ver-
meiden von Fremdgerduschen von auBen, aber
auch das Verhindern von Gerduschabgabe nach
auBen.

—Das Potential der Branche: Sollte sich die unsinni-
ge Formatierung des 6ffentlich-rechtlichen Sen-
ders wie auch der privaten Anstalten aufheben
lassen, wurde sich ein Finanzschub entwickeln,
der dem Saarland rein rechnerisch ca. 778.000 €
zusatzlich pro Jahr alleine an Lizenzverwertung
einbringt. Weiterhin kénnten wir im Saarland
von einem ,Hollywood"-Effekt profitieren, der
neue Arbeitsplatze schaffen hilft.

Optimierend wiurde ich gerne ein ,Unterneh-
mer”-Radio grinden, welches eine Potenzierung
der gesamtwirtschaftlichen Struktur unterstrei-
chen hilft und auch in der Lage ware, Kultursub-
ventionen einzuddmmen und abzubauen. Dieses
Medium wurde auch zur gesellschaftlichen und
politischen Bildung einschlagig nutzbar sein und
Vorzeigecharakter bundesweit haben kénnen.
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STATEMENT

von Joachim Arnold | Musik und Theater Saar

Wir verstehen uns als ein Kulturbetrieb (Kam-
mermusik, Open Airs, Opernfestival, Konzerte,
Familienprogramme), der frei finanziert und
projektbezogen arbeitet.

Eingebettet in eine groBe Publikums-Akzeptanz
durch ein kontinuierlich entwickeltes Stammpu-
blikum, eine verlassliche 6ffentliche Forderung
sowie treue Sponsoren, haben wir unseren Platz
im Kulturleben der GroBregion gefunden.

Wir zeichnen uns durch einen hohen kunstleri-
schen Anspruch an unsere Projekte, eine groBe
Gastlichkeit und Serviceorientiertheit sowie die
Attraktivitdt unserer im Saarland einmaligen
Spielstatten (Zeltpalast, Alte Abtei, Strandbad
Losheim) aus.

Die Standortwahl entwickelte sich eher zufal-
lig und weniger strategisch. Begonnen hat die
Firmengeschichte in Mettlach (1986 Kammer-
musiktage), die Oper im Zelt (erstmals 1994 in
Mettlach) hatte dort kein rdumliches Entwick-
lungspotenzial, so dass die Ansiedlung im dama-
ligen Yachthafen Merzig sinnvoll und maoglich
wurde. Losheim kam als sinnvolle Ergdnzung des
kulturellen Portfolios 1997 dazu. Eine Expansion
nach Saarbrucken (E-Werk 2006) scheiterte.
Das Potenzial der frei finanzierten Kulturbran-
che ist im Saarland sehr beschrénkt. Dies hat ver-
schiedene Faktoren:
—die rdumliche Eingeschranktheit mit verschie-
denen regionalen und nationalen Grenzen
- das sehr eigene Kulturprogramm der Nachbarn
sowie wenig Bereitschaft zu grenzuberschrei-
tendem Kulturbesuch (Richtung Saarland)
—die relativ diinne burgerliche Schicht
—ein gewisser ,Sattigungsgrad” durch das das
— gemessen an der Einwohnerzahl des Saar-
landes — sehr groBe und qualitativ sehr gute
kulturelle Angebot der 6ffentlichen Kulturins-
titutionen (wie Staatstheater, DRP)

Offentliche Projektfinanzierung ist vergleichs-
weise bescheiden.

2.7.3 MUSIK UND
THEATER SAAR




2.7.4 NEWPAST
PRODUCTION

Roland Kunz
Geschaftsfuhrer

Sanger,
Keyboarder,
Komponist,

MARK

Das Unternehmen ,NewPast Produc-
tion” wurde 1998 mit Sitz in Saarlouis
mit dem Ziel gegriindet, eigene Ton-
trager zu produzieren und als Platt-
form fur Konzerttatigkeiten zu dienen.
Da sich meine berufliche Tatigkeit in 2
freiberufliche Bereiche aufteilt (Rund-
funk-Moderator/Programmgestalter
und austibender Sénger und Kompo-
nist), war es vonnéten, eine klare Tren-
nung der Bereiche durch Griindung des
Kleinunternehmens herbei zu fuhren.
Es gibt KEINE Angestellten im Unter-
nehmen, sondern ausschlieBlich auf
bezahlte
Dazu zahlen seit 1998 meine 4 Band-
mitglieder (ORLANDO & die Unerlos-
ten). Mit zunehmender Auftragslage
(Konzerte, Sinfonische Konzerte / CD-
Produktionen) profitiert mittlerweile
ein Kreis von ca. 15 standig gebuch-
ten Musikern/Klnstlern von dem Un-
ternehmen, dartber hinaus werden
mehrere Arrangeure mit Auftragen
versorgt.

Mehrere Partner-Unternehmen (O.E.M-
Marketing Saarbricken, Plakat-Firmen
wie ,Werbe-Fabry” oder ,Kersting-
Design”, Druckereien/Agenturen wie
etwa ,Costra-Events” und Technikun-
ternehmenwie ,AUDIO CHECK" in Mer-
zig u.a.) und groéBere Kultur-Einrich-
tungen wie ,Deutsche Radio Philhar-
monie”/,MUnchner
ter”/,,NUrnberger Symphoniker”, Spiel-
statten und damit zusammenhangen-
de Unternehmen profitieren von den
Aktivitaten der kleinen Firma ,,NewPast

Honorarbasis Freiberufler.

Rundfunkorches-

Production”.

2.7 MUSIKMARKT

STATE M E NT von Roland Kunz | NewPast

Der Schwerpunkt liegt also eindeutig in der Vor-
bereitung und Durchfuhrung auBergewohnli-
cher und teilweise sehr aufwendiger kultureller
Events, Konzerte und Tontrager/Rundfunk-Pro-
duktionen (fur SR/BR) anspruchsvollen Charak-
ters, die sich dennoch an ein breit gefachertes,
an kreativer Unterhaltungs- und Hoérkultur inter-
essiertes Publikum richten.

Das Alleinstellungsmerkmal liegt in der Art und
Qualitat der ,vermarkteten” Kunst:

Die Verbindung aus New und Past, aus moderner
Musik (Kreativ-Pop mit z.T. sinfonischem Charak-
ter und Lichtinstallationen) und der barocken
Stimmlage der
Stimme ist nicht nur auBergewo6hnlich, sondern

ausgebildeten Countertenor-

—in dieser Art — einmalig.

Die Standortwahl Saarlouis hatte private Grun-
de und hat sich als — im Dreildandereck gelegen
- glinstig erwiesen.

Das Potenzial der Firma ist (in der jetzigen Struk-
tur) mit gewissen ,manpower”-Grenzen zu be-
trachten. Im FrUhjahr 2011 wird allerdings eine
erste Doppel-CD
Dies birgt einige Chancen und Verkaufspotenti-
al. Gemeinsam mit ,Costra-Events” werden seit
3 Jahren mit den ,MUSIKLICHTSPIELEN" in der
Ludwigskirche Saarbricken und den ,LICHTSIN-
FONIEN” ein Uber die Grenzen des Saarlandes hi-
naus wahrgenommenes Projekt angeboten, mein
gerade vom Munchner Rundfunkorchester urauf-
gefluihrtes Oratorium ,Der Seele Ruh” wird 2012
hochstwahrscheinlich in der Dresdner Frauenkir-
che und in Manchen zu weiteren Auffihrungen
gelangen. Damit erhélt ,NewPast-Production”
weiteres Potenzial fur die nachsten Jahre.

international veroffentlicht.
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2.8.1 DER SAARLANDISCHE PRESSEMARKT —
PROFILIERT IN DER LOKALEN UND
REGIONALEN BERICHTERSTATTUNG

Der Pressemarkt ist ein zentraler Teilbereich der enorm an Bedeutung gewinnenden Kultur- und Kre-
ativwirtschaft im Saarland. Fast ein Drittel des gesamten Umsatzes in diesem Bereich wurde hier er-
wirtschaftet. Als wichtigstes Kapital der Branche in verlagswirtschaftlich schwierigen Zeiten erweist
sich die starke Ausrichtung des saarlandischen Pressemarktes auf die lokale und regionale Berichter-
stattung — denn in Zeiten der Globalisierung ist das Lokale von nicht zu unterschatzender Bedeutung.

DIE ECKDATEN DER REGIONALEN
MARKTENTWICKLUNG

Die Entwicklung der vergangenen Jahre belegt, wie robust
der Pressemarkt im Saarland ist: 2008 wurden 307,6 Millio-
nen Euro (vgl. Tab. Seite 123) und damit 29,5 Prozent (vgl.
Grafik Seite 19) des Gesamtumsatzes in der Kultur- und Kre-
ativwirtschaft erbracht. Den weitaus gréoBten Umsatz er-
reichten dabei die Zeitungsverlage, dahinter folgten Zeit-
schriftenverlage, Verleger von Adressbiichern, das sonstige
Verlagswesen, selbstandige Journalisten sowie Korrespon-
denz- und Nachrichtenbiros. Zwischen 2003 und 2008 ist
nicht nur der Umsatz, sondern auch die Anzahl der Betrie-
be leicht angestiegen. Fast 1.300 Menschen fanden hier ein
Beschaftigungsverhaltnis. Entsprechend des allgemeinen
Trends sank die Anzahl der sozialversicherungspflichtigen
Beschaftigten, wahrend sich die der geringfuigig Beschaf-
tigten mehr als verdoppelte (vgl. Tab. Seite 123).

SAARBRUCKER ZEITUNG — STARK IN
DER LOKAL- UND REGIONALBERICHT-
ERSTATTUNG

Die Saarbriicker Zeitung ist als einzige Regionalzeitung
das groBte Unternehmen auf dem saarlandischen Presse-
markt." Mit elf Lokalausgaben und einer Subausgabe tber-
nimmt sie insbesondere im lokalen und regionalen Raum
eine Agenda-Setting-Funktion. Sie tragt dazu bei, lokale
Offentlichkeiten auszudifferenzieren und Anliegen von
Minderheiten zu artikulieren; sie widmet sich mit eigen-
standigen Beitragen dem Thema des sozialen Strukturwan-
dels und Ubernimmt so fur die Bevélkerung eine wichtige
meinungsbildende Funktion.? Auch zuktnftig wird eine be-
sondere Starke der Saarbruicker Zeitung in der Lokal- und
Regionalberichterstattung liegen. Denn Umfragen bele-
gen, dass die Tageszeitung hinsichtlich regionaler Informa-
tion und Unterhaltung wichtiger ist als andere Medien.?
Durch Umsetzung neuer Ideen wie die des Leserreporters
zeichnet sich die Saarbrucker Zeitung durch eine beson-
dere Innovationsfahigkeit und Vorreiterrolle auf dem
deutschen Zeitungsmarkt aus. Dennoch sieht sie sich wie

auch andere Zeitungen in der Bundesrepublik mit einer

sinkenden Auflage konfrontiert. Von 2003 bis 2011 ver-
ringerte diese sich von 187.900 um funfzehn Prozent auf
158.300 Exemplare.* Ursachlich fur diesen Rickgang ist das
sich verandernde Mediennutzungsverhalten, denn gerade
noch etwa drei von vier Bundesbirgern ab 14 Jahren lesen
Zeitung.> Insbesondere bei Jugendlichen ist die Zeitungs-
nutzung stark rucklaufig.®

Versuche der Saarbriicker Zeitung, die junge Generation
durch das Gratis-Blatt 20cent Saar oder das Szenemagazin
Potato starker fur sich zu gewinnen, blieben weitgehend
erfolglos. Inzwischen ist klar, dass der Riickgang der Lese-
freudigkeit auch nicht durch das Angebot eines E-Papers,
der elektronischen Fassung der gedruckten Zeitung, aus-
geglichen
kann.”

werden
die
Resonanz auf das

Denn

Angebot ist gering:
2011
we-

Im Frihjahr
abonnierten
niger als 700 Leser
die E-Paper-Ausga-
be der Saarbrucker
Zeitung
tung.de.® Die bisherige Entwick-

auf saarbruecker-zei-
lung auf dem deutschen Presse-
markt deutet darauf hin, dass
Verlage ihre Onlineumsatze nur
steigern kénnen, indem sie me-
dienferne Angebote ausweiten.®
Die Saarbriicker Zeitung hat da- #

\
P

mit begonnen, ihr Geschaftsmo-
dell darauf einzustellen. Die Lage
kénnte sich positiv andern, falls o
durch eine Gesetzesanderung das &;}
Leistungsschutzrecht fur Verlage
durchgesetzt werden sollte.
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MEHR KONKURRENZ:
BILD SAARLAND UND
WELT KOMPAKT BETRE-
TEN DIE SAARLANDISCHE
PRESSEBUHNE

Im Frihjahr 2005 wandelte sich die Zei-
tungslandschaft im Saarland. Die Bild-
Zeitung Saarland und die Regionalaus-
gabe der Welt Kompakt betraten die
saarlandische Pressebiihne. Wie aber
die Geschichte der Presseentwicklung
zeigt, haben es neue Zeitungen ge-
genuber bereits etablierten Blattern
besonders schwer. Bereits im Oktober
2006 wurde die Welt Kompakt-Ausga-
be eingestellt. Trotz leicht sinkender
Auflage behauptet sich indes die Bild
Saarland mit knapp 72.000 Exempla-
ren im Jahr 2011 und erweitert so das
publizistische Themenspektrum.™ Ins-
besondere wird durch die Existenz von
zwei — publizistisch, wenngleich nicht
auf identischen Lesermarkten konkur-
rierenden - Tageszeitungen die Aktu-
alitat der Berichterstattung gesteigert
und eine wechselseitige Kontrollfunk-
tion ausgeubt.

Die o6ffentliche Kontrollfunktion der
Presse insgesamt wird im Saarland
zudem sehr positiv durch die Existenz
einer eigenen o6ffentlich-rechtlichen
Rundfunkanstalt beeinflusst. Im Ver-
haltnis zur GroBe des Landes besteht
so ein kritischer und kreativer Pool
von einigen hundert Journalisten,
eine Funktionselite, die der politischen
Kultur und dem Niveau der Berichter-
stattung im Land zugute kommt. Die
zukinftige Entwicklung wird einer-
seits zeigen, ob im Saarland langfristig
mehr als eine Tageszeitung Uberleben
kann, und andererseits wird sich er-
weisen, ob die vorhandenen Initiati-
ven zu einer kommunikativen Vernet-
zung der SaarLorLux-Region (so der
IPI-Presseclub) das Profil der saarlan-
dischen Pressemedien weiter scharfen
werden."

DER MARKT DER ANZEIGENBLATTER:
ANGEFUHRT VOM WOCHENSPIEGEL

Das groBte Anzeigenblatt auf dem saarlandischen Presse-
markt ist der Wochenspiegel. Einmal wochentlich erscheint
er in 14 Titeln mit einer Auflage von mehr als einer hal-
ben Million und préasentiert sich im Netz auf wochenspie-
gelonline.de.” Alle saarlandischen Haushalte werden so
Uber Wohnungsvermietungen, Autoverkaufe und aktuelle
Angebote des Einzelhandels, von Handwerksbetrieben
und Dienstleistern informiert. Laut Mediaanalyse rezipiert
ein reprasentativer Querschnitt der Gesamtbevdlkerung
das Anzeigenblatt. In den vergangenen Jahrzehnten ent-
wickelte sich das Blatt von einem eher unpolitischen zu ei-
nem zumindest (lokal-)politisch gepragten Blatt mit wach-
senden publizistischen Ambitionen.”> Der Wochenspiegel
erscheint in der Saarlandischen Wochenblatt Verlagsgesell-
schaft, die auch Die Woch herausgibt.

BUNTE VIELFALT AN TITELN:
DER LOKALE ZEITSCHRIFTENMARKT

Der Zeitschriftenmarkt im Saarland ist durch eine bunte
Vielfalt an Titeln gekennzeichnet: Da gibt es das Kulturma-
gazin Opus mit Anspruch an Themen und Layout und den
Saar.amateur, der die saarlandischen Sportfreunde von
Woche zu Woche mit aktuellen Hintergriinden versorgt.
SaarMag, ein Magazin fur das Saarland und die Umge-
bung, erscheint im Acht-Wochen-Rhythmus und informiert
Uber die Themen Popkultur, Musik, Film, Mode und Design.
Die Unternehmen der Region haben die Mdglichkeit sich
im Top Magazin Saarland zu prasentieren, das dem Leser
viermal jahrlich exklusive Adressen fur Mode, Schmuck und
Ambiente bietet. Das monatlich erscheinende Stadtmaga-
zin Live berichtet Uber Kultur- und Lifestylethemen und er-
moglicht das kostenlose Inserieren. AuBerdem gibt es die
lllustrierte SaarRevue, das Pop-Kultur-Magazin Saarscene
und Background, das Uber ein breites Themenspektrum
informiert. Seit 2009 erscheint das Szenemagazin Lifestyle
im Hosentaschenformat und im Netz als Teilangebot von
sol.de. Ganz frisch auf dem Markt ist auch Forum - Das
Wochenmagazin, das sich vor allem der politischen Szene
des Saarlandes widmet.™
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ZEITSCHRIFTENVERLAGE
BEHAUPTEN SICH

Das Zeitschriftenverlagswesen im Saarland zeichnet sich
durch ein zukunftsweisendes Potenzial aus. Zwischen 2003
und 2008 stieg der Umsatz von 31,9 auf 37,8 Millionen
Euro (vgl. Tab. Seite 118) und die Zahl der sozialversiche-
rungspflichtigen Beschaftigten erh6éhte sich von 78 auf 132
(vgl. Tab. Seite 119). Dies ist umso bemerkenswerter, da
die Zeitschriftennutzung bei Jugendlichen rucklaufig ist.'
Trotz schwarzmalerischer Diskussion auf Bundesebene,'®
belegen die Angaben zum Umsatz, zur Anzahl der Betrie-
be und der Beschaftigten im saarlandischen Pressemarkt
das hohe Entwicklungspotenzial dieses Wirtschaftszwei-
ges. Der besondere Stellenwert des Pressemarktes geht
aber Uber eine rein wirtschaftliche Bedeutung hinaus. Die
saarlandischen Journalisten stellen Offentlichkeit in der
Region her, sie kontrollieren staatliche und gesellschaft-
liche Institutionen und erméglichen so eine unabhangige
Meinungsbildung der Saarlander. Ferner wer-
den hier Arbeitsplatze in einem hoch-
qualifizierten Sektor angeboten,
was insofern wichtig ist, als
s  das Saarland in Zukunft den
: : ;.- abwanderungsbereiten hoch-
S &= qualifizierten Gruppen solche
r"-.- .-*'..-""" Arbeitsméglichkeiten vermehrt er-
i
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offnen sollte. Umso wichtiger ist es,
auch zukunftig in den Qualitatsjourna-
lismus zu investieren.
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AM PRESSEMARKT

Umsatzentwicklung
in Mio. €

Arbeitsplatzentwicklqu )
(soziaIversicherungspfl!gh‘tlg
und geringftigig Beschaftigte)

UMSATZ- UND ARBEITSPLATZENTWICKLUNG

DAS LOKALE GEWINNT IN DER
GLOBALISIERUNG AN BEDEUTUNG

Das entscheidende Kapital des Pressemarktes ist die Aus-
richtung auf die Region. ,Glokalisierung” nennt sich der
dahinter stehende Effekt: In Zeiten der Globalisierung wird
das Lokale wichtiger.”” Medien bieten hier nicht nur Ori-
entierung, sondern schaffen auch mediale Bilder, die eine
Identifikation mit der eigenen Stadt, der eigenen Region
ermoglichen und deren Interaktionsdichte erhéhen. Mit
der Universitat existiert regional ein bedeutender Wissens-
cluster, der in der Berichterstattung noch nicht vollstandig
reprasentiert erscheint. Dieses Wissenspotenzial gilt es also
verstarkt medial zu nutzen. Insgesamt zeigt sich: Der Pres-
semarkt braucht das Saarland und das Saarland braucht
den Pressemarkt.

Weitere Informationen: www.kmg.uni-saarland.de

Dipl.-Kulturwiss. Susanne Dengel,

Wissenschaftliche Mitarbeiterin/

Univ.-Prof. Dr. Clemens Zimmermann,

beide Lehrstuhl fir Kultur- und Mediengeschichte der
Universitat des Saarlandes



STATE M E NT von Dr. Joachim Meinhold | Saarbricker Zeitung

Als eine der altesten Tageszeitungen

Deutschlands ist die Saarbruicker Zeitung

seit 250 Jahren ein fester Bestandteil in der

|dentifikation, Bundelung und auch Inter-

pretation von Nachrichten und Unterneh-

mensinformationen in der Saar-Region. Die-

se feste Verwurzelung in der Region pragt

die Geschichte, die Menschen und den Fokus
der wirtschaftlichen Aktivitaten des heuti-
gen Medienhauses ,Saarbricker Zeitung”.
Als wichtigste Tageszeitung informiert die
Saarbricker Zeitung die Menschen der Regi-
on uber weltweite, nationale und vor allem
lokale Themen. Fur die Wirtschaft des Lan-
des ist sie das wichtigste Werbemedium zur
Information der Saarlanderinnen und Saar-
lander. In ihrer langen Geschichte begleitet
die Saarbricker Zeitung die wechselvolle
Entwicklung des saarlandes informierend
und kommentierend weit langer als das
Saarland in seiner heutigen Form besteht.
Die enge Verbindung zwischen den Men-
schen der Region und ihrer Tageszeitung ist
daher gleichzeitig Bestatigung und Aufgabe
far die Mitarbeiterinnen und Mitarbeiter des

Medienhauses.

Im Pressehaus an der EisenbahnstraBe, im
modernen Druckhaus am Stadtrand von
saarbricken und in Annahmestellen und Lo-
kalredaktionen im ganzen Land engagieren
sich etwa 500 Menschen fur unsere Kunden.
Hinzu kommt eine Vielzahl von Zeitungsaus-
tragern und Briefzustellern, die jeden Mor-
gen im ganzen saarland unterwegs sind.

Langst ist die Saarbricker Zeitung mehr als
die gedruckte Tageszeitung, die die Saar-
lander von ihrem Fruhstiickstisch kennen.
Als eines der erfolgreichsten saarlandischen
Unternehmen nutzt die Saarbricker Zeitung
ihre Kompetenzen im Bereich der Infor-
mationsdienstleistungen inzwischen auch
auBerhalb des Saarlandes. Hierzu gehoren

die Tageszeitungen Trierischer Volksfreund,
Pfalzischer Merkur und Lausitzer Rundschau,
Briefdienstleistungen der saarriva, die Tele-
fon- und Branchenbicher der ,Blauen Rei-
he” und Anzeigenblatter. Im Rundfunkbe-
reich engagiert sich die Saarbricker Zeitung
far junge saarlandische Horerinnen und Ho6-
rer durch das Radio ,bigFM". Flr die Medi-
enbranche leisten wir wertvolle Unterstut-
zung im [T-Bereich. Dieses breite Angebot
wird erganzt durch die Online-Portale unse-
rer Medienhauser und mobile Informations-
angebote fur iPhone, iPad und andere
Smartphones und Tablet-PCs. Im Saarland
gehoren die Portale ,saarbruecker-zeitung.
de” und ,sol.de” zu den meistbesuchten re-
gionalen Internetseiten.

Uber die Grenzen des Saarlandes hinaus er-
reicht die Saarbriicker Zeitung Gruppe inter-
nationale Bedeutung durch die euroscript
Gruppe mit Hauptsitz in Luxemburg. Die eu-
roscript Gruppe ist ein Dienstleistungsunter-
nehmen in den Bereichen Dokumenten- und
Dokumentationsmanagement und Uberset-
zungen. Sie zahlt u.a. die Europaische Uni-
on, Organe der 6ffentlichen Hand und GroB-
unternehmen zu ihren Kunden.

Insgesamt sind in ganz Europa und darlber
hinaus Gber 2.600 Mitarbeiterinnen und Mit-
arbeiter in der Saarbricker Zeitung Gruppe
beschaftigt. Sie stehen ein fur die Qualitat
unserer Produkte und Dienstleistungen, wie
die saarlandischen Leserinnen und Leser und
unsere Werbekunden es seit tber 250 Jahren
gewohnt sind. Punktlich, aktuell und infor-
mativ. In der saarlandischen Medienland-
schaft ist die Saarbrucker Zeitung damit auch
in der Zukunft der verlassliche Partner fur re-
gionale Information und Werbung.

saarbriicker Zeitung. Meine Heimat.

2.8.2 SAARBRUCKER

ZEITUNG

Dr. Joachim
Meinhold

Geschaftsfuhrer
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2.8.3 OPUS

R L L I

KULTURMA

Prof. Dr. Dr.
Klaas Huizing

Leitender
Chefredakteur

Schriftsteller,
Theologe

2.8 PRESSEMARKT

STATE M E NT von Prof. Dr. Dr. Klaas Huizing | OPUS Kulturmagazin

Opus Kulturmagazin wird vom Verlag Saarkultur
GmbH verlegt und ist eine Kulturzeitschrift far
Lothringen, Luxembourg, Rheinland-Pfalz und
das Saarland und erscheint seit Mai 2007 alle
zwei Monate im Umfang von 84 Seiten und mit
einer Auflage von 5.000 Exemplaren. Das Ma-
gazin kostet im Buchhandel und am Kiosk 7,50
€, im Jahresabonnement 45 €. Die Allgemeinen
Geschaftsbedingungen und die Mediadaten
sind im Internet unter www.opus-kulturmagazin
nachzulesen.

Auf unserer Website finden Sie auch einen aus-
fahrlichen Terminkalender zu wichtigen Kultur-
veranstaltungen in der gesamten GroBregion,
dazu aktuelle Kulturnews und eine spannende
Kunstlerdatei, wo Sie auch Kunstwerke erwer-
ben kénnen.

Opus ist das einzige interregionale Kulturmaga-
zin und versteht sich als Informationsplattform
fur alle wichtigen Kulturbereiche in der GrofB3re-
gion. Die Zeitschrift sieht ihre Basis in der Forde-
rung der Kultur, ihrer Institutionen und Gestal-
ter. Kritischer Journalismus ist selbstverstandlich,
aber Opus méchte in erster Linie kulturelle Star-
ken und Glanzlichter herausstellen. Und davon
gibt es in unserer GroBregion erstaunlich viel zu
berichten.

Opus Kulturmagazin méchte diejenigen errei-
chen, die geistige Anregungen in seridser und
zugleich origineller Berichterstattung erwarten:
Aus allen wichtigen Bereichen der Kultur. Aus
der Welt des Theaters, der Museen und Galeri-
en, von interessanten Personlichkeiten des Kul-
turschaffens, den Kunstlerinnen und Kunstlern,
aber auch von den politisch Verantwortlichen.
Aus den Konzertsalen, von Musik, Film, Literatur,
Architektur und nicht zuletzt auch aus Geschich-
te, Lebensart und Wissenschaft.

Jede Ausgabe prasentiert eine unveroffent-
lichte und
stellt ein Schwerpunktthema vor, das wich-
tige Inhalte von allgemeinem
tensiv aufbereitet. Bisherige Beispiele: ,Plat-
ze — Buhnen urbaner Kultur”, ,Mode - die
Haut-Kultur”, ,Das Kaleidoskop der Seele”,
«Kultur als Lebensmittel”, Judische Kultur”, , Co-

Erzdhlung bekannter Autoren

Interesse in-

mics” oder ,Kunstmuseen”, ,Integration” und

zuletzt ,Design”. Bei allen Schwerpunktthemen
kommen Feuilletonredakteure der Uberregio-
nalen Presse und des Rundfunks zu Wort. Eine
regelmaBige Kolumne hat Nils Minkmar, Redak-
teur der Frankfurter Allgemeinen am Sonntag,
Ubernommen.

Neben der allgemeinen Berichterstattung aus
den Regionen bringt Opus eine Kolumne zu
Filmthemen und eine ausfihrliche Rubrik zu Ver-
anstaltungstipps in der gesamten GroBregion.

Das Opus-Team legt Wert auf gute Gestaltung
sowohl beim Layout als auch bei der Auswahl
der Fotos. Kurz: Lesen soll SpaB3 machen, anre-
gen und warum nicht — auch Genuss bereiten.
Opus Kulturmagazin wird Uber den Buchhan-
del, an Kiosken, an Abonnenten, Firmen, insbe-
sondere Hotels und Akademien (Auslage in den
Zimmern) vertrieben und wird auch bei Luxair
und Air Berlin angeboten. Der so im Vergleich
zu anderen Magazinen erzielte deutlich héhere
Aufmerksamkeitswert durfte fur die Werbung
von zusatzlichem Nutzen sein.

Opus Kulturmagazin moéchte alle Kulturinteres-
sierte in der GroBregion erreichen und fur den
hohen Stellenwert der Kultur in unserer Ge-
sellschaft werben. Wir bewegen uns nicht nur
im medialen Printmarkt, sondern prasentieren
unter www.opus-kulturmagazin.de auch ein at-
traktives Internetangebot mit Kulturterminen,
einer Kinstlerdatei und einem Marktplatz fur
Kunst und Kulturnews.

Worin sehen Sie lhr Alleinstellungsmerkmal?

.In einer pointierten und engagierten Kultur-
berichterstattung auf hohem Niveau mit hohem
asthetischem Gestaltungsanspruch im Magazin.”

Gibt es bestimmte Faktoren fiir lhre Standort-
wahl?

.Das Saarland erscheint uns auf Grund seiner
Weltoffenheit als hervorragender Standort fur
ein Uberregionales Kulturmagazin.”

Wie schitzen Sie das Potenzial lhrer Branche
ein?

«Wir glauben, dass unser Magazin im Verbund
mit dem Internet auf Dauer wirtschaftlich arbei-
ten kann.”




Freie Journalisten sind Einzelkampfer.

Der Begriff Freiberufler ist in unserer Bran-
che tatsachlich treffend. Von Saarbricken
aus beliefere ich Uberregionale Magazine,
Tageszeitungen oder Agenturen mit Texten
und Bildern aus der Welt des Automobils.
Dazu gehodren Fahrzeugtests ebenso wie
Reportagen, Hintergriinde, Interviews oder
wirtschaftliche und technische Schwer-
punktbeitrage.

Glucklicherweise zahle ich zu den Medien-
schaffenden, die eine fundierte Ausbildung
durchlaufen durften - als Volontar bei der
Motorpresse Stuttgart und als Absolvent
an der Akademie fur Publizistik in Ham-
burg. In der heutigen Medienwelt ist das
leider keine Selbstverstandlichkeit mehr.
Es fehlen echte Standards fur die Ausbil-
dung von Journalistinnen und Journalisten.
Wer spater selbststandig arbeiten mochte,
braucht eine moglichst lange Berufserfah-
rung als Redakteur. Er muss das handwerk-
liche,
gelernt haben. Nur so kann er sich in die
Ablaufe
Freie Journalisten sind kreative Dienstleis-
ter, die zum richtigen Zeitpunkt das qualita-
tiv GewUlnschte im richtigen Umfang liefern

das organisatorische Blattmachen

seiner Kunden hineindenken.

maussen.

Saarbrtcken ist fir mich ein idealer Stand-
ort, da die Lebenshaltungskosten im Ver-
gleich zu Medienhochburgen wie Hamburg,
Koéln, Stuttgart oder Minchen deutlich
geringer sind. Die geografische Randlage
— aus deutscher Sicht - fuhrt allerdings zu
einem hoheren Reiseaufwand. Wer wie ich
aber auch in Frankreich zu tun hat, findet

STATE M E NT von Alex Mannschatz

Alex Mannschatz

Freier Journalist

dank der TGV-Verbindung nach Paris sehr
gute Bedingungen vor. Die Zukunft der
Journalistenbranche hangt von der Bereit-
schaft ab, sich selbst weiter zu entwickeln.
Der klassische Schreiber, der lediglich Text-
manuskripte anfertigt und anbietet, hat
ausgedient. Die Medien sind bunter gewor-
den, moderner und via Internet vor allem
schneller. Eine hdhere Zeitflexibilitat und
technisches Wissen bis zur Druckvorstufe
in Sachen Layout- oder Redaktionssoftware
sind unabdingbar geworden. Zudem mus-
sen Journalisten heute das Medium Inter-
net bedienen kénnen. Die Online-Leser und
deren Nutzungsgewohnheiten sind andere
als im Printbereich. Entsprechend unter-
schiedlich sind die journalistischen Anfor-
derungen.

Was die Spezialbranche der Automobil-
medien angeht: Die nachsten zehn Jahre
werden ungemein spannend. Technische
Entwicklungen wie etwa die der alterna-
tiven Antriebe zwingen die Journalisten,
ihre ureigenen Aufgaben starker zu erful-
len. Sie mussen wieder mehr recherchieren,
besser erklaren, Fachwissen verstandlicher
vermitteln und den Leser damit spannend
unterhalten. Mitteilungen und Absichten
von Industrie, Wirtschaft und Politik sind
gewissenhaft zu hinterfragen. Mobilitat ist
ein Grundbedurfnis. Der glanzpolierte Su-
persportwagen nicht. Beides aber hat in der
Berichterstattung seine Berechtigung. Die-
se Einsicht setzt sich in den Verlagshausern
durch. Neue Titel mit speziellen Themen-
schwerpunkten erscheinen am Markt. Fur
Freie (Automobil-)Journalisten ist das eine
gute Entwicklung.

2.8.4 FREIER JOURNALIST
ALEX MANNSCHATZ
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Die Landesmedienanstalten regeln im Auftag der Lander sowie auf der Grundlage des Rundfunkstaats-
vertrags und der Landesmediengesetze die Zulassung und Weiterverbreitung privater Rundfunkpro-
gramme. Seit 1984 ist die , Landesmedienanstalt Saarland” (LMS) fur die Sicherung einer vielfaltigen
und qualitativ hochwertigen Versorgung der saarlandischen Bevélkerung mit lokalen, regionalen und
interregionalen Rundfunkangeboten, die Férderung und Entwicklung des Medienstandortes Saarland
sowie die Aus- und Fortbildung von Fachkraften fur den Medienbereich zustandig.

Mit der Einfuhrung des privaten Rundfunks in Deutsch-
land wurde in den Landern durch den Rundfunkstaats-
vertrag, die Landesmediengesetze und die Einrichtung
von Landesmedienanstalten die Grundlage geschaffen fur
die Entwicklung des ,dualen Rundfunksystems”, d.h. ei-
nes geordneten Nebeneinanders des bereits bestehenden
offentlich-rechtlichen Rundfunks und der neuen privaten
Hoérfunk- und Fernsehangebote. Die saarlandische Landes-
medienanstalt wurde im Jahr 1984 gegruiindet. Ihre Rechts-
stellung und Aufgaben sind im Saarlandischen Medienge-
setz (SMG) geregelt.

Als Anstalt des offentlichen Rechts organisiert, hat die
Landesmedienanstalt Saarland (LMS) zwei Organe, die sie
demokratisch legitimieren und ihre Verankerung in der
Gesellschaft gewahrleisten: Der Direktor wird durch den
Saarlandischen Landtag mit einer Mehrheit von zwei Drit-
teln seiner Mitglieder fur die Dauer von jeweils sieben
Jahren gewahlt. Er nimmt die Aufgaben der LMS wahr.
Weiteres Organ der LMS ist der Medienrat, der aus Vertre-
terinnen und Vertretern gesellschaftlich relevanter Grup-
pen besteht und mit seiner pluralen Zusammensetzung
— analog dem Rundfunkrat des Saarlandischen Rundfunks
— eine moglichst breite Reprasentanz der Allgemeinheit
gewahrleistet. Zu seinen wesentlichen Aufgaben zahlen
die Zulassung privater Rundfunkveranstalter, die Entschei-
dung Uber eventuelle VerstoBe gegen medienrechtliche
Bestimmungen und die Zuweisung von Ubertragungska-
pazitaten. Die Finanzierung der Landesmedienanstalten
erfolgt durch einen Anteil an der Rundfunkgebuhr.

.Die Medien sind frei. Sie dienen der freiheitlich-demo-
kratischen Grundordnung.” Mit diesen knappen Satzen
werden in § 3 des Saarlandischen Mediengesetzes (SMG)
sowoh!| die Rechte, wie z.B. der Schutz der Medien vor
staatlichen Eingriffen und Zensur, als auch die Pflichten
der freien Medien angesprochen. Auch der private Rund-
funk nimmt gemaB § 4 des SMG , bei der umfassenden Teil-
nahme an der Meinungsbildung eine 6ffentliche Aufgabe
wahr.” Bei der Zulassung von Hoérfunk- und Fernsehpro-
grammen und der Zuweisung von Ubertragungskapazita-
ten achtet der Medienrat der LMS deshalb insbesondere
auf die Sicherung der Meinungsvielfalt und auf den Bei-
trag, den ein Programm zur Darstellung des 6ffentlichen
Geschehens, der politischen Ereignisse und des kulturellen
Lebens zu leisten vermag. Es ist eine gesetzliche Aufgabe
der LMS, , auf die Veranstaltung jeweils eines landesweiten
Vollprogrammes fur Hérfunk und Fernsehen” hinzuwirken.

Die saarlandische Horfunklandschaft weist eine hohe Viel-
falt auf. Gleichzeitig ist sie auch gepragt von einem stark
kompetitiven Umfeld. Durch die Lage des Landes bedingt,
sind nicht nur im Land ansassige, sondern auch zahlreiche
einstrahlende Programme zu empfangen. Im Wesentlichen
konkurrieren sechs private und fiinf Programme des SR um
die Horerschaft. Hinzu kommen mit Deutschlandradio und
Deutschlandradio Kultur zwei bundesweite Angebote des
offentlich-rechtlichen Rundfunks und franzésischsprachige
Programme.




MaBgeblicher Verbreitungsweg ist nach wie vor der UKW-
Empfang. Allerdings ist durch die topografische Lage die
Frequenzversorgung schwierig. Es stehen fur die Verbrei-
tung privater Radioprogramme kaum leistungsstarke Sen-
der zur Verfugung. Vielmehr massen auch fur landesweite
Angebote eine Reihe schwacherer Senderstandorte mit
unterschiedlichen Frequenzen genutzt werden.

Der alteste und bis heute reichweitenstarkste private
Radiosender an der Saar ist Radio Salii. Seit 1989 mit einer
guten landesweiten UKW-Versorgung auf Sendung, er-
reichte das Programm 2010 einen Marktanteil von 41,3 Pro-
zent in der fur die Werbewirtschaft besonders wichtigen
Zielgruppe der 14-49-Jahrigen. Das Programm bietet ne-
ben regelmaBigen Nachrichten, Servicemeldungen und an-
deren Wortbeitragen ein Musikformat (Adult Contempora-
ry, AC), das mit seinen Pophits insbesondere Hoérer unter
50 Jahren anspricht. Radio Sall ist eine wichtige Prakti-
kums- und Ausbildungsstatte fir den Mediennachwuchs.
In den vergangenen 20 Jahren haben etliche ,Medien-
biografien” bei diesem Sender ihren Ausgang genommen
oder wurden wesentlich durch ihn gepragt. Dies betrifft
sowohl den redaktionellen Bereich als auch die Geschafts-
fuhrung. Die gesellschaftliche Relevanz von Radio Salu
zeigt sich nicht nur an seiner Prasenz bei 6ffentlichen Ver-
anstaltungen, sondern auch in seinem sozialen Engage-
ment. Mit einer wesentlich geringeren Verbreitung ist das
~ZWeite Programm*” von Radio Salt zu empfangen: Classic
Rock Radio wendet sich mit Rockhits der 1960er bis 1990er
Jahre an eine etwas altere Zielgruppe.

Seit 2005 ist mit bigFM Saarland ein weiteres Angebot fur
die jingere Zielgruppe am Markt. Das lebendig moderierte

Programm bietet neben nationalen und regionalen Nach-
richten, Servicemeldungen und Hoéreraktionen aktuelle
Chartmusik (Format Contemporary Hit Radio, CHR). Mit die-
ser Musikfarbe, durch Veranstaltungen und mit multimedia-
len Angeboten richtet sich bigfM Saarland an ein Publikum
zwischen 14 und 39 Jahren. Es bezieht ein Mantelpro-
gramm vom Sendernetzwerk bigFM in Stuttgart. Radio
Saarbriicken ging im Juni 2008 auf der Frequenz 99,6 MHz
auf Sendung.

Das Programm von Radio Saarbriicken unterscheidet sich
vom Ubrigen Angebot insbesondere durch sein Musikfor-
mat aus Uberwiegend deutschsprachiger Rock- und Pop-
musik sowie eine ausgewiesene Lokalitdt im Wortanteil.
Nach gleichem Konzept-Uberwiegend lokalbezogen-arbei-
ten die weiteren 2010 gestarteten Sender der Gruppe in
Radio Neunkirchen und Radio Merzig. 2011 wird mit Radio
Homburg eine weitere Lokalstation auf Sendung gehen.

AuBerdem werden im Saarland mit Genehmigung der
LMS folgende Webradios betrieben: Funf Audio-Streams
von Radio Salii (siehe www.salue.de) sowie RMNradio und
RMNschlagerhélle (www.schlagerhoelle.de) des Veranstal-
ters Thomas Brach in Kleinblittersdorf. Daneben existieren
weitere genehmigungsfreie Webradios von privaten Perso-
nen und Initiativen.

Fur den Bereich des Horfunks kann also fur das Saarland eine
sehr gute und vielfaltige Versorgung auf regionaler und
lokaler Ebene festgestellt werden. Die Sendersorgeninihrer
Gesamtheit sowohl fur eine publizistische Bereicherung,
haben sich aber auch als Ausbildungsstatten und Wirt-
schaftsfaktor etabliert.

Im Unterschied zu privatem Ho6rfunk, waren private
Fernsehangebote im Saarland erst relativ spat und dann
unter sehr schwierigen Bedingungen zu realisieren. Hor-
funk wird nach wie vor durch das Publikum in erster Linie
als regionales Medium begriffen, seine Produktions- und
Sendekosten als rein auditives Produkt sind insbesonde-
re durch den technischen Fortschritt Uberschaubar und
auch Werbespots kdnnen entsprechend gunstig durch
Studios oder die Sender selbst erstellt werden. Dagegen
erfordert die Veranstaltung von Fernsehprogrammen ei-
nen erheblich hoheren Aufwand. Die regionalen Werbe-
treibenden verfiigen nicht Uber die Ressourcen und die
Erfahrung zur Produktion von Fernsehwerbung, die Ver-
breitungskosten sind relativ hoch und die Verbreitungswe-
ge (technische Reichweite) weitgehend auf Kabelhaushalte
beschrankt. Zudem haben sich auf Seiten der Zuschauer
Qualitatsstandards fur Programminhalte etabliert, die sich
an den Moglichkeiten der groBen Sendeanstalten oder
nationalen Vollprogrammen orientieren. Ein schwierig
zu erschlieBender Werbemarkt einerseits und der héhere
Aufwand zur Refinanzierung des Programms andererseits
beeintrachtigen deshalb bei fast allen regionalen Fern-
sehanbietern in Deutschland die Existenzgrundlage. Vor
diesem allgemeinen Hintergrund muss auch die Situation
im Saarland betrachtet werden.

In den Jahren von 1996 bis 2009 hatte sich zunachst Saar TV
auf dem regionalen Markt etabliert und versuchte, sich so-
wohl im intermedialen Kontext als auch im direkten Wett-
bewerb mit dem SR-Fernsehen als eigenstandiger Anbie-




ter durchzusetzen. Sowohl ein rucklaufiger Werbemarkt
als auch eine nicht mehr refinanzierbare Kostenstruktur
zwangen Saar TV schlieBlich zur Aufgabe.

Im Marz 2010 startete der regionale Fernsehsender CiTi.
TV mit Sitz in Saarbriicken. Das Programm wird analog
und digital landesweit im Kabel und als Live-Stream im
Internet verbreitet. Auf der Grundlage der geschilderten
Erfahrungen von Saar TV verfolgt CiTi.TV ein Programm-
konzept, das einerseits kostenguinstig zu realisieren ist und
andererseits eine deutliche Alternative zum bestehenden
Fernsehangebot aufweist. CiTi.TV setzt auf Regionalitat
als Marke, indem es ein 24-stindiges Fernsehspartenpro-
gramm mit dem Schwerpunkt auf regionaler Information
anbietet. Hierbei werden Uber weite Sendestrecken Ver-
anstaltungen, Pressekonferenzen oder andere 6ffentliche
Ereignisse Ubertragen. Hinzu kommen StraBeninterviews
und Studiogesprache. Im weiteren Ausbau ist geplant, mit
anderen Fernsehanbietern in der GroBregion einen Aus-
tausch von Programminhalten zu organisieren.

Print-, Online- und Rundfunkmedien befinden sich seit
Jahren in einem anhaltenden Umbruch. Dies betrifft die
Verbreitungswege, die Wertschépfungsketten und die pu-
blizistischen Inhalte. Printmedien und Hérfunk bedienen
sich z.B. des Internets als Begleitmedium zur Kundenbin-

dung aber auch zunehmend als zusatzlicher Einnahme-

Umsatzentwicklung
in Mio. €

Arbeitsplatzentwicklqu ]
(sozialversicherungspflluchfug
und geringfugig Beschaftigte)

quelle. Fernsehen und Telemedien stehen angesichts hy-
brider Endgerate vor einer neuen Phase der Konvergenz.
Der Link aus dem laufenden Programm ins Webangebot
oder umgekehrt der Online-Abruf von Sendungen und Fil-
men werden neue Formate und Gestaltungsformen aber
auch neue Geschaftsmodelle zeitigen. Die Grenze zwischen
linearen Medien (Programmen) und nichtlinearen Ange-
boten (Abrufdiensten) wird verschwimmen. Der versierte
Umgang sowohl mit Text als auch mit Ton und Bewegtbild
wird auf Seiten der Nutzer ebenso neue Fertigkeiten ver-
langen (Medienkompetenz), wie er auf Seiten der Anbieter
zusatzliche Qualifikationen redaktioneller, 6konomischer
und technischer Art erfordert.

Fur das Saarland als Kommunikationsraum aber auch als
Wirtschaftsstandort wird es existentiell wichtig sein, hier
den Anschluss zu halten, Aus- und Fortbildung zu gewahr-
leisten und weiterhin Gber hier ansassige Medienunter-
nehmen zu verfugen. Dabei er6ffnet die zunehmende
Vernetzung aber auch neue Chancen in Bereichen, die in
der Vergangenheit nur sogenannten Medienstandorten
vorbehalten waren.

Weitere Informationen: www.Imsaar.de




2.9.2 Radio Salii
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Sascha Thiel
Geschaftsfuhrer

STATE M E NT von Sascha Thiel | Radio Sal

Der Privatfunk im Saarland wurde am 14.
Marz 1989 geboren. An diesem Tag fiel
die Entscheidung der damaligen Landes-
anstalt fur das Rundfunkwesen in Saar-
zugunsten von RADIO SALU.
Knapp neuneinhalb Monate spater, am
31. Dezember 1989, Punkt 12 Uhr, ging
RADIO SALU als erstes privates Hoérfunk-
programm landesweit auf
Sendung. Vor Uber 20 Jahren gab es in
Deutschland kaum private Horfunkstationen
und nur wenige private Fernsehsender. Eine
Zeit, in der das Internet noch nicht genutzt
wurde und Medienuberflutung ein Fremd-
wort war.

bricken

im Saarland

RADIO SALU sendet seitdem taglich, 24
Richard-Wagner-
StraBe in der Landeshauptstadt Saarbru-

Stunden live, aus der
cken. Die Ndhe zum Hérer war den Radio-
machern stets wichtig, daher der Standort
Innenstadt und somit ,Radio zum Anfas-
sen”. Heute ist ein mittlerweile 60-kopfi-
ges Team dafur verantwortlich, dass sich
RADIO SALU vom damaligen Hitradio zu dem
Unterhaltungssender Nummer Eins im Saar-

land entwickelt hat.

Ein privates Horfunkprogramm wie RADIO
SALU finanziert sich ausschlieBlich tiber Wer-
beeinnahmen. Neben klassischer Spot-Bu-
chung bietet RADIO SALU den Werbekunden
seit Jahren auch kreative Sonderwerbefor-
men und intelligente crossmediale Kommu-
nikationslésungen an. Alle Konzepte vom
Gewinnspiel Gber Sponsorings bis hin zu Live-
Veranstaltungen und Onlinewerbeformen
orientieren sich stets an den individuellen
Kommunikationszielen des Kunden und an
Effizienz. Radio ist nach wie vor ein starkes
Abverkaufsmedium mit einer groBen Brei-
tenwirkung, mit dem sich zusatzlich schnell
Images aufbauen lassen. Fur die meisten
Menschen ist Radio der letzte Werbekontakt
vor ihrem Einkauf. Radio geht schnell ins Ohr
und bleibt im Kopf. 78 % der saarlandischen

s
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Bevolkerung ab 10 Jahren schalten taglich
ihr Radio ein. Sie héren im Schnitt rund vier
Stunden Radio.

Das Programm RADIO SALU ist auf der Basis
eines modernen Musik- und Unterhaltungs-
angebots gepragt durch Regionalitat, Ak-
tualitdt und Service. Die Programminhalte
sind grundsatzlich auf die Bedurfnisse der
Hoérerinnen und Hérer ausgerichtet. ,What's
in it for the listener” — Was hat der Horer
davon - dieser Servicegedanke wird bei
RADIO SALU groBgeschrieben. Erganzt wird
die Kommunikation mit dem Hoérer durch das
vielseitige und innovative Onlineangebot
www.salue.de sowie durch mobile Internet-
applikationen.

Im Sinne der Weiterentwicklung des Unter-
nehmens hat RADIO SALU in den vergan-
genen Jahren weitere erfolgreiche Projekte
auch auBerhalb des Saarlandes geschaffen.
Seit Oktober 1998 wird in Eupen/Belgien das
Programm 100’5 DAS HITRADIO veranstal-
tet, an dem RADIO SALU als Gesellschafter
beteiligt ist. Seit Oktober 2003 ist RADIO
SALU ebenfalls in Nordrhein-Westfalen im
Horfunkgeschaft tatig, und zwar als Gesell-
schafter der Betreibergesellschaft des Sen-
ders Antenne AC in der Stadteregion Aa-
chen.

Auch das saarléandische Horfunkprogramm
CLASSIC ROCK RADIO wird von der
RADIO SALU Euro-Radio Saar GmbH be-
trieben. CLASSIC ROCK RADIO startete als
DAB (Digital Audio Broadcasting) Programm
am 1. September 2005 und ging dann im Jahr
2006 Uber UKW zunéchst in St. Ingbert auf
Sendung. Seit Herbst 2008 ist Saarlands ein-
ziger Rocksender tGber UKW im Regionalver-
band Saarbrticken und seit Marz 2011 auch in
Neunkirchen, Saarlouis und Homburg zu
empfangen.




2.9.3 bigFM

STATE M E NT von Knut Meierfels, Geschaftsfuhrer | bigfM Saarland

bigFM ist ein Radiosender fur junge Erwachsene. Entsprechend ist Kreativitat — und nur Kreativitat — das was uns nach
vorne bringt. Das Medienverhalten der jungen Generation hat sich in den vergangenen Jahren drastisch verandert.
Radio, Internet und Events sind wichtige Pfeiler der modernen Werbekommunikation. Nur durch die professionelle
Kombination dieser 6ffentlichkeitswirksamen Elemente kénnen wir die jungen Menschen nicht nur erreichen, sondern
sie auch mehr und mehr an uns binden.

Zudem hilft die Kombination aus regionaler und Uberregionaler Markenpréasenz. Mit einem Sendegebiet, das mittler-
weile funf Bundeslander im Stidwesten abdeckt, produzieren wir als einziger Sender im Saarland Sendungen und For-
mate fur andere Bundeslander.

Im Saarland ist der Radiomarkt bezogen auf Alterstruktur und Zielgruppen sehr gut verteilt. Einem 6ffentlich-rechtlichen
Sender steht jeweils ein privater Sender gegeniiber. Entsprechend hat bigFM im Saarland eine hervorragende
Ausgangsbasis, um als werberelevanter Radiosender die jungen Menschen zu erreichen.

Radio ist eines der &ltesten und traditionsreichsten Medien, das wir kennen. Doch obwohl die Facebookgeneration
mehr als jede Generation zuvor das Internet zu ihrer Kommunikationsplattform gemacht hat, spielt Radio als weiterer
Informations-, Unterhaltungs- und Musiklieferant eine nach wie vor herausragende Rolle. Das Potenzial eines Mediums
das bei jungen Menschen gut ankommt, ist mehr als hoch einzuschatzen. Zudem wird sich das Medium Radio in den
kommenden Jahren stark verandern, in dem es sich noch mehr dem Publikum 6ffnet und so durch die Rickkanalfunktion
des Internets zu einem echten multifunktionalen Kommunikationgapparat wird.

.
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STATE M E NT von Stephan Schwenk | Radiogroup

Unser Unternehmen Funkhaus Saar GmbH wurde Anfang
2008 in Saarbrucken gegrundet. Ebenfalls 2008 ging Radio
Saarbrucken 99.6 auf Sendung. 2010 folgten Radio Neun-
kirchen 94.6 und Radio Merzig 105.1. Im Fruhjahr startet
Radio Homburg 89.6.

Seit Marz 2010 betreiben wir mit CiTi.TV ebenfalls den ein-
zigen Privatfernsehsender aus dem Saarland fur das Saar-
land, der landesweit per Kabel, Livestream und in immer
mehr Ausbaugebieten mit Glasfaser empfangbar ist.

Insgesamt arbeiten fur unsere(n) Radio-/Fernsehsender im
Saarland derzeit Uber 35 Mitarbeiter, nach dem Start in
Homburg werden es mehr als 40 sein.

Unsere Starke liegt in der (auch crossmedialen) Entwick-
lung und effektiven Umsetzung von Werbekampagnen im
lokalen und regionalen Markt zu duBerst attraktiven Prei-
sen.

2.9.4 RADIOGROUP

Bei uns kann der Kunde bedarfsgerecht das gewlinschte
Gebiet buchen, auch Uber die saarlandischen Grenzen
hinweg, da wir auch in Rheinland-Pfalz Lokalradiosender
betreiben (Kaiserslautern, Pirmasens, Trier, Idar-Oberstein,
Wittlich, Bad Kreuznach, Landau, Neustadt, Koblenz).

Als Standorte kommen flr uns immer exponierte stadti-
sche Lagen in Frage, da wir unsere Sender immer moglichst
nah am Horer platzieren, z.B. in Saarbricken in der Bahn-
hofstraBe, in Neunkirchen am Wasserturm etc.

Die Entwicklung der Hoérerzahlen zeigt, dass wir mitunserem

Ansatz des Lokalradios dem Hérer genau das bieten, was er Stephan Schwenk
erwartet: Lokale Informationen, die ihn betreffen, ohne
das Weltgeschehen auBler Acht zu lassen, gepaart mit einer

Geschaftsfuhrer

ausgekltgelten Musikauswahl.

Diese Steigerung in den Horerzahlen und damit auch in
den Umsatzen werden wir auch weiter fortsetzen und
bieten allen Geschaftspartnern und Interessenten an, an
diesem Erfolg zu partizipieren durch ein gesundes Preis-/
Leistungsverhaltnis.

2.9 RUNDFUNKWIRTSCHAFT
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Im Saarland hat sich die Software- und IKT-Dienstleistungsbranche in den letzten 25 Jahren von einem

Nischensektor zu einer Wachstumsbranche entwickelt. Das Spektrum an Dienstleistungen, Produkten
und Know-how reicht von der Optimierung der Geschaftsprozesse Uber die Einfihrung von Standard-
software bis hin zur Entwicklung individueller Lésungen

Der Bereich der Informationstechnologie umfasst neben
branchenubergreifender betriebswirtschaftlicher und tech-
nischer Standardsoftware - z.B. Waren-, Zeit- und Perso-
nalwirtschaft, ERP, Dokumentenmanagement, Betriebsda-
tenerfassung, Produktionsplanung und -steuerung, CAD
— auch branchenspezifische Softwarelésungen: etwa fur
die Automobilindustrie und die Baubranche, den Handel
sowie Maschinen- und Anlagenbau, Versicherungen, Ban-
ken, Arzte, Kliniken, Juristen, Verwaltungen und Kommu-
nen. Komplettiert wird das Angebot durch IT-Beratung, In-
ternetdienstleistungen, Telekommunikation und Services
rund um Implementierung, Outsourcing, Hosting und Sup-
port.

Die rund 400 Unternehmen der saarlandischen IT-Branche
beschaftigten Ende 2009 ca. 6.200 sozialversicherungs-
pflichtige Mitarbeiter. Das entsprach einem leichten Ruck-
gang von ca. 1,7 Prozent im Vergleich zu 2008. Berlck-
sichtigt man die Beschaftigten in den IT-Abteilungen von
Unternehmen und Institutionen auBerhalb der Branche, so
gibt es im Saarland ca. 9.000 Arbeitsplatze in diesem Be-
reich. Dies verdeutlicht die Bedeutung der Branche fur die
saarlandische Wirtschaft und ihren Beitrag zur Beschafti-

gung.

2.10 SOFTWARE-/GAMES-INDUSTRIE

MARK

Eine auBergewdhnliche Entwicklung hat die Informatikfor-
schung im Saarland vorzuweisen. Derzeit sind an den 40
Informatik- und informatiknahen Lehrstihlen der Univer-
sitdt des Saarlandes und der Hochschule fur Technik und
Wirtschaft sowie an auBeruniversitaren Einrichtungen
rund 460 Wissenschaftler beschaftigt. Damit zahlt Saarbru-
cken zu einem der gréBten Forschungsstandorte fur Infor-
matik in Europa und nimmt auch international eine Spit-
zenstellung ein. Die Ansiedlung des Intel Visual Computing
Institute, der Exzellenzcluster Multimodal Computing and
Interaction oder der vom BMBF gefdrderte Software-Spit-
zencluster (mit weiteren Zentren in Kaiserslautern, Darm-
stadt, Karlsruhe und Walldorf) untermauern diese Stellung.

Durch die Verknlipfung mit anderen Fachern ist ein facet-
tenreiches Informatik-Spektrum entstanden, das die gesam-
te Entwicklungskette von der Grundlagenforschung bis zur
Vermarktung von Produkten und Dienstleistungen abbildet.
DaraussindindenletztenJahrenzahlreiche Firmengriindun-
gen hervorgegangen mit Schwerpunkten in den Bereichen
Intelligente Software fur Informations- und Kommunika-
tionsmanagement, Sprachtechnologie und -verarbeitung,
E-Learning, Mobile Lésungen und Dienste, Visualisierung
und Simulation sowie IT- und Netzsicherheit.




Viele der Spin-off haben sich im Umfeld der Universitat
im Starterzentrum, im Science-Park 1 und 2, oder im Spin-
off-Center an der HTW angesiedelt, um von der dortigen
Spitzenforschung zu profitieren. In gemeinsamen Koope-
rationsprojekten werden insbesondere Forschungsergeb-
nisse bis zur Produkt- und Marktreife weiterentwickelt.
Kooperationen sind generell ein wichtiges Thema fur IKT-
Unternehmen. Neben der Zusammenarbeit mit Partnern
von Universitaten oder Forschungsinstituten trifft man zu-
nehmend auch auf Entwicklungsprojekte mit anderen IKT-
Unternehmen oder Kunden, um gemeinsam auf Marktan-
forderungen reagieren zu kénnen.

Ein weiteres Zentrum saarlandischer IT-Unternehmen ist
der IT-Park Saarland. Das ehemalige Grubengeldnde in
Saarbrlicken hat sich seit 1985 zu einem bedeutenden
Standort fur technologieorientierte Unternehmen entwi-
ckelt, an dem sich rund 60 Unternehmen mit rund 1.300
Beschaftigten angesiedelt haben. Mit den Saarterrassen
steht seit 1995 ein weiterer moderner Standort in Saar-
brucken zur Verfugung, an dem sich auch Unternehmen
der IKT-Branche niedergelassen haben.

Umsatzentwicklung
in Mio. €

4.900

4.798

Arbeitsplatzentwicklqu .
(sozialversicherungspfl!lch‘tlg
und geringftigig Beschaftigte)

4.888

Komplettiert wird das Angebot von den Griinder- und
Technologiezentren auBBerhalb Saarbrickens, z.B. in Bex-
bach, Piittlingen, St. Ingbert, St. Wendel oder Volklingen,
in denen Unternehmen der IKT-Branche eine wichtige Rol-
le spielen.

Um die IT-Wirtschaft noch naher an die Forschungsthemen
heranzufuhren, wurde das Netzwerk it.saarland gegrin-
det, das von der Landesregierung finanziell geférdert wird.
Partner sind das Kompetenzzentrum Informatik Saarland
an der Universitdat des Saarlandes und die Zentrale fir
Produktivitdt und Technologie Saar e. V. (ZPT). Neben der
Intensivierung der Zusammenarbeit zwischen der Infor-
matik-Forschung und der regionalen IT-Wirtschaft soll das
Netzwerk Ausgrindungen aus den Hochschulen férdern
und weitere Unternehmen im Umfeld der IT-Forschung an-
siedeln.

Weitere Informationen: www.zpt.de

4.838




_2.10.2 ANIDESK

Michael Fuchs

Inhaber

Sven Wagner

Inhaber

Heiko Kost

Inhaber

MARK

STATE M E NT von anidesk visuelle kommunikation

Mitarbeiter: 10, gegriindet: 2002
Marktsegment: 3-D CGl & Animation, Rich Internet Applications (Online Web-
anwendungen), Filmproduktion

Alleinstellungsmerkmal

»~Was man sieht, versteht man besser.”

Unser Ziel bei anidesk ist es, schwierig zu verstehende Sachverhalte und Pro-
zesse fur den Kunden in leichtverstandlicher Form abzubilden. Das Spektrum
reicht hier von 3-D Animation oder Illustration bis hin zu komplexen mehrspra-
chigen Softwareanwendungen wie Spiele, Miniseiten und Webapplikationen.
Unsere Hauptzielgruppe sehen wir im Mittelstand, in Forschungseinrichtungen
und innovativen Firmen, die dafur bereit sind, sich modern zu prasentieren.

.Obwohl viele unserer Projekte auf die ein oder andere Weise im Werbesektor
anzusiedeln sind, sehen wir uns nicht als klassische Werbeagentur, son-
dern mehr als Agentur fur Speziallésungen und Individualsoftware. Zum
Beispiel sind heute Miniseiten aus den Webkampagnen der Automobilin-
dustrie nicht mehr wegzudenken: Darunter verstehen wir Webseiten, die
ganz gezielt nur ein Produkt préasentieren oder auch zum Beispiel Kon-
figuratoren fur PKWs. spielen Rich Internet Applications
(Anwendungen die vollstandig online laufen) eine immer gréBere Rolle.”
(Michael Fuchs)

Desweiteren

.In jedem Projekt gilt es, etwas Neues zu schaffen. Im Bereich der neuen Medi-
en ist das etwas ganz Besonders. Es macht auch jedes Mal wieder SpaB3, Kunden
neue Technologien nédher zu bringen und hiermit entstehende Moglichkeiten
aufzuzeigen und umzusetzen.” (Sven Wagner)

.3-D ist Abwechslung pur und hei3t arbeiten mit standig neuen Themenbe-
reichen. Das ist das, was wir an unserem Beruf so lieben. Da kommt es schon
einmal vor, dass wir heute eine 3-D Animation fir einen Archaologen erstellen
- und eine Woche spater sind Ostrogene unser Thema.” (Heiko Kost)

Gibt es bestimmte Faktoren fiir den Standort?

Der Standort Saarbriicken bietet fur uns eine ideale Kombination aus vorteil-
haften Arbeitsbedingungen und guter Lebensqualitat. Auch sind die Betriebs-
kosten, Infrastruktur und die direkte Nahe der Hochschulen und universitaren
Einrichtungen ein groBes Plus der saarlandischen Landeshauptstadt. Als inno-
vatives Unternehmen ist es fur uns wichtig, sich mit den kommenden und jin-
geren Generationen zu beschaftigen und im standigen Austausch mit diesen
zu stehen. Deswegen sind wir auch seit 2008 offizieller Ausbildungsbetrieb der
IHK Saarland und bieten seit Jahren schon Studenten die Moglichkeit von Prak-
tika bei uns an.

Wie schéatzen Sie das Potenzial Ihrer Branche ein?
Sieht man sich heute nur einmal die Fernsehwerbung und die aktuellen Kino-
produktionen an, so wird man feststellen, dass 3-D in der Werbung und in der
Filmwelt nicht mehr weg zu denken sind. Das gleiche gilt auch fur den Bereich
der Internetanwendungen. Wir sehen mit Zuversicht in die Zukunft und freuen
uns auf die neuen Technologien der nachste Jahre.

2.10 SOFTWARE-/GAMES-INDUSTRIE



STATE M E NT von Jochen Steigner | SemVox

Die SemVox GmbH, einer der ,Ausgewahl-
ten Orte 2010” in der Innovations-Kampagne
.Deutschland — Land der Ideen”, ist ein Soft-
wareunternehmen, das sich auf die Entwicklung
intelligenter Mensch-Maschine-Schnittstellen spe-
zialisiert hat. 2008 von vier ehemaligen Wissen-
schaftlern des Deutschen Forschungszentrums
fur Kunstliche Intelligenz (DFKI GmbH) gegrin-
det, haben wir uns zum Ziel gesetzt, die Spit-
zenforschung des DFKI im Bereich intelligenter
Mensch-Maschine-Kommunikation in innovative
Produkte zu tberfuhren.

Das Unternehmen mit Sitz in Saarbricken hat
mittlerweile 11 Mitarbeiter. Auf Basis semanti-
scher Technologien, die wir zur Reprasentation
von Daten und Funktionen einsetzen, entwi-
ckeln wir Anwendungen, die dem Benutzer ei-
nen intuitiven Zugriff auf Informationen und
Funktionen ermdéglichen. Diese Anwendungen
kénnen dann entweder mittels Sprache, Touch
oder einer Kombination aus beidem (multimo-
dale Bedienung) bedient werden. Zielmarkte fur
unsere Loésungen sind unter anderem Health-
Care, Hausautomation, Home Entertainment,
Automotive sowie der immer starker wachsende
Markt fur mobile Applikationen.

In Zukunft wird das Thema multimodale Bedie-
nung von Geraten eine immer groBere Rolle
einnehmen. Gerade im Bereich mobiler Anwen-
dungen besteht eine groBe Notwendigkeit zur
EinfUhrungintelligenter Bedienkonzepte, dau. a.
durch die eingeschrénkte DisplaygroBe mobiler
Endgerate (z.B. bei Smartphones), Bedienkom-
fort verloren geht und der Benutzer dadurch vor

-

b

Dr. Norbert Pfleger

Geschaftsfuhrer

unnotig komplexe Aufgaben in der Bedienung
gestellt wird. Hier kann mit Hilfe der SemVox
Technologie ein klarer Mehrwert far Benutzer
geschaffen werden.

Faktoren fur die Standortwahl: Es gibt hier im
Saarland sehr gute Beratungs- und Foérderange-
bote: Sei es die Saarland Offensive fur Grunder,
der Businessplanwettbewerb ,1, 2, 3 go” die
verschiedenen Angebote von IHK und ZPT, das
Starterzentrum der Uni, die Férdermdglichkei-
ten Uber das Wirtschaftsministerium bis hin zum
Business Angel Netzwerk Saarland. Die Angebo-
te sind vielfaltig, die Beratung sehr gut. Dazu
kommt, dass wir aus dem Pool von Nachwuchs-
forschern aus dem Exzellenz-Cluster fur Infor-
matik an der Universitat des Saarlandes und aus
dem DFKI unsere Mitarbeiter rekrutieren kon-
nen.

Branchenpotenzial: Im Bereich mobiler Anwen-
dungen zeichnet sich bereits seit ca. 2 Jahren ein
groBes Potenzial zur Vermarktung innovativer
Applikationen ab. Mit Google ist hier ein groBer
Player vertreten, der nicht nur die Verbreitung
mobiler Applikationen selbst beférdert, sondern
insbesondere (im Bezug auf SemVox) sprachbe-
dienbare Applikationen einem breiten Feld von
Anwendern verfugbar macht. Dies wird kurz-
und mittelfristig die von SemVox vertriebenen
Lésungen fur den Markt attraktiver machen und
fur groBere Akzeptanz von Sprachloésungen bei
Benutzern sorgen — und das nicht nur bei mobi-
len sondern auch bei server-basierenden Ldsun-
gen.

Jan Schehl
Geschaftsfuhrer

2.10.3 SEMVOX

Jochen Steigner

Geschaftsfuhrer

Alex Pfalzgraf

Geschaftsfuhrer
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2.10.4 ERGOSICN

Prof. Dr.\, ==
Dieter Wallach . _'-‘

Geschaftsfuhrer

STATEM

Eine Benutzerschnittstelle erdffne ktiona piner
Anwendung und wird aus B achgerade der
Anwendung selbst gleichgesetzt. Innovatives In eraktionsdesign bel der
Gestaltung von Benutzerschnittstellen (User Interfaces) gilt zunehmend
als sicht- und erfahrbares Qualitatsmerkmal und damit als Ausgangs-
punkt zukiinftiger Wettbewerbsvorteile.

ERGOSIGN gestaltet und optimiert User Interfaces fiir Enterprise-, Indus-
trie- und medizintechnische Anwendungen sowie fir mobile Endgeréte

und Consumer-Produkte.

Mit einer gleichermaBen theoretisch fundierten wie praxiserprobten
Entwurfsmethodik und der Erfahrung aus mehr als 500 nationalen und
internationalen Projekten entwickelt ERGOSIGN ganzheitliche User Ex-
perience-Strategien fiir interaktive Systeme, die Kunden und Anwender
gleichermaRen begeistern. Eine ganzheitliche Herangehensweise erlaubt
es hierbei, die Gebrauchstauglichkeit von Benutzerschnittstellen mit
einem hohen Anspruch an visuell-asthetischer Qualitat zu verkniipfen.
Die disziplinibergreifende Verbindung von Technik und Design - aber
auch von Ethnographie und Kognitionspsychologie zur Anforderungs- und
menschengerechten Gestaltung von Benutzerschnittstellen - stellt ein
zentrales Merkmal der Projektrealisierung mit ERGOSIGN dar.

Die ERGOSIGN GmbH wurde im Jahr 2000 von Dr. Marcus Plach und Prof.
Dr. Dieter Wallach in Saarbriicken gegrindet und beschaftigt aktuell 41
hochqualifizierte Mitarbeiter an den Standorten Saarbriicken (Hauptsitz),
Hamburg und Minchen.






Der Begriff Werbung stammt aus dem Althochdeutschen , hwerban” und bedeutet soviel wie ,sich
drehen”, ,sich umtun” oder ,sich bemihen”. Wer wirbt, kommuniziert, wird aktiv und prasentiert
sich von seiner besten Seite. Das gilt fir den Mann, der durch Kleidung und Manieren bei der Da-
menwelt einen guten Eindruck hinterlassen will genauso wie fur ein Unternehmen, das sein Produkt
verkaufen will.

Dartber hinaus ist Werbung weit mehr als nur der kom-
munikative Ausdruck des Wettbewerbs um Kunden. Wer-
bung ist ein Wirtschafsfaktor und ein Wirtschaftszweig.
Werbung sorgt fur einen funktionierenden Wettbewerb,
schafft Arbeitsplatze und garantiert Medienvielfalt. Egal
ob Fernsehen, Film, Horfunk, Presse oder Veranstaltungen:
Es gibt kaum eine Teilbranche der Kultur- und Kreativwirt-
schaft, die sich nicht auch GUber Werbeeinnahmen finan-
ziert.

Abgesehen von den Fruhformen tritt Werbung seit etwa
140 Jahren auf und reicht bis in die Zeit, als die Industriali-
sierung ihre ersten Anlaufe hinter sich gelassen hatte.

Das Profil des heutigen Werbemarktes zeigt sich als ein
sehr heterogener Teilmarkt der Kreativwirtschaft. Zum
Werbemarkt zdhlen die beiden Wirtschaftszweige Werbe-
gestaltung, also die Gestaltung von Anzeigen, Spots, Pla-
katen oder Webdesign, sowie die Werbevermittlung. Die
Werbebranche umfasst Werbeagenturen, Werbemittelher-
steller, die Werbeabteilungen der Unternehmen, Markt-

forschungsinstitute und Medienunternehmen. Die wich-
tigsten Werbetrager sind Tages- und Wochenzeitungen,
Anzeigenblatter, Zeitschriften, Fernsehen und Hoérfunk,
AuBenwerbung, Direktwerbung und Online-Dienste.

Die Unternehmen der Werbewirtschaft bieten fur Unter-
nehmen und andere Auftraggeber eine Vielzahl und Viel-
falt von Dienstleistungen an: Dazu gehéren Beratung,
Konzeption, Planung, Gestaltung und Realisierung von
Werbe- und KommunikationsmaBnahmen, Entwicklung
von Kommunikationsstrategien, Markenentwicklung so-
wie Marktanalyse und Kontrolle der Werbewirkung.

Ebenso heterogen wie die Branche ist das Berufsbild Wer-
bung. Man unterscheidet kaufmannische, kreative und
produzierende Werbeberufe. Der Zugang zum Werbebe-
ruf ist nicht einheitlich geregelt. Neben vielfaltigen Mog-
lichkeiten fur Quereinsteiger sind die bekanntesten Aus-
bildungswege: Kaufmann fur Marketingkommunikation,
Mediengestalter, Mediendesigner, Medientechniker, Wer-
betexter und Werbefotograf.

Ein Blick auf die wirtschaftliche Situation des Werbemarkts
in Deutschland zeigt, dass diese in der ersten Dekade des
21. Jahrhunderts von zwei Rezessionen gepragt war.

Die erste Rezession lasst sich fur den Zeitraum zwischen
2001 und 2003 ausmachen. Ursache hierfur waren vor al-
lem der Abschwung an den Bérsen, insbesondere der jun-
gen Borsenkandidaten aus der Internetwirtschaft und von
den Finanzdienstleistern. Aber auch die Flaute des einst
mit groBen Werbekampagnen begleiteten Kampf auf dem
Strommarkt zeigte Wirkungen, ebenso fanden die Zeit der
ZusammenschlUsse von Konzernen ihr Ende, die insbeson-
dere Zeitschriften und Zeitungen zu sprunghaften Anzei-
generldsen verholfen hatte. Ab 2003 erholte sich der Wer-
bemarkt bis 2007, und rutschte dann wieder aufgrund der
Finanz- und Wirtschaftskrise erneut in die Verlustzone.




Die Herausforderungen an die Werbewirtschaft sind groB. Neben der Bewaltigung von
konjunkturellen Problemen mussen weitere Problemfelder wie beispielsweise die demo-
grafische Entwicklung in Deutschland gemeistert werden. Gerade die Bevolkerungsent-
wicklung ist fur die Werbebranche von Bedeutung. Es muss darauf reagiert werden, dass
bis 2050 fast ein Drittel aller in Deutschland Lebenden Uber 65 Jahre sein wird. Verstarkt
wird dieses Problemfeld durch den Ruckgang der Einwohnerzahl, der fur Deutschland
prognostiziert ist.

Doch die Zukunftsaussichten fur die Branche sind durchaus gut. Laut dem Zentralverband
der deutschen Werbewirtschaft ZAW e.V kann zwar ftr 2010 noch nicht von einer durch-
greifenden Erholung bei den Investitionen der Unternehmen in Werbung ausgegangen
werden. Die Spannbreite der méglichen Erholung in diesem Teilmarkt wird zwischen
-2,5 Prozent und 1 Prozent im Jahr 2010 erwartet. Fir 2011 rechnet der ZAW allerdings
mit einem deutlich positiveren Akzent im Werbemarkt. So sei ein Wachstum aller Wer-
beinvestitionen von 2 Prozent und 3,5 Prozent der Netto-Werbeeinnahmen der Medien
moglich.!

Diese positiven Aussichten kénnen durch eine weitere Nachricht unterstitzt werden. So
hat sich in den letzten Jahren das Image der Werbung in Deutschland deutlich verbessert.
Fragt man die Bevolkerung nach lhrer Einstellung zu dem, was die Fachleute in den Agen-
turen erarbeitet und in die werbenden Unternehmen zur Veroffentlichung freigegeben
haben, erreicht Werbung eine hohe Zustimmung.

Stimmten 2006 bereits 44 Prozent aller Deutschen zu, dass Werbung eigentlich ganz hilf-
reich sei fur den Verbraucher, so konnte die Akzeptanz 2009 auf 59 Prozent gesteigert
werden.?

Umsatzentwicklung
in Mio. €

Arbeitsplatzentwicklqu )
(sozialversicherungspflluch.tlg
und geringfugig Beschaftigte)

' ,Abbruch, Umbruch, Aufbruch” — Der deutsche Werbemarkt 2010. ZAW
2 Abbruch, Umbruch, Aufbruch” - Der deutsche Werbemarkt 2010. ZAW, S. 15.
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STATE M E NT von Werbefunk Saar

Die Werbefunk Saar GmbH, Funkhaus Halberg in Saar-
brticken, wurde am 10. Marz 1950 gegrindet. Sie ist eine
100 %ige Tochter des Saarlandischen Rundfunks und be-
schaftigt 40 Mitarbeiterinnen und Mitarbeiter. Die Ge-
schaftsfuhrer sind Jean Duhesme und Dr. Alfred Schmitz.

Die Werbefunk Saar GmbH ist der gr6Bte Vermarkter von
TV & Radio im Saarland und als Medien-Dienstleister ver-
lasslicher Partner vieler Unternehmen. Kernaufgabe ist die
Vermarktung von Radio-, Fernsehwerbung und Sponsoring
far die fuhrenden TV- und Radioprogramme des Saarlan-
des:

SR 1 Europawelle, SR 3 Saarlandwelle, UnserDing, SR-Fern-
sehen, das ,Erste im Saarland” sowie Radio Sald.

Ob Radio oder TV — unterstttzt durch umfangreiche Markt-
forschungsanalysen bietet die WFS ihren Kunden die M6g-
lichkeit, sowohl das gesamte Saarland als auch spitze Ziel-
gruppen zu erreichen.

Den regionalen saarlandischen Kunden und - im Rahmen
der ARD-Werbung - den nationalen Werbungtreibenden,
aber auch den Werbungtreibenden in der GroBBregion wird
zudem ein umfassender Service geboten: von der Mediabe-
ratung Uber die Produktion von Hoérfunkspots im eigenen
Produktionsstudio. Ganz individuell bekommt somit jeder
Kunde die auf ihn und sein Produkt zugeschnittene Media-
Lésung.

Fur den Saarlandischen Rundfunk Gbernimmt die Werbe-
funk Saar GmbH weitere Dienstleistungen: den SR-Mit-
schnittservice, den Online-Shop des SR sowie die Verkaufs-
stelle ,,SR am Markt” in der Saarbricker Innenstadt.




STATE M E NT von Matthias Hahn | HDW Werbeagentur

Es war einmal Reklame.

Mediale Botschaften fur Kunden zu
verbreiten, und zwar erfolgreicher
als sie es selbst kdnnen, dies ist das
Geschaft eines Dienstleisters im Be-
reich der Marketing-Kommunikation.
Friher nannte man das ,Werbung”
oder ,Reklame” - heute ein schéner
Begriff mit nostalgischem Charme.
Auftraggeber sind neben den ubli-
chen Unternehmen oder Konsum-
guter-Produzenten inzwischen ,alle”:
Medien, soziale Institutionen, Initiati-
ven, Verbande, Kulturschaffende, Po-
litik, touristische Regionen.

Auch die Medien selbst, die diese Bot-
schaften vermitteln, haben sich radi-
kal verandert und erweitert: Internet,
soziale Netzwerke, Print, TV, Funk,
Kino, mobile und ,out of home” Me-
dien gewinnen an Bedeutung und
erschweren deren Planung. Logisch
daher, dass vor allem Controlling-ge-
triebene Auftraggeber heute starker
auf Effizienz achten als friher. Zudem
mUssen mediale Reize in Bild und Ton
einerseits plakativer gesetzt werden.
Andererseits starkt genau dieses die
Abwehrhaltung der Zielgruppen.

Kreative Markenfiihrung:
Die HDW Werbeagentur.
HDW hat sich in unserer Region vor al-
lem mit der Karlsberg UrPils Werbung
(,All,” ,Hansi UrPils Stubbidubbidu”)
einen Namen gemacht, aber auch mit
den Kampagnen ,Liebe kennt kei-
ne Liga” fur den FCS oder ,Schlaue
Stromer” fUr energis. Aber auch an-
dere Marken, nicht nur der Region,
werden hier betreut. HDW und seine
Schwester-Agenturen beschaftigen im
22. Jahr Uber 50 Mitarbeiter an den

L3 S L

Standorten Saarbricken und Mainz.
sie  vom geschafts-
Matthias
Hahn, zudem Aufsichtsrats-Vorsitzen-
der der Holding Newkom AG.

Geleitet wird
fuhrenden Gesellschafter

Neben der besonderen Kompetenz fur
Markenfihrung (international bis lo-
kal z.B. Desperados, Napoleon, Wawi,
WOLF Garten ...) deckt das HDW
Netzwerk den gesamten Bereich zeit-
gemaBer Marketing-Kommunikation
ab: Verpackungs-Design, 3-D Animati-
onen, Social Media. AuBerdem Veran-
staltungen (Friends Event), Kunstmar-
keting (art conexxion) Web-Auftritte
und Social Media (for.motion).

Das Potenzial der Region.

Die Region wird in Zukunft als Anti-
pode zu globalisierten Markten wie-
der an Bedeutung gewinnen. Darauf
ist HDW vorbereitet. Mit Standorten
in Saarbrucken (Am Staden), in Mainz
und engen Kooperationspartnern im
grenznahen Frankreich und in Luxem-
burg.

Das zukunftige Wachstum wird sehr
stark von Qualitat und Effizienz des
eingesetzten Kommunikations-Instru-
mentariums abhangen. Deshalb ist die
Kompetenz der Mitarbeiterinnen und
Mitarbeiter wichtig, ebenso wie Inno-
vationsfreude, eine teamorientierte
Unternehmenskultur und die regiona-
le und internationale Vernetzung in
Lieferanten- und Kundenmarkten.

Dies alles ist entscheidend fiir den
Erfolg eines kreativen Dienstleisters
in der Region SaarLorLux.

2.11.3 HDW

WERBEAGENTUR

Matthias Hahn
Geschaftsfuhrer

Dipl. Kommunikationswirt

2.11 WERBEMARKT 2
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WERBEAGENTUR

Jorg Brossette
Geschaftsfuhrer

Diplom Designer (FH)

Sigrid Hoeller
Geschaftsfuhrerin

Diplom Designerin
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Struktur Ihres Unternehmens (Ort | Anzahl der Mitarbeiter | Griindungsjahr)
Saarbrucken, Historische Kohlenwésche, Saarterrassen | 16 | 1999

Auf welche Schwerpunkte oder Marktsegmente setzen Sie?
Design und Text fr B2B und B2C mit werbender Wirkung auf die
Kunden der Kunden.

Worin sehen Sie lhr Alleinstellungsmerkmal?

MIT UNS WIRD ALLES GUT.

Gibt es bestimmte Faktoren fiir Ihre Standortwahl?

Das Saarland ist klein und fein mit Potenzial. Viele sehen das nicht. Wir aber
schon. Und wir sagen es auch mit unserem Namen:

Saarbrucken liegt auf dem 7. Langengrad 6stlich von Greenwich.

Wie schatzen Sie das Potenzial lhrer Branche ein?

Solange wir Potenzial besitzen, kommunizieren unsere Kunden ihr
Potenzial und erhalten damit das Potenzial ihrer Kunden.

7 %

o a—
‘ ) Martina Grof3
3 Geschaftsfuhrerin

Sprachwissenschaftlerin M.A.



Die breitenkulturelle Férderung erleichtert Zugange und schafft Nahe zur Kultur, indem sie einer-
seits das aktive kulturelle Engagement fordert und andererseits dort Kultur ermdglicht, wo die kul-
turellen Interessen von Minderheiten oder bestimmten gesellschaftlichen Gruppen nicht vertreten
sind. Wahrend die soziokulturelle Komponente letztlich zu einer enormen monetaren Entlastung der
Sozialsysteme flhrt, hat der Zugang zur Kultur Gber breitenkulturelle Inhalte eine zweifache Funktion:
Er er6ffnet vielen Menschen Einblicke in Kulturinstitutionen jeglicher Art und generiert Publikum fur

deren Erhalt und Fortbestand.

LANDESGESETZ REGELT DIE FORDE-
RUNG DER MUSISCH-KULTURELLEN
BILDUNG IM SAARLAND

Zu den Aufgaben des Kulturministeriums zahlt die For-
derung der zahlreichen musisch-kulturellen Vereine des
Saarlandes und ihrer Landesorganisationen. Dies geschieht
einerseits Uber eine regelmaBige Forderung der Landes-
akademie fiir musisch-kulturelle Bildung und andererseits
auf Antrag Uber die Forderung von kulturellen Vereinigun-
gen, die nicht der Landesakademie angeschlossen sind.

Dazu erhalten die Landesakademie als Aus- und Weiterbil-
dungsinstitution sowie die ihr angeschlossenen 16 Dach-
verbande jahrlich eine Férderung in Hohe von 1 Prozent
der Spieleinsatze der Lotterien und Sportwetten der Saar-
land-Sporttoto GmbH. Geregelt ist dies im , Saarlandischen
Gesetz zur Umsetzung des Staatsvertrages zum Glucks-
spielwesen in Deutschland” vom 21. Nov. 2007. Im Jahr
2009 profitierten von dieser Regelung 1.333 saarlandische
Kulturvereine mit 137.951 Mitgliedern, also rund 13,5 Pro-
zent der saarlandischen Bevolkerung.

KULTURFORDERUNG GENERIERT
UMSATZE

Obwohl diese Art der musisch-kulturellen Férderung auf
den ersten Blick ,,nur” 13,5 Prozent der Bevélkerung direkt
erreicht, schlagt sie sich wirtschaftlich in weitaus bedeu-
tenderem Umfang nieder. Denn es ist nicht von der Hand
zu weisen, dass 28.425 Kinder und Jugendliche, die regel-
maBig von den vorgenannten Vereinen sinnvoll beschaf-
tigt, betreut und musisch-kulturell ausgebildet werden,
den sozialen Bereich erheblich entlasten — auch wenn das
monetar nur schwer quantifizierbar ist.

Die wirtschaftliche Relevanz dieses vorwiegend durch das
Ehrenamt gepragten Bereiches ist mit folgender Uberle-
gung annahernd zu fassen: Lasst man Kirchenchére und
Musikschulen auBen vor, so verbleiben noch 946 Vereini-
gungen wie Chore oder Musik- und Karnevalsvereine, von
denen in Verbindung mit Veranstaltungen beispielsweise
die Gastronomie oder deren Zulieferer profitieren.

Geht man beispielsweise von funf Veranstaltungen pro
Verein mit je 200 Besuchern und einem pro Kopf-Umsatz
von lediglich 6 Euro pro Person aus, so ergibt sich ein jahrli-
cher Gesamtumsatz von 5.676.000 Euro. Je nach Veranstal-
tungsart entstehen zusatzliche Umsatze in den Bereichen
Logistik, Buhnentechnik, Transport bis hin zu GebUhren fur
die GEMA. Schon weit im Vorfeld der 6ffentlichen Auftrit-
te werden Instrumente, Notenmaterial oder gar spezifische
Bekleidung, z.B. im Falle von Theatervereinen, Karnevals-
und Trachtenvereinen, beschafft. Damit wird deutlich,
dass gerade das Ehrenamt im musisch-kulturellen Bereich
durchaus einen Markt generiert.



"heise online: News 2010, KW 12: ,,Musikmarkt 2009 erneut leicht geschrumpft”

2 Statistisches Amt Saarland, Jahrbuch 2010, S. 51

- Ahnlich verhalt es sich in kleinerem MaBstab mit der
~ Landesakademie selbst. Als musisch-kulturelle Aus- und
Weiterbildungseinrichtung ist sie vor allem fur ihr unmit-
telbares Umfeld wirtschaftlich bedeutsam. Wahrend ein
Grof3teil der vom Land und der Saarland-Sporttoto GmbH
bereitgestellten Gelder sozusagen als ,durchlaufender
Posten” an die 1.333 der Landesakademie angeschlossenen
Kulturvereine weitergeleitet wird, flieBen als Betriebs- und
Unterhaltungskosten jahrlich rund 159.000 Euro in den
Wirtschaftskreislauf des unmittelbaren 6rtlichen Umfeldes
zurlck. Hinzu kommen rund 240.000 Euro an Personalkos-
ten.

Was fur die wirtschaftliche Wirksamkeit der in der Landes-
akademie zusammengeschlossenen Vereine gilt, trifft ver-
gleichbar auf die zahlenmaBig kleinere Gruppe der von der
Landesakademie unabhangigen musisch-kulturellen Verei-
nigungen zu.

WIRTSCHAFTLICHE RELEVANZ DER
BREITENKULTUR

Der Begriff der ,Breitenkultur” geht weit Uber den Ama-
teurstatus oder den ehrenamtlichen Bereich hinaus. Dies
wird schnell deutlich, wenn man bedenkt, dass im Grun-
de jegliche Art kulturellen Wirkens oder Schaffens, das fur
eine breite Offentlichkeit produziert oder von einer brei-
ten Offentlichkeit rezipiert wird, unter dem Begriff ,Brei-
tenkultur” subsumiert werden kann.

Augenfalligstes Beispiel fur die marktwirtschaftliche Rele-
vanz dieses Bereiches ist — neben der ebenfalls vorwiegend
breitenkulturell orientierten Tatigkeit der Fernsehsender
— die Musikmarkt. So hat der Bundesverband Musikindust-
rie im Jahr 2009 zwar mitgeteilt, dass der Gesamtmarkt im
Vergleich zum Vorjahr um 2,1 Prozent leicht geschrumpft
sei, aber immerhin noch 1,8 Milliarden Euro umsetzte.
Wahrend der Musikverkauf selbst um 3,3 Prozent zurlck-
ging, wurden erstmals die ,,Umsatze aus den sogenannten
neuen Geschaftsfeldern bertcksichtigt, zu denen die Bran-
che unter anderem Konzerte, Merchandising, Kunstlerma-
nagement, Markenpartnerschaften, Pauschalvergttungen
und Abo-Modelle zahlt. Neu einbezogen wurden 2009
zudem Einnahmen aus Leistungsschutzrechten, sodass die
totale Umsatzangabe héher lag als 20081.

Ein weiteres Beispiel ist die Filmwirtschaft. Betrachtet man
nur die Bruttoumsatze der Kinos, ohne die Produktionssei-
te zu berucksichtigen, so beliefen sich die Umsatze 2009
bundesweit auf 976.105.000 Euro. Das Saarland hatte hier-
an einen Anteil von 9.577.000 Euro.?

NACHWUCHS- UND SOZIAL ORIEN-
TIERTE MINDERHEITENFORDERUNG

Naturlich sind diese funktionierenden und vorwiegend
kommerziell ausgerichteten Markte in der Regel nicht Ge-
genstand staatlicher Subventionierung aus den Kulturetats.
Gefordert werden vielmehr NachwuchskUnstler, Veranstal-
tungen an Orten, an denen ein entsprechendes Angebot
gar nicht oder nur sparlich vorhanden ist oder Veranstal-
tungen, die sich speziell an gesellschaftliche Gruppen (wie
Kinder, Jugendliche, Auslander oder Senioren) richten,
deren kulturelle Interessen in der Veranstaltungsregion
unterreprasentiert sind. Hier trifft die breitenkulturelle
Forderung auf den soziokulturellen Aspekt und wird unter
Umstanden zur Sparten- oder sozial orientierten Minder-
heitenférderung.

KULTURWIRTSCHAFTLICHE UMSATZE
AM BEISPIEL VON REGIONALEN ROCK-,
JAZZ- ODER POP-VERANSTALTUNGEN

Allerdings werden auch in diesem Bereich Umsatze geta-
tigt: Einmal abgesehen von der GroBveranstaltung ,Roc-
co del Schlacko”, deren Wirtschaftsrelevanz aufgrund der
bestandig wachsenden Zuschauerzahlen und des Angebots
an professionellen Formationen auf der Hand liegt, wer-
den alljahrlich im Saarland beispielsweise rund 10 weite-
re kleinere bis mittlere Rock-, Jazz- oder Pop-Open Airs
durchgefuhrt. Geht man hier von einer Besucherzahl von
etwa 300 Personen aus und veranschlagt Kosten fur Bahne,
BUhnenzelt, Beschallung, Beleuchtung und sonstige Logis-
tikkosten in H6he von rund 12.000 Euro pro Veranstaltung,
4.000 Euro fur zwei auftretende Formationen und einen
Bewirtungsumsatz von 15 Euro pro Person, so ergibt sich
ein Gesamtumsatz von rund 205.000 Euro nur bei dieser
einen Veranstaltungsart.

Vergleichbares gilt fur die 3 groBen saarléandischen Jazz-
festivals und jeweils abgestuft fur viele weitere Veran-
staltungen dieser Musiksparte, die allerdings langst keine
Randgruppen mehr ansprechen, sondern sich zu Publi-
kumsmagneten entwickelt haben.

Fazit: Auch wenn die férderungsbedingten
Gewinne sich nur schwer beziffern lassen, so
erreichen sie im Saarland doch eine nicht zu
unterschatzende wirtschaftliche Relevanz.



Um die kultur- und stadtetouristischen MaBnahmen und Projekte der Tourismusstrategie 2015 ge-
meinsam mit den Kultureinrichtungen und Tourismusakteuren im Saarland in den nachsten Jahren
erfolgreich umzusetzen, bedarf es eines offenen und dynamischen Prozesses, in dem die Aspekte
Kommunikation, Kooperation und Vernetzung héchste Prioritat haben. Der vom Ministerium fur Wirt-
schaft und Wissenschaft und der Tourismus Zentrale Saarland (TZS) 2010 herausgegebene Leitfaden
»Stadte- und Kulturtourismus” und die Kooperationsstrukturen der TZS in Form von Projekt- und
Arbeitskreisen bieten hierfdr eine praxisorientierte Hilfestellung.

ENTWICKLUNG DES KULTUR- UND STADTETOURISMUS IM SAARLAND

Mit einem Bruttoumsatz von 1,32 Mrd. Euro und rund 32.000 Arbeitsplatzen nimmt der Tourismus eine bedeutende
Rolle in der Wirtschafts- und Strukturentwicklung des Saarlandes ein. Das geht aus dem vom Sparkassenverband Saar
2009 herausgegebenen Sparkassen-Tourismusbarometer Saarland hervor.' Dabei sorgen insbesondere die seit Jahren in
Deutschland boomenden Tourismusformen Stadte-, Kurzzeit- und Kulturtourismus auch im Saarland fur steigende An-
kunfts- und Ubernachtungszahlen. So wurden im Berichtszeitraum Januar bis Dezember 2010 allein in den acht groBen
saarlandischen Stadten? 68 Prozent aller Gasteankiinfte (513.271) und 62 Prozent aller Ubernachtungen (1.393.359)3
gezahlt.

In einem bundesweiten Ranking der stadtetouristischen Destinationen in Deutschland liegen die saarlandischen Stadte
mit Ausnahme der Landeshauptstadt Saarbricken jedoch auf den hinteren Platzen*. Auch die Zuwachse der Gaste- und
Ubernachtungszahlen der saarlandischen Stadte sind in den letzten Jahren im Vergleich zu den , TOP 12"-Stadten® nicht
Uberproportional gestiegen.

POSITIVE EINSCHATZUNG DER WACHSTUMSPOTENZIALE

Da in der deutschsprachigen Fachliteratur un-
terschiedliche Definitionen des Begriffes ,Kul-
turtourismus” zu finden sind®, gestaltet sich die

daufenthalts
Erfassung der kulturtouristischen Nachfrage als Saarlan

Abb. 1: Aktivitaten wahrend eines

schwierig. So stellt die Kultur zwar lediglich fur Gastronomiebesuch
zehn Prozent der Saarland-Urlauber das zent- spazierengehen
rale Reisemotiv dar, kulturbezogene Angebote besuch culturhistorischer Sehenswiirdigkeiten -
werden jedoch auch sehr stark innerhalb ande- Shopping e
rer Tourismusformen (z.B. Geschafts- oder Erho- Museumsbesuch
lungsreisen) nachgefragt. DemgemaB besuchen Stadtfuhrung
fast zwei Drittel aller Urlauber wahrend ihres Wandern
q g  E—
Saarland-Aufenthalts kulturhistorische oder mu- Besuch Freizeit-Wellnessbad
seale Einrichtungen (siehe Abb. 1).7 Veranstaltungsbesuch
—
Radfahren
g ——
Angesichts der Nachfrage nach Kurz-, Kultur- Einkauf regionaltypischer Produkte
und Stadtereisen sowie gesellschaftlicher Ver- Abfahren einer touristischen Route
o . . . . ]
anderungen, wie dem demografischen Wandel Nordic Walking

und dem steigenden Bildungsniveau, werden die
Wachstumsperspektiven des Kultur- und Stadte-
tourismus meist positiv eingeschatzt®.

Quelle: IFT = Fr

eizeit- und Tourismusberatung 2010

0% 0% 20%

® Saarland gesamt Saarland ohne SB

80 %

Saarbriicken
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digkeiten und Veranstaltungen, die Uberregional bekannt sind®

Abb. 2: Das kultur- und stadtetouristische
Attraktivitatspotenzial des Saarlandes

Antikes Saarland
giepark Rémische Villa Borg,

urpark Bliesbruck-Reinheim. Ringwall O

u.a. Archéolo
tzenhausen

Europaischer Kult

Mittelalter

u.a. Benediktinerabtei Tholey, he Burganlage Saarbricken

Burg Kirkel, Unterirdisc|

Barock
u.a. Ensembles entlang der BarockStraBe SaarPfalz, Vaubanstadt saarlouis

Industriekultur

u.a. UNESCO Weltkulturerbe vélklinger Hiitte, Garten Reden,

Erlebniszentrum Villeroy & Boch

Moderne Architektur
Schloss Saarbrucken, Heizkraftwerk Rémerbricke (Saarbriicken)

ol

Musikfestivals

u.a. Musikfestspiele Saar, Klassik am See, Jazz-Transfer, Chansonfestival

,Bistrot Musique”, Festival Euroklassik
Theater

u.a. Saarlandisches Staatstheater, Theaterschiff Maria-Helena,

Naturbihne Grafinthal

Biihnenkunst und Film
u.a. Deutsch-franzésisches Festival PERSPECTIVES, Filmfestival Max Ophiils Preis

Kleinkunst

u.a. Sankt Ingberter pfanne, StraBentheater ,Sommer Szene”

stadtfeste mit Kulturbezug

u.a. Saar-Spektakel, Emmes Saarlouis

W mit grenzenlosem Charme

Kunst in der Landschaft
u.a. StraBe der Skulpturen, Steine an der Grenze

Kunstmuseen und Galerien

Museum Haus Ludwig Saarlouis, Stadtmuseum st. Wendel

u.a. Moderne Galerie,

Museen zur regionalen Landeskultur
u.a. Historisches Museum Saar, Museum far dérfliche Alltags-Kultur, saarlandisches

Schulmuseum

Quelle: Eigene Darstellung™

© Festival PERSPECTIVES/Eric Boudet

stadtenetzwerk ,QuattroPole”
Metz, Luxemburg, Trier, Saarbriicken

Garten ohne Grenzen

Giber 20 Garten in Luxemburg, Frankreich und im Saarland

Kulturtouristische Netzwerke
aBe des Feuers

u.a. StraBen der Romer, Str.

© www.tourism us.saarland.de
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© www.tourismus.saarland.de

Damit die infrastrukturellen Rahmenbedingungen fur den Kultur- und Stadtetourismus kontinuierlich verbessert und
die touristische Vermarktung weiter optimiert werden kdnnen, sind in der Tourismusstrategie 2015 u.a. folgende Mas-
terprojekte fur die Handlungsfelder , Touristische Infrastruktur”, ,,Beherbergung und Gastronomie”, , Touristische Pro-
dukte” sowie ,Kommunikation und Vertrieb” formuliert'*:

e Erhdhung der touristischen Aufenthaltsqualitédt im Umfeld von kulturellen Sehenswirdigkeiten
¢ Informationsoffensive zu saarlandischen Kulturangeboten in Richtung Bevélkerung und
touristischer Leistungspartner
e Ausarbeitung und Vernetzung von Kulturevents, die bis in die touristischen Hauptquellgebiete ausstrahlen
e Herausarbeitung der deutsch-franzosischen Geschichte als kulturelles Alleinstellungsmerkmal

Da es fur einzelne Kulturanbieter bzw. Destinationen schwierig ist, auf dem gesattigten touristischen Markt wahrge-
nommen zu werden, haben sich im Saarland und in der GroBregion Deutschland, Luxemburg, Frankreich verschiedene
(kultur-)touristische Netzwerke gebildet, um herausragende Angebote von Uberregionalem Interesse zu schaffen und
diese gemeinsam zu vermarkten (siehe Abb. 4).
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Der saarlandische Kreativwirtschaftsbericht zeigt, wie viel-
faltig und facettenreich diese Branche mit ihren elf Teil-
markten ist. Der Kreativbereich in seiner Gesamtheit kénn-
te unterschiedlicher nicht sein. Aber gerade deshalb besitzt
diese Querschnittsbranche eine enorme, positive Strahl-
kraft auf andere Wirtschaftsbereiche mit vielen Chancen
und Maoglichkeiten. Kreativitat ist eine der wichtigsten
Schltsselkompetenzen, weil Innovation und Wirtschaft
ohne Kreativitat nicht maglich sind. Die Gestaltungskom-
petenzen sind es, die die Kreativszene branchenibergrei-
fend so interessant und bedeutend machen.

Mit diesem Bericht erhalt man einen guten Eindruck Gber
das kreative Umfeld unserer Region, das damit auch far
AuBenstehende sichtbar wird. Eine bessere Wahrnehmung
des kreativen Potenzials ist notwendig. Denn die oft als
weiche Standortfaktoren bezeichneten kulturellen und
kreativen Angebote haben einen wichtigen Einfluss auf die
Arbeits- und Standortwahl sowohl hochqualifizierter Per-
sonengruppen als auch innovativer Unternehmen, wenn
sich Kreativitat in attraktiven Angeboten widerspiegelt.

Diese kreativen Angebote gibt es im Saarland in groBer
Zahl, was der Kreativwirtschaftsbericht ebenfalls aufzeigt.
Die Zusammenarbeit bei der Erarbeitung des Berichts mit
Akteuren der verschiedenen Teilbranchen hat gezeigt, dass
die Kreativwirtschaft ein ,hot spot” des Strukturwandels
sein kann. Es wird — prismatisch — deutlich: Die Kreativwirt-
schaft generiert Wachstum und stimuliert ein wirtschafts-
freundliches Klima.

Der vorliegende Bericht zeigt, welche Potenziale in die-
ser Branche vorhanden sind. So ist es moglich, die Struk-
turen der saarlandischen Kreativwirtschaft im Detail zu
Uberblicken. So werden Starken und noch bestehende
Schwachen der Branche deutlich.




KREATIVWIRTSCHAFT — EIN
BEDEUTENDER WIRTSCHAFTSFAKTOR
UND STELLENMARKT

In der Kultur- und Kreativwirtschaft werden im Saarland
jahrlich gut eine Milliarde Euro umgesetzt. Das entspricht
etwa 2 % der Umsatze in der gesamten Saarwirtschaft. Die
Branche stellt dabei ca. 8.000 sozialversicherungspflichtige
bzw. rund 2 % aller sozialversicherungspflichtigen Arbeits-
platze im Saarland zur Verfigung. Dazu kommen noch ein-
mal fast 2.500 Minijobs.

Grof3e Bedeutung bei der Schaffung kreativer Guter und
Dienstleistungen hat im Saarland die Software-Industrie.
Allein dieser Teilbereich stellt im Saarland Uber die Halfte
aller Arbeitsplatze in der Kultur- und Kreativwirtschaft zur
Verfiigung und erwirtschaftet rund ein Drittel ihrer Umsat-
ze. Ebenfalls groBe Bedeutung hat das Verlagsgewerbe, in
dem immerhin im Saarland tber 1.000 Menschen eine sozi-
alversicherungspflichtige Arbeitsstelle finden. Trotz seiner
Uber 600 Arbeitsplatze weist der Werbemarkt im Saarland
im Bundesvergleich dagegen noch unterdurchschnittliche
Zahlen auf. Andere bedeutende Branchen in der Kreativ-
wirtschaft sind im Saarland Architekten, Rundfunkanstal-
ten und die verschiedenen Arten kunstlerischer Gruppen.

Im Bundesvergleich ist die Kreativwirtschaft im Saarland
noch leicht unterreprasentiert. Wahrend im Saarland 2 %
aller Unternehmensumséatze aus dieser Branche stammen,
sind es bundesweit etwa 2,5 %. Bei dem Anteil der Kreativ-
wirtschaft an allen sozialversicherungspflichtig Beschaftig-
ten liegt das Saarland mit ca. 2,5 % gegenuber dem Bund
mit ca. 2,7 % etwa gleich auf. Die gréten Unterschiede
gegenluber dem Bund gibt es beim Anteil der Minijobs.
Wahrend bundesweit etwa 6 % aller Minijobs in der Krea-
tivwirtschaft zu finden sind, liegt dieser Anteil im Saarland
bei rund 2,5 %.

Es fallt auf, dass es sich bei den Arbeitsplatzen in dieser
Branche im Saarland vor allem um vollwertige Stellen han-
delt. Auch fur einen weiteren Ausbau in der Zukunft ist
Potenzial vorhanden.

KREATIVWIRTSCHAFT IM
SAARLAND — EINE BRANCHE MIT
WACHSTUMSPOTENZIAL

Auch wenn die Kreativwirtschaft im Saarland noch nicht
ganz an die bundesweiten Zahlen heranreicht, sind deren
Potenziale deutlich erkennbar. Dabei kénnen schon heu-
te durchaus auch Spitzenpositionen erreicht werden, wie
beispielsweise die Software-Branche zeigt. So sind die
saarlandischen Kompetenzen im Bereich der Software-Ent-
wicklung unbestritten. In der Informatik hat das Saarland
weltweites Spitzenniveau.
Die Kreativwirtschaft beeinflusst den Strukturwandel im
Saarland positiv, denn sie ist ein Wirtschaftsbereich, der
Innovationen anregt. Sie ist ein Transmissionsriemen zur
Verstetigung des Strukturwandels hin zur Wissensgesell-
schaft. Durch sie werden zukunftsorientierte Arbeitsplat-
ze geschaffen. Die Branche liefert zudem einen wichtigen
Beitrag zur kulturellen Vielfalt und damit auch zur Lebens-
qualitat im Saarland.
Der demographische Wandel und damit einhergehende
Veranderungen im Konsum- und Freizeitverhalten durf-
ten der Kreativwirtschaft zusatzliche Wachstumschancen
eroffnen. In diesem Zusammenhang ist der aufstrebende
Tourismus im Saarland ein gegenseitiger Wachstumstreiber
der Kreativ-Branche.
Die Bedeutung der Medien im Rahmen der privaten Nut-
zung und des damit verbundenen geanderten Freizeitver-
haltens wird in der Branche fur weiteren Auftrieb sorgen.
Verlage, Rundfunkanstalten, Spieleentwickler oder Film-
schaffende — auch die Werbebranche - kénnen hiervon
profitieren.
Im Einzelnen lassen sich folgende Trends in den Teilmark-
ten der Kreativwirtschaft festhalten:
e Zunahme der Freiberufler
e Immer mehr und immer kleinere Unternehmen
e Selbstverwirklichung steht in dieser Branche teilweise
vor Gewinnstreben



PASSGENAUE FORDERUNG FUR DIE KREATIVWIRTSCHAFT

Um auf die verschiedenen Marktbedingungen dieser heterogenen Branchen der Kreativwirtschaft mit einer passgenau-
en Férderung anzusetzen, bedarf es eines MaBnahmenpakets, das die Aktivitdten der Kreativunternehmen engagiert

unterstutzt und fordert.

Die acht Initiativen fiir die Kreativwirtschaft im Saarland sind:

1. Kreativwirtschaft in die Férderpolitik integrieren -
Férderméglichkeiten durch Offnung und Ergédnzung von Férderprogrammen fir die Kreativwirtschaft

2. Intensive Beratung und Qualifizierung -

bessere Chancen durch individuelle Férderung von Coaching zu spezifischen Themengebieten der

unternehmerischen Tatigkeit sowie mittels gezielter Aus-, Fort- und Weiterbildungsangebote

3. Aus Kreativen werden Unternehmer -
Grundungsférderung auch im Hochschulbereich

4. Absatz und Auslandsmarkte —
Chancen durch ErschlieBung neuer Markte

5. Neue Freirdaume -

durch gemeinsames Gestalten und Wirken in einem Grunderzentrum fur die Kreativwirtschaft

6. Vernetzung intern und mit anderen Wirtschaftsbereichen -
durch ein Zusammenfihren der Akteure der Kreativbranche der einzelnen Teilbranchen sowie mit Unternehmen

aus anderen Wirtschaftsbereichen

7. Medienstandort Saarland —

Medien und Film, Starkung einer Branche mit Potenzial fur die Region

8. Mittelstandspolitik zur aktiven Forderung der Kreativwirtschaft

Kreativwirtschaft in die Férderpolitik integrieren
Wahrend es im Bereich des verarbeitenden Gewerbes eine
gezielte Ansprache mit spezifischen Férderprogrammen
gibt, sind die Moglichkeiten der Wirtschaftsforderung fur
die heterogene Branche der Kreativwirtschaft, dort insbe-
sondere bei nicht technologieorientierten oder kleineren
Unternehmen, noch ausbaufahig.

Zum einen sind viele Forderinstrumente in den kleinteili-
gen Branchen nicht ausreichend bekannt, da die Kommu-
nikation die Zielgruppen der Kreativwirtschaft teilweise
nicht gentigend erreicht. Schon heute gibt es eine Vielzahl
von Foérdermdglichkeiten, die seitens der Unternehmen
der Kreativwirtschaft in Anspruch genommen werden kon-
nen. Eine Ubersicht Gber die verschiedenen Férderinstru-
mentarien und -programme findet sich im nachfolgenden
Kapitel. Besondere Bedeutung kommt deshalb dem ver-
besserten Zugang kreativer Unternehmen zu den Mittel-
standsférderprogrammen zu.

Zum anderen hat die Forderpolitik im Bund und in den
Landern seit vielen Jahren einen Focus auf Investitionen,
Forschung und Entwicklung gesetzt. Damit konnten struk-
turpolitisch wichtige Erfolge erzielt werden. Eine kunftige
Aufwertung und Starkung der Kreativwirtschaft kann da-

durch flankiert werden, bestehende Férderprogramme fir
diesen Bereich, wo dies sinnvoll ist, zu 6ffnen und damit
nutzbar zu machen.

Intensive Beratung und Qualifizierung

Im Hinblick auf eine nachhaltige Unterstitzung der Kre-
ativwirtschaft sind Beratung und Qualifizierung wichtige
Themen bei der Unterstlitzung insbesondere kleiner und
junger Unternehmen. Deshalb wird das Beratungspro-
gramm Saarland fur Existenzgrinder aus dem Bereich
der Kultur- und Kreativszene geoffnet. Kunftig kénnen
dadurch auch Freiberufler fur Beratungsleistungen eine
finanzielle Unterstutzung erhalten. Die rechtliche Grund-
lage fur die Férderung von Beratungsleistungen, namlich
das Mittelstandsférderungsgesetz, sieht bereits eine For-
derung der Freien Berufe vor.

Mit der Offnung des Beratungsprogramms des Saarlandes
kénnen zuklnftig Existenzgrindern sowie kleinen und
mittleren Unternehmen aus der Kreativbranche Zuwen-
dungen fur Beratungen, fur ein aktives Risikomanagement
und fur die Unternehmensnachfolge gewahrt werden.
Diesen Beratungsmoglichkeiten durch externe Fachleute
kommt im Zuge des sich immer schneller vollziehenden



wirtschaftlichen und technologischen Wandels und der
dadurch bedingten Anderungen der Wettbewerbssituati-
on eine wachsende Bedeutung zu. Mit einer Offnung des
Beratungsprogramms fur die Kreativszene soll der Bestand
an Existenzgriindern und jungen Unternehmen in der Kre-
ativwirtschaft gefestigt und ihnen die Finanzierung von
CoachingmaBnahmen ermoglicht werden. Das Grunder-
coaching ist ein wertvolles Instrument, die Erfolgsaussich-
ten von jungen Unternehmen langfristig zu sichern.

Auch im Bereich der Forderung der Qualifizierung von Un-
ternehmerinnen und Unternehmern im Bereich der Krea-
tivwirtschaft werden entsprechende Angebote erstellt.

Aus Kreativen werden Unternehmer -

verstarkte Hochschulaktivitaten fiir Existenzgriinder
Zielsetzung ist, auf mittlere Sicht das wirtschaftliche Po-
tenzial der kreativen Berufe besser zu heben. Dies gilt ins-
besondere fur die Bereiche der kreativen Szene mit einem
entsprechenden Marktpotenzial, wie zum Beispiel Hoch-
schulabsolventen und Jungunternehmer aus dem kreati-
ven Umfeld der Gestalter, der Freien Architekten oder der
Videokunstler usw.

Dabei soll es darum gehen, den Hochschulabsolventen
Wege aufzuzeigen, wie sie mehr unternehmerische Wert-
schopfung aus dem kreativen Potenzial eines Unterneh-
mens generieren kénnen. Ein weiterer Aspekt ist, die Ak-
teure zu vernetzen und damit zu starken. Auf diese Weise
wird die aus unterschiedlichen Branchen bestehende kre-
ative Szene als eigenstandige und sich in der Entwicklung
befindliche ,,Community” wahrgenommen.

Dieser Aufbau einer unternehmerischen Kompetenz in der
Kreativwirtschaft soll Uber zwei Wege voran gebracht wer-
den: Das Ministerium fur Wirtschaft und Wissenschaft wird
im Rahmen der Zielvorgaben fur alle staatlichen Hochschu-
len im Saarland einen starkeren Blick auf die Férderung
von Unternehmergeist und betriebswirtschaftlichem Wis-
sen in allen Fachdisziplinen — auch den kreativen - lenken.
Alle Studenten der staatlichen Hochschulen im Saarland
mussen die Moglichkeit bekommen, unabhangig von der
Fachrichtung ihres gewahlten Studiengangs Lehrveran-
staltungen zu Unternehmensgriindung, Business-Planning
und wirtschaftlichem Wissen zu besuchen.

Daruber hinaus begruft und unterstitzt das Ministerium
fur Wirtschaft und Wissenschaft alle Projekte, in denen die
betriebswirtschaftlichen Fachbereiche der Hochschulen mit
anderen Fachbereichen — insbesondere auch den kreativ-
wirtschaftlich relevanten — zusammenarbeiten. Diese in-
terdisziplinare Zusammenarbeit soll ausgebaut und starker
unterstltzt werden. Vielversprechende Anséatze gibt es be-
reits. Beispielhaft genannt seien das Projekt Branding fur
Kunstschaffende (HTW/HBK) und der Studiengang Musik-
management (UdS/HfM).

Absatz- und Auslandsmarkte

Traditionell ist Kreativwirtschaft in besonderem MaBe in-
ternationalen Einflissen ausgesetzt. Trends und Entwick-
lungen breiten sich Uber regionale und nationale Grenzen
hinweg aus. Sie ist jedoch auch selbst ein heute beachtli-
cher Faktor des internationalen Handels geworden.

Um die saarlandische Kreativwirtschaft bei der Erschlie-
Bung ihres internationalen Marktpotenzials wirksam zu
unterstitzen, stellt die Landesregierung in Erganzung der
Kulturférderung sowie der Foérder- und Finanzierungsan-
gebote des Bundes auch die auBenwirtschaftlichen For-
derinstrumente des Landes uneingeschrankt zur Verfu-
gung. Somit kdnnen auch saarlandische Unternehmen der
Kultur- und Kreativwirtschaft Zuschisse zur Teilnahme an
internationalen Messen und Ausstellungen erhalten, an
Wirtschaftsdelegationen teilnehmen oder sich an Koope-
rationsborsen beteiligen.

Neue Freirdume - Schaffung eines kreativen Zentrums fiir
Griinder

In den verschiedenen Bereichen der Kreativwirtschaft ist
zu beobachten, dass eine uUbergreifende Kommmunikati-
on oder der Austausch von Information zwischen den ein-
zelnen Teilmarkten so gut wie nicht stattfindet. Die hier
bestehenden Defizite, die fur eine stetige Weiterentwick-
lung der Branche insgesamt hinderlich sind, sollen durch
die Bildung von Netzwerken, durch branchenspezifische
Beratungen und die Stérkung eines eigenen Branchen-
verstandnisses abgebaut werden, um somit eine starkere
Vernetzung der verschiedenen Querschnittsbranchen der
Kreativwirtschaft zu erreichen.

Um daher junge Unternehmen aus der Kreativwirtschaft
die Selbstorganisation der Branche zu erleichtern, sollen
durch die Schaffung eines Grunderzentrums mit der Be-
reitstellung von Buros die Netzwerkaktivitaten der Krea-
tivbranchen intensiviert werden. Durch eine gemeinsam
genutzte Infrastruktur, dem Imagegewinn durch eine ein-
heitliche Adresse sowie durch ein anregendes Umfeld kann
das Zusammenwirken kleiner und junger Unternehmen im
Bereich der Kreativwirtschaft erheblich verbessert werden.
Fur einen solchen, méglichst szenennahen Standort kommt
beispielsweise das KuBa, das Kulturzentrum am EuroBahn-
hof in Saarbrtcken in Frage.

Vernetzung intern und mit anderen Wirtschaftsbereichen
Workshopreihe ,Kreativwirtschaft im Saarland”

Die Realisierung einer eigenen Workshopreihe fur die saar-
landische Kreativszene ist ein weiteres Element fiur eine
starkere Vernetzung der einzelnen Teilmarkte unterein-
ander sowie dartber hinaus auch mit anderen Branchen.
Unter Einbeziehung des fur unsere Region zustandigen
Kreativcoachs des Bundes sowie der Regionalen Wirt-
schaftsférderer im Land soll eine Veranstaltungsreihe tber
Maoglichkeiten der Unterstlitzung der Kreativwirtschaft in
den Kreisen und Kommunen entwickelt werden, mit dem



Ziel, die vorhandenen Potenziale zu aktivieren und zu férdern. Deshalb sol-
len thematische Vernetzungsveranstaltungen mit allen elf Teilmarkten durch-
gefuhrt werden. Bei diesen Dialogreihen soll die Férderung der Zusammenar-
beit von wirtschaftsnahen, marktorientierten Dienstleistungsunternehmen der
Kreativwirtschaft (Design, Werbung, Marketing, Architektur, PR, Fotografie,
Film- und Medienwirtschaft) mit Unternehmen der ,klassischen” Branchen im
Vordergrund stehen.

Hier sollen Akteure der Kreativwirtschaft als ,,Innovationstreiber” mittels Bera-
tung dazu beitragen, neue Ideen zu generieren und erfolgreich am Markt zu
positionieren. Wer heute als Handler erfolgreich sein méchte, braucht kreative
Ideen, um seine Kunden anzusprechen. So kénnen in diesen Dialogveranstal-
tungen innovative Geschaftsmodelle in Zusammenarbeit mit Kunstlern und
Kulturschaffenden entwickelt werden, die zugleich die Wettbewerbsfahigkeit
von zum Beispiel inhabergefuhrten Einzelhandels- und Dienstleistungsunter-
nehmen starken kénnen. Dabei kommt der Kreativwirtschaft auch eine unter-
stitzende Rolle bei der Kommunikation zwischen Wissenschaft und Wirtschaft
Zu.

Aufwertung des Medienstandortes Saarland

Der Bereich Medien und Film ist eine Branche mit vielen Méglichkeiten fur das
Land und seinen Strukturwandel. Diese Potenziale gilt es sichtbar zu machen
und zu nutzen. So kédnnen Synergien zwischen Medienstandortférderung und
der 6konomischen und touristischen Entwicklung des Saarlandes genutzt wer-
den. Durch Filmproduktionen sind auch positive Beschaftigungsimpulse zu er-
warten. Denn gerade auch vor Ort werden gut ausgebildete Fachkrafte beno-
tigt, sei es fur die technische Unterstitzung oder als Schauspielerkomparsen fur
kleine Filmrollen.

Das Saarland hat sich im Bereich der Filmwirtschaft in den letzten Jahren inner-
halb der GroBregion Saar-Lor-Lux vernetzt. Dies ergibt sich insbesondere durch
die Initiierung und Ubernahme der Projekttragerschaft im Bereich des ,Loca-
tion Guide”, durch die Gesellschaft zur Medienférderung Saarland (Saarland
Medien mbH). Damit verbunden ist ein intensiver Wissenstransfer und eine
Uberregionale Zusammenarbeit in der GroBregion bei verschiedenen Projekten.
Zusammen mit dem ,Production Guide” der Saarland Film Commission (SFC)
ist ein Dienstleistungsangebot fur Filmschaffende entstanden, gerade wenn
es um die Planung, Vorbereitung und Durchfiihrung von Filmproduktionen im
Saarland oder in der GroBregion geht. Dadurch wird das Saarland bei Filmpro-
duktionen auch als potenzielles Koproduktionsland von den Partnerregionen
ausgewahlt.

Um im Bereich der Filmwirtschaft neue Markte erschlieBen und etwa auch aus-
landische Produktionen fur das Land und unsere Region gewinnen zu kénnen,
soll zur quantitativen und qualitativen Weiterentwicklung des Filmstandortes
Saarland die saarlandische Filmkultur gestarkt und finanziell unterstutzt wer-
den. So soll eine saarlandische Filmférderung an das Element des Deutschen
FilmFoérderFonds (DFFF) und der Film Férderungsanstalt (FFA) ankntpfen. Mit
einer flankierenden finanziellen Unterstiitzung durch das Saarland fur entspre-
chende Filmprojekte wird beabsichtigt, zukuinftig eine gréBere Anzahl von Pro-
duktionen im Land und der Region realisieren zu kénnen.

Der Bekanntheitsgrad des Saarlandes und der GroBregion kann dadurch auf
mittlere Sicht merklich gesteigert werden. Sinn und Zweck einer Filmférderung
sind darUber hinaus der Ausbau der Medienkompetenz des Landes und der
damit verbundene Imagegewinn fur unseren Standort sowie die Nutzung von
Regionaleffekten, die durch die Absolvierung von Drehtagen im Saarland ent-
stehen, etwa fur den Tourismus im Saarland bzw. speziell auch in den Bereichen
des Hotel- und Gaststattengewerbes oder des Einzelhandels.



Mittelstandspolitik zur aktiven Forderung der
Kreativwirtschaft

Die dargestellten MaBnahmen sind Schritte zur Starkung
der saarlandischen Kreativbranche, dem weitere Initia-
tiven folgen sollen. Hier kénnen bestehende Gremien,
wie etwa der Mittelstandsbeirat, der die Aufgabe hat,
die Landesregierung in allen grundsatzlichen Fragen der
mittelstandischen Wirtschaft zu beraten, weitere Ansatze
entwickeln. In dem Mittelstandsbeirat soll zuklnftig ein
Arbeitskreis Kreativwirtschaft eingesetzt werden, dessen
Aufgabe es ist, die Entwicklung von Strategien fur die Kre-
ativwirtschaft im Verbund mit der Mittelstandspolitik des
Landes zu erarbeiten. Mit der Benennung von Fachleuten
aus der Design- und Kreativbranche erhalt der Arbeitskreis
des Mittelstandbeirates zusatzliches Potenzial zur Weiter-
entwicklung der Kreativwirtschaft insgesamt. Dartber hin-
aus kann auch eine engere Zusammenarbeit zwischen der
Tourismus- und der Kultur-/Kreativbranche eine zusatzliche
Chance sein, die Identitat unseres Landes auch zukunftig
weiter zu starken.

Dies gilt auch fur das saarlandische Handwerk, das in viel-
faltiger Weise gemeinsame wirtschaftliche Chancen mit
der Kreativwirtschaft nutzen kann.

Sicherung und Ausbau der Kreativwirtschaft im Saarland
Das Ziel der erstmaligen Vorlage eines Kreativwirtschafts-
berichtes fur das Saarland ist es, die kreativwirtschaftlichen
Potenziale zuklnftig noch starker zu nutzen und in der
Wirtschaft ein Gespur fur das Stimulans des , Kreativen”
zu wecken. Gerade die spezifischen Strukturen in der Krea-
tivwirtschaft konnen mit dazu beitragen, dass die formelle
und informelle Vernetzung kreativer Unternehmen unter-
einander weiter gestarkt werden kann. Auch die ,Innen-
sicht” dieses Branchenkomplexes kann weiter verbessert
und ein Bewusstsein fur die eigenen Starken und Potenzi-
ale innerhalb der einzelnen Teilmarkte und im Zusammen-
spiel untereinander geschaffen werden. Zu diesen Starken
gehoren gerade auch die kreativen Ansatze im Hinblick
auf andere Wirtschaftsbereiche und die Méglichkeiten und
Synergien, die sich daraus ergeben kénnen. Dies sind Fak-
toren, die mit darUber entscheiden, inwieweit neuartige
Ideen, Produkte und Dienstleistungen aus der Kreativwirt-
schaft heraus fur die eigene Entwicklung und die anderer
Wirtschaftsbereiche genutzt werden kénnen. Diese Kreati-
vitat ist es, die letztendlich den Erfolg und damit die Siche-
rung und den Ausbau der Wettbewerbsfahigkeit sowie der
Arbeitsplatze in der Kreativwirtschaft ausmacht.

Die beschriebenen MaBnahmen sollen mit dazu beitragen,
die Kreativwirtschaft auf ihrem Weg hin zu einem gestal-
terischen Element fur die wirtschaftliche Entwicklung des
Saarlandes, die neue Perspektiven fur das Wirtschaftsge-
fuge und das Miteinander aufzeigt, zu unterstitzen. Die
weitere Entwicklung der Kreativbranche wird zeigen, wel-
che Schritte dartber hinaus zuklinftig notwendig sind, um
ggf. zusatzliche Weichenstellungen fur eine nachhaltige
Ausrichtung vorzunehmen. Denn Kreativwirtschaft ist,
wie dieser Bericht zweifelsfrei deutlich macht, eine Wachs-
tumsbranche, die den Strukturwandel unterstiitzt, Einkom-
mens- und Beschaftigungseffekte auslést und zu einem po-
sitiven Image des Landes beitragen kann. Sie ist zugleich
Nutzer und Treiber von Innovationen und deshalb an der
Schnittstelle zukunftsfahiger Entwicklungen ein wichtiger
Partner.



6. FORDERPROGRAMME FUR DIE
KULTUR- UND KREATIVWIRTSCHAFT

In allen Phasen eines Unternehmens sind die Sicherung der Liquiditat und die finanzielle Abdeckung
von Investitionen eine standige Herausforderung. Im Saarland stehen auch der Kultur- und Kultur-
und Kreativwirtschaftwirtschaft vielfaltige Férdersysteme zur Verfigung, auch im Zusammenspiel mit
Bundesprogrammen und Angeboten der Saarlandischen Investitionskreditbank.

1. GRUNDERCOACHING DER KFW MITTELSTANDSBANK

Das Griindercoaching Deutschland der KfW Mittelstandsbank will die Erfolgsaussichten von Existenzgriindungen erho6-
hen und nachhaltig sichern. Es richtet sich an junge Unternehmen, die nicht alter sind als funf Jahre. Es leistet Unterstut-
zung in der Anlaufphase und hilft Unternehmen, die schon einige Zeit am Markt agieren, erfolgreiche Wachstumsstra-
tegien — zum Beispiel fur die ErschlieBung internationaler Markte — zu entwickeln.

Das Grundercoaching wird vom Europaischen Sozialfonds (ESF) geférdert und Uber regionale Anlaufstellen im Saarland
abgewickelt: Dies ist entweder die ZPT Saar oder bei Handwerksbetrieben die Handwerkskammer des Saarlandes (HWK).
Die Regionalpartner prufen die Férdervoraussetzungen und geben eine Empfehlung ab, auf deren Basis die KfW tber

den Forderantrag entscheidet.

Forderkonditionen und -leistungen

Die zu beratenden Unternehmen mussen ihren Sitz und
Geschaftsbetrieb in der Bundesrepublik Deutschland ha-
ben. Die Gewerbeanmeldung bzw. der Handelsregisterein-
trag sind Fordervoraussetzung. Das KfW-Programm tragt
in den ersten funf Jahren nach Griindung im Regelfall 50
Prozent der anfallenden Beratungskosten externer Unter-
nehmensberater bis zu 6.000 Euro — also max. 3.000 Euro;
bei Griindung aus der Arbeitslosigkeit kann ein Zuschuss
von bis zu 90 Prozent bei einer Bemessungsgrundlage von
4.000 Euro, max. 3.600 Euro, gewahrt werden. Gefdrdert
werden CoachingmaBnahmen zu allen wirtschaftlichen,
finanziellen und organisatorischen Fragen, die der Stei-
gerung der Wettbewerbsfahigkeit der beratenden Unter-
nehmen dienen. Das Grindercoaching Deutschland ist eine
unternehmensbezogene Férderung. Die Existenzgrindung
muss auf eine Vollexistenz ausgerichtet sein.

Der ausgewahlte Grindercoach muss in der KfW-Berater-
borse gelistet sein. Mit dem Coaching darf erst nach Er-
teilung der Zusage durch die KfW begonnen werden. Der
Inhalt des Coaching sowie dessen wesentliche Ergebnisse
sind durch den Grundercoach in einem schriftlichen Coa-
chingbericht wiederzugeben.

2. FINANZIERUNG

2.1. Darlehen mit glinstigem Zinssatz

Fur Existenzgrinder und Unternehmen der Kreativwirt-
schaft steht ein differenziertes System von 6ffentlichen ge-
forderten Darlehen zur Verfligung.

Startkapitalprogramm des Saarlandes

Es richtet sich befristet auf drei Jahre nach Aufnahme der
selbststandigen Tatigkeit an Existenzgriinder und Existenz-
festiger im Bereich der gewerblichen Wirtschaft sowie der
freien Berufe (auBer Gaststattengewerbe). Auch die neben-
berufliche Existenzgriindung oder nebenberufliche Ein-
kunfte aus Gewerbebetrieb und selbststandiger Tatigkeit
werden geférdert. In begriindeten Fallen, insbesondere
bei Frauen, die nach Erziehungszeiten wieder ins Erwerbs-
leben eintreten méchten, wird auch eine zweite Existenz-
grundung gefordert. Ziel des Startkapital-Programms ist
ein leichterer Zugang zum Kapitalmarkt.

Startgeld

Mit dem StartGeld bietet die KfW Mittelstandsbank Grin-
dern, Freiberuflern und kleinen Unternehmen bis zu drei
Jahre nach Aufnahme der Geschaftstatigkeit gunstige
Konditionen fur die Finanzierung von Investitionen und
Betriebsmitteln in Deutschland.

ERP-Kapital fiir Griindung
Existenzgriinder im Bereich der mittelstandischen Wirt-
schaft kénnen das ERP-Kapital fur Griindung bei Existenz-
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grundungs- und -festigungsinvestitionen bis zu drei Jahre
nach Geschaftsaufnahme erhalten. Férderfahig ist auch die
Beteiligung an bestehenden Unternehmen oder ihre Uber-
nahme.

Unternehmerkapital fiir Arbeit und Investitionen

Fur eine Férderung kommen neben Unternehmen der ge-
werblichen Wirtschaft, die sich mehrheitlich in Privatbesitz
befinden und deren Gruppenumsatz 500 Mio. Euro nicht
Uberschreitet, sowie freiberuflich Tatige wie Arzte, Steuer-
berater, Architekten in Frage.

Erfullt der Antragsteller die Férdervoraussetzungen, erhalt
er ein integriertes Finanzierungspaket, das aus einem klas-
sischen Darlehen (Fremdkapitaltranche) und einem Nach-
rangdarlehen (Nachrangtranche) mit gleich groBen Antei-
len besteht.

Griindungs- und Wachstumsfinanzierung (GuW)

Ziel ist die Finanzierung von Investitionen im Saarland, die
einer langfristigen Mittelbereitstellung bedtrfen und ei-
nen nachhaltigen wirtschaftlichen Erfolg erwarten lassen.
Finanziert werden bis zu 100 % der forderfahigen Investi-
tionen und Betriebsmittel, beispielsweise Investitionen in
Gebaude, Betriebsgrundstiicke oder Betriebsausstattung
wie Maschinen, Gerate, Buroausstattung und Fahrzeuge
sowie Betriebsmittel zur Beschaffung und Aufstockung des
Material-, Waren- und Ersatzteillagers oder im Rahmen der
De-minimis-Verordnung der EU-Kommission definierte Be-
triebsmittel.

ERP-Regionalférderung

Das ERP-Regionalprogramm dient kleinen und mittleren
Unternehmen zur mittel- und langfristigen Finanzierung
von Investitionen zu einem gunstigen Zinssatz. Pro Vorha-
ben werden max. 3 Mio. Euro bei einem Finanzierungsan-
teil von bis zu 50 % der férderfahigen Investitionskosten
gefordert. Die Kombination mit anderen Férdermitteln ist
moglich.
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2.2. Innovationsférderung durch Beteiligungen

Zur finanziellen Absicherung von Innovationen er6ffnet

die Saarléandische Kapitalbeteiligungsgesellschaft mbH

(KBG) den Zugang zu Beteiligungskapital. Die Unterneh-

men mussen die KMU-Kriterien erftllen. Die bewilligten

Mittel werden vorrangig zur Verbesserung der Eigenka-

pitalbasis oder Konsolidierung der Finanzsituation einge-

setzt.

Das Kriterium der ,Innovationsférderung” gilt als erfullt,

wenn vornehmlich folgende Vorhaben finanziert werden:

- Kooperationen,

- Innovationen,

- die Herstellung eines Prototyps, sofern er als Investitions-
gut angesehen werden kann (wobei auch die Kosten der
Markteinfihrung in angemessenem Umfang bertcksich-
tigt werden),

- Umstellung bei Strukturwandel,

- Errichtungen, Erweiterungen, grundlegende Rationalisie-
rungen oder Betriebsumstellungen und

- Existenzgrindungen.

Beteiligungen koénnen

Erbauseinandersetzungen oder beim Ausscheiden von Ge-

in Ausnahmefallen auch bei

sellschaftern zum Tragen kommen. Ausgeschlossen sind je-
doch Umschuldungen und Nachfinanzierungen.

Forderleistungen

Die KBG beteiligt sich als stiller Gesellschafter an Unterneh-
men mit Sitz im Saarland mit Betragen von max. 1.000.000
Euro. Jedoch soll die Beteiligung das Eigenkapital des An-
trag stellenden Unternehmens nicht Ubersteigen. Als Si-
cherheit wird die Garantieerkldarung einer saarlandischen
Burgschaftsgesellschaft in Hohe von bis zu 70 % des Betei-
ligungsbetrages hinterlegt. Die maBgeblichen Gesellschaf-
ter/Geschaftsfuhrer sind in angemessenen Umfang mit zu
verpflichten.

Laufzeit, Kiindigung, Kosten

Die Laufzeit betragt bis zu zehn Jahre. Die Tilgung wird
individuell vereinbart. Vorzeitige oder teilweise auBer-
planmaBige Tilgungen mit einer Kindigungsfrist von drei
Monaten zum Ende eines Kalenderjahres sind mdglich. Die
KBG kann die Beteiligung nur aus wichtigem Grund fristlos
kandigen.

Wie funktioniert’s?

Die Antragstellung erfolgt formlos Gber die Hausbank mit
Angaben zum Unternehmen, zu seiner Leitung und Orga-
nisation, zum Geschaftszweck, Standort, zu den Vermo-
gensverhaltnissen und der nachhaltigen Ertragskraft. Als
weitere Unterlagen sind einzureichen: Ertragsvorschau
und Liquiditatsplanrechnung sowie Darstellungen, wie die
vorgesehenen Beteiligungsmittel verwendet werden sollen
beziehungsweise wie sich die Beteiligung voraussichtlich
auf das Unternehmen auswirken wird.
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2.3. Finanzierung Uber eine Birgschaft
Unternehmen der Kreativwirtschaft kénnen Uber Burg-
schaften aus 6ffentlichen Mitteln fir Sicherheiten sorgen.

Finanzierung liber eine Biirgschaft

Unternehmen der Kreativwirtschaft, die bei Investitionen
in Wachstum und Modernisierung nicht Gber ausreichende
Vermdgenswerte oder sonstige Blirgen verfligen, um ein
Darlehen zu besichern, konnen Uber Blrgschaften aus 6f-
fentlichen Mitteln fur entsprechende Sicherheiten sorgen.

Biirgschaften des Landes

Die Regierung des Saarlandes unterstltzt im Saarland tati-
ge Wirtschaftsbetriebe mit Landesburgschaften. Geférdert
werden insbesondere Vorhaben, die der Verbesserung der
Wirtschaftsstruktur des Landes dienen. Voraussetzung ist,
dass es sich dabei um einen volkswirtschaftlich férderungs-
wurdigen Verwendungszweck handelt und das zu finan-
zierende Vorhaben ohne die Hilfe des Landes nicht oder
nicht in dem gesamtwirtschaftlich erwtnschten Umfang
durchfuhrbar ware.

Konditionen und Kosten: Die Burgschaften werden in Form
von modifizierten Ausfallblrgschaften dbernommen. Die
Hohe der Burgschaftsleistung, die Laufzeit und die Birg-
schaftsbedingungen hangen von den jeweiligen Gegeben-
heiten ab. Die jahrlich zu erhebende Burgschaftsgebuhr
betragt in der Regel 1% des valutierten Birgschaftsbetra-
ges.

Biirgschaften der Biirgschaftsbank Saarland GmbH (BBS)
Die BBS fungiert als Kreditgarantiegemeinschaft fur Han-
del, Handwerk und Gewerbe im Saarland. Dazu Gbernimmt
sie gegenlber den Hausbanken Ausfallburgschaften fur
Kredite, die diese zur Finanzierung von Betriebsgrindun-
gen, von Beteiligungen an Unternehmen und freiberuflich
Tatige oder zur Steigerung und Sicherung der Wettbe-
werbsfahigkeit von Unternehmen im Saarland einrdumen.
Hierunter fallen Investitionskredite, Betriebsmittelkredite
und Avalkredite.

Abgedeckt werden max. 80% eines Ausfalls an Kapital
(max. 1.000.000 Euro) oder Zinsen (bis zur Dauer von langs-
tens 12 Monaten nach Kiindigung des verburgten Kredits)
und die Kosten der Rechtsverfolgung. Die verbirgten Kre-
dite sind im Rahmen der bestehenden Maoglichkeiten abzu-
sichern, wobei die Sicherheiten grundsatzlich anteilig und
gleichrangig fur den verburgten und den nicht verburg-
ten Kreditanteil haften. Die Laufzeit der Ausfallblrgschaft
darf 15 Jahre, bei Finanzierung baulicher MaBnahmen 23
Jahre nicht Uberschreiten. Fur die Bearbeitung ist eine
einmalige Gebuhr von im Regelfall 1% des beantragten
Burgschaftsbetrages zu zahlen, mindestens jedoch 125
Euro plus MwsSt. bei Antragstellung tGber die Hausbank be-
ziehungsweise mindestens 200 Euro plus MwSt. bei einer
»Burgschaft ohne Bank”. Die laufende Provision betragt
1,5% p.a. der Burgschaftsvaluta und ist zum Jahresanfang
zuzuglich der Mehrwertsteuer zu zahlen.

Wie funktioniert’s?

Burgschaftsantréage werden auf Vordrucken der BBS ent-
weder Uber die Hausbank und die SIKB (als Geschaftsbe-
sorgerin der BBS) gestellt oder im Falle einer ,Birgschaft
ohne Bank” bis zu einem Betrag von héchstens 150.000
Euro direkt bei der SIKB. Antrage fur eine Landesbirg-
schaft werden Uber die Hausbank beim Ministerium far
Wirtschaft und Wissenschaft, Referat B/4, eingereicht.

3. FORDERUNG
DES KUNSTHANDWERKS

Unterstutzung fur die Kreativwirtschaft bietet auch der Be-
rufsverband Handwerk, Kunst, Design Saar e.V im Rahmen
seiner Forderung des Kunsthandwerks. Das saarlandische
Kunsthandwerk bindelt seine Krafte, um Leistungsfahig-
keit und Erzeugnisse regional und national unter Beweis
zu stellen. Als erfolgreiche Kooperationsform hat sich der
gemeinschaftliche Auftritt auf Gberregionalen Messen und
Ausstellungen erwiesen. Diese Veranstaltungen dienen
gleichzeitig der Absatzsteigerung, da dort das kunsthand-
werkliche Angebot nah am Kunden prasentiert werden
kann.

Die zwischenbetriebliche Zusammenarbeit ist fur die Un-
ternehmen des saarlandischen Kunsthandwerks ein geeig-
netes Mittel, ihre Wettbewerbsfahigkeit zu verbessern.
Durch raumliche Zusammenfassung und optische Kenn-
zeichnung der einzelnen Firmenstdnde im Rahmen eines
Gemeinschaftsstandes wird eine geschlossene Prasentation
kunsthandwerklicher Erzeugnisse aus dem Saarland er-
reicht.

Kunsthandwerker/innen, die sich als Einzelaussteller di-
rekt beim Veranstalter angemeldet haben, erhalten keine
Forderung aus Gewerbeforderungsmitteln fur das Kunst-
handwerk. Vertragspartner der Messegesellschaft muss
der Berufsverband Handwerk Kunst Design Saar e.V. sein.
Im Ubrigen dirfen an der Férderung nur Kunsthandwer-
ker/innen partizipieren, die ihre Werkstatte, in der die aus-
zustellenden Erzeugnisse hergestellt werden, im Saarland
haben.
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4. INVESTITIONSZUSCHUSSE

Grundsatzlich gilt, dass es sich bei den zu férdernden Un-
ternehmen um Gewerbebetriebe handeln muss. Freibe-
ruflich Tatige sind aufgrund der Forderregelungen ausge-
schlossen.

Die klassische Investitionsforderung kommt auch far Teile

der Kultur- und Kreativwirtschaft in Frage. Zuschusse zu

ihren betrieblichen Investitionen kdnnen insbesondere Un-

ternehmen erhalten, die

- Druckerzeugnisse herstellen oder im Verlagswesen
tatig sind,

- Kongresse veranstalten,

- Markt- und Meinungsforschung betreiben,

- Werbeleistungen fur die gewerbliche Wirtschaft
erbringen,

- Film-, Fernseh-, Video- und Audioproduktionen erstellen,

- Daten be- und verarbeiten sowie Software herstellen,

- Informations- und Kommunikationsdienstleistungen
erbringen.

Investitionszuschisse sind nicht rickzahlbar und werden

anteilig auf die forderfahigen Investitionen gewahrt. Die

Forderfahigkeit der Investitionsprojekte richtet sich nach

den Regelungen

- der Gemeinschaftsaufgabe ,Verbesserung der regionalen
Wirtschaftsstruktur” (GRW) oder

- des Regionalen Forderprogramms des Saarlandes fur klei-
ne und mittlere Unternehmen der gewerblichen Wirt-
schaft (einschlieBlich Tourismus).

Welche der beiden Regelungen zur Anwendung kommt,

entscheidet vorrangig der vom Unternehmen gewahlte

Investitionsort. Details zur Férderung mit Investitionszu-

schissen unter www.sikb.de. Am Ziel stehen auch das An-

tragsformular und die erganzende Anlage zum Antrag als

Download zur Verfuigung. Es empfiehlt sich, vor Antrag-

stellung mit dem Forderreferat Kontakt aufzunehmen.

5. UMWELT UND TECHNOLOGIE

Auch den Unternehmen der Kultur- und Kreativwirtschaft
stehen Programme zur Verfligung, mit denen Innovation
gezielt gefordert wird.

5.1. Einzelbetriebliche Technologieférderung

Die Starkung des Innovationspotenzials saarlandischer Un-
ternehmen durch einzelbetriebliche Technologieférderung
ist ein Schwerpunkt der saarlandischen Landesregierung.
Die Unterstutzungsmoglichkeiten sind vielfaltig. Auch den
Unternehmen der Kultur- und Kreativwirtschaft stehen mit
dem Technologieprogramm Saar TPS und dem Programm
zur Férderung von Entwicklung, Forschung und Innovation
im Saarland EFI zwei Angebote zur Verfiigung, mit denen
branchenunabhangig Innovationen gezielt geférdert wer-
den.

Attraktive Fordersatze

Wahrend das TPS ausschlieBlich auf saarlandische Unter-
nehmen aller GréBenordnungen ausgerichtet ist, kdnnen
am EFI-Programm neben der Wirtschaft auch saarlandische
Forschungseinrichtungen und Hochschulen im Rahmen von
Kooperationen bei FUE-Vorhaben partizipieren. Die beiden
saarlandischen Technologieprogramme bieten in Abhan-
gigkeit von der jeweiligen FordermaBnahme bzw. von der
UnternehmensgréBe attraktive Fordersatze.

Kontakt aufnehmen

Ein Vorabcheck des Ministeriums auf Basis einer kurzen
Projektskizze bietet Interessenten eine einfache Moglich-
keit, kurzfristig ein Signal Gber grundsatzliche Moglichkei-
ten und Chancen der Férderung einer geplanten MaBnah-
me im Vorfeld einer formellen Antragstellung zu erhalten.
So kann der burokratische Aufwand fur Férderanfragen
auf ein MindestmalB beschrankt werden. Bei erfolgver-
sprechenden Anfragen unterstitzt das Ministerium die
Antragsteller bei der Ausformulierung von férderfahigen
Antragen.

5.2. KfW-Férderprogramm Energieeffizienz

Der Sonderfonds ,Energieeffzienz in KMU” dient der Uber-
windung bestehender Informationsdefzite uber betriebli-
che Energieeinsparmdoglichkeiten und soll einen Anreiz zur
Umsetzung von Investitionen zur Verbesserung der Ener-
gieeffzienz geben. Bestandteile sind Energieeffzienzbera-
tungen und Investitionskredite flr EnergieeinsparmafBnah-
men. Fur das Saarland ist die ZPT Saar als Regionalpartner
akkreditiert.

Wie funktioniert’s?

Uber aktuelle Termine informiert der Veranstaltungska-
lender der IHK Saarland, der ZPT Saar und der SaarLorLux
Umweltzentrum GmbH. Uber die geltende Umweltgesetz-
gebung, Umwelttechnologien und die praktische Umset-
zung des Umweltschutzes geben verschiedene Broschiiren
und Faltblatter Auskunft. Die derzeit gultigen Konditio-
nen des KfW-Umweltprogramms sind bei der SIKB, Telefon
0681/30330, oder online unter www.sikb.de zu erfragen.
Antrage mussen vor Beginn des Vorhabens tber die Haus-
bank gestellt werden.
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5.3. ERP-Umwelt- und Energieeffizienzprogramm
Grundsatzlich kénnen alle Investitionsvorhaben mit einem
ERP-Umwelt- und Energiespardarlehen mitfinanziert wer-
den, durch die ein Anreizeffekt ausgelibt wird, ein héheres
Umweltschutzniveau zu erreichen, als es die EU-Gemein-
schaftsnormen fordern. Das gilt insbesondere fur Investi-
tionen, mit denen bereits die Entstehung von Umweltbe-
lastungen vermieden oder wesentlich vermindert wird. Fur
eine Férderung kommen in- und auslandische Unterneh-
men der gewerblichen Wirtschaft sowie freiberuflich Tati-
ge in Frage, die sich mehrheitlich in Privatbesitz befinden,
wobei kleine Unternehmen besonders geférdert werden.

Sanierungsfalle und Unternehmen ,,in Schwierigkeiten” im
Sinne der Europadischen Kommission sowie Vorhaben zur
Herstellung beziehungsweise Verarbeitung und/oder Ver-
marktung landwirtschaftlicher Erzeugnisse und solche der
Forst- und Fischereiwirtschaft sind von der Férderung aus-
geschlossen. Das gilt auch fur Umschuldungen oder Nachfi-
nanzierungen bereits abgeschlossener Vorhaben.

Forderkriterien

Aufgrund EU-beihilferechtlicher Bestimmungen erfolgt die

Forderung im Rahmen eines Vier-Komponenten-Modells:

- Komponente 1: Férderung nach der De-minimis-Freistel-
lungsverordnung der EU-Kommission:

- Unabhéangig von ihrer GroBe erhalten Unternehmen, die
dies ausdrucklich beantragen, den Kredit als De-minimis-
Beihilfe. Die in der Freistellungsverordnung enthaltenen
Fordervoraussetzungen - insbesondere der maximale
Subventionswert von 200.000 Euro innerhalb des laufen-
den und der letzten beiden Jahre - sind dabei einzuhal-
ten. Die Hohe der De-minimis-Beihilfe ist von den Kon-
ditionen des ERP-Kredites und vom Referenzzinssatz der
EU-Kommission abhéangig.

- Komponente 2-4: Férderung nach der KMU-Freistellungs-
verordnung der Europdischen Kommission:

- Dabei werden die gesamten im Antrag genannten Inves-
titionskosten als Bemessungsgrundlage herangezogen.
Die Beihilfeintensitat des gewahrten ERP-Kredits darf
20% bei kleinen und 10% bei mittleren Unternehmen
nicht Uberschreiten. Fordergrundlagen sind die Artikel 15
(Komponente 2), Artikel 19 (Komponente 3) und Artikel
21 (Komponente 4) der Allgemeinen Gruppenfreistel-
lungsverordnung (Verordnung EG-Nr. 800/2008).

Forderleistungen

Die Forderung betragt bis zu 100 % der Investitionskos-
ten. Fur Allgemeine UmweltschutzmaBnahmen betragt
der maximale Kreditbetrag in der Regel 2 Mio. Euro, fur
EnergieeffizienzmaBnahmen in KMU 10 Mio. Euro, bei
Kreditlaufzeiten von bis zu 20 Jahren bei hochstens zwei
tilgungsfreien Anlaufjahren.

6. ANGEBOTE DER _
BUNDESAGENTUR FUR ARBEIT

6.1. Grindungszuschuss

Arbeitnehmer, die ihre Arbeitslosigkeit durch Aufnahme ei-
ner selbststandigen, hauptberuflichen Tatigkeit beenden,
kénnen einen Grindungszuschuss zur Sicherung ihres Le-
bensunterhalts und zur sozialen Absicherung in der ersten
Zeit nach der Existenzgrindung erhalten. Das schlieBt eine
Betriebsiibernahme und die Umwandlung einer nebenbe-
ruflichen in eine hauptberufliche Selbststandigkeit mit ein.
Die Férderung erfolgt unabhéangig von der Branche.

Forderkriterien

Voraussetzung ist neben der hauptberuflichen Selbststan-
digkeit, dass ein Anspruch auf Arbeitslosengeld besteht.
Bei Aufnahme der Selbststandigkeit muss der Anspruch
auf Arbeitslosen-Grindungszuschussgeld mindestens 90
Tage betragen. Des Weiteren ist die dauerhafte Tragfahig-
keit der Existenzgriindung durch die Stellungnahme einer
fachkundigen Stelle zu bescheinigen (etwa IHK oder HWK),
und der Grunder hat seine Kenntnisse und Fahigkeiten zur
AuslUbung der selbststandigen Tatigkeit darzulegen.

Leistungsumfang

Der Zuschuss setzt sich zusammen aus dem Betrag, den der
Arbeitnehmer als Arbeitslosengeld zuletzt bezogen hat,
zuziuglich monatlich 300 Euro zur sozialen Sicherung. Die
Leistungen sind steuerfrei und werden fur die Dauer von
neun Monaten bewilligt. Danach kann der Grindungszu-
schuss fur weitere sechs Monate in Hohe von monatlich
300 Euro geleistet werden, wenn die Geschaftstatigkeit
anhand geeigneter Unterlagen dargelegt wird.
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6.2. Einstiegsgeld

Das Einstiegsgeld soll dazu beitragen, die Hilfebedurf-
tigkeit durch eine tragfahige selbststandige Tatigkeit zu
Uberwinden. Bei Anspruch auf einen , Griindungszuschuss”
kénnen die Leistungen nicht kombiniert werden.

Forderkriterien

Die selbststandige Tatigkeit muss hauptberuflichen Cha-
rakter haben. Es wird empfohlen, zur Antragstellung eine
Kurzbeschreibung des Grundungsvorhabens, einen Kapi-
talbedarfs- und Finanzierungsplan sowie eine Umsatz- und
Rentabilitatsvorschau vorzulegen. Das Einstiegsgeld kann
auch gezahlt werden, wenn die Hilfebedurftigkeit durch
oder nach Aufnahme der Erwerbstatigkeit entfallt.

Leistungsumfang

Die maximale Foérderdauer betrdgt 24 Monate. Bei der
Bemessung der Hohe der Leistung werden die vorherige
Dauer der Arbeitslosigkeit sowie die GréBe der Bedarfsge-
meinschaft des Antragstellers berucksichtigt.

Wie funktioniert’s?

Antrage sind rechtzeitig vor Aufnahme der selbststandigen
Tatigkeit beim jeweiligen Trager der Leistungen zu stel-
len: Je nach Vorhaben und FérdermaBnahme sind das die
regionalen Geschaftsstellen der Agentur fir Arbeit, eine
der regionalen Arbeitsgemeinschaften (ARGEn) oder eine
Kommune. Mit den zustandigen Fallmanagern und Ver-
mittlern ist im Vorfeld zu klaren, ob die Voraussetzungen
fur die Antragstellung erfullt sind.

6.3. Eingliederungszuschisse

Vorrangiges Ziel von Eingliederungszuschiissen ist die dau-
erhafte Integration der eingestellten Personen in den Ar-
beitsmarkt. Um sicherzustellen, das die Mittel in diesem
Sinn verwendet werden, mussen die Arbeitnehmer nach
Auslaufen der Forderung grundsatzlich mindestens so lan-
ge weiterbeschaftigt werden, wie es dem Forderzeitraum
entspricht, langstens jedoch 12 Monate, wobei je nach Per-
sonenkreis Ausnahmen méglich sind.

Forderkriterien

Hohe und Dauer der Forderung richten sich nach dem
Umfang der Minderleistung oder den jeweiligen Einglie-
derungserfordernissen. Neben der Regelférderung ist fur
besondere Personengruppen auch eine erhdhte oder ver-
langerte Férderung maoglich.

Forderleistungen

Der Eingliederungszuschuss kann bis zur Obergrenze von
50 % des bertcksichtigungsfahigen Arbeitsentgelts fur die
maximale Dauer von 12 Monaten gewahrt werden. Bei
schwer behinderten Menschen erstreckt sich die Férderung
auf bis zu 70 % Uber 24 Monate, fur altere Arbeitnehmer
auf bis zu 50 % fur die Dauer von langstens 36 Monaten
und fur jungere Arbeitnehmer unter 25 Jahren mit Berufs-
abschluss auf bis zu 50 % fur die maximale Dauer von 12
Monaten. Nach Ablauf von 12 Monaten sind die Zuschisse
entsprechend der zu erwartenden Zunahme der Leistungs-
fahigkeit um mindestens 10 % jahrlich abzusenken.

Weitere Eingliederungs- und Qualifizierungshilfen

Uber diese Eingliederungsférderung hinaus bieten die
Arbeitsagenturen Zuschusse fur die Beschaftigung von
besonders schwer betroffenen Behinderten sowie einen
Qualifizierungszuschuss fur jungere Arbeitnehmer ohne
Berufsabschluss. Durch den so genannten Eingliederungs-
gutschein soll die Integration alterer Arbeitnehmer zusatz-
lich unterstutzt werden.

Wie funktioniert’s?

Uber Férderkonditionen entscheiden die regional zustan-
digen Agenturen fur Arbeit und Arbeitsgemeinschaften
nach den Umstédnden des Einzelfalles und unter Berlck-
sichtigung der zur Verfugung stehenden Haushaltsmittel.
Zur Ermittlung der Zuschisse werden die vom Arbeitgeber
regelmaBig gezahlten Arbeitsentgelte herangezogen, so-
weit sie die tariflichen oder ortsublichen Arbeitsentgelte
nicht Gbersteigen, sowie der pauschalierte Anteil des Ar-
beitgebers am Gesamtsozialversicherungsbeitrag. Die Aus-
zahlung erfolgt in monatlichen Festbetragen.
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Wegen der Geheimhaltungspflicht der amtlichen Statistik (§16 BStatG) und dem Verbot der Reidentifizierung (§21 BStatG) durfen manche statistische Einzelwerte nicht

ausgewiesen werden und liegen deshalb nur anonymisiert (*) vor.

Das verwendete statistische Datenmaterial beruht auf einer gemeinsamen Vereinbarung der Wirtschaftsminister des Bundes und der Lander zur Abgrenzung der Kultur- und

Kreativwirtschaft. Diese Abgrenzung orientiert sich an der amtlichen Definition der Wirtschaftszweige, Ausgabe 2003 (WZ2003). Diese Daten sind nur im Zeitraum 2003 bis 2008

verfugbar. Eine abgestimmte Neuabgrenzung nach der neueren Wirtschaftszweigsystematik, Ausgabe 2008 (WZ2008) liegt noch nicht vor.

Giiltig fur alle Tabellen und Diagramme in diesem Bericht.

7. DATEN UND ZAHLEN

ZAHL DER UMSATZSTEUERPFLICHTIGEN UNTERNEHMEN  HEZEE HEYE XS NS

Architekturbiros fur Hochbau u. Innenarchitektur
Architekturburos fur Orts-, Regional- u. Landesplanung

Architekturblros fur Garten- u. Landschaftsgestaltung

1. Teilmarkt: Architekturmarkt
Selbststandige Schriftsteller/innen
Buchverlag

Einzelhandel mit Bichern

2. Teilmarkt: Buchmarkt
Industriedesign
Produkt-/Mode-/Grafikdesign
Kommunikationsd

ign/ Werbegestaltung

3. Teilmarkt: Designwirtschaft
Selbststandige Buhnenkunstler/innen
Film-/TV- und Videofilmherstellung
Filmverleih- und Videoprogrammanbieter

Kinos

4. Teilmarkt: Filmwirtschaft

Selbststandige bildende Kunstler/innen
Kunsthandel

Museumsshops (mit privatwirtschaftlichen Betriebsteilen, Schatzung)

und Kunstausstellungen

5. Teilmarkt: Kunstmarkt

Selbststandige Buhnenkiinstler/innen

Selbststandige Artist/innen

Theaterensembles

Theater-/Konzertveranstalter

Betrieb von Theatern, Opern, Schauspielhdusern etc.
Varietés u. Kleinkunstbihnen

Sonstige Hilfsdienste des Kultur- und Unterhaltungswesens
Tanzschulen/ab 2009 Kulturunterricht

Weitere Kultur-/Unterhaltungseinrichtungen
(Zirkus, Akrobaten, Puppentheater)

6. Teilmarkt: Markt fiir darstellende Kiinste

Selbststandige Musiker/innen, Komponist/innen

Musik- und Tanzensembles

Verlag von bespielten Tontragern u. Musikverlage
Theater-/Konzertveranstalter

Betrieb von Theatern, Opern, Schauspielhdusern etc.
Sonstige Hilfsdienste des Kultur- und Unterhaltungswesens
Einzelhandel mit Musikinstrumenten u. Musikalien

7. Teilmarkt: Musikmarkt
Selbststandige Journalist/innen
Korrespondenz- und Nachrichtenbiros
Verlegen von Adressbichern
Zeitungsverlag

Zeitschriftenverlag

Sonstiges Verlagswesen

8. Teilmarkt: Pressemarkt

Selbststandige Journalist/innen

Rundfunkveranst, Herstellung von Hoérfunk-/Fernsehprogrammen

9. Teilmarkt: Rundfunkwirtschaft

Verlegen von Software
f b
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nd -entwicklung

10. Teilmarkt: Software-/Games-Industrie

Kommunikationsdesign/ Werbegestaltung

mittlung

161 167 163 167 169

“11. Teilmarkt: Werbemarkt
Selbststandige Restaurator/innen
Bibliotheken/Archive
Betrieb von Denkmalstatten

Botanische u. zoologische Garten sowie Naturparks

* * * * * *
0 0 0 0 * *
* * * * * *
* * * * * *

und Vergnligungsparks

Sonstiges

Summe Kultur- und Kreativwirtschaft

1.638 1.660 1.705 1.734 1.817 1.79
T se0 | sa38 | ss62 || 35080 || 35801 || 36.021
4,8% 4,9% 4,9% 4,9% 51% 5,0%

Quelle: Beschaftigungsstatistik (geringfugig entlohnte Beschaftigte), Bundesagentur fur Arbeit

Stand: 25. November 2010 | STK-B/1-Kt



Quelle: Umsatzsteuerstatistik, Statistisches Amt Saarland

Stand: 25. November 2010 | STK-B/1-Kt

UMSATZ (LIEFERUNGEN UND LEISTUNGEN)
DER UMSATZSTEUERPFLICHTIGEN UNTERNEHMEN

IN 1.000 EUR 2003 | 200+ [ 2005 W 2006 JM 2007 2008
Architekturburos fur Hochbau u. Innenarchitektur 42.288 39.831 38.444 40.277 41.417 40.584
Architekturburos fur Orts-, Regional- u. Landesplanung 1.536 2.028 1.970 2.011 2.685 3.444

Architekturbu

fur Garten- u. Landschaftsgestaltung 2.372 2.369 2.113 2.102 2.546 2.199

1. Teilmarkt: Architekturmarkt 46.196 44.228 42.527 44.390 46.648 46.227
Selbststandige Schriftsteller/innen 880 855 1.086 1.283 1.255 1.906
Buchverlag 19.490 19.449 19.049 19.328 18.717 14.903
Einzelhandel mit Blichern 30.057 28.505 27.995 29.305 31.904 31.021
2. Teilmarkt: Buchmarkt CUs0a27 48800 8130 49916 51876 47830
Industriedesign 5.089 4.172 3.659 3.139 4.221 5.728
Produkt-/Mode-/Grafikdesign 11.313 12.012 11.255 11.651 12.767 12.477
Kommunikationsdesign/ Werbegestaltung 26.112 31.872 29.868 29.270 27.051 26.720
3. Teilmarkt: Designwirtschaft 2511 48056 a782 a1060 4039 42,925
Selbststandige Buhnenkunstler/innen 4.697 3.213 3.277 2.623 2.952 2.900
Film-/TV- und Videofilmherstellung 10.576 9.239 11.678 14.190 9.386 7.844
Filmverleih- und Videoprogrammanbieter * * * * * *
* * * * * *
4. Teilmarkt: Filmwirtschaft ERTU 20840 21207 24088 19466 16819
Selbststandige bildende Kunstler/innen * * * * * *
Kunsthandel 5.329 5.095 4.776 4.196 3.977 4.285
Museumsshops (mit privatwirtschaftlichen Betriebsteilen, Schatzung) . . . . * .
L Y S S S RSN S N
5. Teilmarkt: Kunstmarkt 7.931 7.106 7.162 6.343 6.244 6.370
Selbststandige Bihnenkunstler/innen 4.697 3.213 3.277 2.623 2.952 2.900
Selbststandige Artist/innen * * * * * *
Theaterensembles 0 0 0 0 0 0
Theater-/Konzertveranstalter 5.619 4.410 5.106 4.167 4.315 3.450
Betrieb von Theatern, Opern, Schauspielhdusern etc. * * * * * *
Varietés u. Kleinkunstbihnen * * * * * *
Sonstige Hilfsdienste des Kultur- und Unterhaltungswesens 0 0 0 * * *
Tanzschulen/ab 2009 Kulturunterricht 1.053 1.093 1.231 1.239 1.292 1.179
ieas Actobaten. appentheter o 0| ase | som | degm | ter | rtdss
6. Teilmarkt: Markt fur darstellende Kiinste 18.137 16.217 21.069 20.748 21.662 21.526
Selbststandige Musiker/innen, Komponist/innen 2.166 1.110 493 491 778 753
Musik- und Tanzensembles 5.619 4.410 5.106 4.167 4.315 3.450
Verlag von bespielten Tontragern u. Musikverlage 1.806 1.953 2.230 2.704 1.924 1.022
Theater-/Konzertveranstalter * * * * * *
Betrieb von Theatern, Opern, Schauspielhdusern etc. * * * * * *
Sonstige Hilfsdienste des Kultur- und Unterhaltungswesens 0 0 0 * * *
Einzelhandel mit Musikinstrumenten u. Musikalien 8.120 8.808 9.224 8.093 7.331 7.361
7. Teilmarkt: Musikmarkt 18316 18.004 - 18577 17808 16127 - 12833
Selbststandige Journalist/innen 2.407 2.537 2.719 3.510 3.874 3.786
Korrespondenz- und Nachrichtenbiros 2.829 2.531 2.532 2.156 2.530 2.221
Verlegen von Adressbichern * * * * * *
Zeitungsverlag * * * * * *

33.173
0
8. Teilmarkt: Pressemarkt 293.512 291.277 294.159 307.161 308.788 307.600

Zeitschriftenverlag

Selbststandige Journalist/innen 2.407 2.537 2.719 3.510 3.874 3.786
Rundfunkveranst., Herstellung von Hérfunk-/Fernsehprogrammen 22.286 23.855 21.852 21.164 22.889 21.443
9. Teilmarkt: Rundfunkwirtschaft 2a693 26392 245711 20678 26763 25229
Verlegen von Software 2.253 1.427 3.418 4.447 15.781 5.088
Softwareberatung und -entwicklung 286.763 278.313 287.776 354.383 395.164 408.071
(10 Teilmarkt: Software-/Games-ndustrie 280.016 279740  291.194 358830  410.945 413159
Kommunikationsdesign/ Werbegestaltung 26.112 31.872 29.868 29.270 27.051 26.720
Werbung/ Werbevermittlung 73.352 69.612 71.775 67.612 62.533 60.067
11, Teilmarkt: Werbemarkt 99464 101484 101643 96.882 89.584 86.787
Selbststandige Restaurator/innen * * * * * *
Bibliotheken/Archive 0 0 0 0 * *
Betrieb von Denkmalstatten * * * * * *
Botanische u. zoologische Garten sowie Naturparks * * * * * *
Schaustellergewerbe und Vergntigungsparks 6.898 7.387 7.299 6.790 7.245 7.017
sonsuges ‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘ 1 0707 12345 12183 ............. 1 1128 12114 ............. 1 0997
Summe Kultur- und Kreativwirtschaft 889.966 875.769 889.511 969.121 1.019.016 1.008.346

nachrichtlich:

and - alle Wirtschaftszweige |




SOZIALVERSICHERUNGSPFLICHTIG BESCHAFTIGTE
(STICHTAG 30.06.) 2003 [ 2004 [ 2005 M 2006 ]

Architekturburos fur Hochbau u. Innenarchitektur 546 502 473 447 443 391
Architekturburos fur Orts-, Regional- u. Landesplanung * 25 * * * *
Architekturburos fur Garten- u. Landschaftsgestaltung * 49 * * * *
R Arcﬁﬂekturmarkt 615 576 523 500 503 454 .
Selbststandige Schriftsteller/innen * * * * * *
Buchverlag * * * * * *
Einzelhandel mit Blichern 284 270 276 280 278 271
zm.lmarktBuchmarkt 284 270 276 280 278 271 .
Industriedesign 5 4 8 5 4 6
Produkt-/Mode-/Grafikdesign 25 22 22 17 17 13
Kommunikationsdesign/ Werbegestaltung 547 453 470 502 533 542
3Te||marktDes.gnwmschaﬂ 577 479 500 524 554 561 .
Selbststandige Buhnenkunstler/innen * * * * * *
Film-/TV- und Videofilmherstellung 115 123 117 127 82 60
Filmverleih- und Videoprogrammanbieter * * * * * *
Kinos 102 84 73 60 54 53
4Te||marktF|mW|rt5chaft 228 213 200 200 150 113 .
Selbststandige bildende Kunstler/innen * 0 0 * * *
Kunsthandel 16 * * 11 14 15

Museumsshops (mit privatwirtschaftlichen Betriebsteilen, Schatzung)

5. Teilmarkt: Kunstmarkt 20 18 17 14 18 19
Selbststandige Bihnenkunstler/innen 8 8 8 * * *
Selbststandige Artist/innen 0 0 0 0 0 0
Theaterensembles * * * *
Theater-/Konzertveranstalter * 7 * * * *
Betrieb von Theatern, Opern, Schauspielhdusern etc. & 0 0 0 0 *
Varietés u. Kleinkunstbiihnen * * * * * *
Sonstige Hilfsdienste des Kultur- und Unterhaltungswesens * * * * 41 31
Tanzschulen/ab 2009 Kulturunterricht 7 9 9 8 9 12
W_eitere Kultur-/Unterhaltungseinrichtungen 4 . . . . 38
(zirkus, Akrobaten, Puppentheater) e
6. Teilmarkt: Markt fur darstellende Kiinste 192 199 197 204 162 135
Selbststandige Musiker/innen, Komponist/innen 0 0 0 0 0 0
Musik- und Tanzensembles . * 0 0 0 0
Verlag von bespielten Tontragern u. Musikverlage 4 4 5 9 5
Theater-/Konzertveranstalter . 7 * * * *
Betrieb von Theatern, Opern, Schauspielhdusern etc. & 0 0 0 0 *
Sonstige Hilfsdienste des Kultur- und Unterhaltungswesens &3 * * * 41 31
Einzelhandel mit Musikinstrumenten u. Musikalien 32 3 27 28 28 27
7Te||markt|v|u5|kmarkt ............... 7 0 .................... 72 ................... 66 ................... 74 ................... 31 ................... 70 .
Selbststandige Journalist/innen * 4 * 4 6 4
Korrespondenz- und Nachrichtenbiros 11 13 16 * * 16
Verlegen von Adressblchern & * * * * *
Zeitungsverlag 983 879 827 813 741 741
Zeitschriftenverlag 78 72 88 107 114 132
Sonstiges Verlagswesen * * * * * *
sTe“marktpressemarkt 1115 1003 963 971 907 923 .
Selbststandige Journalist/innen * 4 * * 6 4
Rundfunkveranst., Herstellung von Hérfunk-/Fernsehprogrammen * 418 * * 404 403
9Te||marktRundfunkw"tschaft 413 422 407 410 410 407 .
Verlegen von Software 0 0 * 6 * *

Soft: b
10. Teilmarkt: Software-/Games-Industrie

d -entwicklung

Kommunikationsdesign/ Werbegestaltung

Selbststandige Restaurator/innen 17 15 * 13 9 11
Bibliotheken/Archive * * * * * *
Betrieb von Denkmalstatten 0 0 0 0 * *
Botanische u. zoologische Garten sowie Naturparks * * * * * *
S nd Vergntgungsparks

“‘Sonstlges i
Summe Kultur- und Kreativwirtschaft 8.524 8.064 7.970 7.890 7.923 7.814

| 348.246 344.682 340.613 339.614 344.689 349.840
2,4% 2,3% 2,3% 2,3% 2,3% 2,2%

Quelle: Beschaftigungsstatistik, Bundesagentur fur Arbeit

Stand: 25. November 2010 | STK-B/1-Kt



Quelle: Beschaftigungsstatistik (geringfugig entlohnte Beschaftigte), Bundesagentur fur Arbeit

Stand: 25. November 2010 | STK-B/1-Kt

AUSSCHLIESSLICH GERINGFUGIG BESCHAFTIGTE

(STICHTAG 30.06.) EZEE EE EXE R

Architekturburos fur Hochbau u. Innenarchitektur * 162 136 140 147 *
Architekturburos fur Orts-, Regional- u. Landesplanung * 6 * * * *
Architekturbiros fur Garten- u. Landschaftsgestaltung * 12 * * * *
1Te||ma|-ktArc : éi&urmarkt ............ 161 .................. 180 .................. 156 .................. 155 .................. 166 .................. 152
Selbststandige Schriftsteller/innen * * * * * *
Buchverlag * * * * * *
Einzelhandel mit Blichern 106 121 * * * 101
2 Te||ma|-ktau Chmarkt ............ 195 .................. 215 .................. 195 .................. 2 18 .................. 224 .................. 189 .
Industriedesign 8 7 * * * *
Produkt-/Mode-/Grafikdesign 17 19 * * * *
Kommunikationsdesign/ Werbegestaltung 129 132 162 149 150 164
. 3 Te||markt Des.g nw irtSChaﬂ ............ 154 .................. 158 .................. 185 .................. 170 .................. 159 .................. 180
Selbststandige Buhnenkunstler/innen * 6 * * * *
Film-/TV- und Videofilmherstellung * 18 12 * * *
Filmverleih- und Videoprogrammanbieter 0 0 * * * 0
131 137 115 105 132 115
P R 152 .................. 151 .................. 135 .................. 125 .................. 147 .................. 125 .
Selbststandige bildende Kunstler/innen * * 0 0 * *
Kunsthandel 24 26 * * 27 26
Museumsshops (mit privatwirtschaftlichen Betriebsteilen, Schatzung) " . . . . .
L A S S Y S N
5. Teilmarkt: Kunstmarkt 29 31 26 26 30 29
Selbststandige Buhnenkiinstler/innen * 6 7 * * *
Selbststandige Artist/innen * * * * * *
Theaterensembles * * * * * *
Theater-/Konzertveranstalter * * * * * *
Betrieb von Theatern, Opern, Schauspielhdusern etc. 0 0 0 0 0 0
Varietés u. Kleinkunstbihnen * * * * * *
Sonstige Hilfsdienste des Kultur- und Unterhaltungswesens * * * * 18 16
Tanzschulen/ab 2009 Kulturunterricht * * * 15 * 21
W_eitere Kultur-/Unterhaltungseinrichtungen . . . . . 10
(Zirkus, Akrobaten, Puppentheater) e et et e
6. Teilmarkt: Markt fiir darstellende Kiinste 75 57 61 67 67 70
Selbststandige Musiker/innen, Komponist/innen * * * 0 0 0
Musik- und Tanzensembles * * * 0 0 0
Verlag von bespielten Tontragern u. Musikverlage * * *
Theater-/Konzertveranstalter * * * * * *
Betrieb von Theatern, Opern, Schauspielhdusern etc. 0 0 0 0 0 0
Sonstige Hilfsdienste des Kultur- und Unterhaltungswesens * * * * 18 16
Einzelhandel mit Musikinstrumenten u. Musikalien * 13 12 18 * 13
B P P o I P o I PP R w
Selbststandige Journalist/innen * * * * * *
Korrespondenz- und Nachrichtenburos * * * * * *
Verlegen von Adressbiichern 0 0 0 0 0 0
Zeitungsverlag 66 76 100 114 101 87
Zeitschriftenverlag * 77 83 84 104 101
Sonstiges Verlagswesen * * * * * *
sTe"markt pre Ssemarkt ............ 158 .................. 246 .................. 269 .................. 3 03 .................. 293 .................. 286 .
Selbststandige Journalist/innen * * * * * *
Rundfunkveranst, Herstellung von Horfunk-/Fernsehprogrammen B o I ol B I "
9. Teilmarkt: Rundfunkwirtschaft 16 28 35 35 26 36
Verlegen von Software 0 0 0 * * *
Softwareberatung und -entwicklung 214 225 263 * * *
(10, Teilmarkt: Software-/Games-Industrie 211 25 263 a7 287 276
Kommunikationsdesign/ Werbegestaltung 129 132 162 149 150 164
Werbung/ Werbevermittung 1404 1 nil 197 217 Lo 188 L 163,
11. Teilmarkt: Werbemarkt 1.533 676 359 366 338 327
Selbststandige Restaurator/innen * * * 9 6 *
Bibliotheken/Archive * * * * * *
Betrieb von Denkmalstatten 0 0 0 0 0 0
Botanische u. zoologische Garten sowie Naturparks * * * * * *
Schaustellergewerbe und Vergnigungsparks * 14 * 31 26 31
50n5t|ges ..................................... 14 .................... 20 .................... 33 .................... 4 3 .................... 34 .................... 38 .
Summe Kultur- und Kreativwirtschaft 2.636 1.909 1.592 1.672 1.670 1.578




IM NEBENJOB GERINGFUGIG BESCHAFTIGTE

(STICHTAG 30.06.) EEE EZE EXE ET

Architekturbiros fur Hochbau u. Innenarchitektur * 31 41 54 58 *
Architekturburos fur Orts-, Regional- u. Landesplanung * 3 * * * *
Architekturbiros fur Garten- u. Landschaftsgestaltung * 4 * * * 0
o R 34 .................... 38 .................... 4 7 .................... 50 .................... 56 .................... 50 .
Selbststandige Schriftsteller/innen 0 0 * * * *
Buchverlag 10 18 20 30 33 *
Einzelhandel mit Bichern 22 22 * * * 30
2Te||markt3u¢hmarkt .............. 32 .................... 4 0 .................... 3 9 .................... 58 .................... 61 .................... 60 .
Industriedesign 0 0 * * * *
Produkt-/Mode-/Grafikdesign 0 3 * * * *
Kommunikationsdesign/ Werbegestaltung 38 L 64 Lo L N M Lo (AT 9.
3. Teilmarkt: Designwirtschaft 38 67 87 100 118 106
Selbststandige Buhnenkunstler/innen * 3 5 * * *
Film-/TV- und Videofilmherstellung * 5 3 * * 4
Filmverleih- und Videoprogrammanbieter 0 0 0 0 * *
Kinos 46 57 56 48 57 69
4Te||markt|=|mw|rtschaft .............. 51 .................... 55 .................... 5 4 .................... 54 .................... 55 .................... 79 .
Selbststandige bildende Kunstler/innen * * * * * *
Kunsthandel * * 3 4 4 3

Museumsshops (mit privatwirtschaftlichen Betriebsteilen, Schatzung)

und Kunstausstellungen 1 — I — I — 1 — I — .
5. Teilmarkt: Kunstmarkt 4 5 4 5 5 4
Selbststandige Buhnenkunstler/innen * 3 5 * * *
Selbststandige Artist/innen 0 * * * * 0
Theaterensembles * * * * * *
Theater-/Konzertveranstalter * * * * * *
Betrieb von Theatern, Opern, Schauspielhdusern etc. 0 0 0 0 0 0
Varietés u. Kleinkunstbihnen * * * 0 0 *
Sonstige Hilfsdienste des Kultur- und Unterhaltungswesens * * * * 13 17
Tanzschulen/ab 2009 Kulturunterricht * * * 3 * 4
W_eitere Kultur-/Unterhaltungseinrichtungen 0 . . . . 1

(@irkus, Akrobaten, Puppentheater) |
6. Teilmarkt: Markt fir darstellende Kiinste 28 28 29 24 34 46
Selbststandige Musiker/innen, Komponist/innen 0 * * * * *
Musik- und Tanzensembles 0 0 0 * 0 0
Verlag von bespielten Tontragern u. Musikverlage * * * * * *
Theater-/Konzertveranstalter * * * * * *
Betrieb von Theatern, Opern, Schauspielhdusern etc. 0 0 0 0 0 0
Sonstige Hilfsdienste des Kultur- und Unterhaltungswesens * * * * 13 17
Einzelhandel mit Musikinstrumenten u. Musikalien * 3 3 4 * 3

7Te||markt|v|us|kmarkt .............. 21 .................... 18 .................... 17 .................... 20 .................... 20 .................... 30 .
Selbststandige Journalist/innen * * * * * *
Korrespondenz- und Nachrichtenbiiros 0 0 * * * *
Verlegen von Adressbiichern 0 0 0 0 0 0
Zeitungsverlag 6 12 12 17 7 7
Zeitschriftenverlag * 13 16 33 59
Sonstiges Verlagswesen * * * * * *

8Te||marktPressemarkt .............. 23 .................... 4 z .................... 51 .................... 54 .................... 65 .................... 90 .
Selbststandige Journalist/innen * * * * * *
Rundfunkveranst., Herstellung von Hérfunk-/Fernsehprogrammen * * * * * *

gTe||marktRundfun 'kwirtschaﬁ ................ 7 .................... 15 .................... 13 .................... 22 .................... 22 .................... 23
Verlegen von Software 0 0 0 * * *
Sof b nd -entwicklung

..‘10. Teilmarkt: Softwé;e-/Games-lndustrie ' 57 114 137 155 145 163
Kommunikationsdesign/ Werbegestaltung 38 64 79 94 110 97

mittlung
11. Teilmarkt: Werbemarkt

Selbststandige Restaurator/innen * * 0 0 0 *
Bibliotheken/Archive * * * * * *
Betrieb von Denkmalstatten 0 0 0 0 0 0
Botanische u. zoologische Garten sowie Naturparks * * * * * *
N “L‘md Vergnugungsparks

Sonstiges

Summe Kultur- und Kreativwirtschaft 404 502 529 606 661 719

Quelle: Beschaftigungsstatistik (geringfugig entlohnte Beschaftigte), Bundesagentur fur Arbeit
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UBERSICHT UBER DIE TEILMARKTE

KREATIVWIRTSCHAFT IM SAARLAND GESAMT

2003 M 2004 [ 2005 [ 2006 M 2007 [ 2008 |

Betriebe 1.638 1.660 1.705 1.734 1.817 1.796
Umsatz (in 1.000 EUR) 889.966 875.769 889.511 969.121 1.019.016 1.008.346
SVB 8.524 8.064 7.970 7.890 7.923 7.814
geringf. Besch. (ausschlieBlich) 2.636 1.909 1.592 1.672 1.670 1.578
geringf. Besch. (Nebenjob) 404 502 529 606 661 719

ANTEIL DER KREATIVWIRTSCHAFT AN ALLEN WIRTSCHAFTSZWEIGEN IM SAARLAND

2003 M 2004 [ 2005 [ 2006 M 2007 [ 2008 |

Betriebe 4,8% 4,9% 49% 4,9% 51% 5.0%
Umsatz (in 1.000 EUR) 2,2% 2,0% 1.9% 1.8% 1.7% 1.6%
SVB 2,4% 2,3% 2,3% 2,3% 2,3% 2,2%
geringf. Besch. (ausschlieBlich) 3,9% 2,6% 2,2% 2,3% 2,3% 2,2%
geringf. Besch. (Nebenjob) 3,2% 2,6% 2,5% 2,7% 2,8% 2,9%

1. TEILMARKT: ARCHITEKTURMARKT

2003 M 2004 [ 2005 QM 2006 M 2007 [ 2008 |

Betriebe 316 309 319 334 360 349
Umsatz (in 1.000 EUR) 46.196 44.228 42.527 44.390 46.648 46.227
SVB 615 576 528 500 503 454
geringf. Besch. (ausschlieBlich) 161 180 156 155 166 152
geringf. Besch. (Nebenjob) 34 38 47 60 66 60

2. TEILMARKT: BUCHMARKT

2003 I 2004 [ 2005 [ 2006 M 2007 [ 2008 |

Betriebe 91 92 86 91 94 99
Umsatz (in 1.000 EUR) 50.427 48.809 48.130 49.916 51.876 47.830
SVB 284 270 276 280 278 271
geringf. Besch. (ausschlieBlich) 195 215 195 218 224 189
geringf. Besch. (Nebenjob) 32 40 39 58 61 60

3. TEILMARKT: DESIGNWIRTSCHAFT

ETE ETE ETE ETE ETE BTN

Betriebe 249 259 272 266 276 272
Umsatz (in 1.000 EUR) 42.514 48.056 44.782 44.060 44.039 44.925
SVB 577 479 500 524 554 561
geringf. Besch. (ausschlieBlich) 154 158 185 170 169 180
geringf. Besch. (Nebenjob) 38 67 87 100 118 106

4. TEILMARKT: FILMWIRTSCHAFT

2003 I 2004 [ 2005 [ 2006 M 2007 [ 2008 |

Betriebe 98 94 92 91 94 92
Umsatz (in 1.000 EUR) 23.191 20.840 21.207 24.088 19.466 16.819
SVB 228 218 200 200 150 118
geringf. Besch. (ausschlieBlich) 152 161 136 125 147 126
geringf. Besch. (Nebenjob) 61 65 64 54 65 79

5. TEILMARKT: KUNSTMARKT

2003 Ml 2004 [ 2005 [ 2006 M 2007 [ 2008 |

Betriebe 33 32 31 29 26 24
Umsatz (in 1.000 EUR) 7.931 7.106 7.162 6.343 6.244 6.370
SVB 20 18 17 14 18 19
geringf. Besch. (ausschlieBlich) 29 31 26 26 30 29

geringf. Besch. (Nebenjob) 4 5 4 5 5 4



6. TEILMARKT: MARKT FUR DARSTELLENDE KUNSTE

2003 I 2004 [ 2005 Ml 2006 M 2007 [l 2008 |

Betriebe 102 103 106 106 108 103
Umsatz (in 1.000 EUR) 18.137 16.217 21.069 20.748 21.662 21.526
SVB 192 199 197 204 162 135
geringf. Besch. (ausschlieBlich) 75 57 61 67 67 70
geringf. Besch. (Nebenjob) 28 28 29 24 34 46

7. TEILMARKT: MUSIKMARKT

2003 M 2004 [ 2005 Ml 2006 M 2007 JM 2008 |

Betriebe 79 87 94 86 86 78
Umsatz (in 1.000 EUR) 18.316 18.094 18.577 17.848 16.127 14.833
SVB 70 72 66 74 81 70
geringf. Besch. (ausschlieBlich) 67 48 38 40 36 35
geringf. Besch. (Nebenjob) 21 18 17 20 20 30

8. TEILMARKT: PRESSEMARKT

2003 I 2004 J 2005 QM 2006 N 2007 JM 2008 |

Betriebe 92 96 92 101 110 118
Umsatz (in 1.000 EUR) 293.512 291.277 294.159 307.161 308.788 307.600
SVB 1.116 1.008 968 971 907 923
geringf. Besch. (ausschlieBlich) 158 246 269 303 298 286
geringf. Besch. (Nebenjob) 23 42 51 64 65 90

9. TEILMARKT: RUNDFUNKWIRTSCHAFT

2003 I 2004 [ 2005 Ml 2006 M 2007 JM 2008 |

Betriebe 49 56 58 68 70 74
Umsatz (in 1.000 EUR) 24.693 26.392 24.571 24.674 26.763 25.229
SVB 413 422 407 410 410 407
geringf. Besch. (ausschlieBlich) 16 28 35 35 26 36
geringf. Besch. (Nebenjob) 7 15 18 22 22 23

10. TEILMARKT: SOFTWARE-/GAMES-INDUSTRIE

ECE ETE ETE BT EDE ETE

Betriebe 306 333 369 388 427 434
Umsatz (in 1.000 EUR) 289.016 279.740 291.194 358.830 410.945 413.159
SVB 4.629 4.459 4.488 4.409 4.560 4.569
geringf. Besch. (ausschlieBlich) 214 225 263 274 287 276
geringf. Besch. (Nebenjob) 57 114 137 155 145 163

11. TEILMARKT: WERBEMARKT

2003 I 2004 [ 2005 Ml 2006 N 2007 JM 2008 |

Betriebe 364 361 363 353 348 343
Umsatz (in 1.000 EUR) 99.464 101.484 101.643 96.882 89.584 86.787
SVB 785 645 651 672 707 712
geringf. Besch. (ausschlieBlich) 1.533 676 359 366 338 327
geringf. Besch. (Nebenjob) 137 132 116 135 166 148
SONSTIGES

2003 M 2004 [ 2005 Ml 2006 M 2007 JM 2008 |

Betriebe 66 68 61 61 67 63
Umsatz (in 1.000 EUR) 10.707 12.345 12.183 11.128 12.114 10.997
SVB 147 157 148 138 131 122
geringf. Besch. (ausschlieBlich) 14 20 33 43 34 38
geringf. Besch. (Nebenjob) 3 6 3 5 7 10

Stand: 25. November 2010

STK-B/1-Kt



SONSTIGE TEILMARKTE A.N.G.*

Umsatzentwicklung
in Mio. €

Arbeitsplatzentwicklqu )
(sozialversicherungspfl|_chjc|g
und geringfugig Beschaftigte)

*anderweitig nicht genannt, z. B. Beschaftigte in Restauratorenbetriebe, Bibliotheken, Kulturdenkmalstatten wie z. B. Europaischer Kulturpark Bliesbriick-Reinheim



Y

A1) C
>




Herausgeber
Ministerium fur Wirtschaft und Wissenschaft des Saarlandes
Referat B2

Konzeption
Torsten Alt

Gestaltung/Grafisches Konzept
7°0ST Werbeagentur GmbH, Saarbriucken
www.7grad-ost.com

Druck

SDV - Saarlandische Druckerei und Verlag GmbH,
Saarwellingen

www.sdv-saar.de

Die Rechtschreibung im vorliegenden Bericht wurde nicht vereinheitlicht.
Die Statements wurden in ihrem Ursprung belassen, um der Individualitat und Persénlichkeit des je-
weiligen Autors Rechnung zu tragen.

Diese Druckschrift wird im Rahmen der Offentlichkeitsarbeit des saarlandischen Ministeriums fur Wirt-
schaft und Wissenschaft herausgegeben. Sie darf weder von Parteien noch von Wahlbewerbern oder
Wahlhelfern wahrend eines Wahlkampfes zum Zwecke der Wahlwerbung verwendet werden. Dies
gilt fur Landtags-, Bundestags- und Kommunalwahlen. Missbrauchlich ist insbesondere die Verteilung
auf Wahlveranstaltungen und an Informationsstanden der Parteien sowie das Einlegen, Aufdrucken
oder Aufkleben parteipolitischer Informationen oder Werbemittel. Untersagt ist gleichfalls die Wei-
tergabe an Dritte zum Zwecke der Wahlwerbung. Auch ohne einen zeitlichen Bezug zu einer bevor-
stehenden Wahl darf die Druckschrift nicht in einer Weise verwendet werden, die als Parteinahme der
Landesregierung zugunsten einzelner politischer Gruppen verstanden werden kénnte. Die genannten
Beschrankungen gelten unabhéangig davon, wann, auf welchem Weg und in welcher Anzahl diese
Druckschrift dem Empfanger zugegangen ist. Den Parteien ist es jedoch gestattet, die Druckschrift zur
Unterrichtung ihrer eigenen Mitglieder zu verwenden.
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