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DEUTSCHER MUSIKRAT

Woachentlicher Musikkonsum (Juni 2021)

Streaminginsgesamt
(Online-Radios,
kostenpflichtige und -freie
Musikkonsum: Musikstreaming-Dienste, YouTube,
18:14 Std. andere Videostreaming-Dienste)

Herkdmmliches Radio —— Durchschnittlicher
wochentlicher

Tontrager / gespeicherte Musikdaten

Live-Musik

Durchschnittlicher wéchentlicher Musikkonsum (August 2018 bis Juni 2021)
Frage:, Wie viele Stunden haben Sie in den letzten 7 Tagen Musik gehért?*
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Befragungswellen der Studie zur Zukunft der Musiknutzung 2018-2021

Frage: ,,Wie viele Stunden haben Sie in den 1. Welle 2. Welle 3. Welle 4. Welle 5. Welle 6. Welle 7. Welle

letzten 7 Tagen Musik gehért?“ (August 2018)((Januar 2019)| (Juli 2019) |(Januar 2020)| (Juni2020) [(Januar 2021) (Juni2021)
Durchschnittswerte in Stunden

Herkdmmliches Radio 9:23 9:10 8:35 8:25 7:58 7:41 7:11

Gespeicherte digitale Musikdaten | 333 | 25 | 250 | 20| 238 | 21| 222

Kostenpflichtige Musikstreaming-Dienste | 210 .............. 206 .............. 208 ............... 221 .............. 235 .............. 240 ............... 236

e o 141 .............. 142 .............. 140 ............... 138 .............. 130 .............. 130 ............... 119

T E 138 .............. 226 .............. 232 ............... 230 .............. 250 .............. 254 233

T 126 .............. 122 .............. 117 ............... 113 .............. 107 .............. 113 110

Kostenlose Musikstreaming-Dienste | 052 .............. 050 .............. 053 ............... 048 .............. 045 .............. 047 ............... 043

——— 030 .............. 019 .............. 031 ............... 017 .............. 009 .............. 004 .............. 009

Andere Videostreaming-Dienstportale im Internet| 011 .............. 009 .............. 010 ............... 007 .............. 006 .............. 006 ............... 007
_ 21:29 21:05 20:41 19:54 19:43 19:19 18:14

Hinweis: Bei der Studie handelt es sich um eine auf drei Jahre angelegte reprasentative Panelbefragung der Universitdt Hamburg, die in sieben Wellen
mittels Online-Fragebogen durchgefiihrt wurde. Das Design der Studie wurde in Kooperation mit den Auftraggebern (BDKV, BVMI, GEMA, GVL, LIVE-
KOMM, SOMM, VUT) entwickelt. Ziel der Studie ist die Analyse, wie in Deutschland aktuell und zukiinftig Musik entdeckt, gekauft und konsumiert wird.
Fiir die erste Welle im August 2018 wurden 5.140 in Deutschland lebende Menschen im Alter von 16 bis 70 Jahren zu ihrem Musiknutzungs-, Such- und
Kaufverhalten befragt. Alle Teilnehmer*innen der ersten Welle wurden in den folgenden Wellen erneut eingeladen, wobei eine Teilnahme an allen
Wellen nicht notwendig war. An der 2. Befragungswelle im Januar 2019 beteiligten sich 3.365, an der 3. Welle 2.514, an der 4. Welle 1.576 (davon 45
neue Teilnehmer*innen im Alter zwischen 16 und 19 Jahren), an der 5. Welle 1.670, an der 6. Welle 1.633 und an der 7. Befragungswelle 1.487 Personen
(davon 73 neue Teilnehmer*innen im Alter zwischen 16 und 19 Jahren).

Quelle: Michel Clement und Michael Kandziora. Studie zur Zukunft der Musiknutzung 2018-2021. Ergebnisse der siebten Stufe der Panelbefragung. Ham-
burg 2021; sowie Ergebnisfolien friiherer Befragungswellen.
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