/_\' Deutsches
DEUTSCHER MUSIKRAT

Musikinformationszentrum
in der Kufturstadt Bonn

2010 | 201 | 2012
Sponsoringarten in Mrd. €
Sportsponsoring 2,6 2,6 2,7
wediemspomsorng | og .................. 03 .................. .................... 09 ..................
_ .................... 03 .................. . o 3 .................. N 03 ..................
Publicsponsoring [T 05 .................. ..................... 05 .................. 05 ..................
Gesamtvolumen 4,2 4,2 4,4

Hinweis: Grundlage der Daten ist eine reprasentativ angelegte telefonische Befragung deutscher Unternehmen mit erganzendem Online- oder Papier-
fragebogen. Insgesamt 209 Werbung-/Sponsoring treibende Unternehmen bzw. Agenturen konnten in der Auswertung berticksichtigt werden. Dies
entspricht einer Ausschépfung von rund 50%.

Wortlaut der Frage: ,,Nach Schatzungen betrugen die Gesamtausgaben fiir Sponsoring-MaRnahmen in Deutschland im laufenden Kalenderjahr [2009;
Anm. der Red.] ca. 4,6 Mrd. Euro, wobei sich die unten verzeichnete Verteilung auf die einzelnen Sponsoring-Felder ergeben wiirde. Wie schatzen Sie die
Entwicklung fiir die ndchsten 3 Jahre ein?*

Quelle: Sponsor Visions 2010, hrsg. v. pilot checkpoint GmbH und Fachverband Sponsoring, Hamburg 2010.
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