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1. Einfuihrung und Methode

Das Thema Medienbildung hat aktuell auch auf der politischen Ebene hohe Prioritat: So
arbeitet die Kultusministerkonferenz derzeit an einem Entwurf zum Strategiepapier ,Bildung
in der digitalen Welt“." Auch das Bundesministerium fiir Bildung und Forschung kiindigte
2016 ein Funf-Milliarden-Euro-Programm zur Digitalisierung der Schulen an. Offensichtlich
sorgte das durchwachsene Ergebnis der ICILS Studie?, bei der Schiilern (der Klassenstufe
8) in Deutschland nur mittelmaRige Kompetenzen im Medienbereich zugeschrieben wur-
den, dafiir, dass dem Thema Medienbildung mehr Aufmerksamkeit gewidmet wird. Wah-
rend also auf der einen Seite iber den richtigen Weg zur Digitalisierung der Schulen und
vor allem die sinnvolle Integration digitaler Hilfsmittel in den Unterricht intensiv diskutiert
wird, ist andererseits der Alltag von Jugendlichen langst von digitalen Medien gepragt. Sei
es bei unterhaltenden Tatigkeiten wie der Nutzung von Musik, Videos, Filmen oder Spielen
auf dem Smartphone oder online, sei es bei der Kommunikation im Freundeskreis: Digitale
Medien — und hierbei meist das Smartphone — spielen eine zentrale Rolle. Auch bei den
Hausaufgaben gehoren Wikipedia und YouTube zum festen Repertoire. Wahrend man also
durchaus noch diskutieren kann, wie man am besten mit Medien im Unterricht erfolgreich
Wissen vermitteln und lernen kann, so sollte das Lernen Uber die Funktionsweise der
Medien selbstverstandlich sein. Da Medien ein wichtiger Bestandteil der heutigen Lebens-
welt sind, gilt es bspw. als Internetnutzer zu verstehen, wie Algorithmen unsere Suchanfra-

gen und auch unsere Wahrnehmung pragen.

Welche Medien bei Jugendlichen gerade hoch im Kurs stehen und wie der Medienalltag
von jungen Menschen in Schule und Freizeit aktuell aussieht, erhebt der Medienpadagogi-
sche Forschungsverbund Stidwest seit 1998 mit der reprasentativen Studienreihe ,Jugend,
Information, (Multi-)Media“, kurz JIM. Die langjahrige Studienreihe basiert auf einem festen
Fragenblock, der Uber die Jahre weitgehend konstant bleibt und nur den medialen Entwick-
lungen angepasst wird. Ergénzend hierzu werden — mit Wiederholungen in langeren Ab-
stédnden — jedes Jahr aktuelle Aspekte der Mediennutzung aufgegriffen sowie Einstellungen

den Medien gegenlber oder mediale Vorlieben abgefragt.

Schwerpunktthemen der JIM-Studie 2016 sind die Relevanz unterschiedlicher Optionen fur
die Nutzung von Bewegtbild und Musik, der Aktivitatsgrad der Nutzung von Social Media-
Plattformen, die Verwendung von Smartphones in der Schule, Einstellungen zur
Smartphone-Nutzung sowie Eckdaten zum Phanomen Mobbing im Internet. Ebenfalls neu
ist die thematische Gliederung des Studienberichts selbst. Die technische Entwicklung und

das Zusammenwachsen der verschiedenen Plattformen lassen es sinnvoll erscheinen, die

! https://www.kmk.org/aktuelles/thema-2016-bildung-in-der-digitalen-welt.html, abgerufen am 4.11.2016
2https://www.bmbf.de/de/internationale-biIdungsstudie-iciIs-misst-computerkompetenzen-767.html, abge-
rufen am 2.11.2016
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bislang Ubliche Einteilung des Studienberichts nach Mediengattungen wie Fernsehen,
Radio, Internet und Smartphone in dieser Form aufzugeben und die verschiedenen Nut-
zungsformen nach der inhaltlichen Ausrichtung zu strukturieren. Die separate Betrachtung
der Handynutzung hat sich insofern iberholt, als dass das Smartphone inzwischen Haupt-
zugangsweg zum Internet ist und somit eine getrennte Betrachtung beider Bereiche nicht
sinnvoll erscheint. Daher sind die Ergebnisse der JIM-Studie 2016 unter anderem unterteilt
in die Kapitel ,Radio, Musik, Spotify & Co.“, ,TV, YouTube, Netflix & Co.“, ,WhatsApp,
Instagram, Snapchat & Co.“ und ,Wikipedia, Google & Co.“. Auch in dieser Form sind die
Grenzen zwischen den Angeboten und ihrer Nutzung nicht immer eindeutig zu ziehen.
Diese Darstellung erlaubt es aber, die Mediennutzung der Jugendlichen, die sich pragma-

tisch auf verschiedene Plattformen verteilt, besser darstellen zu kdnnen.

Fir die vorliegende Ausgabe der JIM-Studie wurde eine Stichprobe von 1.200 Jugendli-
chen zwischen zwolf und 19 Jahren in ganz Deutschland im Zeitraum vom 24. Mai bis 31.
Juli 2016 telefonisch befragt (CATI). Wahrend der Fufiball-EM 2016 (10. Juni bis 10. Juli
2016) wurden keine Interviews gefiihrt. Feldarbeit und Datenpriifung lagen beim Institut
GfK Media and Communication Research in Raunheim. Die Befragung bildet ein reprasen-
tatives Abbild der ca. 6,5 Mio. deutschsprachigen Jugendlichen. Abweichungen von der
Soll-Struktur wurden durch eine iterative Gewichtung nach den Merkmalen: ,,Geschlecht x
Alter Insgesamt" und Bundesland auf Basis des Statistischen Bundesamtes (Stand
31.12.2014) ausgeglichen.

JIM 2016: Soziodemografie
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Herausgeber der Studienreihe JIM ist der Medienpadagogische Forschungsverbund Siid-
west (mpfs), gemeinsam getragen von
e der Landesanstalt flir Kommunikation Baden-Wrttemberg (LFK) und
e der Landeszentrale fiir Medien und Kommunikation Rheinland-Pfalz (LMK)
in Kooperation mit
e der SWR Medienforschung
in Zusammenarbeit mit
e der Bundeszentrale fur politische Bildung
e den Landeszentralen fiir politische Bildung Baden-Wirttemberg und Rheinland-
Pfalz
e der Stiftung Lesen
o der ZMG Zeitungs Marketing Gesellschaft mbH & Co. KG.

Aus Grinden der Lesbarkeit bedient sich der vorliegende Bericht meist mannlicher Sub-
stantive, schlie3t die weibliche Form der Begriffe jedoch selbstverstandlich mit ein. Wenn
zum Beispiel von Nutzern die Rede ist, so sind stets Nutzerinnen und Nutzer gemeint.
Sofern nicht anders gekennzeichnet, beziehen sich die Ergebnisse auf die Erhebungen des
Jahres 2016.

Die Schulformen werden aufgrund der sehr heterogenen Ausdifferenzierung in den Bun-
deslandern und zahlreichen integrierten Schularten seit 2014 in der JIM-Studie nach
,Haupt-/Realschule und ,Gymnasium® dargestellt. Jugendliche in Ausbildung werden

gemal ihrem hochsten Bildungsabschluss eingeordnet.
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2. Medienausstattung

Zwolf- bis 19-Jahrige wachsen heute in einer mediatisierten, digitalen Gesellschaft auf.
Obwohl mittlerweile einzelne Gerate diverse Funktionalitaten erfillen, reduziert sich die
Anzahl der Medienelektronik in den Haushalten nicht. Vielmehr sinkt die Ausstattungsrate
einiger Gerate langsam, wahrend sie fir andere Gerate steigt. In praktisch allen Familien
mit Zwolf- bis 19-Jahrigen sind Mobiltelefone (fast immer Smartphones), Computer/Laptop,
Fernsehgerate sowie ein Internetzugang vorhanden. Radiogerate und DVD-Player oder
Festplattenrekorder gibt es in etwa neun von zehn Haushalten. Eine Digitalkamera gehért
bei 85 Prozent zur Medienausstattung. Drei Viertel der Familien besitzen eine stationare
Spielkonsole (75 %), tragbare Varianten (55 %) sind etwas seltener vorhanden. MP3-
Player und Tablet-PCs stehen in zwei von drei Haushalten zur Verfligung. In jeder zweiten
Familie kann ein Fernseher mit Internetzugang genutzt werden. Radiogerate, die Uber
Internetzugang verfligen (13 %), sind deutlich seltener vorhanden. Ein E-Book-Reader
gehort bei knapp einem Drittel der Familien zum Medienrepertoire, Streaming-Boxen, die
z. B. eine Vernetzung von Stereoanlage, Fernsehgerat und Computer ermdglichen, kénnen

in jeder finften Familie (22 %) genutzt werden.

Gerate-Ausstattung im Haushalt 2016

Handy/Smartphone ] ‘ 99

Computer/Laptop ] ‘ 1 1 98

Smartphone ] 98

Fernsehgerit ] 1 97

Internetzugang ] 97

Radiogerit | ‘ 89

DVD-Player/Festplattenrecorder ] 87

Digitalkamera ] : 85

Feste Spielkonsole ] ‘ 75

MP3-Player/iPod ] 66

Tablet-PC 65

Tragbare Spielkonsole

Fernsehgerat mit Internetzugang

E-Book-Reader

Streaming-Box

55

52
29

2

Radiogeréat mit Internetzugang 13

0 25 50 75 100

Quelle:JIM 2016, Angaben in Prozent
Basis: alle Befragten

Betrachtet man die Verfigbarkeit verschiedener Medienabonnements, so sind Tageszei-
tungs-Abos in Haushalten mit Zwolf- bis 19-Jahrigen am haufigsten vorhanden. Mit 54
Prozent hat gut jede zweite Familie die Zustellung einer Tageszeitung bestellt. Jeweils zwei
von fiunf Haushalten besitzen ein Abo einer Zeitschrift (39 %) oder eines Streaming-

Dienstes (40 %), Uber den online zeitlich flexibel Filme und Serien angeschaut werden
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kénnen. Einen Vertrag Uber Pay-TV (23 %) wie bspw. Sky hat knapp ein Viertel der Fami-
lien abgeschlossen. Madchen haben eher Zugang zu abonnierten Tageszeitungen (58 %,
Jungen: 51 %) und Zeitschriften (43 %, Jungen: 36 %), wahrend Jungen zuhause eher
Streaming-Dienste nutzen kénnen (44 %, Madchen: 36 %). Abos fir Streaming-Dienste
wurden zudem eher zuhause bei alteren Jugendlichen abgeschlossen (12-13 Jahre: 33 %,
14-15 Jahre: 39 %, 16-17 Jahre: 42 %, 18-19 Jahre: 46 %), wahrend sich bei den Ubrigen
Abonnements kein Zusammenhang mit dem Alter der Jugendlichen zeigt. Jugendliche mit
formal héherem Bildungshintergrund kdnnen haufiger auf Tageszeitungs- (59 %, Haupt-/
Realschule: 47 %), Zeitschriften- (44 %, Haupt-/Realschule: 33 %) und Streaming-Abos
(43 %, Haupt-/Realschule: 37 %) zuruckgreifen, bei Jugendlichen mit einem niedrigeren

Bildungsniveau ist zuhause haufiger Abofernsehen vorhanden (29 %, Gymnasium: 19 %).

Der Vorjahresvergleich zeigt eine deutliche Steigerung der Ausstattungsrate bei Tablet-
PCs um sieben Prozentpunkte (PP). Auch bei Fernsehgeraten mit Internetzugang (+7 PP)
sowie bei E-Book-Readern (+5 PP) ist eine merkliche Zunahme zu verzeichnen. Gegenlau-
fig dazu geht die Ausstattungsrate bei MP3-Playern (-6 PP) und tragbaren Spielkonsolen

(-5 PP), evtl. durch Abdeckung dieser Funktionalitaten durch das Smartphone, zuriick.

Bei den Geréaten, die die Jugendlichen selbst besitzen, erfahren Mobiltelefone abermals die
weiteste Verbreitung. Mit 97 Prozent besitzt praktisch jeder Zwolf- bis 19-Jahrige ein eige-
nes Mobiltelefon, bei 95 Prozent handelt es sich um ein Smartphone mit Touchscreen und
Internetzugang, 15 Prozent der Jugendlichen besitzen ein ,konventionelles* Handy, also
kein Smartphone. Neun von zehn Jugendlichen (92 %) haben die Option, vom eigenen
Zimmer aus mit Tablet, Laptop oder PC das Internet zu nutzen, drei Viertel haben auch
einen eigenen PC oder Laptop zur Verfiigung (74 %).> Gut die Halfte der Jugendlichen hat
einen Fernseher (55 %) oder ein Radio (54 %) im Eigenbesitz. Einen MP3-Player besitzt
jeder Zweite zwischen zwolf und 19 Jahren, etwas weniger Jugendliche haben zuhause
eine eigene mobile (45 %) oder stationare (45 %) Spielkonsole. 42 Prozent verfligen lber
eine eigene Digitalkamera. Einen DVD-Player oder Festplattenrekorder (31 %) sowie einen
Tablet-PC (30 %) kann knapp jeder Dritte sein Eigen nennen. Fernseher mit Internetzu-
gang (16 %) finden noch keine sehr weite Verbreitung. Auch E-Book-Reader (10 %) und
Streaming-Boxen (6 %) haben noch nicht den Weg in die Mehrheit der Jugendzimmer

gefunden.

Die Unterschiede hinsichtlich des Medienbesitzes von Madchen und Jungen sind ber die
Jahre weitgehend konstant. Die deutlichste Differenz ist bei der stationaren Spielkonsole

festzumachen (Madchen: 32 %, Jungen: 58 %), die bei fast doppelt so vielen Jungen wie

® Die Differenz zwischen der Ausstattung mit einem Internetzugang im eigenen Zimmer und dem Besitz
eines eigenen PCs/Laptops ergibt sich durch die Jugendlichen, die zwar keinen eigenen Computer besit-
zen, aber mit dem ,Familienlaptop® (oder Tablet) im eigenen Zimmer ins Internet gehen kénnen.



Seite 8 Medienpadagogischer Forschungsverbund Sidwest / JIM-Studie 2016

Madchen vorhanden ist. Auch bei MP3-Player, Fernseher, Digitalkamera, tragbaren Spiel-
konsolen sowie Computer/Laptop differiert die Besitzrate. Ansonsten sind die technischen

Zugangsoptionen weitgehend gleich verteilt.

Geratebesitz Jugendlicher 2016

Handy/Smartphone 95
Smartphone 93

Internetzugang . ] 93

71}
Computer/Laptop ' 77

Fernsehgerit 51 58
Radiogerit 54

' ' 56
MP3-Player/iPod 7 45 |

Tragbare Spielkonsole 42 4,'8

Feste Spielkonsole 32 i 55 mMédchen

52

Jungen

Digitalkamera ) 33
DVD-Player/Festplattenrekorder 30

Tablet-PC 29

Fernsehgerit mit Internetzugang 13 20

Handy (kein Smartphone) 14 17

E-Book-Reader 15

Streaming-Box 8

Radiogerat mit Internetzugang 4

0 25 50 75 100
Quelle: JIM 2016, Angaben in Prozent
Basis: alle Befragten,n=1.200

Im Altersverlauf betrachtet wird deutlich, dass es bei fast allen Geraten keine merklichen
Unterschiede zwischen dem Medienbesitz der jingsten und der altesten Befragten gibt.
Zwei Ausnahmen bilden jedoch Computer/Laptop (12-13 Jahre: 54 %, 18-19 Jahre: 86 %)
sowie Fernseher (12-13 Jahre: 45 %, 18-19 Jahre: 63 %), diese Gerate sind — wie schon in
den Vorjahren — mit steigendem Alter der Madchen und Jungen deutlich haufiger in den

Jugendzimmern vorhanden.

Der Blick auf den Bildungshintergrund der Jugendlichen zeigt nur wenige nennenswerte
Unterschiede. Jugendliche mit formal hoherer Bildung besitzen etwas haufiger Compu-
ter/Laptop und Digitalkameras, wahrend Jugendliche mit formal niedrigerem Bildungsni-

veau etwas haufiger Uber Fernseher, DVD-Player und feste Spielkonsolen verfligen.

Im Vorjahresvergleich wird deutlich, dass der Eigenbesitz der Jugendlichen bei einigen
Geraten ricklaufig ist. Dies zeigt sich bei MP3-Playern (-9 PP), tragbaren (-6 PP) und

festen Spielkonsolen sowie Digitalkameras (jeweils -5 PP).
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3. Freizeitaktivitaten

Auch wenn die theoretisch verfligbaren Optionen zur Freizeitgestaltung fur Jugendliche in
den letzten Jahren weiter differenziert und umfassender geworden sind, so umfasst der
Alltag der Zwolf- bis 19-Jahrigen neben dem Schulbesuch immer noch ahnliche Aktivitaten
wie zu Beginn der Erhebung der JIM-Studie 1998. An erster Stelle der non-medialen Frei-
zeitaktivitdten (auch wenn diese mittlerweile unbestrittener Weise von zahlreichen Medien-
tatigkeiten begleitet werden kénnen) stehen nach wie vor persénliche Treffen. 73 Prozent
der Zwolf- bis 19-Jahrigen verabreden sich regelmafig (taglich/mehrmals pro Woche)
personlich mit Freunden oder Bekannten. Sieben von zehn Jugendlichen treiben Sport
(69 %) und gut jeder Dritte unternimmt regelmaRig etwas mit der Familie (35 %). Ein Finf-
tel musiziert selbst mindestens mehrmals pro Woche (21 %), 13 Prozent besuchen Sport-
veranstaltungen. Eine Party steht nur bei fliinf Prozent in dieser Haufigkeit auf dem Pro-
gramm. Das Angebot einer Bibliothek wird von vier Prozent mindestens mehrmals pro
Woche in Anspruch genommen, drei Prozent gehen in dieser Frequenz in die Kirche oder
besuchen einen Gottesdienst. Erweitert man die Betrachtung auf die Haufigkeit mindestens
einmal in 14 Tagen, so gehen in diesem Zeitraum 31 Prozent der Jugendlichen auf Partys,

22 Prozent in die Kirche und 16 Prozent nutzen eine Bibliothek.

Non-mediale Freizeitaktivitaten 2016
- taglich/mehrmals pro Woche -

R - |
Mit Freunden/Leuten treffen J
I o

Sport treiben

77

36
——
35
sotbot Musik machon T :3
elbst Musik machen 19 EMadchen
b Jungen
1
Sportveranstaltungen - 16
e ¢
artys
5
6
Leih-Biicherei/Bibliothek -3
2
Kirche
4
0 25 50 75 100

Quelle: JIM 2016, Angaben in Prozent
Basis: alle Befragten,n=1.200
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Wahrend Jungen zu sportlichen Aktivitaten (selbst trainieren oder Sportveranstaltungen
besuchen) sowie bei Treffen mit Freunden eine etwas hdhere Affinitat aufweisen als Mad-

chen, zeigen diese grofiere Begeisterung flir das Musizieren sowie flr Bibliotheken.

In der Betrachtung Uber die verschiedenen Altersgruppen zeigt sich keine starke Dynamik.
Die Jungsten treiben zwar haufiger aktiv Sport und die Altesten treffen sich 6fter mit Freun-
den oder gehen auf Partys, bei den Themen Familie, Musik oder beim Besuch von Sport-
veranstaltungen sind die Unterschiede zwischen den jungsten und altesten Jugendlichen

jedoch verschwindend gering.

Non-mediale Freizeitaktivitaten 2016
- taglich/mehrmals pro Woche -

Mit Freunden/Leuten treffen
81
78

Sport treiben

Familienunternehmungen
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Sportveranstaltungen
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Leih-Biicherei/Bibliothek

Kirche

0 25 50 75 100
Quelle:JIM 2016, Angaben in Prozent
Basis: alle Befragten,n=1.200

Die Betrachtung Uber einen langeren Zeitraum zeigt, dass die Bedeutung der Familie
starker geworden ist. So hat sich der Anteil derer, die regelmalig etwas mit der Familie
unternehmen, im Vergleich zum Jahr 2005 (16 %) verdoppelt. Etwas verringert hat sich in
der gleichen Zeitspanne der Anteil Jugendlicher, die sich regelmaRig mit Freunden treffen
(2005: 78 %).*

4VgI. hierzu auch Medienpadagogischer Forschungsverbund Sudwest (Hrsg.): 15 Jahre JIM-Studie,
Stuttgart 2013, S. 6.
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4. Medienbeschaftigung in der Freizeit

Medien sind in den Alltag von Zwdlf- bis 19-Jahrigen fest integriert und spielen in der Frei-
zeitgestaltung eine zentrale Rolle. Um abzubilden, wie Mediennutzung heute aussieht, ist
die Untersuchung der Nutzungshaufigkeit ein wichtiger Indikator. Im Hinblick auf die tagli-
che Nutzung steht das Handy mit 92 Prozent klar an erster Stelle, dicht gefolgt vom Inter-
net (unabhangig vom Verbreitungsweg) mit 87 Prozent und Musik héren (82 %).° Radio
und Online-Videos spielen fiir gut jeden Zweiten taglich eine Rolle, Fernsehen sowie Fo-
tos/Videos auf dem Smartphone ansehen ist ebenso fir knapp die Halfte der Jugendlichen

im taglichen Mediennutzungsrepertoire enthalten.

Medienbeschaftigung in der Freizeit 2016

Handy

Internet® |

Musik horen |

Online-Videos |

Fernsehen* |

Radio* |

Fotos/Videos auf Smartphone sehen |
Filme/Videos bei Streaming-Dienst sehen |

Computer-/Konsolen-/Onlinespiele

Biicher

Tablet taglich

mehrmals pro Woche

Tageszeitung
DVD/Blurays/aufgez. Filme/Serien |
Computer (offline) |
Zeitschriften/Magazine |
Tageszeitung (online) |
Zeitschriften (online) |
Horspiele/-biicher |

E-Books lesen |

Kino

0 25 50 75 100

Quelle:JIM 2016, Angaben in Prozent; *egal iiber welchen Verbreitungsweg
Basis: alle Befragten,n=1.200

Bezogen auf die regelmafige Nutzung (mindestens mehrmals pro Woche), stellen sich
abermals die Handy- und Internetnutzung sowie Musikhéren als die drei wichtigsten Medi-
entatigkeiten im Alltag heraus, die fast alle Jugendlichen regelmaRig ausiiben. Etwa vier
Finftel regelmaRige Nutzer kénnen Online-Videos, das Fernsehen und das Radio ver-
zeichnen. Drei Viertel sehen regelmallig Fotos oder Videos auf dem Smartphone an, drei

Flnftel schauen Filme oder Videos bei Streaming-Diensten. 44 Prozent spielen mindestens

® Die Fragestellung wurde 2016 verandert: Bis 2015 lautete sie ,MP3s héren“, ab 2016 erfolgt eine inhalt-
lich weiter gefasste Abfrage in Form von ,Musik horen®, egal Gber welchen Verbreitungsweg.
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mehrmals pro Woche an PC, Konsole oder online. Gedruckte Blicher werden regelmafig
von 38 Prozent der Zwdlf- bis 19-Jahrigen gelesen. Knapp jeder Dritte hat regelmafig
einen Tablet-PC in Gebrauch (30 %). Fir 27 Prozent stehen das Lesen gedruckter Tages-
zeitungen und das Anschauen von DVDs oder aufgezeichneten Filmen oder Serien min-
destens mehrmals pro Woche auf dem Programm. Etwa jeder Fiinfte nutzt den Computer
offline oder liest Print-Magazine. Die Tageszeitung oder Zeitschriften in der Online-Version
werden von 13 bzw. zwdlf Prozent regelmaflig gelesen. EIf Prozent der Madchen und
Jungen horen taglich oder mehrmals pro Woche Hdrspiele, sechs Prozent lesen E-Books.
Die drei Medientatigkeiten mit der hochsten Alltagsrelevanz (Handy, Internet und Musik
nutzen) werden von Madchen und Jungen etwa gleich stark genutzt. Wahrend Madchen
jedoch eine hohere Affinitdt zu Blichern, Radio und Fernsehen aufweisen, praferieren
Jungen digitale Spiele, Online-Videos, Streaming-Dienste, die Computer-Nutzung offline

sowie Zeitungen und Magazine.

Medienbeschaftigung in der Freizeit 2016

- tdglich/mehrmals pro Woche -

Handy ] i . 9598
Internet* . 96!
Musik héren 92

Online-Videos : ] 88
Fernsehen* . . 76
Radio* i ] 73 8

Fotos/Videos auf Smartphone sehen
56

Filme/Videos bei Streaming-Dienst sehen
Computer-/Konsolen-/Onlinespiele
Biicher

Tablet

Tageszeitung

DVD/Blurays/aufgez. Filme/Serien
Computer (offline)
Zeitschriften/Magazine
Tageszeitung (online)
Zeitschriften (online)
Horspiele/-biicher

E-Books lesen

Kino
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Quelle: JIM 2016, Angaben in Prozent; *egal (iber welchen Verbreitungsweg
Basis: alle Befragten,n=1.200

Im Vergleich zum Vorjahr zeigt sich beim Internet (+4 PP) ein Zuwachs in der Nutzungs-
haufigkeit. Ein deutlicher Riickgang wird beim Sehen von DVDs/Blurays (-11 PP) sowie bei

der Computernutzung offline (-5 PP) erkennbar.
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5. Glaubwiurdigkeit der Medien

Seit 2005 werden in der JIM-Studie in unregelmafRigen Abstanden Medienimages im Hin-
blick auf Glaubwirdigkeit und Vertrauen untersucht. Aktuell wird erneut die subjektive
Glaubwiirdigkeit unterschiedlicher Mediengattungen aus Sicht der Zwoélf- bis 19-Jahrigen
abgefragt. Den Jugendlichen wird vorausgehend erklart, sie sollen sich vorstellen, es lagen
ihnen sich widersprechende Medienberichte zu ein und demselben Ereignis aus Tageszei-
tung, Fernsehen, Radio und Internet vor. Sie missen sich anschlieRend entscheiden,
welcher Mediengattung sie am ehesten vertrauen wirden. In diesem Szenario votieren 41
Prozent fir die Tageszeitung, ein Viertel entscheidet sich fir das Fernsehen. Knapp jeder
Flnfte setzt auf das Radio und 15 Prozent halten das Internet im Falle widerspriichlicher
Berichterstattung fiir am vertrauenswiurdigsten. Drei Prozent kénnen sich bei dieser Frage
nicht entscheiden. Wahrend sich Madchen und Jungen gleichermallen an erster Stelle fir
die Tageszeitung entscheiden, tendieren Madchen starker zum Fernsehen (26 %, Jungen:
22 %), wahrend Jungen starker auf das Internet (18 %, Madchen: 11 %) setzen. Mit stei-
gendem Alter der Befragten gewinnt das Internet Vertrauenspunkte, wahrend Radio und
Fernsehen an Glaubwirdigkeit verlieren. Bei dieser Frage zeigt sich zudem ein deutlicher
Einfluss der formalen Bildung: Wahrend Gymnasiasten sich deutlich haufiger fir die Ta-
geszeitung entscheiden, votieren Jugendliche, die andere Schulformen besuchen, haufiger

fur das Radio.

Wiirde bei widersprichlicher Berichterstattung am
ehesten vertrauen auf ...

Tageszeitung B Fernsehen Radio B Internet weiB nicht |

Madchen 42

Jungen 40 17

14-15 Jahre 40 3

18-19 Jahre 42

Haupt-/Realschule 35 n 22
: ;i
50

75 100

Quelle: JIM 2016, Angaben in Prozent
Basis: alle Befragten,n=1.200
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Diejenigen Jugendlichen, die bei widerspriichlicher Berichterstattung auf das Internet
setzen wirden (n=176), wurden in einem zweiten Schritt gefragt, welcher Internetseite bzw.
welchem Anbieter sie genau Vertrauen schenken wiirden (maximal drei Nennungen waren
mdglich). Bei den Antworten auf diese Frage steht Spiegel Online mit 20 Prozent an erster
Stelle, auf dem zweiten Platz folgt Google mit 13 Prozent der Nennungen, Platz drei belegt
Facebook mit elf Prozent. Das Onlineportal der Wochenzeitung Zeit wird von zehn Prozent
genannt, wahrend jeweils acht Prozent YouTube und Wikipedia anfiihren. Auf den weiteren
Rangen folgen Bild.de (6 %), Welt.de (5 %), Twitter (4 %), ARD.de/Tagesschau.de (4 %)
und ntv.de (4 %). Insgesamt finden sich unter den Nennungen also sowohl Global Player
wie Google und Facebook als auch die Web-Auftritte von nationalen Print-Zeitungen und
Magazinen. 19 Prozent kénnen auf die Frage nach den genauen Internetseiten oder

-Anbietern, denen sie vertrauen wirden, keine Antwort geben.

Im Zeitverlauf wird deutlich, dass die Tageszeitung aktuell ein ahnliches Glaubwirdigkeits-
level erreicht wie schon im Jahr 2005. Das Fernsehen hat in der Langzeitbetrachtung leicht
an Vertrauen verloren, wahrend das Radio konstant leicht hinzugewinnt. Das Internet
erreicht in diesem Jahr ein ahnliches Niveau wie 2005 (auch wenn es sich inhaltlich wohl

am starksten verandert hat).

Wiirde bei widerspriichlicher Berichterstattung am
ehesten vertrauen auf ...

60

2005, n=1.203 H2014, n=1.200 2016, n=1.200

16
14 15

Tageszeitung Fernsehen Radio Internet

Quelle: JIM 2005,2014, 2016, Angaben in Prozent
Basis: alle Befragten
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6. Bilicher und Lesen

Die Analyse des Leseverhaltens der Zwolf- bis 19-Jahrigen ist jedes Jahr ein fester Be-
standteil der JIM-Studie. In der Zeitreihe belegen die Ergebnisse seit 1998, dass der Ein-
zug digitaler Medien in die Jugendzimmer andere Mediengattungen nicht zwingend ver-
drangen muss. Betrachtet man den Anteil derjenigen Madchen und Jungen, die in ihrer
Freizeit mindestens mehrmals pro Woche gedruckte Biicher zum Vergnigen lesen (also
keine Bicher, die fur die Schule durchgearbeitet werden missen), so pendelt dieser Wert
innerhalb der letzten zehn Jahre immer um die 40-Prozent-Marke. Im Jahr 2016 z&hlen mit
38 Prozent abermals zwei von finf Jugendlichen zu den regelmafigen Lesern gedruckter
Blcher, was die These nahelegt, dass Blcher in der Phase des Erwachsenwerdens einen
so besonderen Stellenwert innehaben, dass sie auch in Zukunft nicht aus dem Nutzungs-

repertoire der Jugendlichen verschwinden werden.

Biicher lesen* 2006 - 2016

- taglich/mehrmals pro Woche -

75
50 yvy p
40 37 40 40 38 40 39 26 38
IS N 2 O - - - - - - - -
0 T T T T T T T T T T
2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014, 2015, 2016,

(n=1.205) (n=1.204) (n=1.208) (n=1.200) (n=1.208) (n=1.205) (n=1.201) (n=1.200) (n=1.200) (n=1.200) (n=1.200)

Quelle: JIM 2006 - JIM 2016, *nur gedruckte Blicher, Angaben in Prozent
Basis: alle Befragten

Im Gegensatz zu den 38 Prozent, die aktuell taglich oder mehrmals pro Woche in Biichern
schmokern, liest am anderen Ende der Skala knapp jeder Fiinfte nie gedruckte Blicher. Die
Praferenz fur Blcher ist bei Madchen deutlich starker ausgepragt als bei Jungen: Wahrend
bei den Madchen fast die Halfte (46 %) regelmafig zum Buch greift, liest nur knapp jeder
dritte Junge (30 %) regelmaRig. Auch der Anteil mannlicher Nichtleser (23 %, Madchen:
13 %) liegt sichtbar hoher. Wahrend das Lesen auf die jlingsten Befragten die grofite
Faszination auslbt, 1asst die Affinitat zum Medium Buch mit steigendem Alter der Jugendli-
chen nach, wobei der gréfite Anteil an Nicht-Lesern unter den 16- bis 17-Jahrigen zu finden
ist. Desweiteren kann ein Einfluss der formalen Bildung der Jugendlichen festgestellt wer-
den: Gymnasiasten lesen zu 42 Prozent regelmaRig in ihrer Freizeit, bei den Jugendlichen

mit einem anderen Bildungshintergrund sind es nur 31 Prozent. Von den Jugendlichen auf
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einem Gymnasium ist dann auch nur jeder Zehnte leseabstinent (Haupt-/Realschule:
28 %).

Biicher lesen* 2016

taglich/mehrmals pro Woche Heinmal/Woche - einmal/14 Tage einmal/Monat - seltener Hnie

17
31
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Quelle: JIM 2016, *nur gedruckte Blicher, Angaben in Prozent
Basis: alle Befragten,n=1.200

=

E-Books haben sich nach wie vor nicht im Alltag Jugendlicher durchgesetzt. Gerade einmal
sechs Prozent der Zwdlf- bis 19-dahrigen lesen regelmafig E-Books (2015: 5 %), obwohl
immerhin jeder Zehnte einen eigenen E-Book-Reader und knapp jeder Dritte ein eigenes
Tablet (30 %) besitzt. Analog zum gedruckten Buch sind auch beim E-Book die Madchen
(9 %) etwas affiner als die Jungen (4 %). In diesem Jahr findet sich der grofte Anteil an E-
Book-Lesern unter den volljghrigen Jugendlichen (12-13 Jahre: 3 %, 14-15 Jahre: 6 %, 16-
17 Jahre: 5 %, 18-19 Jahre: 10 %). Der Anteil derer, die Uberhaupt E-Books lesen, liegt bei
22 Prozent (Madchen: 26 %, Jungen: 18 %), was sich durch zusatzliche Nutzungsgelegen-

heiten wie bspw. im Urlaub erklaren lassen konnte.

Diejenigen Jugendlichen, die zumindest selten Blicher lesen — egal ob in gedruckter oder
elektronischer Form — schatzen, dass sie bis zum Befragungszeitraum (Mai-Juli) im Kalen-
derjahr 2016 neun Blicher gelesen haben. Die Madchen schatzen die Anzahl gelesener
Biicher auf elf Titel, bei den Jungen sind es acht. Zum Zeitpunkt der Befragung lesen nach
eigener Angabe 57 Prozent der Befragten gerade ein Buch (Madchen: 69 %, Jungen:
45 %), wobei die hier genannten Titel einerseits eine breite inhaltliche Vielfalt aufweisen
und sich andererseits Uber die Jahre nur marginal verandern. Wie im letzten Jahr werden
Titel aus der ,Harry Potter‘-Reihe am haufigsten genannt. Weiter scheinen die Comic-

Roman-Serie ,Gregs Tagebuch® sowie ,Die Tribute von Panem“ und der Roman ,Das
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Schicksal ist ein mieser Verrater* mittlerweile zu Jugendliteratur-Klassikern avanciert zu
sein. Neu sind in diesem Jahr Nennungen der Fantasy-Romanreihe ,Warrior Cats®, in der

Katzen, die verschiedenen Clans angehéren, um ihr Uberleben kdmpfen.

59 Prozent derjenigen, die zumindest selten (gedruckte oder elektronische) Blicher lesen,
geben an, ein Lieblingsbuch zu haben (M&dchen: 62 %, Jungen: 54 %). Mit steigendem
Alter der Jugendlichen wird dieser Anteil geringer (12-13 Jahre: 67 %, 14-15 Jahre: 61 %,
16-17 Jahre: 52 %, 18-19 Jahre: 52 %). Die als Lieblingsbuch genannten Titel gleichen
weitestgehend den Nennungen der aktuell gelesenen Titel, zudem wird die ,Herr der Rin-

ge“-Saga sehr oft als Lieblingstitel angefiihrt.

Nach eigener Schatzung der Jugendlichen lesen sie an einem durchschnittlichen Wochen-
tag 57 Minuten lang in Blchern, hier zeigt sich abermals die starkere Lesepraferenz der
Madchen (67 Min., Jungen: 48 Min.). Im Vergleich zum Vorjahr hat die Lesedauer insge-

samt um sechs Minuten abgenommen.

Ob gedruckte Geschichten im Alltag der Jugendlichen eine soziale Funktion inne haben,
zeigt sich unter anderem daran, ob gelesene Inhalte auch innerhalb des Freundeskreises
weitergegeben werden (und damit die Mdglichkeit besteht, sich Gber diese auszutauschen).
In der JIM-Studie 2016 wurde erstmalig gefragt, ob mit Freunden Blicher getauscht oder
gegenseitig ausgeliechen werden. Dies bejahen 43 Prozent, drei von finf Madchen und

jeder vierte Junge. Die 16- bis 17-Jahrigen sind am tauschfreudigsten.

Biicher tauschen/ ausleihen unter Freunden
Gesamt ] 43

Madchen 60

Jungen ;24

1213 Jahre ' 40
14-15 Jahre ) 42
16-17 Jahre 47

18-19 Jahre : 42

Haupt-/Realschule 36

Gymnasium 417

0 25 50 75 100

Quelle: JIM 2016, Angaben in Prozent,
Basis: Befragte, die zumindest selten Biicher/E-Books lesen, n=990
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7. Radio, Musik, Spotify & Co.

Radiohdren hat Bestand im Medienrepertoire der Jugendlichen und wird von einem Grof3-
teil der Jugendlichen als personlich wichtige Medientatigkeit eingestuft.6 78 Prozent der
Zwolf- bis 19-Jahrigen horen taglich oder mehrmals pro Woche Radio. Nur ein verschwin-
dend geringer Teil der Jugendlichen hoért nie Radio (5 %). Mehr Madchen (82 %) als Jun-
gen (73 %) zahlen zu den regelmafligen Hoérern, Uber die verschiedenen Altersgruppen

hinweg ist die Radionutzung auflerst stabil.
Radionutzung 2016

Gesamt 8 9

mtaglich/mehrmals pro Woche ®einmal/Woche - einmal/14 Tage  einmal/Monat - seltener ®nie |
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Jungen
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©
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©
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©

Haupt-/Realschule

\.

Gymnasium 7
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Quelle: JIM 2016, Angaben in Prozent
Basis: alle Befragten,n=1.200
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Nach eigener Schatzung hoéren die Zwolf- bis 19-dahrigen durchschnittlich 79 Minuten
Radio pro Tag (2015: 83 Min., 2014: 89 Min.). Madchen (84 Min.) héren aktuell neun Minu-
ten langer als Jungen (75 Min.) und mit dem Alter steigt die Radionutzungsdauer deutlich
an. Wahrend die Jiingsten (12-13 Jahre: 62 Min.) eine Stunde pro Tag Radio héren, kom-
men die volljahrigen Jugendlichen auf 98 Minuten. Jugendliche mit formal niedrigerem

Bildungshintergrund héren deutlich langer pro Tag (101 Min.) als Gymnasiasten (65 Min.).

6VgI. Medienpadagogischer Forschungsverbund Sidwest (Hrsg.): JIM-Studie 2015, Stuttgart 2015,
S. 14.



Medienpadagogischer Forschungsverbund Sidwest / JIM-Studie 2016 Seite 19

Betrachtet man die Radio-Nutzungswege Uber die letzten 14 Tage (Mehrfachnennungen
waren moglich), so haben die traditionellen Ausspielungswege nach wie vor die grofite
Bedeutung. Der GroRteil der Jugendlichen hort Giber ein Autoradio (75 %) oder ein ,norma-
les“ UKW-Radio (52 %). Knapp ein Funftel hért Radio tGber das Smartphone, jeder zehnte
jugendliche Radiohdrer nutzt in diesem Zeitraum ein DAB+-Radio (11 %). Ebenso hort
knapp ein Zehntel mittlerweile tber das Internet am PC Radio. Fir finf Prozent ist ein
spezielles Internetradio von Relevanz. MP3-Player oder Tablet-PC sind fir die Radionut-
zung nur vereinzelt von Bedeutung. Die Radiohdrerinnen tendieren auch hier starker zum
klassischeren Nutzungsweg Uber das UKW-Radio (54 %, Jungen: 50 %), wahrend mehr
mannliche Radiohérer das Internet am PC bevorzugen (11 %, Madchen: 7 %). Im Alters-
verlauf steigt die Bedeutung des Autoradios sowie die Nutzung Uber das Internet am PC
etwas an, wahrend Radiohdren Uber das Handy/Smartphone mit steigendem Alter der

Jugendlichen etwas an Attraktivitat verliert.

Der Vorjahresvergleich zeigt hier keine wirklich groRe Dynamik. Autoradios werden etwas
Ofter genutzt als 2015, zudem hat die Nutzung ,normaler* UKW-Radios zugunsten des
Internets am PC sowie spezieller Internetradios um finf Prozentpunkte abgenommen. Es

kann jedoch noch nicht von einem Wandel weg von UKW die Rede sein.

Wege der Radionutzung 2016
- innerhalb derletzten 14 Tage -

Uber ein Autoradio
75

Uber ein "normales" UKW-Radiogerit

Uber ein Handy/Smartphone
Uber ein digitales Radiogerit (DAB+)
m2015, n=1.000
Uber das Internet am PC 2016, n=1.031
Uber ein spez. Internet-Radiogerat
Uber einen MP3-Player
Uber einen Tablet-PC
0 25 50 75 100

Quelle:JIM 2015, JIM 2016, Angaben in Prozent
Basis: Befragte, die mind. alle 14 Tage Radio héren
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Musik im Allgemeinen, die neben dem Radio Uber verschiedene weitere Wege genutzt
werden kann, hat in der Lebenswelt von Zwdlf- bis 19-Jahrigen eine zentrale Bedeutung.
Musikhoren dient der Stimmungsregulierung und ist Ausdruck der Personlichkeitsentwick-
lung. Die Praferenz verschiedener Stile und Musikgenres bestimmt ber Zugehorigkeiten
zu unterschiedlichen Subkulturen und Jugendbewegungen. Wahrend noch vor einigen
Jahren die eigene CD-Sammlung die praferierte Musik beherbergte, ist Musik inzwischen
immer und Uberall verfigbar und der Entdeckung neuer Bands und Titel im Internet sind
kaum Grenzen gesetzt. Betrachtet man die Wege, Uber die Zwolf- bis 19-Jahrige regelma-
Rig Musik héren, dann steht interessanterweise auch im Jahr 2016 noch das Radio an
erster Stelle, 65 Prozent héren mindestens mehrmals pro Woche live bei Radiosendern
Musik. Gut jeder Zweite (55 %) nutzt regelmaRig Musik bei YouTube’, 44 Prozent héren
Uber Streaming-Dienste wie bspw. Spotify oder iber Webchannels Musik. Zwei von flnf
Jugendlichen (39 %) nutzen mindestens mehrmals pro Woche Musik auf Tragermedien wie
MP3-Dateien, CDs oder Kassetten. Bei der taglichen Musik-Nutzung steht wieder das
Radio an erster Stelle, allerdings rangieren dann Streaming-Dienste knapp vor YouTube
und den Speichermedien MP3/CD/Kassette.

Nutzung verschiedener Wege zum Musikhoren 2016
- taglich/mehrmals pro Woche -

Live bei Radiosendern 43 _
Musik-Streaming Dienste, z. B. Spotify '
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30
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taglich/fast taglich Emehrmals in der Woche

YouTube

50 75 100

Quelle:JIM 2016, Angaben in Prozent
Basis: alle Befragten,n=1.200

Madchen setzen noch etwas starker auf ,klassische® Wege um Musik zu hdren, sie zeigen
eine etwas hohere Affinitat bei der Live-Musiknutzung Uber Radiosender (regelmafige
Nutzung: 69 %, Jungen: 61 %) und haben zudem eine héhere Praferenz fir Speichermedi-

en (42 %, Jungen: 38 %). Jungen nutzen YouTube starker zum Musikhéren (57 %, Mad-

" Nach Ende des Konflikts zwischen GEMA und YouTube dirfte sich die Attraktivitat von YouTube noch
einmal deutlich erhoéhen.
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chen: 53 %) und sind hinsichtlich der Nutzung von Streaming-Diensten deutlich affiner
(47 %, Madchen: 39 %).

Nutzung verschiedener Wege zum Musikhoren 2016
- taglich/mehrmals pro Woche -
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Quelle: JIM 2016, Angaben in Prozent
Basis: alle Befragten,n=1.200

Im Altersverlauf zeigt sich, dass die regelmaRige Musiknutzung live bei Radiosendern Gber
alle Altersgruppen hinweg aulerst stabil ist (12-13 Jahre: 65 %, 14-15 Jahre: 65 %, 16-17
Jahre: 64 %, 18-19 Jahre: 65 %), auch bei YouTube (12-13 Jahre: 55 %, 14-15 Jahre:
52 %, 16-17 Jahre: 57 %, 18-19 Jahre: 55 %) und den Tragermedien MP3/CD/Kassette
(12-13 Jahre: 38 %, 14-15 Jahre: 35 %, 16-17 Jahre: 45 %, 18-19 Jahre: 41 %) lasst sich
kein Einfluss des Alters der Nutzer feststellen. Streaming-Dienste (12-13 Jahre: 29 %, 14-
15 Jahre: 40 %, 16-17 Jahre: 51 %, 18-19 Jahre: 51 %) hingegen werden eindeutig mit
steigendem Alter interessanter fiir die Jugendlichen, was im Zusammenhang mit der Ver-
fugbarkeit einer Internetflatrate auf dem Smartphone und einer (wenn auch geringen)
finanziellen Investition fir das monatliche Streaming-Abo gesehen werden kdénnte. Zudem
zeigt sich ein Einfluss der formalen Bildung auf die préaferierten Wege der Musiknutzung:
Gymnasiasten zahlen haufiger zu den regelmafligen Nutzern von Streaming-Diensten
(49 %, Haupt-/Realschule: 36 %), wahrend Jugendliche mit einem formal weniger hohen
Bildungsniveau eher zu den YouTube-Musiknutzern zahlen (regelmaRige Nutzung: Haupt-/
Realschule: 59 %, Gymnasium: 52 %).
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8. Technische Aspekte der Internetnutzung

Die hohe Alltagsrelevanz der Internetnutzung® erfordert eine detaillierte Betrachtung der
technischen Zugangswege: Welche Gerate stehen Jugendlichen prinzipiell zur Internetnut-

zung zur Verfugung? Welche Trends und Entwicklungslinien zeichnen sich ab?

Im Laufe der letzten Jahre zeigt sich bei den Zwolf- bis 19-Jahrigen eine ricklaufige Ten-
denz in der PC-/Laptop-Besitzrate. Besallen 2012 noch vier von fiinf Jugendlichen einen
eigenen Computer oder Laptop, so sind es mittlerweile nur noch drei Viertel, der Eigenbe-
sitz hat sich kontinuierlich reduziert. Insbesondere fiir die Jingeren, die Zwolf- bis 15-
Jahrigen, ist ein eigener Computer oder Laptop offenbar immer seltener nétig. Eventuell
erfahrt der Eigenbesitz dieser Gerate erst ab einem Alter, in dem deutlich langere Texte fir

die Schule geschrieben werden missen, Relevanz.

Computer-/Laptopbesitz Jugendlicher 2012 - 2016

100 [ 72012(n=1201) ®2013 (n=1.200) 2014 (n=1.200) m2015 (n=1.200) w2016 (n=1.200) |
, 85
8249 7980 807580
7676.,, s
75 e 21274
68
63
so+ B B e BN ) | ——
PEEN N | S—— B | | SE———
0 4
N\
& & & @
0 & & e
o & »° o>

Quelle:JIM 2012 - JIM 2016, Angaben in Prozent
Basis: alle Befragten

Parallel dazu ist die Smartphone-Besitzrate konstant angestiegen, mittlerweile besitzen 97
Prozent der Jugendlichen ein Mobiltelefon, 95 Prozent haben ein Smartphone. Madchen
liegen mit 97 Prozent etwas vor den Jungen (93 %). Inzwischen haben bei den
Smartphones auch die Jungsten, die Zwolf- bis 13-Jahrigen, die 90-Prozent-Marke Uber-
schritten. Wahrend 2012 gerade einmal 47 Prozent der Jugendlichen ein Smartphone

besalien, waren es zwei Jahre spater schon 88 Prozent. Innerhalb der letzten beiden Jahre

& Vgl. Kapitel 4, S. 11.
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setzte sich die Entwicklung verlangsamt fort, die Smartphoneausstattung nahert sich einer

Sattigungsgrenze.
Smartphone-Besitzer 2012 - 2016
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Quelle:JIM 2012 - JIM 2016, Angaben in Prozent
Basis: alle Befragten

Hinsichtlich der Gerateausstattung dominiert unter Jugendlichen die Marke Samsung, 43
Prozent besitzen ein Smartphone des koreanischen Herstellers. Etwa jeder Vierte besitzt
ein iPhone von Apple, mit deutlichem Abstand folgen Huawei und Sony Xperia. Diese vier
Marken decken vier Flnftel des Marktes der Zwolf- bis 19-Jahrigen ab.

Handy bzw. Smartphone: Marke/Fabrikat 2016
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Quelle: JIM 2016, Angaben in Prozent, Nennungen ab 1 Prozent
Basis: Besitzer Handy/Smartphone, n=1.162
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Analog zur Entwicklung der Besitzrate bei Computer/Laptop und Smartphone haben sich
Uber die letzten drei Jahre auch die Wege der Internetnutzung verandert. Wahrend 2014
noch 82 Prozent der zwolf- bis 19-jahrigen Internetnutzer Gber einen Zeitraum von 14
Tagen mit einem PC oder Laptop online gegangen sind, sind es mittlerweile nur noch 73
Prozent. Das Smartphone gewinnt parallel dazu konstant an Bedeutung fiir die Internetnut-
zung, mittlerweile gehen neun von zehn Jugendlichen mit diesem Endgeréat ins Netz. Auch
Tablet-PCs (27 %) haben in diesem Jahr erstmals die 25-Prozent-Marke Uberschritten und
werden von jedem Vierten zur Internetnutzung eingesetzt. Ebenso haben internetfahige

Fernseher im Vergleich zu 2015 deutlich an Bedeutung gewonnen (+5 PP).

Wege der Internetnutzung 2014 - 2016
-in denletzten 14 Tagen -
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Quelle:JIM 2014 - JIM 2016, Angaben in Prozent, *2014/2015 nichtabgefragt
Basis: Befragte, die mind. alle 14 Tage das Internet nutzen

Neben dem generellen Aspekt potentieller Nutzungsoptionen stellt sich jedoch die Frage,
ob ein bzw. welches Endgerat den Internet-Alltag der Zwolf- bis 19-Jahrigen dominiert.
Daher wurden diejenigen Jugendlichen, die mindestens alle 14 Tage das Internet nutzen
(dies sind 99 Prozent aller Befragten), auch gefragt, welches Gerat sie am haufigsten
einsetzen, um Internetdienste in Anspruch zu nehmen. Hier zeigt sich die Dominanz des
Smartphones dann noch einmal sehr viel deutlicher. Drei Viertel der Internetnutzer geben
an, am haufigsten mit dem Handy/Smartphone online zu gehen. Sehr weit abgeschlagen
nennt jeder Zehnte den stationdaren Computer, acht Prozent fihren den Laptop an. Tablet-

PCs sind nur bei vier Prozent am haufigsten im Einsatz.
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Am haufigsten eingesetztes Gerat zur Internetnutzung 2016

mHandy/Smartphone
HEComputer

Laptop
ETablet-PC

= Spielkonsole

Quelle: JIM 2016, Angaben in Prozent
Basis: Befragte, die mind. alle 14 Tage das Internet nutzen, n=1.182

Wahrend Madchen noch starker ihr Smartphone zur Internetnutzung einsetzen, spielt fiir
Jungen der stationdre Computer eine gréRere Rolle, was durch die Praferenz fir Online-
Spieleg erklart werden kann. Im Altersverlauf zeigen sich keine nennenswerten Unterschie-
de.

Am haufigsten eingesetztes Gerat zur Internetnutzung 2016

Madchen Jungen

W Handy/Smartphone
HComputer
Laptop
ETablet-PC
" Spielkonsole

Quelle:JIM 2016, Angaben in Prozent
Basis: Befragte, die mind. alle 14 Tage das Internet nutzen, n=1.182

° Vgl. Kapitel 13, S. 44.
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Die standige raumlich und zeitlich uneingeschrankte Verfligbarkeit des Internets erfordert
aus finanzieller Sicht eine Flatrate. Vier Funftel der Handybesitzer haben einen entspre-
chenden Vertrag mit ihrem Provider abgeschlossen. Mit steigendem Alter nimmt auch der
Anteil der Flatrate-Nutzer zu. Er steigt von sechs von zehn bei den Zwdlf- bis 13-Jahrigen
auf neun von zehn bei den volljahrigen Jugendlichen. Der Anteil der Flatrate-Nutzer ist im

Vergleich zum Vorjahr leicht gestiegen.

Internetflatrate auf dem Handy 2016
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91
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Quelle:JIM 2015, JIM 2016, Angaben in Prozent
Basis: Besitzer Handy/Smartphone

Wahrend die Internetflatrate die mobile Internetnutzung unterwegs fir die Jugendlichen
finanziell ermdglicht, ist sie zuhause oder bei Freunden nicht nétig, da mittlerweile in 97
Prozent der Haushalte ein WLAN-Zugang vorhanden ist. 92 Prozent der Zwolf- bis 19-
Jahrigen kénnen das WLAN vom eigenen Zimmer aus nutzen. 87 Prozent geben an, dass
sie das WLAN uneingeschrankt (also ohne zeitliche Restriktionen der Eltern) nutzen kon-
nen. Selbst bei den Jingsten, den Zwolf- bis 13-Jahrigen, sind es bereits 78 Prozent, bei
den volljahrigen Jugendlichen kdénnen neun von zehn das heimische WLAN uneinge-

schrankt nutzen.

Mittlerweile gibt es auch auf vielen 6ffentlichen Platzen in Stadten, in Restaurants und
vereinzelt auch im o6ffentlichen Nahverkehr freies WLAN. 59 Prozent der Jugendlichen
geben an, zumindest selten solche frei zuganglichen WLAN-Netze zu nutzen. Hierbei steigt
die Nutzung o6ffentlicher WLAN-Hotspots mit dem Alter der Jugendlichen an (12-13 Jahre:
45 %, 14-15 Jahre: 50 %, 16-17 Jahre: 63 %, 18-19 Jahre: 63 %) und ermdglicht hier eine

Online-Nutzung, ohne sich um den Verbrauch von Datenvolumen sorgen zu mussen.
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9. Inhaltliche Aspekte der Internetnutzung

Zwar haben sich die technischen Zugangswege der Online-Nutzung in den letzten Jahren
deutlich verandert, Kennwerte wie Nutzungsfrequenz, -dauer oder inhaltliche Schwerpunkt-
setzung haben dagegen Bestand. Wie in den Jahren zuvor haben aktuell mit 99 Prozent
fast alle Jugendlichen unabhangig vom Verbreitungsweg zumindest selten Zugang zum
Internet — und dies unabhangig von Geschlecht, Altersgruppe oder schulischer Bildung.
Einen Hoéchststand hat hingegen die tagliche Reichweite des Internets erreicht: Aktuell
nutzen 87 Prozent das Internet (mindestens einmal) taglich, im Vorjahr waren es noch 80
Prozent. Madchen (86 %, +8 PP) und Jungen (87 %, + 6 PP) liegen hier gleich auf. Im
Altersverlauf zahlen die Zwolf- bis 13-Jahrigen mit 76 Prozent zu den taglichen Nutzern
(+6 PP), mit 87 Prozent sind es bei den 14- bis 15-Jahrigen schon deutlich mehr (+8 PP).
Den grofiten Anteil taglicher Nutzer stellen die 16- bis 17-Jahrigen (93 %, +9 PP), bei den
Volljahrigen (18-19 Jahre) liegt dieser Anteil mit 90 Prozent leicht darunter (+3 PP). Gym-
nasiasten sind zu 94 Prozent taglich im Internet (+14 PP), bei Jugendlichen mit anderer

Schulbildung sind es zehn Prozentpunkte weniger (+3 PP).

Hinsichtlich der Nutzungsdauer des Internets (Mo-Fr) schatzen die Jugendlichen ihre
zeitliche Zuwendung aktuell auf 200 Minuten. Bei Madchen fallt sie mit 206 Minuten gut
zehn Minuten héher aus als bei Jungen (194 Min.). Das Zeitkontingent wachst im Altersver-
lauf von 142 Minuten bei den Jingsten auf 185 Minuten bei den 14- bis 15-Jahrigen an und
ist mit durchschnittlich 235 Minuten bei den 16- bis 17-Jahrigen am starksten ausgepragt
(18-19 Jahre: 233 Min.).

Entwicklung tagliche Onlinenutzung 2006 - 2016

- Mo-Fr, Selbsteinschatzung in Minuten -
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Quelle: JIM 2006 - JIM 2016, Angaben in Minuten; *Anderung der Fragestellung
Basis:alle Befragten
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Je nach Schulbildung sind die Jugendlichen 189 (Gymnasium) bzw. 217 Minuten (andere
Schulformen) im Netz unterwegs. Im Vergleich zum Vorjahr ist trotz Erhéhung der taglichen
Reichweite die Nutzungsdauer nach Jahren des Anstiegs wieder leicht um acht Minuten
gesunken. Dabei fallt der Riickgang bei Jungen (-14 Min.) sehr viel deutlicher aus als bei
Madchen (-2 Min.). Und auch zwischen den Altersgruppen ergeben sich deutliche Unter-
schiede. So ging die Online-Nutzung bei den 18- bis 19-Jahrigen fast um eine halbe Stun-
de (-27 Min.) zurtick, die mit zwdlf und 13 Jahren jlingsten Befragten sind 14 Minuten
weniger online als im Vorjahr. Am geringsten fallt der Riickgang bei den 14- bis 15-
Jahrigen aus (-7 Min.), bei den 16- bis 17-Jahrigen ist die Nutzungsdauer hingegen um

zwolf Minuten angestiegen.

Fordert man die Jugendlichen auf, ihre Nutzungszeit auf die Dimensionen Kommunikation
(E-Mail, Chat, Messenger, Online-Communities), Informationssuche, Unterhaltung (Musik,
Videos oder Bilder im Internet) und Spiele zu verteilen (wohl wissend, dass es bei der
Abgrenzung gewisse Uberschneidungen bzw. Unscharfen geben kann), so entfallt mit 41
Prozent der grofite Anteil auf kommunikative Aspekte, 29 Prozent der Online-Nutzung wird
fur Unterhaltung aufgewendet, 19 Prozent entfallen auf Spiele und nur zehn Prozent auf die
Suche nach Informationen. Wie in den Vorjahren verwenden Madchen einen groflieren
Anteil ihrer Online-Nutzung auf den Bereich Kommunikation als Jungen, diese wiederum
widmen dem Spielen fast dreimal so viel ihrer Nutzungszeit als Madchen dies tun. Spiele

verlieren im Altersverlauf an Bedeutung, die Informationssuche wird hingegen wichtiger.

Inhaltliche Verteilung der Internetnutzung 2016

1 Kommunikation I'Spiele Informationssu'che B Unterhaltung (z.B.' Musik, Videos, Bilder) |
Haupt-/Realschule 1 42 “ 10 n
0 2'5 5'0 7'5 1(')0

Quelle: JIM 2016, Angaben in Prozent
Basis: Internet-Nutzer, n=1.188
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Welche konkreten Onlineangebote ,top of mind“ bei den Jungendlichen sind, wird durch die
Frage ,Und was nutzt Du im Internet am liebsten?* deutlich (hier waren bis zu drei
ungestitzte Nennungen mdglich). Fast zwei Drittel (64 %) der Internet-Nutzer nennen hier
spontan die Videoplattform YouTube. Mit deutlichem Abstand folgt auf Platz zwei der
Kommunikationsdienstleister WhatsApp (41 %), ebenfalls mit Abstand folgen Facebook
(26 %) und Instagram, der Online-Dienst fir Fotos und Videos (23 %). Fir jeden Zehnten
zahlen die Suchmaschine Google oder der Instant-Messaging-Dienst Snapchat zu den
favorisierten Angeboten, etwa jeder Zwanzigste nennt die Streaming-Angebote Spotify
(Musik) und Netflix (Serien und Filme; je 5 %) oder den Online-Versandhandel Amazon
bzw. die Online-Enzyklopadie Wikipedia (je 4 %). Madchen votieren deutlicher als Jungen
fur WhatsApp, Instagram, Snapchat und Google, YouTube hingegen ist viel starker bei
Jungen verankert. Mit zunehmendem Alter der Befragten treten bei YouTube (12-13 Jahre:
73 %, 18-19 Jahre: 52 %) und Facebook (12-13 Jahre: 9 %, 18-19 Jahre: 43 %) die deut-
lichsten (und gegenlaufige) Unterschiede hervor, mit einzelnen Ausreilern erweisen sich
die anderen Nennungen mehr oder weniger unabhangig vom Alter. Im Vergleich zum
Vorjahr haben sich vor allem WhatsApp (+12 PP) sowie Instagram und Snapchat (je +10
PP) sehr viel starker bei den Jugendlichen etabliert, Facebook ist in der spontanen Nen-

nung als liebstes Webangebot deutlich zurlickgefallen (-8 PP).

Liebste Internetangebote 2016

- bis zu drei Nennungen -
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Quelle: JIM 2016, Angaben in Prozent, Nennungen ab 1 Prozent (gesamt)
Basis: Internet-Nutzer, n=1.188
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Grenzt man die liebsten Online-Angebote auf die Nutzung an mobilen Endgeraten ein und
fragt nach den wichtigsten Apps auf dem Smartphone (,Und welches sind die drei wichtigs-
ten Apps fir Dich?“) ergibt sich ein etwas anderes Bild. Die Antworten beschranken sich
auf finf Angebote, die hier offenbar angesagt sind. Die aus Sicht der Jugendlichen mit
Abstand wichtigsten Anwendungen sind Instant Messenger, dies ist weitgehend gleichzu-
setzen mit WhatsApp (was von 95 Prozent als eine der drei wichtigsten Apps genannt wird)
und Snapchat (27 %). Beliebt sind bei 38 Prozent auch Bilderdienste und Kamera-Apps,
dies ist vor allem Instagram (37 %). Auf dem dritten Platz folgen mit 29 Prozent Soziale
Netzwerke im Allgemeinen, 26 Prozent nennen hier konkret Facebook. Knapp dahinter
folgen Videoportale (27 %), auch hier wird fast nur YouTube genannt (26 %). Etwa jeder

Sechste zahlt Spiele-Apps zu seinen Favoriten und jeder Zehnte nennt Musik-Apps.

Mit Ausnahme von WhatsApp (Madchen: 96 %, Jungen: 92 %) unterscheiden sich die
Angaben der Geschlechter bei der Nennung der beliebtesten Apps deutlich. Bei den kon-
kreten Nennungen liegen die Madchen bei Instagram (47 %, Jungen: 26 %) und Snapchat
(35 %, Jungen: 19 %) deutlich vor den mannlichen App-Nutzern. Jungen haben mehr
Interesse an Videos, jeder Dritte nennt YouTube als eines seiner Lieblingsangebote (34 %,
Madchen: 17 %) und auch Facebook hat mehr mannliche Fans (28 %, Madchen: 24 %).
Deutliche Unterschiede zeigen sich bei der Differenzierung nach Alter. Wahrend Instagram
und YouTube vor allem bei den Jingeren punkten, ist Facebook eher bei den alteren
Jugendlichen von hoher Relevanz, diese sind mit diesem Angebot starker sozialisiert. Nur
WhatsApp macht eine Ausnahme und bleibt tber alle Jahrgéange auf sehr hohem Niveau
relativ konstant. Snapchat zeigt hier keine klare Tendenz, am haufigsten nennen die 14- bis

15-Jahrigen dieses Angebot als wichtigste App.

Die wichtigsten Apps auf dem Smartphone 2016

- bis zu drei Nennungen -
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Quelle: JIM 2016, Angabenin Prozent, Nennungen ab 5 Prozent (Gesamt)
Basis: Befragte, die Apps auf dem Handy installierthaben,n=1.136
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10. WhatsApp, Instagram, Snapchat & Co.

Im Folgenden werden die kommunikativen Aspekte der Onlinenutzung naher untersucht.
Hier gibt es mittlerweile eine Vielzahl von Instant-Messaging-Diensten und Plattformen, die
sich durch den text- und/oder bildbasierten Austausch von Nachrichten kennzeichnen. In
der (durch Antwortvorgaben) gestitzten Abfrage wird abermals die uneinholbare Spitzen-
position von WhatsApp deutlich. 95 Prozent aller Jugendlichen nutzen diesen aufgrund
mangelnder Datenschutzrichtlinien in der Diskussion stehenden Dienst, der organisatorisch
zu Facebook gehort, mindestens mehrmals pro Woche (taglich: 89 %). 51 Prozent der
Jugendlichen zahlen zu den regelmaRigen Nutzern von Instagram (taglich: 39 %),
Snapchat liegt mit 45 Prozent (tagliche Nutzung: 35 %) knapp dahinter, dicht gefolgt von
Facebook (43 %, taglich: 32 %). Weniger als ein Flnftel der Jugendlichen nutzt hingegen
das durch Bildtelefonie bekannt gewordene Angebot von Skype (17 %, taglich: 7 %). Deut-
lich abgeschlagen und mit noch weniger Bedeutung fir die Alltagskommunikation sind
Dienste wie Twitter (9 %, taglich: 6 %), Google plus (6 %, taglich: 3 %), Tumblr oder
Pinterest (je 4 %, taglich: 2 %). Das mit unterschiedlichsten Anbietern mdgliche Empfangen
und Versenden klassischer E-Mails zahlt fir 40 Prozent der Jugendlichen zu den alltagli-
chen Kommunikationsanwendungen im Internet (taglich: 22 %), der Austausch mit Anderen
im Rahmen onlinebasierter Multi-User-Spiele findet bei genau einem Finftel (tAglich: 10 %)
der Jugendlichen regelmafig statt. Einen regelmafligen Nutzerkreis von weniger als einem
Prozent aller Zwolf- bis 19-Jahrigen weisen bisher Anwendungen wie Tinder, Meercat,

Periscope oder YouNow auf.

Ebenso wie bei den liebsten Online-Anwendungen zeigt sich die weiblich dominierte Nut-
zung von Instagram (60 %, Jungen: 44 %), Snapchat (55 %, Jungen: 36 %) und auch
Pinterest (7 %, Jungen: 1 %), wahrend beide Geschlechter WhatsApp (Madchen: 97 %,
Jungen: 92 %) und Facebook (Madchen: 42 %, Jungen: 44 %), aber auch die weniger
verbreiteten Angebote wie Twitter, Google plus oder Tumblr gleichermallen regelmafig
nutzen. Nur die Kommunikation via Skype findet bei Jungen (23 %) sehr viel haufiger statt
als bei Madchen (10 %), noch grofRer ist der Unterschied beim Austausch von Nachrichten
in Online-Spielen (Jungen: 34 %, Madchen: 6 %). Bei der Betrachtung nach Altersgruppen
zeigt sich auch hier, dass Facebook bei den Jingeren kaum noch Bedeutung hat, bei den
18- bis 19-Jahrigen aber nach wie vor sehr stark genutzt wird. WhatsApp liegt in allen
Altersgruppen an der Spitze, wahrend Instagram starker von den unter 16-Jahrigen und

Snapchat starker von den Ab-16-Jahrigen genutzt wird.
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Aktivitaten im Internet — Schwerpunkt: Kommunikation 2016
- taglich/mehrmals pro Woche -
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Quelle: JIM 2016, Angaben in Prozent
Basis: alle Befragten,n=1.200

Im Vorjahresvergleich zeigt sich die Dynamik und Agilitédt der Social Media-Plattformen. So
konnten WhatsApp, Instagram und Snapchat ihre Positionen weiter ausbauen, wahrend
Facebook und Skype zu den Verlierern zahlen.

Aktivitaten im Internet — Schwerpunkt: Kommunikation 2016
- taglich/mehrmals pro Woche -
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Quelle: JIM 2015, JIM 2016, Angaben in Prozent
Basis: alle Befragten
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All diesen Social Media-Plattformen ist gemein, dass der User selbst bestimmt, ob die
Nutzung eher durch einen passiven Umgang (also Lesen von Texten oder Anschauen von
Bildern und Videos) gekennzeichnet ist oder ob der Nutzer aktiv sogenannten ,User-
generated-Content® (durch Schreiben von Texten oder Einstellen von Bildern und Videos)
produziert. So ist es durchaus denkbar, dass einzelne Angebote sich in der Wahrnehmung
der Jugendlichen eher fiir die aktive oder eher fir die passive Nutzung eignen. Obwohl alle
Plattformen von den formalen Nutzungsoptionen her mehr oder weniger vergleichbar sind,
finden sich bei den jeweiligen Nutzern deutliche Unterschiede. So kennzeichnet sich die
Nutzung von WhatsApp und Snapchat zum Uberwiegenden Teil durch eine aktive Form der
Nutzung. Doch bereits bei Instagram geht die aktive Nutzung deutlich zuriick und der Anteil
der passiven Nutzer steigt auf Uber ein Drittel an. Die Nutzer von Facebook beschreiben
sich dagegen zum Grolteil als passive Nutzer, was auch fiir die Nutzer der weniger ver-
breiteten Plattformen gilt. Die einzige Gemeinsamkeit, die alle Plattformen kennzeichnet, ist
die einer eindeutigen Zuordnung der Nutzung — der Anteil derer, die ein ausgewogenes
Verhaltnis zwischen aktivem und passivem Umgang aufweisen, fallt bei allen Nutzern (mit
Ausnahme von WhatsApp) am geringsten aus. Ob es sich hierbei um spezifische Unter-
schiede z. B. beim Grad der Selbstdarstellung innerhalb der jeweiligen Community handelt
(z. B. bei Instagram oder Twitter mehr Promis und Stars) oder ob umgekehrt spezifische
Plattformen durch ihre jeweilige Funktionalitat flr eine aktive Nutzung besser geeignet sind
als andere, muss an dieser Stelle offen bleiben. Uberwiegend gilt aber — mit Ausnahme von
WhatsApp — dass weibliche und jlingere Nutzer haufiger zu einer aktiven Nutzung tendie-

ren.

Aktive/passive Nutzung von Kommunikationsangeboten

| aktiv Hpassiv sowohl als auch |

WhatsApp (n=1.144)

Snapchat (n=619)

Instagram (n=684)

Facebook (n=612)

Twitter (n=149)

Google plus (n=114)

Tumblr (n=87)

Pinterest (n=70)

0 25 50 75 100

Quelle: JIM 2016, Angaben in Prozent
Basis: Nutzer derjeweiligen Angebote mind. einmalin 14 Tagen
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11. TV, YouTube, Netflix & Co.

In diesem Kapitel steht die Bewegtbildnutzung Jugendlicher im Mittelpunkt — und zwar
auch, aber nicht nur im Internet. Denn allen Unkenrufen der jiingsten und auch schon
langeren Vergangenheit zum Trotz, spielt die ,klassische® Bewegtbildnutzung im linearen
Fernsehen bei Jugendlichen noch immer eine bedeutende Rolle. Gleichzeitig findet Fern-
sehen aber immer haufiger auch im Internet statt. Fernsehinhalte — in Teilen oder in Ganze,
live oder zeitversetzt — stehen rund um die Uhr z. B. in den Mediatheken der Sender zur
Verfligung, kdnnen im YouTube-Kanal des Senders abgerufen werden, werden von Nut-
zern auf YouTube eingestellt, in den sozialen Netzwerken gepostet oder es stehen (ber die
Fernsehausstrahlung hinausgehendes (Begleit-)Material, Specials oder Making-ofs zur

Verfligung.

In 97 Prozent der Haushalte, in denen Jugendliche aufwachsen, findet sich ein Fernsehge-
rat. 52 Prozent der Haushalte verfligen mittlerweile Uber ein Fernsehgerat mit Internetzu-
gang. Aktuell besitzen mit 55 Prozent immer noch mehr als die Halfte aller Zwolf- bis 19-
Jahrigen ein eigenes Fernsehgerat (mit Internetzugang: 16 %), wobei die Besitzrate mit
steigendem Alter nicht ab-, sondern zunimmt (12-13 Jahre: 45 %, 18-19 Jahre: 63 %). 46
Prozent der Jugendlichen sehen nach eigenen Angaben taglich, weitere 33 Prozent mehr-
mals die Woche fern. Die eigene Fernsehnutzung wird von den Jugendlichen noch immer
auf 105 Minuten geschatzt (2015: 113 Min.). Nach wie vor nutzen Jugendliche Fernsehin-
halte hauptsachlich lber das klassische stationare Fernsehgerat, aber auch Internet bzw.

Handy/Smartphone und der Tablet-PC etablieren sich zunehmend als Distributionsweg.

Wege der Fernsehnutzung in den letzten 14 Tagen 2014 - 2016
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Wie in den Jahren zuvor fiihrt bei den Jugendlichen ein Anbieter mit extrem weitem Ab-
stand die Liste der favorisierten Fernsehsender an. Fir 45 Prozent ist der Unterhaltungs-
und Entertainmentsender Pro7 das liebste Fernsehprogramm. Drei weitere Sender teilen
sich den zweiten Platz — werden allerdings jeweils nur von sechs Prozent als Lieblingssen-
der genannt: RTL, RTL Nitro und DAS ERSTE Programm der ARD. Ganz knapp folgen das
ZDF und SAT.1. Wahrend Pro7 haufiger der Lieblingssender von Jungen ist (50 %, Mad-
chen: 38 %), sprechen sich mehr Madchen fir RTL aus (10 %, Jungen: 2 %). Diese nen-
nen auch haufiger als Jungen SAT.1 (8 %, Jungen: 3 %), RTL2 (4 % vs. 1 %) und den
Disney Channel (4 % vs. 1 %). DMAX wiederum wird entsprechend seiner Konzeption als

Mannersender ausschlief3lich von Jungen als Lieblingssender angefiihrt (7 %).

Zu den beliebtesten Sendungsgenres zahlen Sitcoms/Comedy (34 %), Krimis/Mystery
(22 %), Comic/Zeichentrick (18 %), Scripted Reality (17 %) und Wissensmagazine (14 %).
Die geschlechtsspezifischen Senderpraferenzen spiegeln sich auch in den entsprechenden

Genrevorlieben bzw. den konkreten Einzelsendungen als Genrevertreter wider.

Lieblingssendung im Fernsehen 2016
- bis zu drei Angaben/Oberkategorie und Beispielsendungen -

Sitcoms/Comedy

Big Bang Theory

36

How | met your
mother

| Comics/Zeichentrick |

Die Simpsons

Krimis/Mystery

Tatort

Scripted Reality

Berlin — Tag & Nacht

Wissensmagazine

Galileo

EMadchen

Jungen

50 75 100
Quelle: JIM 2016, Angaben in Prozent, Nennungen ab 4 Prozent (Gesamt)

Basis: alle Befragten,n=1.200

Dass Serien und Filme von Jugendlichen nur noch im Internet gesehen werden, ist eine
weit kolportierte Behauptung, die schon seit vielen Jahren aufgestellt wird. Fragt man
Jugendliche (die zumindest selten fernsehen) selbst'®, so geben knapp zwei Drittel an, von
dieser Option schon einmal Gebrauch gemacht zu haben — und zwar unabhangig von

Geschlecht, Alter oder Bildungshintergrund. Diesen steht ein Drittel gegeniber, das zwar

10 .Im Internet gibt es die Mdglichkeit, sich z. B. in Mediatheken, bei Netflix oder YouTube usw. Sendun-
gen, Serien und Filme anzusehen. Nutzt du diese Moglichkeit, weillt du, dass es diese Mdglichkeit gibt
oder horst du heute erstmals davon?*
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grundsatzlich weill, dass man Serien und Filme auch im Internet nutzen kann, dies aber
bisher noch nie gemacht hat. Drei Prozent héren im Zuge der Befragung erstmals von
dieser Option. Die onlinebasierte Nutzung von Serien und Filmen ist, wie der Vorjahresver-
gleich zeigt, also erst jetzt in der breiten Masse der Jugendlichen angekommen. Der An-
stieg der Nutzer betragt — Gber fast alle Altersgruppen und beide Geschlechter hinweg —

etwa 20 Prozentpunkte bzw. rund 40 Prozent.

Nutzung von Filmen und Serien im Internet 2016
- schon malgenutzt-

Gesamt 64

Médchen 64

Jungen 63

12-13 Jahre 64

m2015, n=1.152
14-15 Jahre 63 2016, n=1.154
16-17 Jahre 63
18-19 Jahre 64

Haupt-/Realschule 60
Gymnasium 68
75 100

Quelle: JIM 2015, JIM 2016, Angaben in Prozent
Basis: Befragte, die zumindestselten fernsehen

Aus der zunachst ohne Antwortvorgaben gestiitzten Nachfrage, wo genau sie sich Serien
und Filme ansehen (Nutzer von Serien/Filmen im Internet, n=767), ergeben sich zunachst
drei relevante Anbieter (mehr als zehn Prozent der Nennungen), die bei den Jugendlichen
»top of mind“ sind: An erster Stelle YouTube (47 %), Netflix auf Platz zwei (29 %) und
unterschiedliche Nennungen zu amazon prime bzw. lovefiim.de auf dem dritten Rang
(18 %). Vergleicht man in einem zweiten Schritt die gestiitzte Abfrage diverser Videoplatt-
formen, so ergibt sich eine ganz ahnliche Verteilung. Der Vorjahresvergleich zeigt aber,
welcher Anbieter von der Potentialausweitung bei Zwdlf- bis 19-Jahrigen besonders profi-
tiert hat. Diejenigen, die bereits 2015 zu den Nutzern von Serien und Filmen im Internet
zahlten (n=536), gaben zu 83 Prozent an, hierfiir mindestens einmal pro Woche YouTube
zu nutzen. 2016 (n=767) wird YouTube mit 76 Prozent etwas weniger oft genannt. Ein
leichter Riickgang zeigt sich auch fir die Mediatheken der Sender, die 2016 von 20 Pro-
zent mindestens einmal wodchentlich genutzt werden (2015: 23 %). Netflix hingegen hat den
Anteil wochentlicher Nutzer innerhalb eines Jahres auf 30 Prozent nahezu verdoppelt
(2015: 16 %). Bezieht man alle generell fernsehenden Jugendlichen in die Betrachtung mit
ein, so relativieren sich die Auspragungen etwas. Auch hier bleibt YouTube natirlich die

mit Abstand bedeutsamste Plattform fur Filme und Serien im Internet, allerdings macht
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auch im Jahr 2016 ein Drittel der Jugendlichen von dieser Option keinen Gebrauch und

nutzt Serien und Filme nach wie vor auf dem klassischen, linearen Weg.

Haufigkeit der Nutzung von Serien und Filmen 2016
- mind. einmal pro Woche -

YouTube

Netflix

Mediatheken

Amazon Fire TV

maxdome

Vine

m2015, n=1.152
2016, n=1.154

Apple TV

Telekom Entertain

Vimeo

Watchever

keine Nutzung im Internet 53

75 100

Quelle:JIM 2015, JIM 2016, Angaben in Prozent
Basis: Befragte, die zumindest selten fernsehen

Auch in den Mediatheken der Fernsehsender — die ja als erweiterter Arm im Internet zu
verstehen sind — sind Serien das meistgenutzte Genre. Dartiber hinaus werden Comedy-
Sendungen, Spielfiime, Castingshows sowie Nachrichten und Sport von mehr als einem

Finftel der Nutzer von Mediatheken (n=403) regelmafig abgerufen.

Genutzte Sendungsgenre in Mediatheken 2016

- ,nutze ich zumindestregelmafig“-

Serien
Castingshows (z.B. VoG, GNTM)
Comedy-Sendungen

Spielfilme

Gesamt
EMadchen
Jungen

Sportsendungen

Krimis

Nachrichtensendungen
Reality TV (z.B. Big Brother, Berlin Tag & Nacht)

Zeichentricksendungen

50 75 100

Quelle: JIM 2016, Angaben in Prozent
Basis: Befragte die zumindestselten Mediatheken nutzen,n=403



Seite 38 Medienpadagogischer Forschungsverbund Siidwest / JIM-Studie 2016

Fokussiert man neben den fernsehbezogenen Inhalten die unterhaltungsorientierte Nut-
zung des Internets generell, dann zeigt sich auch an dieser Stelle die Omniprasenz von
YouTube. Hier kénnen Videoclips und Filme kostenlos angeschaut, aber auch bewertet
oder kommentiert werden und jeder kann umgekehrt Videos kostenfrei auf der Plattform
einstellen. Die Bandbreite der Videos reicht vom hochprofessionellen Videoclip bis hin zu
mit Musik unterlegten Standbildern, der Themenvielfalt sind ebenso wenig Grenzen gesetzt

wie der Tonalitat und auch Gewalt ist ein Thema.

86 Prozent aller Jugendlichen nutzen YouTube mindestens mehrmals pro Woche, 56
Prozent sogar taglich (Madchen: 48 %, Jungen: 64 %). Der Anteil regelmaRiger YouTube-
Nutzer fallt bei Jungen und jungen Mannern mit 89 Prozent héher aus als bei Madchen und
jungen Frauen (81 %), mit zunehmendem Alter der Jugendlichen verliert die Videoplattform
etwas an Bedeutung fir den Alltag. Zahlen bei den Zwolf- bis 13-Jahrigen noch 89 Prozent
zu den regelmaBigen Nutzern, sind es bei den 18- und 19-Jahrigen nur noch 78 Prozent
(14-15 Jahre: 88 %, 16-17 Jahre: 87 %). Im Vergleich zum Vorjahr hat sich der Anteil

regelmafiger YouTube-Nutzer unter den Jugendlichen um fiinf Prozentpunkte erhoht.

Welche Inhalte bei YouTube sind fir Jugendliche von Interesse? Die Liste bedeutsamer
YouTube-Genres wird von Musikvideos angefiihrt, die von 55 Prozent der YouTube-Nutzer
mindestens mehrmals pro Woche angesehen werden. Humor spielt ebenso eine wichtige
Rolle, kurze lustige Clips werden von 40 Prozent regelmafig genutzt. Es folgen Let’s-play-
Videos, bei denen man anderen beim Gaming zusehen kann (33 %) und Comedy-Formate
von mehr oder weniger bekannten YouTubern (32 %). Aber auch Videos mit ernsthaften
Inhalten spielen eine Rolle und gehoéren fir ein Finftel der YouTube-Nutzer zum festen
Alltags-Repertoire: Dies umfasst Videos von YouTubern, die Nachrichten und das aktuelle
Geschehen prasentieren und kommentieren (22 %), dazu gehoéren Lernvideos bzw. soge-
nannte Tutorials (21 %) und Videos, bei denen es um Sport geht (21 %). Fur 16 Prozent
sind Mode- oder Beauty-Videos von grofer Bedeutung, ahnlich grof3 ist der Anteil derer,
die sich regelmalig Fernsehsendungen oder Ausschnitte davon ansehen. Action Cam-
Videos kommen meist aus dem Bereich des Extremsports und sind fiir zwolf Prozent von
grol’em Interesse, jedem zehnten YouTube-Nutzer dient die Plattform als digitale Nachhil-
fe, indem er regelmaRig Erklarvideos zu Themen fir die Schule anschaut. Ebenso beliebt
sind Videos, die sich als Kaufhilfe oder Anleitung fir Produkte verstehen. Eigene Videos
stellen nur zwei Prozent der jugendlichen YouTube-Nutzer regelmaRig ein — gerade zehn

Prozent sind Gberhaupt als ,Produzent* tatig.

Entsprechend der héheren Affinitdt von Jungen und jungen Mannern zu YouTube generell
kommt es bei vielen Genres zu einem héheren Anteil regelmaiger Nutzer. Am deutlichs-

ten ist dies bei Let's-play- und Sportvideos der Fall, aber auch bei Comedy-, Action Cam-
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Videos oder Videos von YouTubern zum aktuellen Zeitgeschehen. Madchen und junge
Frauen nutzen — getreu althergebrachter Klischees — auch bei YouTube zu einem héheren

Anteil Mode- und Beauty-Videos oder Tutorials.

YouTube: Nutzung 2016

- tglich/mehrmals pro Woche -

Musikvideos

Lustige Clips

Lets-play-Videos

Comedy/lustige Videos von YouTubern

Videos von YouTubern iiber aktuelle Nachrichten

Tutorials

Sportvideos =
mMadchen

Mode-/Beauty-Videos Jungen

Sendungen aus dem Fernsehen

Action Cam-Videos

Erklérvideos fiir Themen aus der Schule
Produkttests

Eigene Videos einstellen

0 25 50 75 100

Quelle: JIM 2016, Angaben in Prozent
Basis: Befragte, die zumindest selten YouTube nutzen,n=1.179

Im Altersverlauf gibt es bei den meisten Genres kaum Unterschiede, sie werden von Zwolf-
und 13-Jahrigen YouTube-Nutzern ebenso haufig genutzt wie von 18- und 19-Jahrigen.
Allerdings gibt es vier Ausnahmen: Let's-play-Videos verlieren ebenso die Halfte regelma-
Riger Nutzer (12-13 Jahre: 44 %, 18-19 Jahre: 21 %) wie die Comedy-Videos von
YouTubern (12-13 Jahre: 39 %, 18-19 Jahre: 20 %) und das Thema Mode-/Beauty (12-13
Jahre: 23 %, 18-19 Jahre: 11 %). Aber auch das Interesse an Tutorials (12-13 Jahre: 29 %,
18-19 Jahre: 18 %) lasst deutlich nach.

Die Frage nach den liebsten YouTube Kanalen — auch hier waren wieder bis zu drei Nen-
nungen erlaubt — generiert aufgrund der immensen Bandbreite und Anzahl nur geringe
Haufigkeiten. Die meisten Nennungen der Nutzer entfallen auf ,Bibis Beauty Palace* (8 %),
.LeFloid“ (6 %) erreicht kurz vor ,Gronkh® (5 %) und ,DagiBee* (4 %) den zweiten Platz.
Jeweils drei Prozent der Angaben erhalten ,made my day*, ,Julien Bam® und ,ApeCrime*.
Vor allem Madchen und junge Frauen schwarmen fur ,Bibi“ (16 %, Jungen: 1 %) und
,DagiBee* (7 %, Jungen: -) wahrend ,Gronkh“ deutlich mehr mannliche Fans hat (7 %,
Méadchen: 3 %). Nur ,LeFloid“ kommt bei beiden Geschlechtern gleichermallen an (Mad-
chen: 7 %, Jungen: 6 %).
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12. Wikipedia, Google & Co.

Neben klassischen Informationsmedien wie Fernsehen'", Radio und Tageszeitung, die von
Jugendlichen themenspezifisch genutzt werden'?, hat das Internet eine hohe Bedeutung
als Informationsmedium, das in kirzester Zeit mehr oder weniger detaillierte Antworten auf
nahezu jede denkbare Frage liefert. Zwolf- bis 19-Jahrige verbringen nach eigener Ein-
schatzung zwar nur zehn Prozent ihrer Onlinenutzung mit gezielter Recherche und der
Informationssuche, welche Suchstrategien und Informationswege sich dabei etabliert
haben, wird im Folgenden anhand der Zustimmung vorgegebener Méglichkeiten, wie man

das Internet als Informationsquelle nutzen kann, untersucht.

Wenn Jugendliche sich im Internet informieren, fihrt sie der erste Weg zu einer Suchma-
schine, meist ist das Google. Auch die Zwdlf- bis 19-Jahrigen googeln intensiv — 87 Pro-
zent bemihen mindestens mehrmals pro Woche eine Suchmaschine, 58 Prozent sogar
taglich. Die Mdglichkeit, sich bei YouTube Videos anzusehen, um sich tUber ein bestimmtes
Thema zu informieren™, wird von 57 Prozent der Jugendlichen regelmaRig wahrgenom-
men (taglich: 26 %), mit 36 Prozent erhalt ein Drittel regelmaRig Uber Soziale Netzwerke
wie Facebook oder Twitter Nachrichten und aktuelle Informationen (taglich: 23 %). Online-
Lexika wie Wikipedia stellen fiir 35 Prozent eine bedeutende Informationsquelle dar, Nach-
richtenportale von Zeitungen (20 %) oder Zeitschriften (15 %) sind fir etwa ein Flnftel der
Jugendlichen eine Option. Aber auch mit den Startseiten der Online-Provider, die Nachrich-
ten hier oft als Service prasentieren, kommen 13 Prozent der Jugendlichen regelmaRig in
Kontakt. Die Prasenz der Fernsehsender im Internet wird nur von einem geringen Anteil in

Anspruch genommen (8 %).

Die Geschlechter unterscheiden sich hinsichtlich der praferierten Informationsquellen
kaum. So weisen Madchen und Jungen das gleiche Ranking bedeutsamer Recherchemog-
lichkeiten auf, nur die Auspragungen sind unterschiedlich akzentuiert. Grundsatzlich gilt,
dass Jungen und junge Manner fir alle Optionen eine etwas hohere Nutzungshaufigkeit
aufweisen. Am deutlichsten zeigt sich der Unterschied bei der regelmafRigen Nutzung von
YouTube-Videos zur Information (Madchen: 53 %, Jungen: 61 %). Bei den anderen Optio-

nen liegen die Jungen maximal funf Prozentpunkte vorn.

Sehr viel deutlicher treten Unterschiede im Altersverlauf der Jugendlichen auf. Zwar sind
auch hier Suchmaschinen fir alle Altersgruppen das relevanteste Rechercheinstrument
und YouTube spielt als Informationsquelle eine vergleichbare, vom Alter der Jugendlichen

wenig bedingte, Rolle. Alle anderen Informationsquellen werden aber mit zunehmendem

" vgl. Kapitel 11, S. 35.

12 Vgl. hierzu Schwerpunktkapitel 6 ,Themeninteressen und Informationsverhalten® der JIM-Studie 2015,
S. 17.

1 Vgl. auch Nutzung verschiedener YouTube-Genres, Kapitel 11, S. 38.
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Alter sehr viel intensiver genutzt. Dies gilt vor allem flir Facebook (oder Twitter), aber auch

die Onlineangebote klassischer Nachrichtenmedien des Printbereichs.

Tatigkeiten im Internet — Schwerpunkt: sich informieren 2016
- taglich/mehrmals pro Woche -

Suchmaschinen (z. B. Google) 90

92

Videos bei YouTube, um sich iiber Themen zu informieren

Nachrichten/aktuelle Infos aus aller Welt bei
Facebook/Twitter

Wikipedia/vergleichbare Angebote

12-13 Jahre
H14-15 Jahre

16-17 Jahre
m18-19 Jahre

Nachrichtenportale von Zeitungen online

Nachrichtenportale von Zeitschriften

Nachrichten bei Providern wie gmx, web.de, t-online

Nachrichtenportale von TV-Sendern

0 25 50 75 100

Quelle: JIM 2016, Angaben in Prozent
Basis: alle Befragten,n=1.200

Auch vor dem Bildungshintergrund der Jugendlichen sind die Recherchemuster interes-
sant. Fur Jugendliche, die einen formal héheren Bildungshintergrund haben, hat das Inter-
net als Recherche- und Informationsmedium generell eine etwas hohere Bedeutung. Aus-
nahme bilden die oftmals ungepriiften, kurzen und zugespitzten Nachrichten, die Uber die

Sozialen Netzwerke verbreitet werden.

Tatigkeiten im Internet — Schwerpunkt: sich informieren 2016
- taglich/mehrmals pro Woche -

Suchmaschinen (z. B. Google) 90

Videos bei YouTube, um sich iiber Themen zu informieren

Nachrichten/aktuelle Infos aus aller Welt bei
Facebook/Twitter

Wikipedia/vergleichbare Angebote

Nachrichtenportale von Zeitungen online

Haupt-/Realschule

Nachrichtenportale von Zeitschriften EGymnasium

Nachrichten bei Providern wie gmx, web.de, t-online

Nachrichtenportale von TV-Sendern

0 25 50 75 100

Quelle: JIM 2016, Angaben in Prozent
Basis: alle Befragten,n=1.200
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13. Digitale Spiele

Digitales Spielen erlebte im Sommer 2016 einen neuen Hype, als mit Pokémon Go ein
Spiel in die App-Stores kam, das durch die GPS-Daten des Spielers und Kartenmaterial
von GoogleMaps eine ,erweiterte Realitat” (augmented reality) kreiert und reale Sehens-
wirdigkeiten und Gebaude mit einer virtuellen Spielwelt kombiniert. Der Erfolg des Handy-
spiels war Anlass flir eine breite mediale Diskussion zu Potentialen und Gefahren des
digitalen (mobilen) Spielens.’ Der Release-Termin von Pokémon Go in Deutschland am
13.07.2016 lag zwar innerhalb des Erhebungszeitraums fir die JIM-Studie (24.05.2016 bis
31.07.2016), schlagt sich jedoch nicht in den Ergebnissen nieder: Die Nutzer von Pokémon
Go sind mehrheitlich volljahrig, insbesondere die 25- bis 34-Jahrigen, die mittlerweile
erwachsenen Fans der Pokémon-Sammelkarten aus den 1990er Jahren, gehéren zu den

Spielern.™

Betrachtet man neben Smartphone-Spielen auch die vier weiteren digitalen Spieloptionen —
Computer (offline), Konsole, Online und Tablet — so zahlen knapp zwei Drittel der Jugendli-
chen zu den regelmafigen Spielern (taglich/mehrmals pro Woche). Digitale Spielmoglich-
keiten sind im Alltag der Jugendlichen fest verankert: Nur acht Prozent der Zwdlf- bis 19-

Jahrigen spielen nie.

Digitale Spiele: Nutzungsfrequenz 2016

- Computer-, Konsolen-, Online-, Tablet-und Handyspiele (netto) -

Gesamt ] : 64 : “ 13 “
| | taglich/mehrmals pro Woche ®einmal/Woche - einmal/14 Tage einmal/Monat - seltener Enie |
Médchen 1 43 '
Jungen 1 :
12-13 Jahre 1 : 73
14-15 Jahre 1 : 61
16-17 Jahre 1 . 61
18-19 Jahre 1 : 61
Haupt-/Realschule 1 ' 64
Gymnasium 1 57 :
0 25 5'0 75 1(')0

Quelle: JIM 2016, Angaben in Prozent
Basis: alle Befragten,n=1.200

" http://lwww.welt.de/vermischtes/article 157057466/Pokemon-Go-das-gefaehrlichste-Spiel-der-Welt.html,
abgerufen am 24.10.2016

12 http://www.giga.de/spiele/pok-mon-go/news/pok-mon-go-80-prozent-der-spieler-sind-ueber-18/, abgeru-
fen am 24.10.2016
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Dabei sind die Jungen deutlich affiner: Wahrend nicht einmal jedes zweite Madchen regel-
mafig digitale Spiele nutzt, sind es bei den Jungen vier Finftel. AuBerdem ist die Faszina-
tion bei den Jiingsten am grofdten: Zwischen zwolf und 13 Jahren spielen drei Viertel re-
gelmalig, bei den 18- bis 19-Jahrigen sind es nur noch 61 Prozent. Jugendliche mit einem
formal héheren Bildungsniveau (57 %) sind etwas weniger spielaffin als Jugendliche mit

niedrigerem Bildungshintergrund (64 %).

Der Vergleich aller digitalen Spielformen zeigt, dass Handyspiele die weiteste Verbreitung
haben, gefolgt von Onlinespielen auf dem zweiten Platz. Konsolenspiele sind dann schon
etwas weniger alltagsrelevant und Offline-Computerspiele sowie Games auf dem Tablet

finden keine breite Akzeptanz im Medienalltag der Zwélf- bis 19-Jahrigen.

Digitale Spielformen im Vergleich:
Nutzungsfrequenz 2016

Handyspiele 45

Onlinespiele 35

Konsolenspiele 21

Tabletspiele 13

0 2

taglich/mehrmals pro Woche meinmal/Woche - einmal/14 Tage einmal/Monat - seltener  mnie |

Computerspiele
(offline)

17
5

50 75 100

Quelle: JIM 2016, Angaben in Prozent
Basis: alle Befragten,n=1.200

Betrachtet man die unterschiedlichen Spieloptionen im Detail, wird deutlich, dass diese
unterschiedliche Nutzungsmuster aufweisen. Handy- bzw. Smartphonespiele sind flr
Méadchen die interessanteste Mdglichkeit, dennoch sind die Jungen auch hier affiner. Wah-
rend gut jedes dritte Madchen regelmaflig am Handy oder Smartphone spielt (36 %), ist es
bei den Jungen jeder Zweite (53 %). Auch hier zeigt sich deutlich, dass das digitale Spiel
am Smartphone eher etwas fur die Jungeren zu bieten hat (12-13 Jahre: 58 %, 14-15
Jahre: 46 %, 16-17 Jahre: 41 %, 18-19 Jahre: 36 %). Insgesamt hat der Anteil regelmafi-
ger Smartphonespieler im Vergleich zu 2015 leicht abgenommen (-2 PP)."®

'® Dieser Zusammenhang gibt einen Hinweis darauf, dass der Live-Gang von Pokémon Go auf die Stich-
probe der JIM-Studie keinen Einfluss hat. Vgl. S. 42.
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Die ,klassischen® Spieloptionen an Computer, Konsole und Online sind nach wie vor fir
Jungen deutlich interessanter: Betrachtet man nur das Spielen Uber diese drei Plattformen,
dann zahlen 72 Prozent der Jungen und nur 14 Prozent der Madchen zu den regelmaRigen
Nutzern. AuRerdem verliert das Gamen an PC, Konsole und Online mit steigendem Alter
der Jugendlichen etwas an Reiz: Bei den Zwolf- bis 13-Jahrigen zéhlen nur 13 Prozent zu
den Nichtnutzern, wahrend es bei den 18- bis 19-Jahrigen jeder Vierte ist (26 %, 14-15
Jahre: 20 %, 16-17 Jahre: 23 %). Jugendliche mit formal héherem Bildungshintergrund
spielen zu 73 Prozent zumindest selten PC-, Konsolen- oder Onlinespiele, bei den Ubrigen

Schulformen sind es 83 Prozent.

Tablet-Spiele zeigen im Alltag der Zwolf- bis 19-Jahrigen die geringste Relevanz. Zwar
besitzt mittlerweile jeder dritte Jugendliche ein eigenes Tablet (30 %), diese Gerate werden
aber offenbar eher fir andere Tatigkeiten als Spielen (regelmaBig) genutzt. Mindestens
mehrmals pro Woche spielen nur 13 Prozent der Jugendlichen auf dem Tablet-PC, auch ist

hier keine Dynamik festzumachen (2015: 14 %).

In der JIM-Studie 2016 wurden auflierdem diejenigen Jugendlichen, die zumindest selten
Uber mindestens eine der untersuchten Plattformen (Computer, Konsole, Online, Tablet
oder Smartphone) spielen, gefragt, welches Gerat sie am haufigsten zum Spielen nutzen.
Hier zeigt sich mit 44 Prozent erneut die grofRe Alltagsrelevanz von Smartphonespielen.
Diese Spielform ist die einzige, die fur die breite Masse der Madchen Relevanz hat. Fir gut
ein Viertel (jeden dritten Jungen) sind Computer oder Laptop die Gerate, an denen am
haufigsten gespielt wird (meist Spiele, die eine anspruchsvolle Grafik haben und somit
einen groflRen Bildschirm und hohe Rechnerleistung nétig machen). Ein Flnftel spielt am
haufigsten Uber feste Spielkonsolen und nur sechs Prozent geben an, am haufigsten am
Tablet-PC zu spielen. Tragbare Spielkonsolen (die immerhin noch 45 Prozent der Jugend-

lichen besitzen) spielen offenbar im Smartphone-Zeitalter eine eher nebensachliche Rolle.

Am haufigsten genutztes Gerat zum digitalen Spielen 2016

' 4 |
Handy/Smartphone 63

28
27

Computer/Laptop _ 14

38
20

Feste Spielkonsole _ 10

29

T 6 Gesamt
Tablet-PC | 10 EMidchen
3

Jungen

Tragbare :
Spielkonsole F 3

0 25 50 75 100
Quelle: JIM 2016, Angaben in Prozent
Basis: Nutzer von Computer-, Konsolen-, Online-, Tablet-, Handyspielen,n=1.100
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Die Spieldauer der Zwolf- bis 19-Jahrigen (betrachtet iber alle Spielmdglichkeiten, also
Computer-, Konsolen-, Online-, Tablet- und Smartphonespiele) betragt an einem durch-
schnittlichen Wochentag 77 Minuten (2015: 87 Min.) und am Wochenende 108 Minuten
(2015: 114 Min.). Madchen (46 Min.) spielen an Wochentagen halb so lange wie Jungen
(106 Min.), am Wochenende ist die Spieldauer der Jungen (155 Min.) sogar fast dreimal so
hoch wie die der Madchen (58 Min.). Die 14- bis 15-Jahrigen spielen am kiirzesten (Mo-Fr:
73 Min.), die Zwolf- bis 13-Jahrigen am langsten (86 Min., 16-17 Jahre: 76 Min., 18-19
Jahre: 74 Min.). Gymnasiasten (61 Min.) spielen deutlich kirzer als Jugendliche mit einem

formal niedrigeren Bildungshintergrund (98 Min.).

Das beliebteste Spiel Uber alle finf Spieloptionen (bis zu drei Titel konnten genannt wer-
den) ist auch im Jahr der FuRball-EM, wie schon oft, das FuRballspiel ,FIFA“ (17 %). Platz
zwei belegt das Open-World-Spiel ,Minecraft* mit 14 Prozent, auf Platz drei folgt das Ac-
tion-Game ,Grand Theft Auto (GTA)* (9 %). Mit jeweils sieben Prozent der Nennungen
teilen sich das Onlinespiel ,League of Legends (LoL)* und die Handy-App ,Candy Crush®
den vierten Platz. Jeweils sechs Prozent nennen den First-Person-Shooter ,Call of Duty”,

das Strategie-Spiel ,,Clash of Clans” sowie die Simulation ,Die Sims*.

Wahrend Madchen am liebsten ,Candy Crush® (14 %, Jungen: 1 %) und ,Die Sims* (13 %,
Jungen: -) spielen, praferieren die Jungen ,FIFA®* (27 %, Madchen: 4 %) und ,Minecraft*
(19 %, Madchen: 7 %).

Liebste Computer-, Konsolen-, Online-, Tablet- und Handyspiele
Rang 1 -3

- bis zu drei Nennungen -

12-13 Jahre 14-15 Jahre 16-17 Jahre 18-19 Jahre
Rang 1 ,Minecraft" 33% ,Minecraft" 14% JFIFA“19% LFIFA" 17%
,Grand Theft Auto" 11%

" 0, " 0, " 0,

Rang 2 JFIFA" 16% LFIFA" 14% ,Grand Theft Auto" 11% League of Legends* 11%

Rang 3 ,Clash of Clans" 6% ,Grand Theft Auto" 8% ,Candy Crush* 9% ,Candy Crush* 9%
Haupt-/Realschule Gymnasium

Rang 1 JFIFA"17% LFIFA" 16%

Rang 2 JMinecraft" 13% ,Minecraft" 13%

,Candy Crush" 8%
,League of Legends” 8 %

Rang 3 ,Grand Theft Auto" 11%

Quelle: JIM 2016, Angaben in Prozent
Basis: Nutzer von Computer-, Konsolen-, Online-, Tablet-, Handyspielen,n=1.100
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14. Smartphone und Schule

Im Oktober 2016 hat die Bundesbildungsministerin Johanna Wanka angekiindigt, die
Schulen in Deutschland fit fiir die digitale Zukunft zu machen."” Finf Milliarden Euro sollen
in Beratungsstrukturen und technische Infrastruktur wie Computer und WLAN investiert
werden. Wahrend die technische Ausstattung an Schulen offensichtlich noch Optimie-
rungsbedarf hat, ist die Ausstattung der Schiiler selbst bereits auf hohem Niveau ange-
kommen (vgl. Kap 2). 97 Prozent der Jugendlichen haben ein Smartphone und 87 Prozent
kénnen zuhause das WLAN uneingeschrankt nutzen. Auch die Onlinezeit von taglich 200
Minuten zeigt, dass der Alltag von Jugendlichen digital gepragt ist. Das gilt auch fir den
schulischen Teil. Insgesamt verbringen Schiiler zwischen zwélf und 19 Jahren nach eige-
nen Angaben im Schnitt etwa eineinhalb Stunden pro Tag mit Hausaufgaben (mit und ohne
Computer/Internet), wobei Jungen mit durchschnittlich 78 Minuten weniger Zeit in ihre
Schulkarriere investieren als Madchen (106 Min.). Fast die Halfte dieser Zeit (43 % bzw. 40
Min.) verbringen jugendliche Schiilerinnen und Schiiler jeden Tag am Computer oder im
Internet um etwas flr die Schule zu erledigen. Zeitlich liegen Jungen und Madchen gleich
auf, der prozentuale Anteil fallt bei Jungen mit 50 Prozent aber deutlich hdher aus als bei
Madchen (38 %). Die computergestiitzte Hausaufgabenzeit steigert sich von einer guten
halben Stunde bei den Zwolf- bis 13-Jahrigen auf eine gute Dreiviertelstunde bei den
volljahrigen Schilern — bezogen auf die Zeit, die generell fir Hausaufgaben aufgewendet

wird, steigt der Anteil von 41 auf 46 Prozent.

Lernen und Computer-/Internetnutzung zuhause fir die Schule 2016
-Mo-Fr, in Minuten -

120 - | Hausaufgaben/Lernen zuhause fiir die Schule H Computer-/Internetnutzung zuhause fiir die Schule |
106
100
97 95
92 94
90 1 O
78 80
11 11 e 1 S S
40
il B I I ------------------ I I ------------------ I
0
N @ @ @ @ e
& & & & & N
& & & S S . S
*’b D) :\".) ‘\‘) S\ ‘\9 ,g’ &Q
RV N\ N b v\Qg 5
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Quelle:JIM 2016, Angaben in Minuten
Basis: Schiiler,n=990

7 https://www.bmbf.de/de/sprung-nach-vorn-in-der-digitalen-bildung-3430.html, abgerufen am 21.10.2016
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Dass neben der Arbeit fiir Texte und Prasentationen bei den Hausaufgaben das Internet
als Informationsquelle eine wichtige Rolle spielt, zeigen eine Reihe von Kennzahlen: 28
Prozent der Jugendlichen nutzen innerhalb von 14 Tagen YouTube um dort Erklarvideos
zu Themen aus der Schule anzusehen. Sieben Prozent nutzen taglich Wikipedia oder
vergleichbare Angebote. Diese Daten belegen, dass Schiler zuhause bereits digitale

Hilfestellung in Anspruch nehmen.

Obwohl fast alle Schiiler ein Smartphone besitzen und dieses daher theoretisch auch fir
unterschiedliche Anwendungsfélle im Unterricht einsetzen kdnnten, sieht die Realitat an
den Schulen etwas anders aus. Mit 94 Prozent darf zwar die grol3e Mehrheit der Schiler
ein Handy mit in die Schule nehmen, dort unterliegt es dann allerdings meist gewissen
Restriktionen.'® Zwei Finftel der Schiler dirfen das Handy zwar mitnehmen, aber nicht in
der Schule benutzen, jeder dritte Schiler darf das Handy in der Schule nur in den Pausen
verwenden und nur gut jedem Flnften ist es erlaubt, das Handy fir die Arbeit im Unterricht
zu nutzen. Mit zunehmendem Alter wird den Schiilern mehr Autonomie gewahrt. Wahrend
nur jeder Zehnte der Zwolf- bis 13-Jahrigen das Handy im Unterricht nutzen darf und Gber
die Halfte ein volliges Nutzungsverbot an der Schule haben, kann fast jeder zweite volljah-
rige Schiler im Unterricht darauf zurlickgreifen und nur fiir 15 Prozent der Schdler in dieser

Altersgruppe ist die Nutzung an der Schule ganz verboten.

Ich darf das Handy...

. im Unterricht fiir den Unterricht benutzen M... nur in den Pausen benutzen
nlcht in der Schule benutzen .. nicht mitin die Schule nehmen

1213 Jahre |14 “ | 57

1415 Jahre | 20 “ a3

1617 Jahre | 2 __ s
18-19 Jahre | “

40

-
[3,]

Haupt-/Realschule 17

0 75 1

o

0

Quelle: JIM 2016, Angaben in Prozent
Basis: Schiiler,n=990

'8 Zur rechtlichen Situation in den Bundeslandern siehe:
https://www.handysektor.de/paedagogenecke/handyordnung/handy-in-der-schule-regelungen-der-
bundeslaender.html, abgerufen am 28.10.2016
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Was die Zugangsmoglichkeiten zum Internet in der Schule betrifft, geben 41 Prozent der
Schiler an, dass an der Schule ein WLAN-Netz vorhanden ist. Allerdings ist dieses meist
nicht fir die Schiler gedacht. 29 Prozent sagen, dass ihnen das WLAN nicht zur Verfligung
steht, funf Prozent der Schiler dirfen es nur in den Pausen nutzen und gerade einmal
sieben Prozent kdnnen das kabellose Schulnetz wahrend des Unterrichts als Zugang zum
Internet verwenden. Eine Ausnahme bilden hierbei nur die volljahrigen Schiler, die zu 18
Prozent WLAN im Unterricht nutzen dirfen. Nach Angaben der Schiler haben Gymnasien
im Vergleich zu den anderen Schultypen sowohl eine hoherer Ausstattungsrate als auch

eine hohere Nutzungsrate des WLAN-Netzes im Unterricht.

Das WLAN in meiner Schule darf ich mit meinem Handy...

u... auch im Unterricht fiir den Unterricht nutzen ... nur in den Pausen nutzen
... nicht nutzen B In meiner Schule gibt es kein WLAN

Madchen
Jungen 28

12-13 Jahre

w
o

14-15 Jahre

16-17 Jahre

18-19 Jahre

=
©

Haupt-/Realschule

w
o

Gymnasium

o
o
=
(=3
=]

75

Quelle: JIM 2016, Angaben in Prozent
Basis: Schiiler,n=990
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15. Mobbing im Internet

Die inzwischen omniprasent verfiigbare Mdglichkeit, Bilder und Filme aufzunehmen und
diese direkt an Dritte weiterzugeben, kann auch Probleme bereiten, wenn diese bspw.
unreflektiert verschickt, die Betroffenen nicht um Erlaubnis gefragt oder wenn Bilder und
Inhalte sogar bewusst in beleidigender Absicht verschickt werden. Die Definition verschie-
dener Nutzergruppen macht es einfach, andere auszugrenzen und bspw. ohne deren
Wissen Uber sie zu lastern. Unter (meist vermeintlicher) Anonymitat ist fiur manche Jugend-
liche die Hemmschwelle geringer, Dinge zu sagen (bzw. zu schreiben) die sie ihrem Ge-
geniber personlich in dieser Form nie mitteilen wirden. Wenn auch das Schlagwort Mob-
bing, wie es wohl meist von Schilern verwendet wird, sicherlich nicht immer das meint,
was Fachleute unter diesem Begriff subsumieren, so ist die Problematik unter Jugendlichen
doch prasent. Auch beleidigende oder diskriminierende AuRerungen, die strenggenommen

kein Mobbing darstellen, sind aus Sicht der Betroffenen dennoch eine Belastung.

In der Altersgruppe der Zwolf- bis 19-Jahrigen gibt jeder Dritte (34 %) an, dass in seinem
Bekanntenkreis schon einmal jemand im Internet oder per Handy fertig gemacht wurde.'®
Madchen haben dies mit 37 Prozent schon haufiger mitbekommen als Jungen (31 %). Je
alter die Jugendlichen sind, desto hoher ist der Anteil derer, die schon von so einem Fall
erfahren haben (12-13 Jahre: 26 %, 14-15 Jahre: 30 %, 16-17 Jahre: 39 %, 18-19 Jahre:
39 %). Ob dies nun an der groReren Lebenserfahrung und dem gréReren Freundeskreis
der Alteren liegt, oder ob dies dort haufiger vorkommt, kann an dieser Stelle nicht festge-
stellt werden. Bei der Betrachtung des Bildungshintergrunds zeigt sich, dass an Gymnasien
mit 32 Prozent etwas weniger Jugendliche von dieser Problematik betroffen sind als bei

den dbrigen Schultypen (37 %).

Auf die direkte Nachfrage, ob sie selbst schon einmal als Opfer von Mobbing betroffen
waren, antworten acht Prozent aller Jugendlichen mit ja, dies entspricht einer Gréftenord-
nung von etwa 500.000 Jugendlichen in Deutschland. Madchen sind mit neun Prozent
etwas haufiger betroffen als Jungen (7 %). Der Anteil der Opfer solcher Attacken wird mit
zunehmendem Alter deutlich gréfer (12-13 Jahre: 4 %, 14-15 Jahre: 6 %, 16-17 Jahre:
8 %, 18-19 Jahre: 13 %). An Gymnasien ist der Anteil mit sieben Prozent etwas geringer

als bei den Ubrigen Schulformen (10 %).

Um einen ersten Anhaltspunkt zu erhalten, wie die Schiler mit dieser Problematik umge-
hen, bzw. umgehen wirden, soweit sie selbst noch nicht betroffen waren, wurde nach

(potentiellen) Optionen der Hilfestellung gefragt. Hierauf geben 59 Prozent an, dass sie

' Die Fragestellung lautete ,Gibt es jemanden in Deinem Bekanntenkreis, der schon mal
per Handy oder im Internet fertig gemacht wurde?“. In einem zweiten Schritt wurde dann gefragt: ,Und
ist Dir das selbst auch schon mal passiert?“
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sich an ihre Eltern wenden wirden, zwei Finftel wirden sich eher Freunden anvertrauen
und elf Prozent wirden ihre Geschwister um Hilfe bitten. Je sechs Prozent wirden sich
Unterstltzung von ihren Lehrern oder der Polizei holen. Vier Prozent wirden versuchen
damit alleine klar zu kommen. Beratungsstellen, weitere Angehdrige sowie der Provider

oder gar der Verursacher werden von jeweils einem Prozent genannt.

Jungen und Madchen unterscheiden sich darin, dass Madchen sich haufiger an Eltern,
Freunde und Geschwister wenden wirden als Jungen. Diese hingegen wiirden sich eher
an Lehrer oder die Polizei wenden als Madchen. Auch der Anteil derer, die keinerlei Hilfe in

Anspruch nehmen wirden, ist bei den Jungen héher.

Habe mir Hilfe geholt/wiirde mit Hilfe holen bei...

Eltern

Freunden

Geschwistern
Lehrern
Polizei
mMédchen

keine Hilfe geholt Jungen
Betreiber/Provider
Beratungsstelle/Seelsorge/Psychologe
Angehorige/Bekannte
Verursacher

75 100

Quelle:JIM 2016, Angaben in Prozent
Basis: alle Befragten,n=1.200

An wen sich die Jugendlichen hilfesuchend wenden (wiirden) hangt auch vom Alter ab. Bei
den Jingsten mit zwolIf bis 13 Jahren stehen mit 74 Prozent klar die Eltern im Fokus, nur
knapp jeder Dritte wirde sich an die Freunde wenden. Bei den volljahrigen Jugendlichen
hat sich dieses Verhaltnis dann umgekehrt, hier suchen nur noch 46 Prozent Unterstitzung

bei den Eltern und jeder Zweite (49 %) wirde sich dem Freundeskreis anvertrauen.

Setzt man die Schwelle der Beeintrachtigung etwas niedriger und unterstellt nicht explizit
die Absicht, jemanden gezielt fertig zu machen, sondern fragt nach, ob Uber die befragte
Person schon einmal beleidigende, falsche oder peinliche Sachen im Internet oder per

Handy verbreitet wurden, so sieht sich jeder Fiinfte als Betroffener. Jungen und Madchen
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antworten hier gleichermafien. Mit zunehmendem Alter steigt der Anteil jedoch deutlich an.
Jeder vierte volljahrige Jugendliche wurde schon mit beleidigenden, falschen oder peinli-

chen Inhalten tber seine Person im Netz konfrontiert.

Es hat schon mal jemand falsche oder beleidigende Sachen uiber
mich per Handy oder im Internet verbreitet

Gesamt 19

Madchen 18

Jungen 19

12-13 Jahre 15
14-15 Jahre 17
16-17 Jahre 19

18-19 Jahre 24

Haupt-/Realschule 22

Gymnasium 16

0 10 20 30 40 50

Quelle:JIM 2016, Angaben in Prozent
Basis: alle Befragten,n=1.200

Konkretisiert man die Frage auf das Verbreiten peinlicher oder beleidigender Fotos oder
Videos, mussten 13 Prozent der Jugendlichen schon einmal Erfahrungen mit solchen
Inhalten Gber sie machen. Madchen und Jungen sind hier gleichermal3en betroffen (Jun-
gen: 13 %, Madchen: 14 %). Wie bei diesen Inhalten generell, zeigt sich auch bei den
Fotos und Videos eine deutliche Zunahme mit steigendem Alter der Befragten (12-13
Jahre: 6 %, 14-15 Jahre: 10 %, 16-17 Jahre: 16 %, 18-19 Jahre: 20 %).
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16. Smartphone: Digitaler Stress oder Selbstbestimmung

Das Smartphone ist inzwischen Schaltzentrale fur Kommunikation, Information und Unter-
haltung geworden. Durch die Organisation von Schule und Freizeit kommt dem Handy eine
wichtige Rolle im Alltag zu. Aber angesichts der unzahligen Méglichkeiten und standigen
Aktivierung des Nutzers durch Botschaften und Nachrichten kann das Handy auch ein
Storfaktor sein. Wie diese ,stéandige Prasenz“ des Freundeskreises und das riesige Ange-
bot unterschiedlichster Nutzungsoptionen die Wahrnehmung des eigenen Alltags pragt,
wurde in der JIM-Studie 2016 mithilfe von sechs Statements abgefragt. Im Mittelpunkt
stand hierbei die Frage, ob die Optionen des Smartphones eher positiv wahrgenommen
werden oder sie umgekehrt den Alltag eher in Form von digitalem Stress beeintrachtigen.
So bestatigen sieben von zehn Jugendlichen die Aussage, dass sie selbst mit dem Ange-
bot an Apps und Communities manchmal zu viel Zeit verschwenden. 68 Prozent sind
allerdings auch der Ansicht, dass eine Organisation des Freundeskreises heute ohne
Handy gar nicht mehr moéglich ware. Mehr als jeder Zweite (55 %) ist ab und an genervt
von zu vielen Nachrichten auf dem Handy. Jeder Zweite stuft das Handy als sehr wichtig
ein, um den Schulalltag zu koordinieren. Hier geht es neben den Hausaufgaben auch um
Stundenplananderungen und Vertretungen. Jeder Flnfte ist der Ansicht, dass ohne Handy
auch in der Familie Planung und Organisation nicht mehr moglich ware. 19 Prozent be-

fUrchten etwas zu verpassen, wenn sie das Handy ausschalten.

Meinungen zu Handy/Smartphone 2016
- stimme voll und ganz/weitgehend zu -

79
Mit den vielen Apps und Communities die ich nutze, — 75
verschwende ich manchmal ganz schon viel Zeit

64
68
Ohne Handy wire die Organisation und Planung in meinem
Freundeskreis gar nicht mehr moglich
68
55
Ich bekomme manchmal so viele Nachrichten aufs Handy,
dass es mich total nervt
53 Gesamt
b EMadchen
Inzwischen ist das Handy auch fiir die Schulorganisation 51 Jungen
sehr wichtig, also wenn Stunden ausfallen, wer die _ 56
Vertretung macht und auch bei Hausaufgaben 47

Ohne Handy wire die Organisation und Planung in unserer _ ‘

Familie gar nicht mehr moglich 4

4

19

Wenn ich mein Handy nicht anhabe, habe ich Angst, etwas 2

Zu verpassen
16
25 50 75 100

Quelle: JIM 2016, Angaben in Prozent
Basis: Befragte, die ein Handy/Smartphone besitzen,n=1.162
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Madchen haben eher als Jungen das Geflihl, zu viel Zeit mit Apps und Communities zu
verschwenden und bestatigen auch haufiger, dass das Handy fir die Schulorganisation
sehr wichtig ist. Ansonst unterscheiden sich Jungen und Madchen in ihrer Einschatzung

nur sehr geringfiigig.

Durch die Aussagen wird klar, dass das Handy auch von Jugendlichen als belastend be-
griffen werden kann. Die JIM-Studie 2016 fragt Jugendliche offen nach Situationen, bei
denen ihr Handy Ublicherweise ausgeschaltet bleibt. Griinde hierflir kbnnen dabei sowohl
Verbote oder aber auch die eigene Einsicht sein, dass ein Handy in einer bestimmten
Situation stort oder nicht angemessen erscheint. Bei dieser Frage bestatigen 72 Prozent
der Jugendlichen, dass sie selbst generell handyfreie Zeiten haben. Auf die Nachfrage, in
welchen Situationen das Handy ausgeschaltet bleibt, werden von mehr als jedem Dritten
die Hausaufgaben genannt. Gut jeder Vierte verzichtet (freiwillig oder unfreiwillig) nachts
oder am Abend auf das Handy. 14 Prozent verbringen bewusst bestimmte Zeit mit Freun-
den und der Familie ohne Handy. Ein kleiner Anteil der Jugendlichen verzichtet beim Sport
(7 %) oder bei der Arbeit (6 %) auf das Handy. Als weitere handyfreie Zeiten werden das
Wochenende, ,im Urlaub®, ,beim Essen®, ,im Kino oder Theater* oder einfach ,wenn man
seine Ruhe haben will“ genannt (jeweils 4 %). Bei der Betrachtung nach Alter Uberrascht es
nicht, wenn bei den Hausaufgaben bzw. beim Lernen oder in der Nacht vor allem die jln-
geren Jugendlichen zu einem grolReren Anteil handyfreie Zeiten haben, mdglicherweise
greift in dieser Altersgruppe eine entsprechende Familienregel. Fir altere Jugendliche

kommt dann der Arbeitsplatz als handyfreie Zone hinzu.

Ich habe handyfreie Zeiten

79

Ja, und zwar

!

In der Schule/bei Hausaufgaben/Lernen

Abends/nachts -
12-13 Jahre

H14-15 Jahre
16-17 Jahre
H18-19 Jahre

Bei Zeit mit der Familie/Treffen mit Freunden

Beim Sport/Training

Bei der Arbeit

Am Wochenende/im Urlaub

Im Kino/Theater

Beim Essen

Wenn ich Zeit fiir mich/Ruhe haben will

0 25 50 75 100

Quelle:JIM 2016, Angaben in Prozent
Basis: Befragte, die ein Handy/Smartphone besitzen,n=1.162
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Wenn 70 Prozent der Jugendlichen selbst das Gefiihl haben, dass sie manchmal zu viel
Zeit mit dem Handy verbringen, kann es ein interessantes Experiment sein, fir einen be-
stimmten Zeitraum bewusst auf das Handy zu verzichten. Unter dem Begriff ,Handyfasten®
wird dies auch von einigen Schulen regelmafig durchgefiihrt. Die Jugendlichen in der JIM-

Studie wurden gefragt®

, ob sie sich Uberhaupt vorstellen kdnnten, eine Woche ohne Han-
dy zu leben. Zumindest in der theoretischen Vorstellung scheint dies fir viele Jugendliche
eine Option zu sein. Vier Finftel geben an, sie kénnten sich eine Woche ohne Handy
vorstellen. Die Geschlechter, Alters- und Bildungsgruppen unterscheiden sich hierbei

Uberraschenderweise kaum.

Ich kann mir eine Woche ohne Handy vorstellen

Gesamt 78

Madchen

Jungen

12-13 Jahre
14-15 Jahre
16-17 Jahre

18-19 Jahre

Haupt-/Realschule

Gymnasium

0 25 50 75 100

Quelle:JIM 2016, Angaben in Prozent
Basis: Befragte, die ein Handy/Smartphone besitzen,n=1.162

% Die Fragestellung lautete: ,Kannst du dir eine Woche ohne Handy vorstellen?*
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17. Zusammenfassung

Der Medienpadagogische Forschungsverbund Sidwest (mpfs) erhebt seit 1998 mit der
reprasentativen Studienreihe ,JIM* (Jugend, Information, (Multi-)Media) Grundlagendaten
zur Mediennutzung Jugendlicher in Deutschland. Die JIM-Studie wird vom mpfs, als Ko-
operation der beiden Landesmedienanstalten von Baden-Wirttemberg (LFK) und Rhein-
land-Pfalz (LMK), gemeinsam mit dem Suidwestrundfunk (SWR) durchgefihrt. Fir die
vorliegende Ausgabe der Studienreihe wurden 1.200 Jugendliche zwischen zwdlf und 19

Jahren in ganz Deutschland im Zeitraum vom 24. Mai bis 31. Juli 2016 telefonisch befragt.

Zwolf- bis 19-Jahrige wachsen heute in einem sehr vielfaltig mit Mediengeraten ausgestat-
teten Umfeld auf. In praktisch allen Familien mit Zwolf- bis 19-Jahrigen sind Mobiltelefone,
Computer/Laptop, Fernsehgerate sowie ein Internetzugang vorhanden. Tablet-PCs stehen
mittlerweile in zwei von drei Haushalten zur Verfiigung. Jeweils zwei von fiinf Haushalten
besitzen ein Abo eines Streaming-Dienstes und knapp ein Viertel der Familien hat einen
Pay-TV-Vertrag wie bspw. Sky abgeschlossen. Jugendliche selbst besitzen ebenfalls ein
sehr breites Repertoire an Mediengeraten. Mit 97 Prozent hat praktisch jeder Zwolf- bis 19-
Jahrige ein eigenes Mobiltelefon, bei 95 Prozent handelt es sich um ein Smartphone, drei
Viertel haben auch einen eigenen PC oder Laptop zur Verfugung (74 %). Gut die Halfte der
Jugendlichen hat einen Fernseher (55 %) oder ein Radio (54 %) im Eigenbesitz. Fast jeder
zweite Jugendliche hat zuhause eine eigene mobile (45 %) oder stationare (45 %) Spiel-
konsole. Einen DVD-Player oder Festplattenrekorder (31 %) sowie einen Tablet-PC (30 %)
kann knapp jeder Dritte sein Eigen nennen. Fernseher mit Internetzugang (16 %) sowie E-
Book-Reader (10 %) und Streaming-Boxen (6 %) sind noch nicht mehrheitlich in den Ju-

gendzimmern angekommen.

Seit 2005 wird in der JIM-Studie in regelmaRigen Abstanden die subjektive Glaubwirdigkeit
unterschiedlicher Mediengattungen aus Sicht der Zwdlf- bis 19-Jahrigen erhoben. Basie-
rend auf der Vorstellung, ihnen lagen widersprichliche Medienberichte zu ein und demsel-
ben Ereignis aus Tageszeitung, Fernsehen, Radio und Internet vor, sollen die Jugendlichen
sich fur die Mediengattung entscheiden, der sie am ehesten vertrauen wirden. In diesem
Szenario votieren 41 Prozent flr die Tageszeitung, ein Viertel entscheidet sich flr das
Fernsehen. Knapp jeder Flinfte setzt auf das Radio und 15 Prozent halten das Internet fiir

am vertrauenswiurdigsten.

Im Jahr 2016 zahlen mit 38 Prozent abermals zwei von finf Jugendlichen zu den regelma-
Rigen Lesern gedruckter Biicher. Die Praferenz fir Blicher ist bei Madchen, von denen fast
die Halfte (46 %) regelmaRig zum Buch greift, deutlich starker ausgepragt als bei Jungen
(30 %). E-Books haben sich noch immer nicht im jugendlichen Alltag durchgesetzt, sie

werden von gerade einmal sechs Prozent der Zwdlf- bis 19-Jahrigen regelmalig genutzt
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(2015: 5 %). Nach eigener Einschatzung der Jugendlichen lesen sie an einem durchschnitt-
lichen Wochentag 57 Minuten lang in Blichern — egal ob in gedruckter oder elektronischer
Form. Im Vergleich zum Vorjahr hat die Lesedauer insgesamt um sechs Minuten abge-

nommen.

Das Radio hat einen bestandigen Stellenwert im Alltag der Jugendlichen. 78 Prozent der
Zwolf- bis 19-Jahrigen horen taglich oder mehrmals pro Woche Radioprogramme, wobei
mehr Madchen (82 %) als Jungen (73 %) zu den regelmafRigen Horern zahlen. Nach eige-
ner Schatzung héren die Zwdlf- bis 19-Jahrigen durchschnittlich 79 Minuten Radio pro Tag,
auch hier Madchen (84 Min.) etwas langer als Jungen (75 Min.). Traditionelle Ausspie-
lungswege haben nach wie vor die grofdte Bedeutung, der Grofteil der Jugendlichen hort
Uber ein Autoradio (75 %) oder ein ,normales* UKW-Radio (52 %). Knapp ein Finftel hort
Radio Uber das Smartphone, etwa jeder zehnte jugendliche Radiohdrer nutzt in diesem
Zeitraum ein DAB+-Radio oder hért am PC Uber das Internet Radio. Zum Musikhdren
generell stehen daneben weitere potentielle Ausspielwege zur Verfligung. Aber auch hier
steht bei den Zwolf- bis 19-Jahrigen das Radio an erster Stelle, 65 Prozent héren mindes-
tens mehrmals pro Woche live bei Radiosendern Musik. Gut jeder Zweite (55 %) nutzt
regelmaflig Musik bei YouTube, 44 Prozent hdren Uber Streaming-Dienste wie bspw.
Spotify. Zwei von funf Jugendlichen (39 %) nutzen mindestens mehrmals pro Woche Musik

auf Tragermedien wie CD und Kassette oder als MP3-Dateien.

Wie in den Jahren zuvor haben aktuell mit 99 Prozent fast alle Jugendlichen Zugang zum
Internet. Einen Hdéchststand hat hingegen die tagliche Reichweite des Internets erreicht:
Aktuell nutzen 87 Prozent das Internet (mindestens einmal) taglich, im Vorjahr waren es
noch 80 Prozent. An einem durchschnittlichen Wochentag schatzen die Jugendlichen ihre
Internetnutzungsdauer aktuell auf 200 Minuten. Bei Madchen fallt sie mit 206 Minuten
knapp zehn Minuten hdher aus als bei Jungen (194 Min.), das Zeitkontingent wachst im
Altersverlauf von 142 Minuten bei den Jingsten auf 185 Minuten bei den 14- bis 15-
Jahrigen an und ist mit durchschnittlich 235 Minuten bei den 16- bis 17-Jahrigen am starks-
ten ausgepragt (18-19 Jahre: 233 Min.). Mit 41 Prozent entfallt der grofite Anteil der Inter-
netnutzungszeit auf kommunikative Aspekte, 29 Prozent der Online-Nutzung wird flr Un-
terhaltung aufgewendet, 19 Prozent entfallen auf Spiele und nur noch zehn Prozent auf die
Suche nach Informationen. Der bedeutendste Zugangsweg zum Internet ist fir die Inter-
netnutzer das Handy/Smartphone, flr drei Viertel ist dies die haufigste Option online zu
gehen. Sehr weit abgeschlagen nennt jeder Zehnte den stationdren Computer, acht Pro-

zent fihren den Laptop an. Tablet-PCs sind nur bei vier Prozent am haufigsten im Einsatz.

Betrachtet man detailliert die Angebote, die zur Kommunikation genutzt werden, hat

WhatsApp eine uneinholbare Spitzenposition inne. 95 Prozent aller Jugendlichen nutzen
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diesen Dienst regelmaRig (taglich: 89 %). 51 Prozent zahlen zu den regelmafRiigen Nutzern
von Instagram (taglich: 39 %), Snapchat liegt mit 45 Prozent (tagliche Nutzung: 35 %)
knapp dahinter, dicht gefolgt von Facebook (43 %, taglich: 32 %). Wahrend WhatsApp und
Snapchat von den Jugendlichen Uberwiegend aktiv genutzt werden (z. B. durch Schreiben
von Texten und Einstellen von Bildern) liegt der Anteil aktiver Nutzer bei Instagram mit gut
der Halfte deutlich niedriger, der Anteil der passiven Nutzer steigt auf iber ein Drittel an.

Die Nutzer von Facebook beschreiben sich zum Groliteil als passive Nutzer.

Auch das Fernsehen hat weiterhin einen festen Platz im Alltag Heranwachsender. 46
Prozent der Jugendlichen sehen nach eigenen Angaben taglich, weitere 33 Prozent mehr-
mals die Woche fern. Die eigene Fernsehnutzung wird von den Jugendlichen auf 105
Minuten geschatzt (2015: 113 Min.). Auch wenn die Nutzung mittlerweile iber unterschied-
lichste Kanale erfolgen kann, nutzen Jugendliche nach wie vor Fernsehinhalte hauptsach-
lich Gber das klassische stationdre Fernsehgerat, Internet bzw. Handy/Smartphone und der
Tablet-PC etablieren sich aber zunehmend als weiterer Distributionsweg. Was die Inhalte
betrifft, zahlen zu den beliebtesten Sendungsgenres Sitcoms/Comedy (34 %), Kri-
mis/Mystery (22 %), Comic/Zeichentrick (18 %), Scripted Reality-Formate (17 %) und
Wissensmagazine (14 %). Fur 45 Prozent ist der Unterhaltungs- und Entertainmentsender
Pro7 das liebste Fernsehprogramm. Knapp zwei Drittel derjenigen, die zumindest selten
fernsehen, geben an, Serien und Filme auch schon einmal im Internet gesehen zu haben.
Ein Drittel der Madchen und Jungen weil3, dass man Serien und Filme auch im Internet
nutzen kann, hat diese Option aber noch nie genutzt. Drei Prozent horen im Zuge der
Befragung erstmals von dieser Moglichkeit. Auf die Nachfrage, wo genau Serien und Filme
angesehen werden, steht YouTube (47 %) an erster Stelle, Netflix auf Platz zwei (29 %)
und unterschiedliche Nennungen zu Video-on-Demand-Plattformen wie amazon prime

bzw. lovefilm.de auf dem dritten Rang (18 %).

Wenn Jugendliche sich im Internet informieren, fiihrt sie der erste Weg zu einer Suchma-
schine, meist ist das Google — 87 Prozent nutzen diese Rechercheplattformen mindestens
mehrmals pro Woche, 58 Prozent sogar taglich. Die Mdglichkeit, sich bei YouTube Videos
anzusehen, um sich Uber ein bestimmtes Thema zu informieren, wird von 57 Prozent der
Jugendlichen regelmafig wahrgenommen (taglich: 26 %), mit 36 Prozent erhalt ein Drittel
regelmalig Uber Soziale Netzwerke wie Facebook oder Twitter Nachrichten und aktuelle
Informationen (taglich: 23 %). Online-Lexika wie Wikipedia stellen fur 35 Prozent eine
bedeutende Informationsquelle dar, Nachrichtenportale von Zeitungen (20 %) oder Zeit-

schriften (15 %) sind fir etwa ein Funftel der Jugendlichen eine Option.

YouTube spielt generell eine sehr groRe Rolle im Medienalltag der Jugendlichen. 86 Pro-

zent nutzen YouTube mindestens mehrmals pro Woche, 56 Prozent sogar taglich (Mad-
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chen: 48 %, Jungen: 64 %). Der Anteil regelmaRiger YouTube-Nutzer fallt bei Jungen mit
89 Prozent hoher aus als bei Madchen (81 %). 55 Prozent der YouTube-Nutzer sehen
mindestens mehrmals pro Woche Musikvideos an, kurze lustige Clips werden von 40
Prozent regelmafig genutzt, Let’s-play-Videos und Comedy-Formate von YouTubern
werden von jedem Dritten regelmafig gesehen. Videos zu Nachrichten und dem aktuellen
Geschehen, Lernvideos bzw. Tutorials und Videos, bei denen es um Sport geht, haben flr
jeden Funften Relevanz. Fir 16 Prozent sind Mode- oder Beauty-Videos von grof3er Be-
deutung, ahnlich groB ist der Anteil derer, die sich regelmafig Fernsehsendungen oder

Ausschnitte davon ansehen.

Digitale Spiele Uber Computer (offline), Konsole, Tablet, Smartphone oder online sind fest
im Alltag der Jugendlichen verankert. Gut drei von fiinf Jugendlichen spielen regelmaRig
Uber eine dieser Spieloptionen, nur acht Prozent der Zwolf- bis 19-Jahrigen spielen Uber-
haupt nicht. Digitale Spiele sind eindeutig ein mannlich besetztes Thema: Wahrend vier
von funf Jungen regelmaRig digitale Spiele nutzen, ist es bei den Madchen nicht einmal die
Halfte. Aulerdem ist die Faszination bei den Jingsten am gréften: Zwischen zwdlf und 13
Jahren spielen drei Viertel regelmalfdig, bei den 18- bis 19-Jahrigen sind es nur noch 61
Prozent. Zudem sind Jugendliche mit einem formal héheren Bildungsniveau (regelmafige
Nutzung 57 %) etwas weniger spielaffin als Jugendliche mit niedrigerem Bildungshinter-
grund (regelmaRige Nutzung 64 %). Smartphonespiele sind fir Madchen zwar auch inte-
ressant, dennoch haben sie flr Jungen einen grofleren Reiz. Wahrend gut jedes dritte
Madchen regelmalig am Handy oder Smartphone spielt (36 %), ist es bei den Jungen
jeder Zweite (53 %). Tabletspiele zeigen mit 13 Prozent regelmafRiger Nutzung im Alltag
der Zwolf- bis 19-Jahrigen die geringste Relevanz. Die durchschnittliche Spieldauer der
Zwolf- bis 19-Jahrigen (betrachtet Gber alle Spielmdglichkeiten, also Computer-, Konsolen-,
Online-, Tablet- und Smartphonespiele) betrdgt nach eigener Einschatzung an einem
Wochentag 77 Minuten (2015: 87 Min.). Madchen (46 Min.) spielen halb so lange wie
Jungen (106 Min.).

Im Rahmen der JIM-Studie 2016 wurde auch der Umgang mit dem Smartphone in der
Schule untersucht. Mit 94 Prozent darf die grol3e Mehrheit der Schiiler ein Handy mit in die
Schule nehmen, der Gebrauch unterliegt jedoch meist Restriktionen. Zwei Finftel dirfen
das Handy dann aber nicht in der Schule benutzen, jeder dritte Schiiler darf das Gerat nur
in den Pausen verwenden und gut jedem Finften ist es erlaubt, das Handy aktiv fir Unter-
richtsbelange zu nutzen. Was die Zugangsmadglichkeiten zum Internet in der Schule betrifft,
geben 41 Prozent an, dass an ihrer Schule zwar ein WLAN-Netz vorhanden ist, dieses
aber meist nicht fir die Nutzung durch Schiler freigegeben ist. Fiinf Prozent der Schiiler

dirfen das Schulnetz nur in den Pausen nutzen, sieben Prozent konnen damit wahrend
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des Unterrichts ins Internet gehen. Eine Ausnahme bilden hierbei nur die volljahrigen

Schuler, die zu 18 Prozent das Schulnetz im Unterricht nutzen durfen.

Die vielfaltigen Mdéglichkeiten digitaler Kommunikation kébnnen auch zu Problemen fihren.
In der Altersgruppe der Zwdlf- bis 19-Jahrigen gibt jeder Dritte an, dass in seinem Bekann-
tenkreis schon einmal jemand im Internet oder per Handy fertig gemacht wurde. Madchen
haben dies mit 37 Prozent schon haufiger mitbekommen als Jungen (31 %). Die direkte
Nachfrage, ob sie denn selbst schon einmal Opfer solcher Ausgrenzung waren, bejahen
acht Prozent der Jugendlichen. Potentielle Anlaufstelle in solch einem Fall sind fur 59
Prozent die Eltern, zwei Flnftel wiirden sich eher Freunden anvertrauen und elf Prozent

wirden ihre Geschwister um Hilfe bitten.

Das Smartphone ist inzwischen Zentrum und Ausgangspunkt fir Kommunikation, Informa-
tion und Unterhaltung, der Umgang kann aber auch belastend sein. Wie das Smartphone
im Alltag wahrgenommen wird, wurde in der JIM-Studie 2016 mithilfe von sechs State-
ments zum Thema abgefragt. Sieben von zehn Jugendlichen bestatigen die Aussage, dass
sie selbst mit dem Angebot an Apps und Communities manchmal zu viel Zeit verschwen-
den. 68 Prozent sind allerdings auch der Ansicht, dass eine Organisation des Freundes-
kreises heute ohne Handy gar nicht mehr mdglich ware. Mehr als jeder Zweite (55 %) ist ab
und an genervt von zu vielen Nachrichten auf dem Handy. Jeder Zweite stuft das Handy
als sehr wichtig ein, um den Schulalltag zu koordinieren. 72 Prozent der Jugendlichen
geben an, dass sie selbst generell handyfreie Zeiten haben, in denen sie das Gerat be-
wusst ausschalten (muissen). Auf Nachfrage, welche Situationen dies sind, werden von
mehr als jedem Dritten die Hausaufgaben genannt. Gut jeder Vierte verzichtet (freiwillig
oder unfreiwillig) nachts oder am Abend auf das Handy. 14 Prozent verbringen die Zeit mit

Freunden und der Familie bewusst ohne Handy.

Die Ergebnisse der JIM-Studie 2016 belegen, dass Jugendliche in ihrer Freizeit unter-
schiedlichste Medienangebote und Kanale nutzen — und dies dank Smartphone zuneh-
mend zeitlich und raumlich flexibel. Sie sehen Serien im Fernsehen oder bei Nefflix, nutzen
WhatsApp, Instagram und Snapchat zur Kommunikation im Freundeskreis, hdren Musik im
Radio und Uber Streaming-Dienste und informieren sich Gber Google und YouTube. In
ihrem ,beruflichen“ Alltag in der Schule erleben Zwolf- bis 19-Jahrige jedoch aktuell noch
eine andere Medienrealitdt. Trotz aller durchaus berechtigten Vorbehalte schilereigene
Handys im Unterricht einzusetzen, haben moderne Smartphones das Potential, auch
produktiv, kreativ und zielgerichtet eingesetzt zu werden. Hier gilt es, Hilfestellung zu ge-
ben, Chancen aufzuzeigen und padagogisch sinnvolle Konzepte zur Praxisanwendung zu

entwickeln.
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18. English Summary

With its representative study series 'JIM' (for 'Jugend, Information, (Multi)-Media' - "Youth,
Information, Multimedia), the Medienpadagogische Forschungsverbund Sidwest (Peda-
gogical Media Research Centre Southwest, mpfs) has collected basic data on media usage
of young people in Germany since 1998. The JIM study is conducted jointly by mpfs and
the Sudwestrundfunk (SWR) as a collaborative effort of the two State Media Authorities of
Baden-Wirttemberg (LFK) and Rhineland-Palatinate (LMK). For the purpose of the present
issue of the study series, 1200 young people from the whole of Germany aged between

twelve and 19 were interviewed on the phone in the period from 24 May to 31 July 2016.

Nowadays, people aged between twelve and 19 grow up in an environment equipped with
a wide range of media devices. Mobile phones, computers/laptops, TV sets as well as
internet connection are available in practically all families who have children aged between
twelve and 19. Tablet PCs have already become available in two of every three house-
holds. Two in every five households subscribe to streaming services and almost a quarter
of families have signed a pay-TV contract, such as Sky. Young people themselves also
own a wide repertoire of media devices. Almost every person (97%) aged between twelve
and 19 has a mobile phone of their own, 95% have a smartphone, three quarters (74%)
also possess their own PC or laptop. Just over half of adolescents have a TV set (55%) or
a radio (54%) that is their property. Almost half of teenagers have their own mobile (45%)
or stationary (45%) gaming console. Around one in three adolescents has a DVD player or
hard disk recorder (31%) of his own, as well as a tablet PC (30%). TV sets with internet
connection (16%), e-book readers (10%) and streaming boxes (6%) have not yet become

reality in most of the young people's rooms.

Subjective credibility of different media types as perceived by young people between twelve
and 19 has been periodically examined as part of the JIM-study since 2005. They were
asked to decide which media type they would most likely trust, assuming they were con-
fronted with contradictory media reports on one and the same event, described in a daily
newspaper, TV, radio and in the internet. In this scenario, 41% voted for the daily newspa-
per, a quarter decided in favour of TV. Approximately one-fifth opted for the radio, whereas

15% considered the internet the most trustworthy source.

As in previous years, in 2016 two in every five adolescents (38%) were readers of printed
books. The preference for books is distinctly more pronounced for girls - almost half of
whom (46%) reach for a book regularly - than for boys (30%). E-books have not yet be-
come popular in the daily life of young people. They are used regularly by merely six per
cent of people aged between twelve and 19. (In 2015, the figure was 5%). In the adoles-

cents' own estimation, on an average weekday they spend 57 minutes reading books,
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whether printed or electronic. Time devoted to reading decreased by altogether six min-

utes, compared to last year.

The radio continues to be of high every day relevance for adolescents, as 78% of young
people aged between twelve and 19 listen to radio programmes daily or several times a
week. Among regular listeners, there are more girls (82%) than boys (73%). According to
their own estimation people in the twelve to 19 age group listen to the radio for an average
of 79 minutes every day. Girls listen for nine minutes longer than boys (84 minutes vs. 75
minutes) and the amount of time spent listening to the radio increases considerably with
age. Here, traditional devices continue to be the most important ones, with the vast majority
of adolescents listening via a car radio (75%), or a 'normal' VHF radio (52%). Just under
one-fifth listen to the radio on smartphone, at the same time one in every ten young radio
listeners use a DAB+- radio (11%). Similarly, just under one-tenth listen to the radio online
via their PC. If one asks which channels are generally used by young people aged between
twelve and 19 to listen to music, then radio comes on top of the list as well, with 65% listen-
ing to music broadcast live by radio stations at least several times a week. More than every
second respondent regularly listens to music on YouTube, 44% do so via streaming ser-
vices, such as Spotify. Two in five teenagers (39%) listen to music in MP3 format, or re-

corded on media carriers such as CDs and cassettes, at least several times a week.

As in previous years, almost all teenagers (99%) currently have at least occasional internet
access of some kind. Meanwhile, the daily reach of the internet has reached its highest
point: the percentage of adolescents using internet at least once each day is currently 87%,
as compared to last year's figure of 80%. Adolescents currently estimate the time they
spend online at 200 minutes on an average weekday. For girls, the figure is some ten
minutes more than for boys (206 minutes vs. 194 minutes). Time spent online increases
with age, starting with 142 minutes in the case of the youngest teenagers, reaching 185
minutes among those aged 14 to 15, and then finally achieving its maximum with an aver-
age of 235 minutes among those aged 16 to 17 (the figure is 233 minutes for those aged
between 18 and 19). Communication aspects account for the largest share of time spent
online (41%), 29% of online usage is spent on entertainment, 19% on games, with the
remaining 10% devoted to seeking information. Three quarters of internet users say they
most frequently surf the web with a mobile phone or a smartphone. Desktop computers and
laptops lag far behind, mentioned by ten per cent and eight per cent of respondents respec-

tively. Only four per cent say they use tablet-PCs most frequently.

A detailed examination of the communication opportunities shows WhatsApp to be the
unassailable leader. 95% of all adolescents use this service regularly, while 89% do so on

a daily basis. 51% of teenagers are regular users of Instagram (daily usage: 39%), with
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Snapchat not far behind at 45% (daily usage: 35%), followed closely by Facebook (43%,
daily usage 32%). While WhatsApp and Snapchat are used by teenagers primarily in an
active way (writing texts and uploading images), the number of active Instagram users is
clearly lower by more than a half, with the number of passive users increasing to more than

one-third. Facebook users mostly describe themselves as passive users.

TV is still firmly anchored in the everyday life of the adolescents. According to their own
statements, 46% watch TV every day, while 33% do so several times a week. The amount
of time spent watching is estimated by teenagers themselves at 105 minutes, as compared
to 113 in 2015. Even though audiovisual media are now available via a wide variety of
channels, young people continue to access TV contents mainly via the classical stationary
TV set. Meanwhile, the internet, mobile phones, smartphones and tablet PCs increasingly
establish themselves as transmission paths. Regarding content, sitcoms/comedy are the
most popular genres (34%), followed by crime/mystery (22%), cartoon/sketched animation
(18%), scripted reality formats (17%) and knowledge magazines (14%). 45% regard the
entertainment channel Pro7 as their favourite TV channel. Almost two-thirds of those who
watch TV at least occasionally say that they have watched series and films in the internet at
least once. One-third of girls and boys know that you can also access series and films
online, but have never yet taken advantage of this possibility. Three percent only learned of
this opportunity in the course of the interview. The question asking where series and films
are watched, was answered with YouTube in the first instance (47%), followed by Netflix
(29%) and various video-on-demand platforms, such as amazon prime or lovefilm.de
(18%).

When teenagers are looking for information online they direct their first steps towards a
search engine - Google in most cases. 87% use a search engine at least several times per
week, 58% even do it on a daily basis. The opportunity to watch films on YouTube in order
to find out about a given subject is regularly taken by 57% of teenagers (26% do so on a
daily basis). One-third (36%) regularly receive messages and up-to-date information via
social networks, such as Facebook or Twitter (23% on a daily basis). Online encyclopae-
dias, such as Wikipedia, are a significant source of information for 35%, online newspapers

and journals are an option for around one-fifth of adolescents (20% and 15%, respectively).

Generally speaking, YouTube plays a very considerable role in the way adolescents use
media on an everyday basis. 86% use YouTube at least several times a week, 56% even
daily (48% for girls, 64% for boys). The proportion of regular YouTube users is higher for
boys (89%) than for girls (81%). 55% of YouTube users watch music videos at least several
times per week, short funny clips are regularly viewed by 40%, let's-play videos and com-

edy formats by YouTubers are watched regularly by one in every three users. Current
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affairs and news videos, learning videos or tutorials, as well as sports videos, are relevant
to every fifth user. 16% find fashion or beauty videos very important. The proportion of

those who regularly watch TV programmes or fragments of them is similar.

Digital games for computers (offline), consoles, tablets, smartphones, as well as online
games are well-rooted in the daily routine of young people. More than three in every five
adolescents regularly use one of those opportunities. Only eight per cent of people aged
twelve to 19 play no digital games. Digital games are clearly a male-dominated topic. Four
out of five boys regularly make use of digital games. This is true for less than every second
girl. Furthermore, it is the younger ones who find those games most fascinating. Three
quarters of those aged twelve to 13 play regularly, the percentage being only 61% among
those aged 18 to 19. Furthermore, young people with a higher level of formal education
(57% of regular users) are less keen players than teenagers with a poor educational back-
ground (64% of regular users). Admittedly, girls also find smartphone games interesting,
but boys find them more attractive all the same. More than one in every three girls (36%)
regularly play on their mobiles or smartphones, compared to every second boy (53%).
Tablet games are of little importance in the everyday life of people aged twelve to 19 (13%
of regular users). The average length of a playing session (including all playing options, i.e.
computers, consoles, tablets, smartphones and the Internet) for twelve to 19-year-olds
according to the respondents' own estimation is 77 minutes on a weekday (87 minutes in
2015). Girls play half the time boys do (46 minutes and 106 minutes, respectively).

The JIM-study 2016 also looked at the way smartphones are used at school. The vast
majority of pupils (94%) are allowed to take their mobile phone to school. The use of mobile
phones, however, is normally subject to restrictions. Two-fifths are not allowed to use their
mobile phone at school, every third pupil is allowed to use the device exclusively during
breaks, and more than one in every five is allowed to use it in class for educational pur-
poses. As regards internet access at school, 41% say that while a WLAN network is avail-
able at their school, it is not always intended to be used by pupils as well; 5% of pupils are
allowed to use it only during breaks and 7% may use their school's WLAN to access the
internet in class. Only adult pupils, 18% of whom are allowed to use school network in

class, constitute an exception in this aspect.

However, the possibilities offered by digital communication can also be a source of prob-
lems. In the age group twelve to 19 one in every three respondents say that in their circle of
friends there is someone who was ostracised in the internet or with a mobile phone. Girls
have experienced this more often than boys (37% vs. 31%). The direct question whether
they have been affected themselves, was answered in the affirmative by eight per cent of

adolescents. 59% say they identify their parents as a potential port of call in such situa-
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tions, two in every five would confide in their friends, and eleven per cent would ask their

siblings for help.

Meanwhile, smartphones have become a switch board for communication, information and
entertainment. However, they can be an interference factor as well. The JIM study 2016
examined the perception of smartphones in daily life using six statements on the subject.
Seven in ten adolescents agree that they sometimes waste too much time with the wide
range of apps and communities. However, at the same time 68% are of the opinion that it
would no longer be possible to manage their circle of friends without a mobile phone nowa-
days. More than every second (55%) is occasionally annoyed by too many messages on
their mobile phone. One in every two identifies their mobile phone as very important for
coordinating their school routine. 72% of adolescents admit to having periods that are
generally mobile phone free, during which they make a conscious decision to switch the
device off (or are obliged to do so). When asked to specify those situations, more than one
in every three mentioned homework. More than one respondent in four refrains from using
the mobile phone in the evening or at night (voluntarily or not). 14% make a conscious

decision to spend their time with friends and family without their mobile phone.

The results of the JIM-Study 2016 show that young people are already well-accustomed to
the use of a wide range of media services and channels in their free time, with smart-
phones allowing an increasing degree of flexibility with regard to time and location. They
watch series on TV or in Netflix, use WhatsApp, Instagram and Snapchat for communica-
tion with friends, listen to music in the radio or use streaming services, and use Google and
YouTube to look for information. At the same time, young people aged twelve to 19 con-
tinue to experience a different media reality in their 'professional' school routine. Despite all
the (completely justified) reservations concerning pupils using their own mobile phones in
class, modern smartphones do have the potential to be used in a productive, creative and
purposeful manner. In this regard, it is particularly important to provide assistance, highlight

opportunities, and to develop didactically useful approaches to be implemented in practice.
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