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Kampagnen für die Kulturstadt Hamburg 2021 bis 2024
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Methode 

Schriftliche Befragung (Paper Pencil)

Online-Befragung (CAWI)

Feldphase

Januar 2023 bis Dezember 2023

Rücklauf

n=13.598

Besucherbefragung Nichtbesucherbefragung

Befragungsdesign

Methode 

Online-Befragung (CAWI)

Rücklauf

n=1.065

Feldphase

November 2023

Kultureinrichtungen
Archäologisches Museum Hamburg, Bergedorfer Museumslandschaft, 

Deichtorhallen Hamburg, Deutsches Schauspielhaus, Hamburg Musik: 

Elbphilharmonie, Plaza und Laeiszhalle, Hamburger Kunsthalle, 

Hamburgische Staatsoper, Kampnagel, KZ-Gedenkstätte 

Neuengamme, MARKK - Museum am Rothenbaum, Museum für Kunst 

und Gewerbe, Philharmonisches Staatsorchester, Planetarium 

Hamburg, Thalia Theater und die sechs Häuser der Stiftung Historische 

Museen Hamburg
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26%

35%

29%

35%

34%

56%

46%

43%

34%

34%

ist bekannt für die Elbphilharmonie.

hat ein attraktives Kulturangebot.

ist eine Musicalstadt.

hat attraktive Museen und Ausstellungshäuser.

hat eine vielfältige Theaterszene.

5 6 = trifft voll zu

Σ

81%

81%

72%

68%

68%

Hamburg als Kulturstadt

n=13.598, alle Befragten | Angaben in % und Mittelwerte | Daten gewichtet | Skala „1 = trifft nicht zu bis 6 = trifft voll zu“
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n=13.152, alle Befragten | Angaben in % | Daten gewichtet

Alter (Ø 51 Jahre) Geschlecht

Migrationsgeschichte

4%

14%

11%

12%

21%

22%

17%

bis 19 Jahre

20 bis 29 Jahre

30 bis 39 Jahre

40 bis 49 Jahre

50 bis 59 Jahre

60 bis 69 Jahre

70 Jahre und älter

61%

38%

1%

weiblich

männlich

divers

Das Publikum der Kultureinrichtungen 

83%

17%

kein Migrationshintergrund

mit Migrationsgeschichte
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Bildung Beruf Einkommen

3%

6%

26%

64%

Hauptschule

mittlere Reife

Hochschulreife
oder Ausbildung

Hochschul-
abschluss

11%

57%

27%

2%

3%

in Ausbildung/Studium

berufstätig

im Ruhestand

arbeitssuchend

etwas anderes

15%

54%

31%

niedriges
Einkommen

mittleres
Einkommen

hohes Einkommen

n=13.152, alle Befragten | Angaben in % | Daten gewichtet

Das Publikum der Kultureinrichtungen
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n=13.598, alle Befragten | Angaben in % | Daten gewichtet

Das Publikum der Kultureinrichtungen

aus Hamburg
51%

aus der 
Metropolregi
on Hamburg

17%

aus 
Deutschland

27%

aus dem Ausland
5%
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n=5.177, nur Tourist*innen | Angaben in % | Daten gewichtet

Reiseanlässe der Touristen

42%

21%

15%

9%

12%

Besuch der Kultureinrichtung

Städtereise nach Hamburg

Verwandte/Freunde besuchen

Besuch weiterer Kultureinrichtungen

Sonstiges
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n=1.065, alle Befragten | Angaben in %

Niebesucher*innen
38%

Nichtmehrbesucher
*innen
23%

Besucher*innen
39%

Kein oder sehr seltener Besuch 

staatlich geförderter 

Kultureinrichtungen

keine oder nur wenige (bis zu drei Mal) 

Besuche staatlich geförderter 

Kultureinrichtungen in den letzten 12 

Monaten und häufigere Besuche vor der 

Corona-Pandemie 

häufige Besuche staatlich 

geförderter Kultureinrichtungen 

(ab vier Mal) in den letzten 12 

Monaten 

Besucher vs. Nichtbesucher
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Kampagne für die Kulturstadt Hamburg

Nennung von Bild-/Text-/Datenquellen 



11

LPK KULTURSTADT HAMBURG

Kampagne für die Kulturstadt Hamburg 2024 | Instagram @kulturstadthamburg
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Kampagne für die Kulturstadt Hamburg | Instagram Formate

„Did U know?“
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Kampagne für die Kulturstadt Hamburg | Instagram Formate

„Daphne on a Mischen“ 

mit Daphne Ivana Sagner
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Kampagne für die Kulturstadt Hamburg | Instagram Formate

#Mischwoch
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Kampagne für die Kulturstadt Hamburg | Instagram Formate



AUFMERKSAMKEIT

VIELEN DANK FÜR IHRE


