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2006 2008 2010 2012 2014 2015' 2016 2017 20182 2019 2020 2021

in%

Handelsformen

Elektrofachmarkt 33,2 32,14 29,0 30,9 28,3 251 22,9 19,7 16,9 13,3 10,0 7,7 4.1 2,1 2,8
Medienfacheinzelhandel 7,6 6,3 4.1 3,8 2,8 0,9 1,6 1,3 1,5 0,9 0,8 0,7 0,6 0,4 0,4
Buchhandel 3,4 3,8 4.7 2,4 2,3 2,2 2,3 1,6 1,5 1,1 0,8 0,8 0,7 0,5 0,3
Drogeriemérkte 86 84 86 80 75 76 72 6,7 55 48 37 29 22 1,7 1,4
Lebensmitteleinzelhandel 10,6 8,2 7.8 7.8 8,1 6,6 6,3 5,6 4.0 3,5 2,2 1,8 1,5 1,0 0,6

Kauf- und Warenhéauser?® 12,0 9,6 8,0 6,6 4.0 1,7 0,7 0,4

’ ) ’

Versandhandel® 8,5 9,3 7,4 5,9 5,7 4.0 2,3 1,0
Clubmarkt? 39 33 2,5 1,8 1,4 1,1 0,7 0,5
Sonstige® 3,2 3,9 45 50 4,0 3.3 3,1 2,9 46 3,6 2,2 1,6 1,2 0,9 0,8
E-Commerce 9,0 14,3 17,3 19,9 23,2 28,2 31,7 31,9 29,6 27,5 22,2 200 19,1 18,3 14,4
Digital-Handler - 0,8 6,1 7,9 12,9 19,83 21,2 28,3 36,4 453 58,1 64,4 706 752 794

Vertriebsschienen

tationarer Handel
(SGZschng4 EMEIE 78,6 72,3 66,7 63,8 56,5 47,3 44,1 38,3
34,0 27,2 19,7 156 10,4 6,5 6,2

Katalog/Mailorder/Club* 12,5 12,5 9,9 8,0 7,2 5,1 3,0 1,5

Onlinekauf physisch/

E-Commerce 90 143 178 20,3 23,5 28,2 81,7 31,9 296 275 22,2 200 19,3 18,3 14,4

Cinelauicicite - 08 6,1 79 12,9 19,3 21,2 28,3 36,4 453 58,1 64,4 70,6 752 794
Formate

HINWEIS

Die Daten basieren auf dem Umsatz zu Endverbraucherpreisen inkl. Mehrwertsteuer; physisch, ab 2004 inkl. Downloads,

ab 2006 inkl. Mobile, ab 2015 inkl. Premium-Audio-Streaming, ab 2018 ohne HérbUcher. Fir die Jahre 2007 bis 2011

wurden aufgrund neuer statistischer Hochrechnungsfaktoren der GfK vom Bundesverband Musikindustrie nachtragliche
Korrekturen an denin friheren Ausgaben der Publikation veréffentlichten Daten vorgenommen. Das miz hat die Korrekturen
entsprechend Ubernommen; frithere Jahrgdnge konnten auf dieser Basis nicht dargestellt werden.

FUSSNOTEN

TAb 2015 inkl. Premium-Audio-Streaming unter der Vertriebsschiene ,Onlinekauf digitale Formate“ bzw. der Handelsform
»Digital-Handler".

2Bis 2017 inkl. Hérbuch-Umsatze, ab 2018 ohne.

8 Ab 2016 sind die Umsatzanteile der Handelsformen ,Kauf- und Warenhauser, ,Versandhandel“ und ,Clubmarkt“in dem
Anteil ,Sonstige“ Handelformen integriert.

4 Ab 2016 als Vertriebsschiene ,Stationarer Handel inkl. Versand / Club® aufgefihrt.
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QUELLENINFORMATIONEN

Zusammengestellt vom Deutschen Musikinformationszentrum nach: Musikindustrie in Zahlen, hrsg. vom
Bundesverband Musikindustrie, diverse Jahrgéange.
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Haben Sie Fragen oder suchen
Sie etwas Bestimmtes?

@ miz.org/de/statistiken
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