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Vorbemerkung

Im Auftrag des Liz Mohn Centers der Bertelsmann Stiftung hat forsa Gesellschaft fur
Sozialforschung und statistische Analysen mbH eine bundesweite représentative

Bevoélkerungsbefragung zum Stellenwert von Kulturangeboten in Deutschland durchgefthrt.

Im Rahmen der Untersuchung wurden insgesamt 2.505 nach einem systematischen

Zufallsverfahren ausgewdhlte Bundesburgerinnen ab 18 Jahren befragt.

Die Erhebung wurde vom 27. Mdrz bis zum 14. April 2023 im Rahmen des reprdsentativen Online-

Panels forsa.omninet durchgefuhrt.
Die Untersuchungsbefunde werden im nachfolgenden Ergebnisbericht vorgestellt.

Die ermittelten Ergebnisse kdnnen lediglich mit den bei allen Stichprobenerhebungen mbglichen
Fehlertoleranzen (im vorliegenden Fall +/- 2,5 Prozentpunkte) auf die Grundgesamtheit Gbertragen

werden.

forsa.



1 Alltagsgestaltung und Freizeitaktivitten
11 Allgemeine Alltagsgestaltung und Interessen

Zu Beginn der Befragung wurden die Befragten gebeten anzugeben, inwieweit verschiedene
Beschreibungen, wie man seinen Alltag entsprechend den eigenen Interessen gestalten kann, auf
ihre gegenwartige Lebenssituation zutreffen.

Die grolde Mehrheit der Befragten hdlt es fur voll und ganz bzw. eher zutreffend, dass Sicherheit
und Bestdndigkeit das oberste Gebot in inrem Leben sind (81 %) und dass sie sich umfassend Uber
Politik und Zeitgeschehen informieren (77 %).

Jeweils zwei Drittel (je 65 %) halten an Traditionen und Bréuchen ihrer Familie fest und finden
Selbstverwirklichung sehr wichtig.

Uber die Halfte der Befragten sagt, dass es ihnen zu teuer ist, regelmdRig groRe Urlaube im
Ausland zu machen (58 %), dass es fur sie kaum etwas Schéneres gibt, als sich in Haus und Heim
zu betatigen (56 %) und dass sie immer wieder nach neuen Herausforderungen und Erfahrungen
suchen (55 %).

Etwas weniger als die Hdlfte liest gerne anspruchsvolle Buicher (49 %), mag das Leben dann

besonders, wenn standig etwas los ist (43 %) und pflegt einen gehobenen Lebensstandard (42 %).

Dass sie sich manchmal ein richtig teures Menu in einem Restaurant leisten und sich in Kunst und

Kultur sehr gut auskennen, gibt jeweils ein Drittel (35 %) der Befragten an.

forsa.



Allgemeine Alltagsgestaltung und Interessen |

Die jeweilige Aussage trifft fir die gegenwartige Lebenssituation zu

liberhaupt eher nicht eher voll und ganz
nicht
% % % %

Sicherheit und Bestandigkeit sind das oberste
Gebot in meinem Leben. 2 17 57 23
Ich informiere mich umfassend tber Politik und
Zeitgeschehen. 5 17 44 34
Ich halte an Traditionen und Brauchen meiner
Familie fest. 7 26 50 16
Selbstverwirklichung ist mir in meinem Leben
sehr wichtig. 4 28 51 14
Es ist mir zu teuer, regelmaRig grofRe Urlaube im
Ausland zu machen. 12 28 30 28
Es gibt fir mich kaum etwas Schoneres, als mich
in Haus und Heim zu betatigen. 7 36 44 12
Ich suche immer wieder nach neuen
Herausforderungen und Erfahrungen. 5 39 44 11
Ich lese gerne anspruchsvolle Biicher. 17 33 36 13
Mein Leben gefallt mir dann besonders gut,
wenn standig etwas los ist. 7 49 37 6
Ich pflege einen gehobenen Lebensstandard. 13 43 38 5
Ich leiste mir manchmal ein richtig teures Menii
in einem Restaurant. 26 39 25 10
In Kunst und Kultur kenne ich mich allgemein
sehr gut aus. 18 46 31 4

an 100 Prozent fehlende Angaben = ,weiR nicht“/keine Angabe

forsa.



Mdanner meinen hdaufiger als Frauen, dass sie sich umfassend Uber Politik und Zeitgeschehen

informieren. Frauen geben haufiger als Manner an, gern anspruchsvolle Blucher zu lesen. Jungere

Burgerinnen unter 30 Jahren sagen Uberdurchschnittlich h&ufig, dass ihnen Selbstverwirklichung

sehr wichtig ist, dass sie immer wieder nach neuen Herausforderungen und Erfahrungen suchen

und dass ihnen ihr Leben besonders gut gefdllt, wenn immer etwas los ist. Altere Menschen ab 60

Jahren geben hdufiger als der Durchschnitt aller Befragten an, dass sie sich umfassend Uber

Politik und Zeitgeschehen informieren, gern anspruchsvolle Bucher lesen und sich sehr gut in Kunst

und Kultur auskennen.

Allgemeine Alltagsgestaltung und Interessen |l

Folgende Aussagen treffen voll und ganz insgesamt ~ Manner Frauen 18 bis 29 30 bis 44 45 bis 59 60 Jahre
bzw. eher auf die gegenwartige Jahre Jahre Jahre und alter
Lebenssituation zu:

% % % % % % %
Sicherheit und Bestandigkeit sind das
oberste Gebot in meinem Leben. 81 79 82 71 81 82 84
Ich informiere mich umfassend tber
Politik und Zeitgeschehen. 77 85 70 63 68 77 91
Ich halte an Traditionen und Brauchen
meiner Familie fest. 65 63 68 61 66 64 68
Selbstverwirklichung ist mir in meinem
Leben sehr wichtig. 65 66 64 79 70 63 56
Es ist mir zu teuer, regelmaRig grofRe
Urlaube im Ausland zu machen. 58 57 59 58 60 57 57
Es gibt fir mich kaum etwas Schoneres,
als mich in Haus und Heim zu betatigen. 56 59 54 45 52 58 62
Ich suche immer wieder nach neuen
Herausforderungen und Erfahrungen. 55 56 53 64 60 51 49
Ich lese gerne anspruchsvolle Biicher. 49 42 57 43 41 44 61
Mein Leben gefallt mir dann besonders
gut, wenn standig etwas los ist. 43 44 42 56 43 40 39
Ich pflege einen gehobenen
Lebensstandard. 42 43 42 49 44 38 42
Ich leiste mir manchmal ein richtig teures
Mend in einem Restaurant. 35 38 33 29 38 38 35
In Kunst und Kultur kenne ich mich
allgemein sehr gut aus. 35 30 39 28 26 28 48

forsa.



12 Haufigkeit von Freizeitaktivitdten

Die groRe Mehrheit der befragten Burger:innen (90 %) gibt an, mindestens einmal pro Woche

Musik zu horen. Uber die Halfte (53 %) liest zudem mindestens einmal wochentlich Bicher.

Deutlich seltener sagen die Befragten, dass sie mindestens einmal pro Woche ein Musikinstrument

spielen bzw. lernen (9%), Gesangsunterricht nehmen, an Chorproben teilnehmen bzw. Singen

Uben (7 %), zur Tanzschule, zum Ballett oder zu Tanzveranstaltungen gehen (3 %) oder an

Theaterproben teiinehmen bzw. Theater spielen (1%). Eine groRe Mehrheit der Befragten gibt

jeweils an, diese Freizeitaktivitdten nie auszulben.

Ausutbung verschiedener Freizeitaktivitaten |

Den folgenden Freizeitaktivitaten gehen nach

taglich mindestens mindestens seltener als nie
einmal pro einmal pro einmal pro
Woche Monat Monat
% % % % %

Musik héren 73 17 4 4 1
Biicher lesen 28 25 15 22 9
ein Musikinstrument spielen
bzw. lernen 3 6 4 10 77
Gesangsunterricht,
Chorproben, Singen tben 1 5 2 4 87
Tanzschule, Ballett,
Tanzveranstaltungen 0 3 2 14 81
Theaterproben oder Theater
spielen 0 1 1 7 91

an 100 Prozent fehlende Angaben = ,weiR nicht“/keine Angabe

forsa.



Frauen sowie dltere Befragte ab 60 Jahren geben UGberdurchschnittlich hdufig an, mindestens
einmal in der Woche Blcher zu lesen.

Jungere Befragte unter 30 Jahren spielen etwas haufiger als Personen ab 30 Jahren mindestens
einmal in der Woche ein Musikinstrument.

Ausutbung verschiedener FreizeitaktivitGten I

Folgenden Freizeitaktivitaten gehen insgesamt ~ Manner Frauen 18 bis29 30bis44 45bis59 60 Jahre
mindestens einmal pro Woche nach: Jahre Jahre Jahre und alter

% % % % % % %
Musik héren 90 91 90 95 91 91 88
Blicher lesen 53 42 63 43 42 52 64
ein Musikinstrument spielen bzw. lernen 9 10 8 16 9 7 6
Gesangsunterricht, Chorproben, Singen liben 7 6 7 11 5 5 6
Tanzschule, Ballett, Tanzveranstaltungen 3 2 4 5 3 3 2
Theaterproben oder Theater spielen 1 1 1 3 1 1 1

8
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2 Wahrnehmung von Freizeitangeboten

21 Interesse an Freizeitangeboten

Rund die Hdlfte der Befragten interessiert sich im Allgemeinen stark oder sehr stark far Kino bzw.

Filmvorfuhrungen (51 %) sowie fur nicht-klassische Konzerte (49 %) — unabhéngig davon, ob sie

diese Freizeitangebote gegenwdrtig auch tatséchlich besuchen.

Jeweils 42 Prozent interessieren sich (sehr) stark fur Zoos sowie fur Museen. Rund ein Drittel

bekundet (sehr) starkes Interesse an Musicals (35 %), Ausstellungen (35 %) und

Theaterauffuhrungen (34 %).

Dass sie sich (sehr) stark fur Freizeitparks (28 %) und klassische Musikkonzerte (23 %) interessieren,

sagt rund ein Viertel der Befragten. 18 Prozent sagen dies Uber Oper-, Ballett-bzw.

Tanzauffuhrungen.

Interesse an verschiedenen Freizeitangeboten |

Allgemein interessieren sich fur die jeweiligen Freizeitangebote

gar nicht weniger stark stark sehr stark
% % % %

Kino/Filmvorfiihrungen 10 39 38 13
nicht-klassische Musikkonzerte (z.B. Rock,
Pop, Metal, Hip-Hop, Schlager) 18 33 35 14
Zoos 16 42 32 10
Museen 10 47 34 8
Musicals 25 39 27 8
Ausstellungen 14 50 29 6
Theaterauffihrungen 21 45 28 6
Freizeitparks 30 42 21 7
klassische Musikkonzerte 37 39 18 6
Oper-, Ballett-, Tanzauffiihrungen 44 37 14 4

an 100 Prozent fehlende Angaben = ,weiR nicht“/keine Angabe

forsa.



Frauen interessieren sich haufiger als Manner fur Musicals, Theater sowie Oper-, Ballett-bzw.

Tanzauffuhrungen.

Jungere Menschen unter 30 Jahren haben uberdurchschnittlich héufig (sehr) starkes Interesse an

Kino, nicht-klassischen Konzerten und Freizeitparks; 30- bis 44-Jahrige interessieren sich

Uberdurchschnittlich haufig fur Zoos.

Altere BUrgerinnen ab 60 Jahren interessieren sich haufiger als die unter 60-Jahrigen far

Ausstellungen, Theater, klassische Konzerte sowie Oper, Ballett und Tanz.

Interesse an verschiedenen Freizeitangeboten II

Fur folgende Freizeitangebote insgesamt  Manner Frauen 18 bis 29 30 bis 44 45 bis 59 60 Jahre
interessieren sich (sehr) stark: Jahre Jahre Jahre und alter
% % % % % % %
Kino/Filmvorfiihrungen 51 50 51 67 60 56 33
nicht-klassische Musikkonzerte (z.B.
Rock, Pop, Metal, Hip-Hop, Schlager) 49 49 49 63 54 56 33
Zoos 42 41 44 39 56 44 34
Museen 42 40 44 42 41 40 45
Musicals 35 27 43 38 32 37 35
Ausstellungen 35 33 37 31 28 33 43
Theaterauffiihrungen 34 27 41 32 26 31 42
Freizeitparks 28 30 27 44 45 24 13
klassische Musikkonzerte 23 19 27 23 16 18 32
Oper-, Ballett-, Tanzauffiihrungen 18 11 24 17 13 14 25
10

forsa.



Befragte mit formal héherer Bildung bekunden hdufiger als Personen mit formal niedrigerer

Bildung Interesse an Kino, klassischen und nicht-klassischen Konzerte, Museen, Ausstellungen,

Theater sowie Oper, Ballett und Tanz.

Interesse an verschiedenen Freizeitangeboten lil

Fur folgende Freizeitangebote interessieren insgesamt Hauptschule mittlerer Abitur,
sich (sehr) stark: Abschluss Studium
% % % %
Kino/Filmvorfihrungen 51 38 a7 59
nicht-klassische Musikkonzerte (z.B. Rock,
Pop, Metal, Hip-Hop, Schlager) 49 40 47 55
Zoos 42 41 45 41
Museen 42 31 38 51
Musicals 35 33 36 35
Ausstellungen 35 27 31 41
Theaterauffliihrungen 34 27 34 38
Freizeitparks 28 24 29 29
klassische Musikkonzerte 23 14 22 28
Oper-, Ballett-, Tanzauffihrungen 18 13 17 22

forsa.



2.2 Nutzung von Freizeitangeboten

Die Befragten wurden gebeten anzugeben, wann sie zuletzt verschiedene kulturelle Angebote vor
Ort besucht haben — also nicht digital oder als Online-Veranstaltung.

Die Halfte der Befragten (49 %) gibt an, dass sie innerhalb der letzten 12 Monate ein Kino bzw. eine
FilmvorfUhrung besucht haben. Jeweils rund ein Drittel war innerhalb des letzten Jahres in Museen
(36 %), bei Ausstellungen (34 %) oder auf nicht-klassischen Musikkonzerten (33 %). Rund jede/r
Vierte hat in den letzten 12 Monaten Zoos (27 %) oder Theaterauffuhrungen (22 %) besucht.

Seltener geben die Befragten an, dass sie innerhalb des letzten Jahres klassische Musikkonzerte (17
%), Freizeitparks (16 %), Musicals (12 %) oder Oper-, Ballett- bzw. Tanzauffuhrungen (12 %) besucht
haben.

Uber ein Drittel der Burgerinnen (je 37 %) war nach eigenen Angaben noch nie bei einem
klassischen Musikkonzert oder einer Oper-, Ballett- bzw. TanzauffGhrung.

Nutzung von Freizeitangeboten |

Die jeweiligen Angebote haben zuletzt vor Ort besucht

noch nie vor mehr als vor mehr als vor mehr als innerhalb
5 Jahren 3 Jahren 1Jahr der letzten
12 Monate
% % % % %
Kino/Filmvorfiihrungen 2 16 16 16 49
Museen 4 22 18 20 36
Ausstellungen 8 20 16 19 34
nicht-klassische Musikkonzerte
(z.B. Rock, Pop, Metal, Hip-Hop,
Schlager) 15 25 16 11 33
Z00s 2 30 20 21 27
Theaterauffihrungen 10 35 19 14 22
klassische Musikkonzerte 37 23 13 9 17
Freizeitparks 10 41 18 15 16
Musicals 21 38 17 10 12
Oper-, Ballett-,
Tanzauffihrungen 37 31 12 7 12

an 100 Prozent fehlende Angaben = ,weiR nicht“/keine Angabe

Jungere Personen unter 30 Jahren waren haufiger als der Durchschnitt aller Befragten innerhalb

des letzten Jahres im Kino, im Museum oder auf einem nicht-klassischen Konzert.

Befragte im Alter von 30 bis 44 Jahren haben Uberdurchschnittlich héufig Zoos oder Freizeitparks

besucht.

forsa.



Nutzung von Freizeitangeboten I

Innerhalb der letzten 12 insgesamt Manner Frauen 18 bis 29 30 bis 44 45 bis 59 60 Jahre
Monate haben folgende Jahre Jahre Jahre und alter
Angebote vor Ort besucht:

% % % % % % %
Kino/Filmvorfiihrungen 49 48 50 67 57 53 32
Museen 36 35 37 50 34 34 32
Ausstellungen 34 33 35 41 33 33 33
nicht-klassische
Musikkonzerte (z.B. Rock, Pop,
Metal, Hip-Hop, Schlager) 33 33 32 48 36 36 20
Zoos 27 27 26 25 45 23 18
Theaterauffihrungen 22 19 24 25 17 20 24
klassische Musikkonzerte 17 14 19 17 9 14 24
Freizeitparks 16 18 15 21 30 12 8
Musicals 12 11 13 16 14 14 8
Oper-, Ballett-,
Tanzauffiihrungen 12 9 14 17 6 10 14

Uber ein Drittel der Burger:innen war nach eigenen Angaben noch
nie bei einer Oper-, Ballett-, oder Tanzaufflhrung.

weil nicht/ keine Angabe
innerhalb der letzten 12 Monate %
12%

vor mehr als 1 Jahr
7% noch nie
37%

vor mehr als 3 Jahren
12%

vor mehr als 5 Jahren
31%

Frage: Wann haben Sie zuletzt die folgenden Angebote vor Ort (also nicht digital oder als
Online-Veranstaltung) besucht? Denken Sie dabei bitte bspw. auch an Reisen und Aufenthalte
auRerhalb Ihres Wohnorts (2.B.im Ausland).

forsa.



Befragte mit formal héherer Bildung geben Uberdurchschnittlich héufig an, dass sie innerhalb der

letzten 12 Monate im Museum oder bei einer Ausstellung waren.

Personen mit einem monatlichen Haushaltsnettoeinkommen von mindestens € 4.500 sagen bei

den meisten der abgefragten Angebote hdaufiger als Befragte mit einem geringeren Einkommen,

dass sie diese innerhalb des letzten Jahres besucht halben.

Nutzung von Freizeitangeboten llI

Innerhalb der letzten insgesamt Haupt- mittlerer Abitur, Haushaltsnettoeinkommen (in Euro):
12 Monate haben schule Abschluss Studium
folgende Angebote vor
Ort besucht:
unter 1.500 1.500 bis 3.000 bis mindestens
unter 3.000 unter 4.500 4.500
% % % % % % % %
Kino/Filmvorfiihrungen 49 31 46 58 42 41 50 61
Museen 36 18 29 50 30 28 37 50
Ausstellungen 34 20 28 46 24 27 38 48
nicht-klassische
Musikkonzerte (z.B.
Rock, Pop, Metal, Hip-
Hop, Schlager) 33 21 29 41 25 28 32 44
Zoos 27 19 25 31 15 22 29 37
Theaterauffihrungen 22 17 18 27 13 19 24 28
klassische
Musikkonzerte 17 9 15 22 15 15 19 20
Freizeitparks 16 10 15 20 11 13 18 22
Musicals 12 7 11 15 6 8 14 17
Oper-, Ballett-,
Tanzauffihrungen 12 7 9 16 12 9 14 14

forsa.



AnschlieRend wurden die Befragten gebeten anzugeben, wie hdufig sie die verschiedenen

Angebote innerhalb des letzten Jahres genutzt haben.

Ein Viertel (25 %) aller Befragten gibt an, dass sie innerhalb der letzten 12 Monate mindestens

dreimal im Kino waren.

16 Prozent waren im letzten Jahr mindestens dreimal im Museum, jeweils 12 Prozent waren

mindestens dreimal in Ausstellungen oder auf einem nicht-klassischen Musikkonzert.

Seltener geben die Befragten an, dass sie dreimal oder haufiger im Zoo (8 %), im Theater (7 %), auf

einem klassischen Musikkonzert (6 %), im Freizeitpark (4 %), bei einer Oper-, Ballett- oder

Tanzauffuhrung (3 %) oder in einem Musical (1 %) waren.

Nutzung von Freizeitangeboten im letzten Jahr |

Innerhalb der letzten 12 Monate haben die jeweiligen Angebote besucht

gar nicht einmal zweimal dreimal viermal fanf Mal
und
haufiger
% % % % % %
Kino/Filmvorfiihrungen 51 10 14 10 5 10
Museen 64 9 11 7 4 6
Ausstellungen 66 11 10 6 2 4
nicht-klassische Musikkonzerte (z.B.
Rock, Pop, Metal, Hip-Hop, Schlager) 67 11 9 6 2 4
Zoos 73 11 8 4 2 2
Theaterauffihrungen 78 8 6 3 2 3
klassische Musikkonzerte 83 6 4 2 1 3
Freizeitparks 84 8 5 2 0 1
Oper-, Ballett-, Tanzauffiihrungen 88 5 3 1 1 1
Musicals 88 8 3 1 0 0

forsa.



Unter 30-Jahrige waren innerhalb des letzten Jahres héufiger als Befragte ab 30 Jahren

mindestens dreimal im Kino, im Museum oder auf nicht-klassischen Konzerten.

Dass sie mindestens dreimal im Zoo waren, sagen Uberdurchschnittlich haufig die 30- bis 44~

Jahrigen.

Nutzung von Freizeitangeboten im letzten Jahr II

Innerhalb der letzten 12 Monate insgesamt Manner Frauen 18 bis 29 30 bis 44 45 bis 59 60 Jahre
haben folgende Angebote Jahre Jahre Jahre und alter
mindestens dreimal besucht:

% % % % % % %
Kino/Filmvorfiihrungen 25 24 26 34 26 29 18
Museen 16 14 18 22 14 15 15
Ausstellungen 12 12 13 11 10 13 14
nicht-klassische Musikkonzerte
(z.B. Rock, Pop, Metal, Hip-Hop,
Schlager) 12 12 11 20 11 14 7
Zoos 8 8 8 5 18 7 4
Theaterauffliihrungen 7 7 8 6 3 6 12
klassische Musikkonzerte 6 5 8 3 2 5 11
Freizeitparks 4 5 3 3 8 3 2
Oper-, Ballett-, Tanzauffihrungen 3 3 4 3 1 2 6
Musicals 1 2 1 2 1 1 1

16
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3 Kultur- und Freizeitangebote am Wohnort
31 Bewertung des Kultur- und Freizeitangebotes am Wohnort

Fast zwei Drittel der Burgeriinnen beurteilen das Angebot im Kultur- und Freizeitbereich an ihrem

Wohnort bzw. in der unmittelbaren Néahe ihres Wohnorts als sehr gut (16 %) oder eher gut (47 %).

Rund ein Drittel bewertet das Kultur- und Freizeitangebot am Wohnort als eher schlecht (28 %)
oder sehr schlecht (4 %).

Deutliche Unterschiede zeigen sich abhdngig von der Gréfe des Ortes, in dem die Befragten
leben: W&hrend weniger als die Halfte der Bewohner:innen kleinerer Gemeinden mit unter 5.000
Einwohnerinnen das Angebot im Kultur- und Freizeitbereich als sehr bzw. eher gut bewertet, tun
dies fast neun von zehn Befragten, die in Grofdstddten mit mindestens 500.000 Einwohner:innen
leben.

forsa.



Bewertung des Kultur- und Freizeitangebotes am Wohnort

Das Angebot im Kultur- und Freizeitbereich an ihrem Wohnort bzw.
in der unmittelbaren Nahe ihres Wohnorts beurteilen als

sehr schlecht eher schlecht eher gut sehr gut
% % % %

insgesamt 4 28 47 16
Manner 4 30 48 14
Frauen 4 27 47 18
18 bis 29 Jahre 4 27 50 16
30 bis 44 Jahre 5 30 42 19
45 bis 59 Jahre 5 33 47 11
60 Jahre und dlter 3 25 50 18
OrtsgroRe (Einwohner/innen):  unter 5.000 10 43 39 5

5.000 bis unter 20.000 6 38 44 8

20.000 bis unter

100.000 3 30 52 10

100.000 bis unter

500.000 2 21 57 15

mindestens 500.000 1 9 42 46
Haushaltsnettoeinkommen (in  unter 1.500 6 29 43 15
Euro): 1.500 bis unter 3.000 5 30 48 12

3.000 bis unter 4.500 4 27 48 18

mindestens 4.500 3 27 47 20

an 100 Prozent fehlende Angaben = ,weiR nicht“/keine Angabe

forsa.



3.2 Ndhe zu Freizeitangeboten

Die Befragten wurden gebeten anzugeben, wie lange sie Ublicherweise von zuhause aus zu
verschiedenen kulturellen Einrichtungen bendétigen. Dabei sollten sie an den direkten Weg mit dem
Verkehrsmittel denken, das sie persdnlich normalerweise wdhlen wirden, um zu dem jeweiligen

Ort zu gelangen.

Jeweils rund ein Viertel der Befragten kann das ndchstgelegene Kino (25 %) sowie die

ndchstgelegene Veranstaltungshalle (23 %) in weniger als einer Viertelstunde erreichen. Dass sie
das ndchstgelegene Theater in weniger als 15 Minuten erreichen kdnnen, gebben nur 12 Prozent der

Befragten an.

Im Mittel bendtigen die BUrgeriinnen zum ndéchsten Kino 22 Minuten, zur ndchsten
Veranstaltungshalle 26 Minuten und zum ndéchsten Theater 31 Minuten.

Ndhe zu verschiedenen Freizeitangeboten |

Um von zuhause zu den jeweiligen Orten zu gelangen, bendtigen

bis unter 15 bis 30 bis 60 bis mindes- Mittelwert
15 unter 30 unter 60 unter 90 tens 90 (Minuten)
Minuten Minuten Minuten Minuten Minuten
% % % % %
zum ndchstgelegenen
Kino 25 47 23 2 1 21,8
zur nachstgelegenen
Veranstaltungshalle 23 34 27 6 2 25,9
zum ndchstgelegenen
Theater 12 33 34 8 2 31,0

an 100 Prozent fehlende Angaben = ,weiR nicht’/keine Angabe

forsa.



Befragte aus kleineren Gemeinden mit weniger als 20.000 Einwohnern bendtigen durchschnittlich
l&dnger, um zum nd&chsten Kino, zur ndchsten Veranstaltungshalle oder zum néchsten Theater zu

gelangen, als Personen, die in gréferen Staddten wohnen.

Nd&he zu verschiedenen Freizeitangeboten I

Um von zuhause zu den insgesamt OrtsgroRe (Einwohner/innen):
folgenden Orten zu gelangen,
bendtigen durchschnittlich (in
Minuten):
unter 5.000 20.000 100.000 mindes-
5.000 bis unter bisunter bisunter tens
20.000 100.000  500.000  500.000
zum nachstgelegenen Kino 21,8 25,1 23,4 20,8 20,5 19,7
zur nachstgelegenen
Veranstaltungshalle 25,9 31,5 27,4 23,2 22,7 26,9
zum nachstgelegenen Theater 31 35,6 37,2 30,1 23,0 27,9

20
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3.3 Verbundenheit mit Freizeiteinrichtungen am Wohnort

8 Prozent der Befragten fuhlen sich mit den Kultureinrichtungen und Veranstaltungsstétten (z.B.
Theater, Kino oder Museen) in ihrer unmittelbaren Nachbarschaft bzw. in inrem Wohnort sehr
verbunden. 35 Prozent fUhlen sich mit diesen eher verbunden.

Dass sie sich mit den Kultureinrichtungen und Veranstaltungsstatten an ihnrem Wohnort eher nicht

bzw. Uberhaupt nicht verbunden fuhlen, geben 35 bzw. 14 Prozent der Befragten an.

6 Prozent der Befragten sagen, dass es in inrem Wohnort keinerlei Kultureinrichtungen oder
Veranstaltungsstatten gibt.

Burgerinnen, die in grofsen Stddten mit mindestens 500.000 Einwohnern leben, fUhlen sich
Uberdurchschnittlich hdufig sehr bzw. eher mit den dortigen Kultureinrichtungen und
Veranstaltungsstatten verbunden.
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Verbundenheit mit Kultureinrichtungen und Veranstaltungsst&tten am Wohnort

Mit Kultureinrichtungen und Veranstaltungsstatten in ihrer unmittelbaren
Nachbarschaft bzw. in ihrem Wohnort flihlen sich

sehr eher eher nicht Uiberhaupt sind nicht
verbunden verbunden verbunden nicht vorhanden
verbunden
% % % % %

insgesamt 8 35 35 14 6
Manner 6 35 36 15 6
Frauen 10 35 35 12 7
18 bis 29 Jahre 6 29 43 12 7
30 bis 44 Jahre 5 34 36 17 7
45 bis 59 Jahre 7 37 33 16 6
60 Jahre und alter 11 37 34 11 6
OrtsgrolRe unter 5.000 2 27 40 13 16
(Einwohner/innen): 5.000 bis unter

20.000 6 31 33 15 12

20.000 bis unter

100.000 7 38 36 14 4

100.000 bis unter

500.000 9 38 37 14 0

mindestens

500.000 14 39 33 11 0
Haushaltsnetto- unter 1.500 5 27 43 16 8
einkommen (in Euro): 1.500 bis unter

3.000 9 34 34 14 7

3.000 bis unter

4.500 8 38 33 13 7

mindestens 4.500 8 39 36 12 4

an 100 Prozent fehlende Angaben = ,weiR nicht“/keine Angabe
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4 Theaterhduser
41 Meinungen zu Angeboten in Theaterhdusern

Die Befragten wurden gebeten anzugeben, inwieweit sie verschiedenen Aussagen rund um
Angebote in Theaterhdusern (Sprechthecter, klassische Konzerte, Musicals, Oper, Ballett, Tcmz)

zustimmen.

Eine grolRe Mehrheit der Befragten ist voll und ganz bzw. eher der Meinung, dass Angebote in
Theaterhdusern fr kommende Generationen erhalten bleiben sollen (91 %), Teil der kulturellen
Identit&t Deutschlands sind (82 %) und weiterhin mit éffentlichen Mitteln bzw. Steuergeldern
finanziert werden sollten (76 %). Uber die Halfte (58 %) gibt an, dass ihnen Besuche von
Theaterhd&usern in ihrer Kindheit und Jugend in der Regel viel Spald gemacht haben.

47 Prozent meinen, dass solche Angebote fur ihre Familienmitglieder und Freund:innen wichtig
sind, 41 Prozent haben solche Angebote in ihrer Kindheit und Jugend regelmdlRig besucht. Fur

jede/n Dritte/n (33 %) sind Angebote in Theaterh&usern ein wichtiger Teil des eigenen Lebens.

Dass sich solche Angebote nicht an Menschen wie sie richten, meint ebenfalls ein Drittel (33%) der
Befragten. Ein Viertel (26 %) fuhlt sich in Theaterhdusern fehl am Platz.

17 Prozent meinen voll und ganz bzw. eher, dass Tickets fur Angebote in Theaterhdusern generell
kostenlos sein sollten. 11 Prozent geben an, nicht zu wissen, wie sie sich in Theaterh&usern richtig

verhalten sollen.

In der deutschen Bevoélkerung herrscht eine mehrheitliche
Zustimmung daruber, dass Theaterhduser ein Teil der kulturellen
Identitét sind und weiterhin mit 6ffentlichen Mitteln finanziert werden
sollen. Jedoch stimmen nur ein Drittel der Befragten eher bzw. voll
und ganz zu, dass solche Angebote ein wichtiger Teil ihres Lebens
sind.

eher/voll und ganz
uberhaupt nicht/eher nicht - keine Angabe

Solche Angebote sind Teil der 82 10
kulturellen Identitat Deutschlands

Theaterhduser sollen weiterhin
mit 6ffentlichen Mitteln finanziert 76 7
werden

Solche Angebote sind ein

wichtiger Teil meines Lebens &= S

% 0 25 50 75 100

Frage: Inwieweit stimmen Sie den folgenden Aussagen rund um Angebote in Theaterhdusern
(Sprechtheater, klassische Konzerte, Musicals, Oper, Ballett, Tanz) zu oder nicht zu?
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Meinungen zu Angeboten in Theaterhdusern |

Der jeweiligen Aussage zu Angeboten in
Theaterhdusern stimmen zu

Uberhaupt  eher nicht eher voll und
nicht ganz
% % % %

Solche Angebote sollen fiir kommende
Generationen erhalten bleiben. 2 3 39 52
Solche Angebote sind Teil der kulturellen Identitat
Deutschlands. 2 8 48 34
Theaterhduser sollten weiterhin mit 6ffentlichen
Mitteln/Steuergeldern finanziert werden. 5 12 40 36
In meiner Kindheit oder Jugend haben mir solche
Besuche in der Regel viel SpalR gemacht. 12 20 38 20
Solche Angebote sind fir meine
Familienmitglieder und Freund:innen wichtig. 14 31 38 10
Solche Angebote habe ich in meiner Kindheit und
Jugend regelmaRig besucht. 21 33 29 12
Solche Angebote sind ein wichtiger Teil meines
Lebens. 26 37 24 9
Die meisten dieser Angebote richten sich nicht an
Menschen wie mich. 23 34 26 7
An solchen Orten fuhle ich mich fehl am Platz. 38 31 19 7
Tickets fiir solche Angebote sollten generell
kostenlos sein. 27 50 14 3
Ich weil nicht, wie ich mich in Theaterhdusern
richtig verhalten soll. 59 26 9 2

an 100 Prozent fehlende Angaben = ,weiR nicht“/keine Angabe

Eine groRe Mehrheit der Befragten stimmt voll und ganz bzw. eher zu,
dass Angebote in Theaterhdusern far kommende Generationen
erhalten bleiben sollen.

100
- 92 92

89 89
75
50
25
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Frage: Inwieweit stimmen Sie den folgenden Aussagen rund um Angebote in TheaterhGusern
(Sprechlhealer, klassische Konzerte, Musicals, Oper, Ballett, Tanz) zu oder nicht zu?: Solche
Angebote sollen fir kommende Generationen erhalten bleiben.
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Frauen geben haufiger als Manner an, dass sie in ihrer Kindheit und Jugend regeimaRig
Theaterhduser besucht haben und daran Spafd hatten. Auch sehen sie Angebote in
Theaterh&usern haufiger als wichtigen Teil inres Lebens an.

Mdanner meinen haufiger als Frauen, dass sich Angebote in Theaterhdusern nicht an Menschen

wie sie richten und sie sich dort fehl am Platz fUhlen.

Jungere Befragte unter 30 Jahren sagen Uberdurchschnittlich h&ufig, dass sich Angebote in
Theaterhd&usern nicht an Menschen wie sie richten, sie sich dort fehl am Platz fuhlen und nicht

wissen, wie sie sich dort richtig verhalten sollen.

Altere Burgerinnen ab 60 Jahren meinen haufiger als der Durchschnitt aller Befragten, dass solche
Angebote fur ihre Familienmitglieder und Freund:innen wichtig sind und einen wichtigen Teil ihres
Lebens ausmachen.

Meinungen zu Angeboten in Theaterhdusern i

Folgenden Aussagen zu Angeboten in insgesamt ~ Madnner Frauen 18 bis29 30bis44 45bis59 60 Jahre
Theaterhdusern stimmen voll und ganz bzw. Jahre Jahre Jahre und alter
eher zu:

% % % % % % %

Solche Angebote sollen fiir kommende
Generationen erhalten bleiben. 91 90 91 92 89 92 89

Solche Angebote sind Teil der kulturellen
Identitat Deutschlands. 82 81 83 80 76 84 85

Theaterh&user sollten weiterhin mit
offentlichen Mitteln/Steuergeldern finanziert
werden. 76 76 76 79 68 76 79

In meiner Kindheit oder Jugend haben mir
solche Besuche in der Regel viel Spal3
gemacht. 58 51 65 58 56 55 61

Solche Angebote sind flir meine
Familienmitglieder und Freund:innen

wichtig. 47 45 50 37 38 46 59

Solche Angebote habe ich in meiner Kindheit

und Jugend regelmaRig besucht. 41 36 47 42 42 39 43

Solche Angebote sind ein wichtiger Teil

meines Lebens. 33 26 40 23 22 34 44

Die meisten dieser Angebote richten sich

nicht an Menschen wie mich. 33 40 26 43 37 35 24

An solchen Orten fuhle ich mich fehl am

Platz. 26 32 19 39 33 26 14

Tickets fir solche Angebote sollten generell

kostenlos sein. 17 14 20 21 16 16 17

Ich weil nicht, wie ich mich in

Theaterhdusern richtig verhalten soll. 11 13 10 23 15 9 5
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Personen mit formal héherer Bildung sagen hdufiger als Befragte mit formal niedrigerer Bildung,

dass Theaterhduser weiterhin mit éffentlichen Mitteln finanziert werden sollten, dass sie in ihrer

Kindheit und Jugend regelmdfig Theaterhduser besucht haben und daran Spafd hatten und dass

diese Angebote fur sie selbst sowie ihre Familie und Freund:innen wichtig sind.

Befragte mit formal niedrigerer Bildung fUhlen sich Uberdurchschnittlich haufig in Theaterndusern

fehl am Platz.

Meinungen zu Angeboten in Theaterndusern lil

Folgenden Aussagen zu Angeboten in Theaterhdusern insgesamt Hauptschule mittlerer Abitur,

stimmen voll und ganz bzw. eher zu: Abschluss Studium
% % % %

Solche Angebote sollen fiir kommende Generationen

erhalten bleiben. 91 86 89 94

Solche Angebote sind Teil der kulturellen Identitat

Deutschlands. 82 76 82 85

Theaterhduser sollten weiterhin mit 6ffentlichen

Mitteln/Steuergeldern finanziert werden. 76 65 74 82

In meiner Kindheit oder Jugend haben mir solche Besuche

in der Regel viel Spal} gemacht. 58 44 57 65

Solche Angebote sind fiir meine Familienmitglieder und

Freund:innen wichtig. 47 38 46 53

Solche Angebote habe ich in meiner Kindheit und Jugend

regelmaRig besucht. 41 30 38 49

Solche Angebote sind ein wichtiger Teil meines Lebens. 33 26 33 36

Die meisten dieser Angebote richten sich nicht an

Menschen wie mich. 33 35 34 32

An solchen Orten fuhle ich mich fehl am Platz. 26 35 25 22

Tickets fiir solche Angebote sollten generell kostenlos sein. 17 19 16 17

Ich weil} nicht, wie ich mich in Theaterhdusern richtig

verhalten soll. 11 15 10 11

Unter 30-J&hrige meinen Uberdurchnittlich haufig, dass sich
Theaterhduser nicht an Menschen wie sie richten.

Insgesamt 33
18-29 J. 43
30-444. 37
45-59 J. 35
60 J. und dlter 24
% 0 10 20 30 40 50

Frage: Inwieweit stimmen Sie den folgenden Aussagen rund um Angebote in Theaterhdusern
(Sprechtheater, klassische Konzerte, Musicals, Oper, Ballett, Tanz) zu oder nicht zu?: Die meisten
Angebote richtigen sich nicht an Menschen wie mich.
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4.2 Erwartungen an Theaterhduser

In Deutschland gibt es in den meisten groleren Stédten ein Theater. Die Befragten wurden

gebeten anzugeben, was sie persénlich von einem solchen Theater erwarten.

Die grofde Mehrheit der Befragten findet es wichtig oder sogar sehr wichtig, dass Theaterhduser
die Preise so gestalten, dass Menschen aus allen sozialen Schichten die Méglichkeit fur einen
Besuch haben (89 %), Stucke zeigen, die sich speziell an Kinder und Jugendliche richten (85 %), bei
denen man lachen kann (83 %) und die fur jeden verstandlich sind (81 %) und dass sie ein
Treffpunkt fur Menschen sind (80 %).

Drei Viertel der Befragten halten es fur (sehr) wichtig, dass Theaterhduser Laiengruppen (also z.B.
Hobbytheatergruppen oder -orchestern) eine Auftrittsmoglichkeit geben (74 %) und dass sie neue
und aktuelle Stucke zeigen (73 %). Dass Theaterh&user klassische Stlicke von bedeutenden
BUuhnenautorinnen zeigen (63 %) und gesellschaftliche und politische Diskussionen anstol3en (61
%), finden etwas weniger als zwei Drittel der Befragten (sehr) wichtig. Rund die Hdalfte (51 %) der
Befragten legt Wert darauf, dass Theaterh&user lockere Veranstaltungen anbieten, wo es auch zu

essen und trinken gibt.

43 Prozent finden es (sehr) wichtig, dass Theaterhduser kunstlerische Experimente zeigen; 37
Prozent, dass sie berhmte Kunstlerinnen (z.B. Schauspielerinnen oder Moderatorinnen) auf die

BUhne holen.

Dass Theaterhduser Menschen die Méglichkeit geben, Ideen in die Spielplangestaltung
einzubringen, finden 29 Prozent (sehr) wichtig. 13 Prozent legen Wert darauf, dass Stucke gezeigt

werden, bei denen man spontan mitmachen kann.

Dass Theaterhdéuser gesellschaftliche und politische Diskussionen
anstolken, halten fast zwei Drittel
der Burgerinnen fur (sehr) wichtig.

weiR nicht/ keine Angabe
6%

unwichtig/ weniger wichtig
33%

wichtig/ sehr wichtig
61 %

Frage: In Deutschland gibt es in den meisten groReren Stadten ein Theater. Was erwarten Sie
persénlich von einem solchen Theater? Wie wichtig finden Sie es, dass Theaterhéuser..2: Dass
Theaterhéuser gesellschaftliche und politische Diskussionen anstoRen.
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Erwartungen an Theaterhduser |

Dass Theaterhauser... ...finden
unwichtig weniger wichtig wichtig sehr wichtig
% % % %

die Preise so gestalten, dass Menschen aus allen
sozialen Schichten die Moglichkeit flr einen Besuch
haben 2 5 43 46

Stiicke zeigen, die sich speziell an Kinder und

Jugendliche richten 3 8 51 34
Stiicke zeigen, bei denen man lachen kann 2 10 50 33
Stlcke zeigen, die fur jeden verstandlich sind 3 12 55 26
ein Treffpunkt fir Menschen sind 3 12 56 24
Laiengruppen (also z.B. Hobbytheatergruppen oder -

orchestern) eine Auftrittsmoglichkeit geben 4 16 54 20
neue und aktuelle Stlicke zeigen 4 17 58 15
klassische Stiicke von bedeutenden Biihnenautor:innen

zeigen 6 24 47 16
gesellschaftliche und politische Diskussionen anstofRen 8 25 44 17
lockere Veranstaltungen anbieten, wo es auch zu essen

und trinken gibt 10 34 42 10
kiinstlerische Experimente zeigen 12 37 36 6
beriihmte Klnstler:innen (z.B. Schauspieler:innen oder

Moderator:innen) auf die Biihne holen 13 44 31 6
Menschen die Moglichkeit geben, Ideen in die

Spielplangestaltung einzubringen 17 45 25 4
Stiicke zeigen, bei denen man spontan mitmachen

kann 33 46 11 2

an 100 Prozent fehlende Angaben = ,weiR nicht“/keine Angabe ! o
Neun von zehn Befragten finden es (sehr) wichtig, dass

Theaterhd&user durch ihre Preisgestaltung Menschen aus allen
sozialen Schichten einen Besuch ermaglichen.

weil nicht/ keine Angabe

4% unwichtig/ weniger wichtig

7%

wichtig/ sehr wichtig
89%

Frage: In Deutschland gibt es in den meisten groReren Stadten ein Theater. Was erwarten Sie
personlich von einem solchen Theater? Wie wichtig finden Sie es, dass Theaterhdauser...?: Dass
Theaterhduser die Preise so gestalten, dass Menschen aus allen sozialen Schichten die
Moglichkeit far einen Besuch haben
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Frauen halten es noch etwas haufiger als M&nner fur (sehr) wichtig, dass Theaterhduser Stlicke

zeigen, die sich speziell an Kinder und Jugendliche richten und die fur jeden verstédndlich sind.

Personen unter 30 Jahren finden es Uberdurchschnittlich h&ufig wichtig, dass Theaterhduser neue

und aktuelle Stlcke zeigen, lockere Veranstaltungen anbieten, wo es auch zu essen und trinken

gibt, kunstlerische Experimente zeigen und Menschen die Mdglichkeit geben, [deen in die

Spielplangestaltung einzubringen.

Dass Theaterhduser berihmte Kunstlerinnen auf die Buhne holen, ist Uberdurchschnittlich hdufig

den dlteren Befragten ab 60 Jahren wichtig.

Erwartungen an Theaterhduser I

Es finden (sehr) wichtig, dass insgesamt Manner Frauen 18 bis29 30bis44 45bis59 60 Jahre

Theaterhduser... Jahre Jahre Jahre und alter
% % % % % % %

die Preise so gestalten, dass Menschen aus

allen sozialen Schichten die Moglichkeit fir

einen Besuch haben 89 85 92 93 85 87 90

Stiicke zeigen, die sich speziell an Kinder

und Jugendliche richten 85 79 90 88 83 83 86

Stiicke zeigen, bei denen man lachen kann 83 81 85 89 83 85 80

Stiicke zeigen, die fiir jeden verstandlich

sind 81 76 86 81 74 81 85

ein Treffpunkt fir Menschen sind 80 76 84 79 74 82 83

Laiengruppen (also z.B.

Hobbytheatergruppen oder -orchestern)

eine Auftrittsmoglichkeit geben 74 69 78 77 66 75 76

neue und aktuelle Stlicke zeigen 73 71 76 84 70 74 69

klassische Stiicke von bedeutenden

Blhnenautor:innen zeigen 63 59 67 66 64 57 65

gesellschaftliche und politische

Diskussionen anstofRen 61 60 61 67 60 57 61

lockere Veranstaltungen anbieten, wo es

auch zu essen und trinken gibt 51 52 51 67 54 52 42

kiinstlerische Experimente zeigen 43 42 43 60 45 42 33

beriihmte Kiinstler:innen (z.B.

Schauspieler:innen oder Moderator:innen)

auf die Biihne holen 37 36 39 32 29 35 47

Menschen die Moglichkeit geben, Ideen in

die Spielplangestaltung einzubringen 29 27 30 43 31 27 23

Stlicke zeigen, bei denen man spontan

mitmachen kann 13 11 15 13 14 12 13
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4.3 Kulturelle Bildung von Kindern und Jugendlichen durch Theaterhduser

Die groRe Mehrheit der Burgerinnen und Burger halt es fur sehr wichtig (57 %) oder wichtig (34 %),

dass es Theaterhduser gibt, die zur kulturellen Bildung von Kindern und Jugendlichen beitragen.
Nur sehr wenige Befragte finden dies weniger wichtig (5 %) oder unwichtig (1 %).

Dass sie Theaterhduser, die zur kulturellen Bildung von Kindern und Jugendlichen beitragen, fur
sehr wichtig halten, sagen Uberdurchschnittlich hdufig dltere Menschen ab 60 Jahren sowie
Personen, die in Grofistéidten mit mindestens 500.000 Einwohner:iinnen leben.

Kulturelle Bildung von Kindern und Jugendlichen durch Theaterh&user

Dass es Theaterhauser gibt, die zur kulturellen Bildung von Kindern und
Jugendlichen beitragen, halten fiir

sehr wichtig wichtig weniger unwichtig
wichtig
% % % %
insgesamt 57 34 5 1
Manner 49 39 8 2
Frauen 64 30 3 1
18 bis 29 Jahre 50 40 8 1
30 bis 44 Jahre 50 37 8 2
45 bis 59 Jahre 54 35 6 1
60 Jahre und alter 67 29 2 1
OrtsgrofRRe: unter 5.000 48 43 5
(Einwohner:innen) 5.000 bis unter 20.000 54 36 6 2
20.000 bis unter 100.000 57 34 5 1
100.000 bis unter
500.000 59 33 5 2
mindestens 500.000 65 28 4 1
Hauptschule 48 39 7 2
mittlerer Abschluss 57 34 6 1
Abitur, Studium 61 33 4 1

an 100 Prozent fehlende Angaben = ,weiR nicht“/keine Angabe
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44 Haufigerer Besuch von Theaterhdusern

Die Befragten wurden gefragt, was sich dndern musste, damit sie die Angebote von
Theaterh&usern (also Sprechtheater, klassische Konzerte, Musicals, Oper, Ballett und Tanz) h&ufiger
besuchen als bisher.

40 Prozent der Befragten geben an, dass Theaterhduser mehr Angebote haben mussten, die sie
interessieren, damit sie diese haufiger besuchen. 29 Prozent mUssten mehr Freizeit haben und fur
28 Prozent mussten die Tickets gunstiger bzw. kostenlos sein, um hdaufiger Theaterh&user
besuchen zu kdnnen.

20 Prozent wurden Begleitpersonen fur solche Besuche benétigen, 14 Prozent winschen sich eine
einfachere und billigere Anreise zu Theaterhdusern. Jeweils 11 Prozent sagen, dass es innen

gesundheitlich besser gehen musste und dass die Angebote qualitativ besser werden mussten.

Was musste sich éndern, damit Theaterhduser haufiger besucht werden?
— Angebote und persdnliche Situation |
Folgendes musste sich dndern, damit sie insgesamt Manner Frauen 18 bis 29 30 bis 44 45 bis 59 60 Jahre

die Angebote von Theaterh&usern Jahre Jahre Jahre und élter
haufiger besuchen als bisher:

% % % % % % %
Die Theaterhauser missten mehr
Angebote haben, die mich
interessieren. 40 42 38 51 40 39 35
Ich misste mehr Freizeit haben. 29 29 28 42 43 35 8
Die Tickets missten fiir mich gunstiger
bzw. kostenlos sein. 28 22 34 38 28 24 26
Ich msste leichter Begleitpersonen fiir
solche Besuche finden. 20 15 25 31 21 16 17
Die Anreise musste einfacher und
billiger werden. 14 13 15 12 12 13 17
Mir musste es gesundheitlich/kérperlich
besser gehen. 11 7 14 2 6 9 19
Die Angebote mussten qualitativ besser
werden. 11 12 9 12 11 9 11
nichts davon 19 22 16 14 20 19 21

Prozentsumme groRer 100, da Mehrfachnennungen méglich
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Burgerinnen mit einem monatlichen Haushaltsnettoeinkommen von weniger als € 1500 sagen
Uberdurchschnittlich h&ufig, dass die Tickets fUr sie glnstiger bzw. kostenlos sein mussten, damit

sie Theaterhduser hdufiger besuchen kénnen.

Personen mit einem Einkommen von mindestens € 4500 geben Uberdurchschnittlich h&ufig an,

dass sie dafur mehr Freizeit haben mussten.

Was musste sich édndern, damit Theaterhduser haufiger besucht werden?
Angebote und persédnliche Situation i

Folgendes musste sich insgesamt Haupt- mittlerer Abitur, Haushaltsnettoeinkommen (in Euro):
andern, damit sie die schule Abschluss Studium

Angebote von

Theaterhausern haufiger

besuchen als bisher:

unter 1.500 3.000 mindestens
1.500 bis unter bis unter  4.500
3.000 4.500
% % % % % % % %
Die Theaterhauser missten
mehr Angebote haben, die
mich interessieren. 40 32 36 46 33 36 41 44
Ich misste mehr Freizeit
haben. 29 17 23 39 24 21 28 44
Die Tickets mussten fur mich
glnstiger bzw. kostenlos
sein. 28 25 27 29 54 29 27 15
Ich misste leichter
Begleitpersonen fiir solche
Besuche finden. 20 16 20 22 27 26 18 13
Die Anreise miusste einfacher
und billiger werden. 14 15 16 12 20 15 16 7
Mir misste es
gesundheitlich/kérperlich
besser gehen. 11 18 12 7 23 13 9 4
Die Angebote miissten
qualitativ besser werden. 11 9 10 11 11 10 11 11
nichts davon 19 26 21 15 12 19 21 21
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Ein Viertel (28 %) der Befragten meint, dass sie leichter an Informationen zu interessanten

Angeboten kommen mussten, um Theaterhduser hdufiger zu besuchen.

13 Prozent wlnschen sich inhaltlich diversere und vielfdltigere Angebote, 6 Prozent mehr

Moglichkeiten fur die Betreuung von Kindern wéhrend der Veranstaltungen.

Jeweils 2 Prozent der Befragten vermissen Angebote in anderen Sprachen als Deutsch, inklusivere
Angebote (zB. fur Seh-/Hérbehinderte) sowie Méglichkeiten, sich bei Programmen aktiv

einzubringen.

Unter 30-Jahrige winschen sich Uberdurchschnittlich héufig leichter zugdngliche Informationen
zu interessanten Angeboten, 30- bis 44-J&hrige mehr Betreuungsmaoglichkeiten fur Kinder.

Was musste sich éndern, damit Theaterhduser haufiger besucht werden?
— Barrierefreiheit und Vielfalt |
Folgendes musste sich dndern, damit sie insgesamt ~ Manner Frauen 18 bis 29 30 bis 44 45 bis 59 60 Jahre

die Angebote von Theaterh&usern Jahre Jahre Jahre und alter
haufiger besuchen als bisher:

% % % % % % %
Ich miisste leichter an Informationen zu
interessanten Angeboten kommen. 28 24 32 42 29 27 22
Die Angebote mussten inhaltlich diverser
und vielfaltiger werden. 13 12 15 21 9 13 13
Es miisste mehr Moglichkeiten fiir die
Betreuung von Kindern wahrend der
Veranstaltungen geben. 6 7 6 4 20 4 0
Es miisste mehr Angebote (auch) in
anderen Sprachen als Deutsch geben. 2 3 2 7 3 2 1
Die Angebote mussten inklusiver werden
(z.B. fir Seh-/Horbehinderte). 2 2 2 3 2 1 3
Es miisste mehr Moglichkeiten geben, sich
bei Programmen aktiv einzubringen. 2 2 2 4 2 2 1
nichts davon 52 56 48 41 47 55 58

Prozentsumme gréRer 100, da Mehrfachnennungen méglich
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45 Praferenzen beim Ticketerwerb fur Theaterhduser

Die Befragten wurden gebeten anzugeben, wie attraktiv verschiedene Stellen zum Ticketerwerb fur

sie wdren, wenn sie Karten fur einen Theaterbesuch erwerben wirden.

Am haufigsten (89 %) geben die Befragten an, dass eine Online-Buchung fur sie sehr bzw. eher

attraktiv ist.

Ein Ticketverkauf im direkten Wohnumfeld (59 %), eine telefonische Bestellung beim Theater vor Ort

(57 %) sowie ein Ticketerwerb bei 6rtlichen Vorverkaufsstellen oder Reiseburos (54 %) ist jeweils fur

Uber die Hadlfte der Befragten sehr bzw. eher attraktiv.

Attraktivitét verschiedener Stellen flr den Ticketerwerb |

Wenn sie Karten fiir einen Theaterbesuch erwerben wiirden, waren die folgenden Stellen

fur den Ticketerwerb

gar nicht eher weniger eher sehr
attraktiv attraktiv attraktiv attraktiv
% % % %

Internet/Online-Buchung 2 6 30 59
Ticketverkauf im direkten
Wohnumfeld 10 27 41 17
Telefonische Bestellung beim
Theater vor Ort 15 24 40 18
Ortliche Vorverkaufsstellen/
Reisebiiro 14 29 42 12

an 100 Prozent fehlende Angaben = ,weiR nicht“/keine Angabe
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Frauen geben haufiger als Manner an, dass fur sie ein Ticketverkauf im direkten Wohnumfeld

attraktiv ware.

Eine telefonische Bestellung beim Theater vor Ort sowie ein Ticketerwerb bei rtlichen

Vorverkaufsstellen oder Reiseburos wird mit zunehmendem Alter fUr die Befragten attraktiver.

Attraktivitéit verschiedener Stellen fur den Ticketerwerb ||

Folgende Stellen sind fiir den

insgesamt ~ Manner Frauen 18 bis29 30bis44 45bis59 60 Jahre
Ticketerwerb sehr bzw. eher attraktiv: Jahre Jahre Jahre und alter
% % % % % % %
Internet/Online-Buchung 89 89 89 96 92 91 83
Ticketverkauf im direkten Wohnumfeld 59 51 65 55 59 60 59
Telefonische Bestellung beim Theater vor
Ort 57 54 61 32 44 61 74
Ortliche Vorverkaufsstellen/Reisebiiro 54 50 58 39 46 59 62
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Zudem wurden die Befragten gebeten anzugeben, wie attraktiv sie verschiedene Arten von

Theatertickets bzw. Rahmenbedingungen fur den Kauf von Theaterkarten finden.

Jeweils zwei Drittel der Burgerinnen (je 64 %) finden Veranstaltungs-unabhdéngige Gutscheine

sowie den Last-Minute-Verkauf sehr bzw. eher attraktiv.

Kombikarten fur mehrere Veranstalter oder Anbieter sind fur die Halfte (50 %) der Befragten

interessant.

Dass lange Vorverkaufsfristen (28 %) oder Abonnements (26 %) fur sie attraktiv sind, gibt nur

jeweils ein Viertel der Befragten an.

Attraktivitat verschiedener Ticketarten und Rahmenbedingungen fur den Kauf |

Wenn sie Karten fiir einen Theaterbesuch erwerben wiirden, waren die folgenden Arten
von Theatertickets bzw. Rahmenbedingungen fiir den Kauf von Theaterkarten

gar nicht eher weniger sehr
attraktiv attraktiv attraktiv attraktiv
% % %

Veranstaltungs-unabhangige
Gutscheine 8 20 47 17
Last-Minute-Verkauf 7 21 43 21
Kombikarten fir mehrere
Veranstalter/Anbieter 11 30 40 10
Lange Vorverkaufsfristen 22 41 25 4
Abonnements 27 40 21 5

an 100 Prozent fehlende Angaben = ,weiR nicht“/keine Angabe
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Jungere Personen unter 30 Jahren sagen haufiger als der Durchschnitt aller Befragten, dass sie
veranstaltungsunabhdngige Gutscheine, Last-Minute-Verkauf sowie Kombikarten fur mehrere

Veranstalter bzw. Anbieter attraktiv finden.

Abonnements werden am ehesten von den Uber 60-jahrigen Befragten als attraktiv

wahrgenommenen.

Attraktivitat verschiedener Ticketarten und Rahmenbedingungen fur den Kauf |I

Folgende Arten von Theatertickets bzw. insgesamt Manner Frauen 18 bis29 30bis44 45bis59 60 Jahre
Rahmenbedingungen fiir den Kauf sind sehr Jahre Jahre Jahre und alter
bzw. eher attraktiv:

% % % % % % %
Veranstaltungs-unabhangige Gutscheine 64 60 69 78 69 64 56
Last-Minute-Verkauf 64 59 69 74 69 66 56
Kombikarten fiir mehrere
Veranstalter/Anbieter 50 48 52 63 54 52 41
Lange Vorverkaufsfristen 28 31 25 33 27 27 27
Abonnements 26 23 28 23 17 24 34
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5 Impressum und Kontakt

Studiendesign und Demographie

Im Auftrag des Liz Mohn Centers der Bertelsmann-Stiftung hat “forsa Gesellschaft fur
Sozialforschung und statistische Analysen” eine bundesweite reprdsentative
Bevoélkerungsbefragung zum Stellenwert der Kultur in Deutschland durchgefuhrt. Das neue
Instrument tragt den Namen “Relevanzmonitor Kultur” und soll 2025 und 2027 erneut durchgefuhrt
werden. Zwischen dem 27. Md&rz und 14. April 2023 wurden 2.505 Bundesburgerinnen und -burger in
Deutschland ab 18 Jahren befragt. Die Befragten wurden telefonisch kontaktiert und haben dann

an einem Online-Panel teilgenommen.

Dieser Relevanzmonitor Kultur entstand mit beratender Unterstitzung des Instituts fur kulturelle

Teilhabeforschung Berlin (IKTf).

IKTf Institut fiir Kulturelle
Teilhabeforschung

Bildnachweis Titelbild: © EdNurg - stock.adobe.com

Kontakt Liz Mohn Center gGmbH
Dorothea Gregor
Carl-Bertelsmann-Str. 256 | 33311 Gutersloh | Germany

Telefon: +49 5241 81-81420 | E-Mail: dorothea.gregor@liz-mohn-center.de
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Uber das Liz Mohn Center

Das Liz Mohn Center wurde 2022 als Initiative der Bertelsmann Stiftung gegrindet und fUhrt das
Engagement von Liz Mohn in einer eigenstdndigen Institution weiter. Das Liz Mohn Center verfolgt
das Ziel, durch verschiedene Aktivittiten den globalen Wissenstransfer zu forcieren, um die Qualitat
von Entscheidungen der FUhrung in Politik, Wirtschaft und Kultur auf der Basis fundierter
Erkenntnisse zu verbessern; Fuhrungskréfte dabei zu unterstutzen, nachhaltig und
verantwortungsvoll zu fUhren; Versténdigung zwischen Nationen und Kulturen zu stérken und junge
Talente aus unterschiedlichen Gesellschaftsbereichen in der Persdnlichkeitsentwicklung zu férdern.
Das Liz Mohn Center ist eine gemeinnutzige Gesellschaft mit beschrénkter Haftung. Weitere

Informationen: www.Liz-Mohn-Center.de

Bertelsmann Stiftung

Die Bertelsmann Stiftung setzt sich dafur ein, dass alle an der Gesellschaft teilhaben kénnen —
politisch, wirtschaftlich und kulturell. Unsere Programme: Bildung und Next Generation, Demokratie
und Zusammenhalt, Digitalisierung und Gemeinwonhl, Europas Zukunft, Gesundheit, Nachhaltige
Soziale Marktwirtschaft. Dabei stellen wir die Menschen in den Mittelpunkt. Denn die Menschen sind
es, die die Welt bewegen, veréndern und besser machen kénnen. Daflr erschlielRen wir Wissen,
vermitteln Kompetenzen und erarbeiten Lésungen. Die gemeinnUtzige Bertelsmann Stiftung wurde

1977 von Reinhard Mohn gegrundet. Weitere Informationen: www.bertelsmann-stiftung.de
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