Brenner-Studie 2

Studie Uber das
Kopieren und Downloaden von Spielfilmen

Auf Basis der zweiten GfK-Sonderbefragung im September 2003
(Befragter Zeitraum: Januar bis August 2003)

Filmférderungsanstalt German Federal Film Board



Stichprobe/Methodik

Quelle: FFA auf Grundlage der GfK-Sonderbefragung



Zielsetzung/ Stichprobe/ FB‘ -

Methodik der Untersuchung e e

Zielsetzung der Studie: # Ermittlung der aktuellen Hardware -Besténde von CD -
Brennern, DVD  -Brennern, CD -Recordern, DVD -
Recordern

& Analyse des Nutzungsverhaltens in Bezug auf digitales
Kopieren/ Aufnehmen von Inhalten, insb. Spielfilm

& Analyse des Nutzungsverhal tens in Bezug auf
Herunterladen (Download) von Spielfilmen aus dem
Internet

Befragungsmethodik: Schriftliche Befragung innerhalb des GfK -
Individualpanels

Stichprobe: 10.000 Personen, reprasentativ fur 63,2 Mio. deutsche
Personen ab 10 Jahren

Feld: September 2003

Quelle: FFA auf Grundlage der GfK-Sonderbefragung
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Hardware

Quelle: FFA auf Grundlage der GfK-Sonderbefragung



Hardware-Kennzahlen
Stand: August 2003

Basis: 63,6 Mio. priv. Deutsche ab 10 Jahren

FFA -
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CD-Brenner:

DVD-Brenner:

DVD-Rekorder:

Quelle: FFA auf Grundlage der GfK-Sonderbefragung

Zugriffsmoglichkeit im HH:

Aug. 2003: 37,0% (=23,5 Mio. Pers.)
Feb. 2003: 33,2% (=21,0 Mio. Pers.)

Aug. 2003: 0,9% (=570.000 Pers.)

Feb. 2003: 0,3% (=200.000 Pers.)

Aug. 2003: 0,4% (=250.000 Pers.)

Feb. 2003: 0,2% (=100.000 Pers.)



Anschaffungsplanung *
CD-Brenner/ DVD Brenner/ DVD-Rekorder

FFA -

g etmdl o s e P B’

B CD-Brenner B DVD-Brenner

Gesamt 8,0% 11,1%

10 bis 19
Jahre

20 bis 29
Jahre

30 bis 39
Jahre

40 bis 49
Jahre

50 Jahre
u. a.

11,0% 11,8%

12,2% 18,2%

15,7%

9,7%

5,9%

9,1% 13,2%

4,8%

Basis: 63,6 Mio. priv. Deutsche ab 10 Jahre

* plane ich mir bestimmt, wahrscheinlich, vielleicht
Quelle: FFA auf Grundlage der GfK-Sonderbefragung in den nachsten zwolf Monaten anzuschaffen

B DVD-Rekorder

10,0%

13,4%

13,4%

11,7%

17,3%

14,3%



Anschaffungsplanung* m -
CD-Brenner/ DVD-Brenner/ DVD-Rekorder e

B vielleicht © wahrscheinlich ® bestimmt

CD-Brenner 5,15 Mio.

DVD-Brenner 1,46 7,05 Mio.

DVD-Rekorder 1,59 8,52 Mio.

Basis: 63,6 Mio. priv. Deutsche ab 10 Jahre

* plane ich mir bestimmt, wahrscheinlich, vielleicht
Quelle: FFA auf Grundlage der GfK-Sonderbefragung in den nachsten zwo6lf Monaten anzuschaffen



Bespielen/Brennen von Inhalten

Quelle: FFA auf Grundlage der GfK-Sonderbefragung



Brenner-Reichweite FB1 i
Januar — August 2003 i i i

Frage: Wurden im Zeitraum Jan.-Aug. 2003 CD- bzw. DVD-Rohlinge
mit Inhalten (Musik, Film, etc.) bespielt (gebrannt)?

Gesamt 33,8%

38,1%

Manner

Frauen 29,8%

10 bis 19 Jahre 41,4%

20 bis 29 Jahre

30 bis 39 Jahre 51,1%

40 bis 49 Jahre 40,6%

50 Jahre u. alter 15,0%

Basis: 63,6 Mio. priv. Deutsche ab 10 Jahre

Quelle: FFA auf Grundlage der GfK-Sonderbefragung



Brenner-Reichweite
— August 2003

Januar

FFA -
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10-15

16-19

20-24

25-29

30-34

35-39

40-44

45-49

50-59

60-69

70 Jahre +

Frage: Wurden im Zeitraum Jan.-Aug. 2003 CD- bzw. DVD-Rohlinge
mit Inhalten (Musik, Film, etc.) bespielt (gebrannt)?

Jahre 31,6%

Jahre

59,9%

Jahre 59,9%

Jahre 52,7%

Jahre 52,8%

Jahre 48,9%

Jahre 42,1%

Jahre 38,9%

Jahre 27,0%

Jahre 10,7%

5,1%

Basis: 63,6 Mio. priv. Deutsche ab 10 Jahre

Quelle: FFA auf Grundlage der GfK-Sonderbefragung



Kennzahlen m =
Bespielte CD-/ DVD-Rohlinge

M3 UBNITHT e i P B

1999 2000 * 2001 2002 2003 ** m

515
332
Anzahl gebrannter 247
CD-/ DVD-Rohlinge 117
in Mio. Stiick -
25,4
19,0
15,7

20

362

21,2

Anzahl Personen
in Mio.

18

17

16
@ Intensitat pro Person 15

* Apr 2000 — Mrz 2001
Quelle: FFA auf Grundlage der GfK-Sonderbefragung ** Jan — Aug 2003



Inhalte der bespielten CD-Rs/ CD-RWs FB1 ==

M3 UBNITHT e i P B

Jan.-Aug. 2003 Jan-Aug
Jahr 2000* Jahr 2001 Jahr 2002 2003

Musik 169 Mio.
sonstige
Inhalte
5 Mio.
54 55 50 e
1 Musik
m Daten

00 PC-/ Konsolenspiele

m Spielfilm/ Kinofilm
Fotos/
Videos
28 Mio.

1 Anwendersoftware

-
HA

B Fotos/ Videos

O sonstige Inhalte

Anwender- 51 Mio.
Software
16 Mio. Spiel-/ _
Kinofilm PC-/KonsoI_enspleIe ”
53 Mio. 28 Mio. X
Basis: 350 Mio. Stuck Basis in Mio. Stiick 247 332 515 350

Quelle: FFA auf Grundlage der GfK-Sonderbefragung * 04/00 — 03/01



Inhalte der bespielten CD-/ DVD-Rohlinge FB1 ..
Januar — August 2003 i i i

CD-Rohlinge DVD-Rohlinge
Musik 169 Mio. bat
sonstige Anwender.  Otos/ Videos sonst, Inhalte saozn PC-/
Inhalte Software —_ 724 Konsolensp.
5 Mio. 1% 1%

Spiel-/
Kinofilm
79%
9,6 Mio.

Fotos/
Videos
28 Mio.

Anwender-

Software
16 Mio. Spiel-/ _
Kinofilm PC-/Konsolenspiele
53 Mio. 28 Mio.
Basis: 350 Mio. Stiick Basis: 12 Mio. Stiick

Spielfilme/Kinofilme:

CD-Rohlinge: 52,6 Mio. Stick/ 2,2 @ Anzahl pro Film - 23,9 Mio.

DVD-Rohlinge: 9,6 Mio. Stiick/ 1,5 @ Anzahl pro Film - 6,4 Mio. 2002
30,3 Mio. ca. 27 Mio.

Quelle: FFA auf Grundlage der GfK-Sonderbefragung



Bespielte Inhalte
CD-/ DVD-Rohlinge FB1 i

Basis: Menge in Mio. Stiick

g etmdl o s e P B’

133
. 182
Musik 259
170
Spielfilme/ Kinofilme
Daten
Fotos/ Videos
Games
0 2000 *
Anwender-Software 2258 = 2001
16
9 N 2002
Sonstige Inhalte 1%,3 = 2003 **

* Apr 2000 — Mrz 2001
Quelle: FFA auf Grundlage der GfK-Sonderbefragung ** Jan — Aug 2003



Reichweite nach Inhalten FB1 i

CD-/ DVD-ROhIinge g etmdl o s e P B’
87%
Musik w9z°’°
84%
Daten
Fotos/ Videos
Spielfilme/ Kinofilme
Games
Anwendersoftware
0 2000 *
u 2001
sonstige Inhalte B 2002
B 2003 **

Basis: 5,85 Mio. Personen, die Inhalte gebrannt haben
* Apr 2000 — Mrz 2001
Quelle: FFA auf Grundlage der GfK-Sonderbefragung ** Jan — Aug 2003



Durchschnittliche Stiickzahl/ Intensitat pro Person FB1 -
CD-/ DVD-Rohlinge i i

@ Intensitét pro Person

Spielfilme/ Kinofilme 11,5

Musik 11,5

7,3
Games 8,4

7,8

7,2
Daten 7,5
6,1

6,0
andere Inhalte 7,0

55

5,4
Anwender-Software 5,0
4,5
4,4 m 2001
Fotos/ Videos 4,2 N 2002
4,0 = 2003 *

Basis: 5,85 Mio. Personen, die Inhalte gebrannt haben

* Jan — Aug 2003
Quelle: FFA auf Grundlage der GfK-Sonderbefragung



Bespielen/Brennen von Spielfilmen

Quelle: FFA auf Grundlage der GfK-Sonderbefragung



Kennzahlen FB1 i
Bespielte CD-/ DVD-Rohlinge mit Film

M3 UBNITHT e i P B

2002 Jan-Aug 2003 m

63

Anzahl gebrannter
CD-/ DVD-Rohlinge
in Mio. Stiick

Anzahl Personen
in Mio.

@ Intensitit pro Person N n

Quelle: FFA auf Grundlage der GfK-Sonderbefragung



Brenner-Reichweite: Film m i
Januar — August 2003 i i i

Frage: Wurden im Zeitraum Jan.-Aug. 2003 CD- bzw. DVD-Rohlinge
mit Film bespielt (gebrannt)?

Gesamt 8,0%

Méanner 10,3%

Frauen 5,8%

10,9%

10 bis 19 Jahre

20 bis 29 Jahre 17,9%

30 bis 39 Jahre 12,8%

40 bis 49 Jahre 8,2%

2,1%

50 Jahre u. alter

Basis: 63,6 Mio. priv. Deutsche ab 10 Jahre

Quelle: FFA auf Grundlage der GfK-Sonderbefragung



Wo werden Spielfilme/ Kinofilme gebrannt m =
Ort der Herstellung i G

71,2%

Zu Hause
78,0%

65,6%

Bei Freunden/

Bekannten/ Verwandten
68,7%

7,7%

In der Firma/
Ausbildungsstitte

I 1,4%
In der Schule/ Uni/
Internet-Café
1,2%

= 2002

2,0%
Woanders (Kopiershop I ’ = 2003 *

usw.) 90

Basis: 5,1 Mio. Personen, die Filme gebrannt haben

* Jan — Aug 2003
Quelle: FFA auf Grundlage der GfK-Sonderbefragung



Fiir wen wurden Spielfilme/ Kinofilme gebrannt m =
Empfanger i i

92,9%

Eigenbedarf
94,8%
48,8%
Fiir andere
Haushaltsmitglieder
48,0%
39,5%
Fiir Freunde/ Bekannte/
Kollegen/ Verwandte
46,4%
= 2002
6,2%
= 2003 *

andere Personen

6,2%

Basis: 5,1 Mio. Personen, die Filme gebrannt haben

* Jan — Aug 2003
Quelle: FFA auf Grundlage der GfK-Sonderbefragung



Wo ist der Ursprung gebrannter Spielfilme/ KinofilmeFB‘ el

M3 UBNITHT e i P B

Bereits kopierte
Spielfilm-CDs/
Spielfilm-DVDs

Spielfilm-Downloads
von Internet-
Tauschborsen

Original-Spielfilm-
DVDs

Uberspielen von
Spielfilmen oder
Sendungen aus dem
Fernsehen

Basis: 5,1 Mio. Personen, die Filme gebrannt haben

* Jan — Aug 2003
Quelle: FFA auf Grundlage der GfK-Sonderbefragung

56,4%

50,5%

56,0%

41,2%

42,8%

58,3%

= 2002

® 2003 *



Woher stammen die gebrannten Spielfilme/ KinofilmeFB1 s
Bezugsquelle kopierter Filme i

Von Freunden/ Bekannten/ 68, 2%
Verwandten/ Kollegen ausgeliehene
Spielfilme auf DVD oder CD

66,0%

45,1%

Von Internet-Tauschbérsen
heruntergeladene Spielfilm

40,9%

30,1%
29,9%

im Handel gekaufte Spielfilme au
DVD

26,4%

Von Homepages/ ftp-Servern im
Internet heruntergeladene Spielfilm

23,8%

Aus dem Fernsehen aufgenommene

Spielfilme
P 23,7%

o
Aus der Videothek geliehene 18,1%

Spielfilme auf DVD
P 18,4%

10,9% § 2002

10,1% B 2003 *

Aus einem Internet-Auktionshaus
gekaufte Spielfilm-DVDs

5,7%
Spielfilm-DVDs vom Flohmarkt,
4,6%

Basis: 5,1 Mio. Personen, die Filme gebrannt haben
* Jan — Aug 2003

Quelle: FFA auf Grundlage der GfK-Sonderbefragung



Anzahl angefertigter Kopien pro Spielfiim/ Kinofilm m o
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2002 2003 *

2 Kopien ]
10,9% 3 und mehr 2 Kopien

— 3 und mehr

@ Anzahl der Kopien: 1,4 @ Anzahl der Kopien: 1,2

Basis: 5,1 Mio. Personen, die Filme gebrannt haben

* Jan — Aug 2003
Quelle: FFA auf Grundlage der GfK-Sonderbefragung



Wie viele Spielfilm-Titel wurden im Zeitraum Jan-AugFB1 i

2003 kopiert?

M3 UBNITHT e i P B

1 Spielfilm
11,0%
11 und mehr
Spielfilme

26,8% 2 Spielfilme
13,4%

6-10 Spielfime
22,6%

5 Spielfilme CEILELILITS
10,7 %

@ Anzahl kopierter Spielfilme: 6,2

Basis: 5,1 Mio. Personen, die Filme gebrannt haben

Quelle: FFA auf Grundlage der GfK-Sonderbefragung



Grunde fur das Brennen von Filmen (Auszug) FE1 i
Altersgruppe 10 bis 15 Jahre reustol eI

Top Boxes wichtig/ sehr wichtig in %

ich kann mir auch Filme mit

Altersbeschrankung brennen 49,5

ich kann mir auch Filme mit
erotischen/ pornografischen
Inhalten brennen

21,3

Basis: 5,1 Mio. Personen, die Filme gebrannt haben
Quelle: FFA auf Grundlage der GfK-Sonderbefragung



Download von Spielfilmen

Quelle: FFA auf Grundlage der GfK-Sonderbefragung



Internetzugang von zu Hause FE‘\ o

M3 UBNITHT e i P B

| 28 |
in %

analoges
Breitband/

Satellit | 0,5

H Internet-Zugang von zu
Hause

B kein Internet-Zugang von Kabel

zu Hause

sonstige 0,2

Basis: 63,6 Mio. priv. Deutsche ab 10 Jahre

Quelle: FFA auf Grundlage der GfK-Sonderbefragung



Kennzahlen FB1 i

Filmdownloads M3 UBNITHT e i P B
2002 Jan-Aug 2003 m
15,5
13,3
Anzahl Filmdownloads
in Mio. Stiick
2,0
Anzahl Personen
in Mio.
6 7
@ Anzahl Downloads - ——T
pro Person

Quelle: FFA auf Grundlage der GfK-Sonderbefragung



Downloader-Reichweite Film m i
Januar — August 2003 i i i

Frage: Wurden im Zeitraum Jan.-Aug.2003 Spielfilme aus dem Internet heruntergeladen?

Gesamt 3,2%

Mdnner 4,0%

Frauen 2,4%

10 bis 19 Jahre 3,7%

20 bis 29 Jahre 7,1%

30 bis 39 Jahre 3,8%

40 bis 49 Jahre 3,4%

50 Jahre u. alter 1,5%

Basis: 63,6 Mio. priv. Deutsche ab 10 Jahre

Quelle: FFA auf Grundlage der GfK-Sonderbefragung



Zeitpunkt des Downloads von Spielfilmen m i
Januar — August 2003

M3 UBNITHT e i P B

Ublicherweise zu diesem =]
Zeitpunkt gedownloadet:

Nach dem Kinostart,
jedoch bevor es den

Spielfilm auf VHS/
DVD im Handel/ in
der Videothek gibt

49,0%

Nachdem es den
Spielfilm auf VHS/
DVD im Handel/ in
der Videothek gibt

25,0%

Vor Kinostart 26,0%

Basis: 2,0 Mio. Personen, die Filme downloaden

Quelle: FFA auf Grundlage der GfK-Sonderbefragung



Wurde schon einmal die deutsche Tonspur m -
heruntergeladen? e s,

Durchschnittlich wurden im Zeitraum

Jan-Aug 2003 pro Person fiir 4,3
Spielfilme deutsche Tonspuren

heruntergeladen

H ja, ich habe schon einmal
die deutsche Tonspur
heruntergeladen

E nein, ich habe noch nicht
die deutsche Tonspur
heruntergeladen

Basis: 2,0 Mio. Personen, die Filme heruntergeladen haben

Quelle: FFA auf Grundlage der GfK-Sonderbefragung



Wie haufig werden Spielfilme aus dem Internet FB1 e
heruntergeladen? e s,

einmal in der
Woche
8% selten
40%
2 oder 3 mal im

Monat
15%

einmal im Monat
24%

Basis: 2,0 Mio. Personen, die Filme heruntergeladen haben

Quelle: FFA auf Grundlage der GfK-Sonderbefragung



Wie wurden die heruntergeladenen Filme genutzt? FB1 @

M3 UBNITHT e i P B

H ja H nein

Wurden die Filme auf CD-
Rohlinge kopiert?
@ 7,5 Filme

H ja E nein

Wurden die Filme auf DVD-
Rohlinge kopiert?
@ 4,7 Filme

Basis: 2,0 Mio. Personen, die Filme heruntergeladen haben

Quelle: FFA auf Grundlage der GfK-Sonderbefragung



Kopiereichweite ausgewahlter Filme (in %) FB‘\ e

M3 UBNITHT e i P B

Terminator III - Rebellion

. 16,5% = ca. 1 Mio. Personen besaf3en
der Maschinen

eine Kopie des Films bereits
einen Monat nach Kinostart

Der Herr der Ringe - Die

R 27,3%
zweli Turme

/

= ca. 1,6 Mio. Personen
besaBen eine Kopie des Films
vor dem dt. Video-Release

13,2% = ca. 770.000 Personen
besaBen eine Kopie des Films
vor dem dt. Video-Release

Good Bye, Lenin

Basis: 5,85 Mio. Pers., die Filme brennen/downloaden
Quelle: FFA auf Grundlage der GfK-Sonderbefragung



Wo wurden in der Regel Original-DVDs oder Kopien
von Spielfilmen angesehen?

FFA -

M3 UBNITHT e i P B

am Fernseher mit DVD-
Player (o. Heimkino-
System)

am Monitor des PCs

am Fernseher mit
Heimkino-System

am Fernseher mit TV-
Karte im PC

am Bildschirm des
Laptops

am Fernseher mit
Spielekonsole (PS2,
Xbox)

6,1%

3,6%

2,2%

24,3%

21,5%

Basis: 5,85 Mio. Personen, die Filme gebrannt und/ oder gedownloadet haben

Quelle: FFA auf Grundlage der GfK-Sonderbefragung

41,0%



Selbst eingeschatztes Konsumverhalten im Bezug auf FB e

Video von Film-Brennern/ -Downloadern sl gl
Frage: Welche der folgenden Aussagen trifft am ehesten auf Sie zu, seitdem Sie die
Mdglichkeit haben, Spielfilme zu brennen bzw. downzuloaden?
Videokauf

M ich kaufe bis heute regelmassig Spielfilme
auf Videokassette/ DVD, es hat sich nichts
gedndert

B ich kaufe nach wie vor Spielfilme auf

Videokassette/ DVD, jetzt allerdings eher
mehr

O ich kaufe nach wie vor Spielfilme auf
Videokassette/ DVD, jetzt allerdings eher
weniger

H jch habe friiher Spielfilme auf
Videokassette/ DVD gekauft, jetzt nicht
mehr

Basis: Personen, die Filme gebrannt/ heruntergeladen haben, exkl. der Personen, die nie/ selten ins Kino gehen

Quelle: FFA auf Grundlage der GfK-Sonderbefragung



Selbst eingeschatztes Konsumverhalten im Bezug aufFB1 e

Video von Film-Brennern/ -Downloadern sl gl
Frage: Welche der folgenden Aussagen trifft am ehesten auf Sie zu, seitdem Sie die 38

Mdglichkeit haben, Spielfilme zu brennen bzw. downzuloaden?

Videoleihen

M ich leihe bis heute regelmassig Spielfilme auf
Videokassette/ DVD, es hat sich nichts
gedndert

B ich leihe nach wie vor Spielfilme auf
Videokassette/ DVD, jetzt allerdings eher
mehr

O ich leihe nach wie vor Spielfilme auf
Videokassette/ DVD, jetzt allerdings eher

weniger

H jch habe friiher Spielfilme auf
Videokassette/ DVD geliehen, jetzt nicht

mehr

Basis: Personen, die Filme gebrannt/ heruntergeladen haben, exkl. der Personen, die nie/ selten Videos leihen

Quelle: FFA auf Grundlage der GfK-Sonderbefragung



Selbst eingeschatztes Konsumverhalten im Bezug aufFB1 e

Kino von Film-Brennern/ -Downloadern sl gl
Frage: Welche der folgenden Aussagen trifft am ehesten auf Sie zu, seitdem Sie die 39

Mdglichkeit haben, Spielfilme zu brennen bzw. downzuloaden?

Kino

® jch gehe bis heute regelmassig ins Kino, es
hat sich nichts geandert

® jch gehe immer noch ins Kino, jetzt
allerdings eher haufiger/ mehr

O ich gehe immer noch ins Kino, jetzt
allerdings eher weniger/ seltener

35,2

Basis: Personen, die Filme gebrannt/ heruntergeladen haben, exkl. der Personen, die nie/ selten Videos kaufen

H ich bin frither ins Kino gegangen, jetzt nicht
mehr

Quelle: FFA auf Grundlage der GfK-Sonderbefragung



Zusammenfassung/ Filme auf CD/DVD kopieren FB‘

fim3germemsi o=

* 23,5 Mio. Deutsche ab 10 Jahren haben Zugriff auf einen CD -Brenner im eigenen Haushalt, ca. m
570.000 Personen verfligen Uber einen DVD -Brenner und ca. 250.000 Personen Uber einen DVD -
Rekorder.

1,14 Mio. Personen planen sich ,bestimmt" in den nachsten 12 Mon aten einen DVD -Brenner
anzuschaffen, 1,08 Mio. Personen sind es bei den DVD-Rekordern und 0,89 bei den CD-Brennern.

Der Anteil gebrannter Spielfilme/Kinofilme wachst weiterhin an: 15% aller gebrannten CD-Rohlinge
(Vorjahr 11%) entfallen auf den Film-Bereich, im stark wachsenden Bereich der DVD-Rohlinge stellen
Spielfilme/Kinofilme mit einem Anteil von 79% das mit Abstand am haufigsten gebrannte Segment
dar.

Insgesamt wurden im Zeitraum Januar -August 2003 53 Mio. CD -Rohlinge und 9,6 Mio. DVD -Rohlinge
mit Spielfilmen/Kinofilmen bespielt, damit liegen diese Wert bereits nach acht Monaten Uber dem
Ergebnis des Gesamtjahres 2002 (insgesamt 59 Mio. CD/DVD-Rohlinge).

* Auf die knapp 63 Mio. CD -/DVD-Rohlinge wurden ca. 30,3 Mio. Spielfilme gebrannt. Im kompletten
Jahr 2002 waren es ca. 27 Mio. Spielfilme. Die Zahl der Personen die Spielfilme kopierten lag bei 5,1
Mio.

Die Halfte (53%) der ,Film -Brenner" gibt an, auch fiir Personen auBerhalb des eigenen Haushaltes
Kopien zu erstellen.

Jeder zweite zwischen 10 und 15 Jahren, der Spielfilme/Kinofilme brennt, sieht es als wichtig/sehr
wichtig an, die Mdéglichkeit zu besitzen, Filme mit Altersbeschrankung brennen zu kénnen.

Wichtigste Vorlagen fir Film -Kopien sind bereits schon einmal kopierte Spielfilme, wodurch der
Schneeball-Effekt der zur rasanten Vervielfaltigung flihrt, deutlich aufzeigt wird. Zweitwichtigste
Quelle fur Film-Kopien sind Downloads von Internet-Tauschboérsen.

Quelle: FFA auf Grundlage der GfK-Sonderbefragung



Zusammenfassung/ Filme downloaden FB‘ oo

PN TRUTQIRAITET Do me Fradres? P Bt

Uber die Halfte der Deutschen ab 10 Jahren (35,5 Mio.) verfiigen {iber einen
Internet-Zugang von Zuhause aus. 7,6 Mio. Personen sind im Besitz eines
Breitband/DSL Anschlusses.

Mit 13,3 Mio. gedownloadeten Spielfilmen/Kinofilmen wurden in den ersten acht
Monaten des Jahres 2003 bereits fast so viele Filme wie im Gesamtjahr 2002
(15,5 Mio.) aus dem Internet heruntergeladen. Die Zahl der Downloader zwischen
Januar und August 2003 betrug 2 Mio. Personen (2,4 Mio. im Gesamtjahr 2002)

Jeder Zweite Konsument ladt sich Ublicherweise Filme aus dem Internet herunter
bevor diese im Handel/in der Videothek verfligbar sind, je der Vierte ladt sich den
Film in der Regel bereits vor Kinostart aus dem Netz herunter.

24 Prozent der Downloader gaben an, sich einmal im Monat einen Film aus dem

Internet zu laden, 15 Prozent tun dies zwei bis dreimal im Monat und 21 Prozent
sogar mindestens einmal pro Woche.

Quelle: FFA auf Grundlage der GfK-Sonderbefragung
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* Die Mehrheit der Personen (71 %), die Spielfilme kopieren bzw.
downloaden, sind zwischen 10 und 39 Jahre alt und gehdren somit zur
Kernzielgruppe der Kinoganger.

* Ein hoher Anteil der Brenner und Downloader gehérte im Jahr 2002 zu den
sogenannten Heavy Use rn im Filmbereich. Bei diesem Personenkreis
veranderte sich das Nutzungsverhalten durch die digitale Vervielfaltigung,
wodurch vor allem die Filmmarkte betroffen sind, die stark auf die Heavy
User focussiert sind (Videoleihmarkt, teilweise Kino).

* 46 % der Personen, die Filme brennen/downloaden, geben an, nicht mehr
oder weniger Kinofilme zu besuchen, seitdem Filme gebrannt bzw.
gedownloadet werden. Im Videoleihbereich liegt diese Quote sogar bei
51%, im Videokauf-Bereich bei 44%.

Quelle: FFA auf Grundlage der GfK-Sonderbefragung



