-~ deutsches

DEUTSCHER \‘i- musikinformations
([ ]

y 4 zentrum

MUSI KRAT DEUTSCHER MUSIKRAT

2002 | 2004 | 2006 | 2008 | 2010 | 2012 | 2014 | 20151| 2016 | 2017 | 20182| 2019 | 2020 | 2021

in %

Handelsformen
Elektrofachmarkt

Medienfacheinzelhandel

Buchhandel

Drogeriemarkte

Lebensmitteleinzelhandel

E-Commerce

Digital-Handler

Kauf- und Warenhauser?
Versandhandel?

Clubmarkt?

Sonstige?

Vertriebsschienen

Stationdrer Handel
(Geschaft)*

Katalog/Mailorder/Club*

Onlinekauf physisch/
E-Commerce

Onlinekauf digitale
Formate

Hinweis: Die Daten basieren auf dem Umsatz zu Endverbraucherpreisen inkl. Mehrwertsteuer; physisch, ab 2004 inkl. Downloads, ab 2006 inkl. Mobile,
ab 2015 inkl. Premium-Audio-Streaming, ab 2018 ohne Hérblicher. Fiir die Jahre 2007 bis 2011 wurden aufgrund neuer statistischer Hochrechnungs-
faktoren der GfK vom Bundesverband Musikindustrie nachtragliche Korrekturen an den in friiheren Ausgaben der Publikation veroffentlichten Daten
vorgenommen. Das miz hat die Korrekturen entsprechend tibernommen; frithere Jahrgange konnten auf dieser Basis nicht dargestellt werden.

1Ab 2015 inkl. Premium-Audio-Streaming unter der Vertriebsschiene ,,Onlinekauf digitale Formate“ bzw. der Handelsform ,Digital-Handler*.
2Bis 2017 inkl. Horbuch-Umsatze, ab 2018 ohne.

> Ab 2016 sind die Umsatzanteile der Handelsformen ,Kauf- und Warenhauser®, ,Versandhandel“ und ,Clubmarkt“ in dem Anteil ,Sonstige“ Handel-
formen integriert.

4Ab 2016 als Vertriebsschiene , Stationarer Handel inkl. Versand / Club“ aufgefiihrt.
Quelle: Musikindustrie in Zahlen, hrsg. vom Bundesverband Musikindustrie, diverse Jahrgdnge.
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